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Introduccio

Una de les fases més importants en el procés de creacio i produccié audiovisual,
sigui per a cinema, televisio, publicitat, multimedia, interactius o pagines web,

és la localitzaci6 de la documentaci6 necessaria per dur a terme el projecte.

En aquest modul s’explica una selecci6 de fonts d’informacié que es troben a
la xarxa (i fora d’ella) i que sén de gran utilitat a ’hora d’endegar un projecte
multimedia. Es tracta de recursos que contenen grans volums de material au-
diovisual i que son oferts tant per institucions i organismes oficials com per
arxius, biblioteques, filmoteques, agéncies de premsa, mediateques, centres de
documentacid, productores i distribuidores, empreses de comunicaci6 i em-
preses privades, entre d’altres.

Elmodul s’organitza en grans arees tematiques i, dins de cada area, s’expliquen
alguns exemples de recursos: bancs d’imatges i video comercials, filmoteques
i arxius filmics, recursos d’internet, bancs d’audio i recursos especialitzats.

Els sistemes de cerca en els bancs d’imatges comercials son for¢ca complexos a
causa dels seus fons ingents i les seves diferents casuistiques, pero tenen el gran
avantatge de donar a l'usuari una gran facilitat d'as per tal de trobar imatges
i, en molts casos, gestionar-ne els drets. En el modul també s’expliquen les
estrategies de cerca d’imatges i material multimedia més habituals. Accedir a
les fonts d’informacio adequades i tenir una minima competencia en la cerca
de documents multimedia pot significar un important estalvi de temps i diners

i pot ser la base de I'eéxit de la nostra feina.
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Objectius

Amb l’estudi d’aquest modul assolireu els objectius seguents:
1. Coneixer les principals fonts d’informaci6 especialitzades en continguts
multimedia que es poden trobar a la xarxa i també fora d’ella.

2. Entendre la importancia que tenen aquestes fonts d’informacio per tal de
crear i produir projectes multimedia.

3. Aconseguir la destresa minima per cercar i adquirir documents per als nos-
tres treballs multimedia.

4. Comprendre que la documentaci6 audiovisual és una eina de suport basica

i necessaria perque aquests projectes multimedia siguin una realitat.
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1. Que son i com funcionen els bancs d’imatges
comercials

Definim el banc d’imatge com un estoc o magatzem de fotografies i imatges es-
pecificament organitzat per reutilitzar-lo (Codina, 2011). Els bancs d’imatges:

a) Generen una activitat de negoci entorn del fet de proporcionar accés a
col-leccions de gran qualitat.

b) Ofereixen serveis de cerca avancats i informacio6 de valor afegit en forma de
categories conceptuals i metadades descriptives (descripcions i paraules clau)
de les imatges que conformen les col-leccions.

¢) Estableixen un marc legal i contractual clar entre 'usuari, 1'as de la imatge
i el propietari dels drets de copia d’aquesta.

Els bancs comercials d’imatges i videos permeten la localitzacié, compra i ad-
quisicié de documents audiovisuals en I’ambit professional de manera facil i
rapida. A més, permeten la gestié de drets d’utilitzacié d’aquestes imatges se-
gons 1'ts que en volem donar: aixi, podem adquirir imatges per a un producte

documental en exclusiva o amb drets gestionats.

Generalment, es tracta de sistemes amb descripcié no automatica de les imat-
ges. Aix0 vol dir que, a diferencia dels motors d’'Internet, la descripcié no esta
feta amb algoritmes o sistemes automatics de descripcié d’imatges, sin6 per
persones que les han descrit i categoritzat d’acord amb procediments establerts
i mitjancant llenguatges controlats.

D’altra banda, cada imatge té una llicencia d'ts que permet compensar els au-
tors dels materials economicament. Les agencies de fotografies i bancs comer-
cials s’encarreguen de negociar amb els autors i establir les llicéncies correspo-

nents a cada document.
1.1. Segments d’usuaris i tipus d’imatges

Els bancs comercials d'imatges divideixen les seves col-leccions, principal-

ment, en dos grans segments:

a) Sector editorial: son generalment imatges lligades a 'actualitat (noticies,
esports...), espectacles, reportatges, historiques o arxiu, i que principalment
serveixen per a premsa, mitjans de comunicacié i editorials. En el cas dels
videos, també proporcionen tant gravacions actuals com historiques de durada

variable.



© FUOC » PID_00237439 8 Recursos per a la creaci6 i produccié de continguts multimedia

Exemples d’imatges de tipus editorial serien «Eleccions a Ruassia», «L'altim partit que ha
jugat el Barca», «Desfilada de moda a Londres», «Imatges de Nova York als anys setanta»,
etc.

Serveixen els seglients segments:

e Premsa diaria i no diaria.

e Revistes.

e Llibres.

e Emissions televisives.

e Documentals.

e Pagines web, blogs, xarxes socials, aplicacions per a dispositius mobils.

b) Sector creatiu: son fotografies, imatges i il-lustracions realitzades per fo-
tografs professionals i destinades principalment al sector de la publicitat i el
disseny grafic. Inclouen conceptes per expressar temes reals perd també idees,

estats d’anim, etc.

Exemples d'imatges serien «felicitat», «parella corrent per la platja», «blanqueig de di-
ners», «turisme a Franca», etc.

En el cas de les fotografies, es tracta d’imatges de gran qualitat, mentre que els
videos solen ser clips de curta durada. Serveixen els segiients segments:

e DPublicitat i relacions publiques.

e Disseny grafic.

e Departaments de comunicaci6 d’empreses i d’organismes de
I’Administracio.

e Producci6 audiovisual de ficcid, televisio i video.

e Videoart, documentals d’autor i cinema de creaci6 o de ficci6.

e Embalatge (packaging).

e Multimedia: webs, videojocs, aplicacions per a mobil, aprenentatge elec-
tronic (e-learning), etc., amb animacions 2D i 3D, so, video, imatges, gra-
fics i interaccions

e Us personal: invitacions, targetes, webs, etc.

e Web, aplicacions, xarxes socials, email, llibres electronics, videojocs.

e Empresa: fullets i publicacions.

e Investigacio: art, historia, sociologia, politica, etc.

Obviament, no es tracta de grups estancs o tancats. Segons les necessitats de
producci6 o projecte, farem servir un tipus d’imatge o una altra, sempre que
les condicions d'as ens ho permetin.
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1.2. Lliceéncies d’us

Un altre aspecte important a tenir en compte és que depenent de 1'is que fem
de les imatges podem necessitar un tipus de llicéncia o un altre. Cada imatge
disposa d'una llicéncia d'is que permet gestionar-ne els drets associats. Les
llicencies d'Gs es poden agrupar en dos grans grups:

a) Llicencies per a imatges amb drets gestionats (Rights managed, RM): amb
aquesta llicencia adquirim 1'exclusivitat per 1'as de la imatge amb unes condi-
cions determinades. El seu preu es calcula segons diversos factors, com 's que
en farem, la mida, la duraci6 en 1'Gs i la distribuci6é geografica. Fora d’aquests
ambits no podrem tornar a utilitzar la imatge i, tot i tenir-ne la copia, haurem

de tornar a renegociar els drets.

b) Llicéncies per a imatges lliures de drets (Royalty free, RF): un cop adqui-
rides les imatges o els documents, es poden utilitzar gairebé sense cap restric-
ci6 i limit temporal, excepte redistribuir-les a tercers. «Lliure de drets» vol dir
que no s’han de pagar royalties addicionals per s successiu d'un producte, ja
que és una llicencia d’as il-limitat. En tot cas, sempre s’han de consultar les
condicions d'as per a cada imatge individualment. El preu esta disponible en
el moment de seleccionar la imatge, i es basa exclusivament en la mida del

producte que es necessita, no en 1'as que es doni.

Es important tenir en compte que cada imatge és tinica i que és necessari llegir i
tenir ben clar quines son les condicions d'us de cadascuna de forma individual.
També s’han de tenir en compte les restriccions d's i les utilitzacions que no
es poden permetre. Alguns exemples poden ser 1'ts en un context il-legal o en
un tema controvertit, fer-la servir com a logotip o marca comercial, etc.

En resum, a 'hora de cercar i adquirir documents als bancs d’imatges
comercials triarem segons el contingut un tipus d’arxiu o un altre (edi-
torial o creative); i, segons 1'Gs que en fem, triarem el tipus de llicencia
(Iliure de drets o drets gestionats).

1.3. Estrategia de cerca d’imatges

En general, els bancs d’imatges comercials contenen milions de registres. Per
aquesta rad, podem trobar practicament tot allo que busquem. El que pot pas-
sar és que, precisament, per aquesta abundancia d’imatges es generi el que es

denomina soroll i que trobem més resultats dels que necessitem.

Free

Aquest terme no significa en
aquest context ‘lliure’ o ‘gra-
tuit’ o que pugui adquirir-se
sense comprar una llicéncia.
Tampoc s’ha d’associar amb
les imatges de domini public
o amb llicéncia Creative Com-
mons.

Soroll documental

Es produeix a consequlieéncia
d’una cerca d’informacié mas-
sa generica. Aixo pot donar
peu que trobem documents
gue no sén rellevants o perti-
nents.
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Per aquesta ra0, els sistemes de cerca dels bancs comercials (i molts dels siste-
mes de cerca d'imatges) permeten accedir a les imatges des de diferents punts
d’accés. Aixi, podem buscar imatges per text lliure, categoria, dates, paraula,
clau, etc.

La idea és que una mateixa imatge es pugui trobar per a diferents punts d’accés
i també que els resultats es puguin filtrar per tal de reduir el soroll; és a dir,
que entre molts resultats, puguem trobar el que ens resulti més adient amb
el minim esforg.

Les diferents ajudes per a la cerca d’imatges sén un element basic per poder
trobar les que necessitem per al treball audiovisual. Tot i la facilitat d"as dels
bancs d’imatges comercials, el fet que continguin tantes imatges fa que sigui

necessari comptar amb diverses ajudes.

Abans de buscar imatges és important delimitar exactament que és el que bus-
quem o, si més no, per a que ho busquem. La recerca a bancs d’imatges es basa
en sistemes lingtistics i per tant en la descripcié no automatica de les imatges

ila seva traduccio en text.

En la nostra recerca disposem de:

a) Paraules clau: el principal punt d’accés per a la recerca d’imatges és la pa-
raula clau. L'éxit de la recerca es basa en el fet que puguem trobar la imatge
o el video adequats a través de les paraules per les quals la cerquem. Es tracta
del concepte o conceptes que defineixen una imatge o col-leccions d’imatges,

i uneixen de manera inequivoca diferents sinénims.

Per exemple, les paraules clau «Estats Units» englobarien "EUA", "USA", "Estados Unidos
de América", etc.

Lectura recomanada

El document Guia de parau-
b) Llenguatges controlats: categories, tesaurus. Un dels punts forts dels bancs les de Getty mostra paraules
clau i frases agrupades per ca-
tegories i ajuda a descobrir

de taxonomies resulta molt Gtil per a la cerca i recuperaci6 de la informacié. Fﬁfeiems formes de cercar
imatges.

comercials d’imatges és la inclusié de categories i subcategories. La creacio

Una taxonomia és un tipus de vocabulari controlat en el qual els termes estan
connectats mitjancant un model estructurat i orientat a sistemes de navegacio,
organitzacio i cerca de la informacié de continguts.

Les paraules clau poden estar agrupades per categories, grans grups de paraules
que engloben conceptes més amplis, com per exemple «Persones», «Edat»,
«Emocions», etc.

Si consultem la descripcio o els detalls de la imatge podem consultar les parau-
les clau que s’han utilitzat per descriure-la. Podem utilitzar aquestes mateixes
paraules per fer noves cerques d’imatges.


http://imagery.gettyimages.com/getty_images_keyword_guide/esp/
http://imagery.gettyimages.com/getty_images_keyword_guide/esp/
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Per exemple, potser busquem el concepte «amics» i trobem pocs resultats. Si consultem la
descripci6 d’alguna imatge veiem que el terme utilitzat és el generic «amistat», concepte
amb el qual trobariem més imatges.

¢) Operadors booleans: podem utilitzar operadors de cerca per ampliar o per
reduir la nostra recerca. Els operadors uneixen conceptes mitjancant associa-
cions logiques de suma, resta o exclusio:

e El operadors «Y», «&», «<and» 0 «espai» s6n connectors que sumen termes.
Els resultats inclouen Ginicament resultats que incloguin els dos conceptes.

Per exemple, la cerca «Barcelona Y Mar Mediterrania» donaria com a resultat inicament
imatges on apareguessin els dos conceptes.

e Els operadors «O» i «OR» permeten obtenir imatges relatives a cadascuna
de les paraules clau. Com a minim, apareix un dels termes buscats.

Per exemple, amb la cerca «Barcelona O Madrid» obtindriem totes les imatges de Barce-
lona més totes les imatges de Madrid.

e Amb «No», «Not» i «—» exclouriem conceptes.

Per exemple, amb la cerca «Barcelona No Madrid» obtindriem totes les imatges de Barce-
lona i no les de Madrid. Si introduissim la cerca «FC Barcelona OR Bar¢a» ens assegurari-
em de buscar per dues maneres diferents un mateix concepte.

e També podriem fer una combinacié amb diferents operadors i termes fent

una equaci6 de cerca.

Per exemple, «Futbol Barcelona NOT Real Madrid». Obtindriem les imatges de futbol del
Barca, pero no les del Real Madrid.

1.4. Altres ajudes

a) Periode de temps: ens permet delimitar per dates les imatges d’editorial i

permet la recerca d’imatges historiques.

b) Delimitacions per data, color de les imatges, persones que hi apareixen, etc.

c) Cerca avancada: formulari que permet recuperar les ajudes de cerca anteri-
ors més d’altres de més tecniques i especifiques, com autor, col-leccid, relacié
d’aspecte, alta definici6, etc.

d) Ajudes complementaries: en general, és possible contactar telematica-
ment, correu o telefon amb algun responsable dels bancs d’imatges. Aixo ens
pot facilitar la feina en molts moments, ja que en general solen ser respostes

rapides i amb un nivell de compromis i exigéncia elevat.
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1.5. Adquisicié de les imatges

Un cop hem seleccionat la mida i el preu de la imatge, aixi com el tipus de
llicéncia, podem visualitzar-la i comprar-la. En primer lloc, cal crear un usuari
—personal o corporatiu-, i un cop fet el procés I’adquisicié és molt senzilla, ja
que només cal fer el pagament amb targeta de credit. A partir d’aquell moment
podem disposar de les imatges.

En principi, les imatges lliures de drets requereixen menys especificacions i,
per tant, sébn més rapides de comprar, mentre que per a les llicencies amb
drets gestionats haurem d’introduir més dades —per exemple: mitja on es re-
produiran, ambit geografic, etc.— per calcular-ne el preu. Per a determinats ti-
pus d’imatges en les quals cal una feina més important de gestid, aquestes po-

den trigar més temps a arribar, i per tant aix0 s’ha de preveure.

També tenim 1’'opci6 de descarregar la imatge per fer proves, un premuntatge
0 una maqueta, o si treballem per a un tercer que hagi de seleccionar la imatge
definitiva. En aquest cas, hem de signar un compromis que determina 1'as
d’aquesta imatge inicament com a prova i per un periode determinat. Aquesta
imatge portara una «marca d’aigua» per tal que no es pugui fer servir com a

material de treball definitiu.

En molts bancs d’imatges és possible recopilar-les per tal de poder organit-
zar-les i gestionar-les. Conceptes com lightbox o boards permeten agrupar imat-
ges per poder-hi treballar posteriorment, organitzar, compartir, etc.

En resum, els bancs comercials permeten la recuperacid i adquisicio
d’imatges, videos i material multimedia, i la gestié dels drets associats
per a qualsevol as professional gracies als sistemes de cerca i ajuda que
permeten la recuperacio i el filtratge d’informacio.

1.6. Bancs d’imatges comercials

1.6.1. Getty Images

Getty Images (www.gettyimages.es) esta considerat el primer banc d’imatges
del moén, no solament per la gran qualitat de les imatges que ofereix, sin6 tam-
bé pels seus sistemes de cerca i categoritzaci6. La col-lecci6 de Getty s’estima
en més de 200 milions d’items. Actualment distribueix fotografies, pel-licules
i musica, a més d’oferir serveis de valor afegit, com ara encarrecs fotografics i
gesti6 de drets i autoritzacions. Les seves col-leccions d’imatges estan organit-

zades en dues seccions:


http://www.gettyimages.es/
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e Editorial: per a imatges d’actualitat i arxiu.

e Creative: enfocades per a publicitat i comunicacio.

La divisié Getty Films (gettyimages.es/footage) distribueix imatges, pel-licules
imausica, i organitza la cerca d’informaci6é mitjancant paraules clau per temes,
estils i conceptes.

Getty permet la inserci6 de milions d’imatges de manera gratuita (sempre que
sigui per a s personal) per lluitar contra 1'is no autoritzat de les seves imatges.
Mitjancant el sistema d’inserci6, Getty dona credit a ’autor de la fotografia i
també enllaca cap a la seva pagina web, per a qui vulgui adquirir la imatge.

Getty ha incorporat el fons de Corbis Images, fins al moment el segon banc
d’imatges comercial del mon tant per la seva riquesa com per la seva amplitud.
El fons inclou tant material historic com actual, i prestigioses col-leccions de
fotografia com Bettman i Sygma, i col-leccions de grans corporacions cinema-
tografiques com National Geographic, Sony Entertainment, MGM Stuidos o
HBO Archives.

1.6.2. AGE Fotostock

AGE Fotostock (www.agefotostock.com) és una empresa amb base a Barcelo-
na amb delegacions a Madrid, Nova York i Paris, i disposa d’'una xarxa inter-
nacional d’agéncies. Ofereix més de 10 milions d'imatges ben indexades i de
gran qualitat, i gestiona els drets de les llicencies de fotografies i video per a
Us professional.

1.6.3. Footage.net

Footage.net (www.footage.net) és una empresa fundada l’any 1994 que per-
met la cerca simultania en trenta de les col-leccions audiovisuals més grans
del moén, com I'Institut National de 1I’Audiovisuel, el National Film Board of
Canada, la WPA Film Library o ’ABCNEWS VideoSource.

1.6.4. Dreamstime

Dreamstime (www.dreamstime.com) és una comunitat de fotografia d’estoc
que, des de 'any 2000, ofereix més de 40 milions d’imatges en alta qualitat
i lliures de drets. Té un potent motor de cerca anomenat DreamFinder i pro-
porciona opcions de pagament molt flexibles.

Enllacos recomanats

Es poden consultar més re-
cursos d’ajuda sobre Getty
al seu canal de Youtube
(www.youtube.com/user/
gettyimages), aixi com

al blog Stories & Trends
(stories.gettyimages.com/).



http://www.gettyimages.es/footage
http://www.agefotostock.com/age/es/Default.aspx
http://www.footage.net/?AspxAutoDetectCookieSupport=1
http://www.dreamstime.com/
https://www.youtube.com/user/gettyimages
https://www.youtube.com/user/gettyimages
http://stories.gettyimages.com/
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2. Fons d’imatges especialitzats

2.1. Filmoteques i arxius

Les filmoteques audiovisuals i els arxius filmics tenen principalment la missi6
de catalogar, conservar i difondre el patrimoni audiovisual i cinematografic.
Els organismes poden ser d’origen ptblic o privat, i custodien aquest patrimoni
establint pautes propies de tractament, emmagatzematge i difusié/preservacio.

Molts paisos tenen organismes que vetllen pel seu patrimoni audiovisual pro-
pi, i a escala internacional n’hi ha organitzacions responsables, incloent-hi la
UNESCO i el Consell d’Europa. Al nostre pais no hi ha un organisme que aglu-
tini o conservi tot el patrimoni audiovisual. Diferents filmoteques, televisions

o arxius s’encarreguen de gestionar i conservar el seu patrimoni audiovisual.
2.1.1. Filmoteca Espaiiola

L'arxiu historic té la missi6 de recollir, investigar i preservar els documents que
constitueixen el patrimoni cinematografic espanyol. Acull uns 70.000 items
que corresponen a 35.000 titols de llargmetratges i curtmetratges. Tot i que
no tot el fons esta digitalitzat, és possible consultar-ne una part a la web de
RTVE: www.rtve.es/filmoteca.

La col-lecci6 de NODO (www.rtve.es/filmoteca/no-do/) esta digitalitzada to-
talment i es pot consultar des de la web de RTVE, des d’on es poden fer cerques
i peticions d’imatges per a la seva compra.

Figura 1. Detall de la pagina de Filmoteca Espanyola a www.rtve.es

Més contenidos del NO-DO

2.1.2. Cinématheque francaise

La Cinématheque (www.cinematheque.fr/) disposa d'una col-lecci6é de més de
40.000 pel-licules i mig mili6 de fotografies, aixi com molt material relacio-
nat amb el mén del cinema (cartells, llibres, reproductors, etc.) que es poden
consultar a través del cataleg Cinéressources. D’ambit principalment frances,
també té nombroses obres italianes, sovietiques i de Hollywood, aixi com ci-

nema experimental i contemporani.

Enllac recomanat

Vegeu el mapa mental so-
bre els bancs d'imatge i vi-
deo elaborat amb el pro-
grama Mindomo, en que
s’expliquen els avantatges, el
tipus de mercat i les llicénci-
es i els drets que ofereixen:

https://
www.mindomo.com/es/
mindmap/bancos-di-
matge-y-vino-deo-
£c229910a6b44136a3a54ef50
d44448b

Vegeu també

Podeu veure alguns exemples
de filmoteques en el modul 1,
apartat 2.2., "El patrimoni au-
diovisual», i a la bibliografia
(«Enllagos»).



http://www.rtve.es/filmoteca/
http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/
http://www.cinematheque.fr/
https://www.mindomo.com/es/mindmap/bancos-dimatge-y-vino-deo-fc229910a6b44136a3a54ef50d44448b
https://www.mindomo.com/es/mindmap/bancos-dimatge-y-vino-deo-fc229910a6b44136a3a54ef50d44448b
https://www.mindomo.com/es/mindmap/bancos-dimatge-y-vino-deo-fc229910a6b44136a3a54ef50d44448b
https://www.mindomo.com/es/mindmap/bancos-dimatge-y-vino-deo-fc229910a6b44136a3a54ef50d44448b
https://www.mindomo.com/es/mindmap/bancos-dimatge-y-vino-deo-fc229910a6b44136a3a54ef50d44448b
https://www.mindomo.com/es/mindmap/bancos-dimatge-y-vino-deo-fc229910a6b44136a3a54ef50d44448b
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2.1.3. American Film Institute

L’American Film Institute preserva uns 60.000 llargmetratges i 17.000 curtme-
tratges produits des de 'any 1893 que es poden consultar a través del seu ca-
taleg, AFI Catalog of Feature Films.

2.1.4. The BFI National Archive

Creat I’'any 1935 com a part del British Film Institute (BFI), The BFI National
Archive (www.bfi.org.uk/archive-collections) va néixer com a diposit nacional
de pel-licules cinematografiques. No va ser fins més endavant que va comencar
a incorporar documents televisius. Aixi doncs, gestiona tant fons adquirit a la
BBC com donacions d’altres empreses, i constitueix l'arxiu oficial dels canals
de televisio terrestre del Regne Unit. La seva base de dades en linia conté més de
800.000 titols de cinema i televisid, a més d’informaci6 relacionada amb grups
musicals, premis, festivals, etc. També disposa d’un servei per a investigadors
que permet la visualitzacio presencial i d'un servei de venda d’'imatges dirigit a

productores, directors i empreses que necessitin extractes de material d’arxiu.

Figura 2. Portada de The BFI National Archive

Archive & collections Latest BFI news

2.1.5. British Pathé

Durant els dltims trenta anys, el material de British Pathé
(www.britishpathe.com) s’ha utilitzat arreu del mén en programes de televi-
si6, anuncis publicitaris, produccions institucionals, videos domestics i publi-
cacions web. Ofereix més de 12 milions d’'imatges digitalitzades, a més d'un
extens arxiu filmic. Part del seu fons filmic ha estat bolcat a Youtube per faci-
litar la seva consulta.


http://www.bfi.org.uk/archive-collections
http://www.britishpathe.com/
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Figura 3. Video de British Pathé a Youtube

BRITISH

PATHE

2.1.6. Library of Congress

Als Estats Units, la indastria de la radio i la televisio té la participacié d’un gran
nombre d’institucions i, per tant, la centralitzaci6 de les grans col-leccions de
fons audiovisual es fa dificil. La Library of Congress (www.loc.gov/index.html)
ésuna d’aquestes institucions i disposa d’'un important patrimoni audiovisual,
ja que és dipositaria de les copies del registre de la propietat intel-lectual, a
meés de rebre importants donacions d’empreses productores. L'any 1893 inicia
la seva col-lecci6 de cinema, i I'any 1949 la seva col-lecci6 de pel-licules de
televisi6. Actualment és la Motion Picture, Broadcasting and Recorded Sound
Division (MBRS) la que s’encarrega de preservar el material de televisio.

2.1.7. Focal International

Nascuda l’any 1985, Focal International (www.focalint.org) és una federacio
internacional que engloba biblioteques i arxius audiovisuals amb finalitats co-
mercials, bancs d’imatges, productores i altres industries del sector audiovisu-
al. Des del seu web dona accés a un ampli directori amb més de 300 associats.

2.1.8. Dfoto

Dfoto (www.dfoto.info/) és un directori de fons i col-leccions de fotografia a
Espanya. Es un projecte per crear un directori de tots els arxius i les col-leccions

de fotografia del patrimoni espanyol amb l'objectiu de difondre’l.
2.2. Agencies de premsa i mitjans de comunicacio

Arreu del moén hi ha grans arxius audiovisuals que contenen produccions de
radio i televisi6. Estats Units, Gran Bretanya, Franca i Espanya en sén bons
exemples. També destaquen els arxius d’algunes agéncies de premsa, aixi com
organismes nacionals i supranacionals que vetllen per la conservacio i la difu-
si6 dels fons televisius.


https://www.loc.gov/
http://www.focalint.org/
http://www.dfoto.info/
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2.2.1. British Broadcasting Corporation (BBC)

A Gran Bretanya, la gesti6 de bona part dels arxius de televisio la du a terme la
British Broadcasting Corporation (BBC) (www.bbc.co.uk). Amb vuit decades
de trajectoria, 1’arxiu de la BBC conté prop d'un milié d’hores de material de
televisi6 i radio. La BBC Motion Gallery (gestionat per Getty Images) és un
servei professional de venda d’imatges en linia dirigit als mitjans de comuni-
cacio6 i productores de cinema, video i televisio.

2.2.2. Institut National de I’Audiovisuel (INA)

L'Institut National de I’Audiovisuel (INA) (www.ina.fr) és considerat el centre
de documents audiovisuals més gran del moén. T¢ els drets d’explotacié sobre
els fons audiovisuals de totes les empreses publiques franceses de radio i te-
levisi6. L'Institut té I'Inatheque de France, que és el servei encarregat del di-
posit legal de la radio i la televisid des de I'any 1995, i del diposit legal dels
llocs web dels mitjans de comunicacio i produccié audiovisual francesos des
de I'any 2006. Ofereix, entre d’altres, el servei Inamédiapro, dirigit a professi-
onals del sector audiovisual i organismes institucionals, culturals i educatius.
L'INA també va dirigit al gran public, que pot accedir a un cert nombre de

documents per mitja del pagament de petites tarifes.

Figura 4. Panell dels videos més consultats a I'INA

2.2.3. Corporacion Radio Television Espaiiola (RTVE)

Des del 1956, any d’inici de la televisié espanyola, I’arxiu de Corporacion Ra-
dio Television Espafiola (RTVE) (www.rtve.es) constitueix un dels fons audiovi-
suals més grans del nostre pais. S’encarrega de la gesti6 de la radio i la televisio
puabliques a Espanya. Des del 2008, any en qué RTVE va remodelar el seu web,
s’ha anat digitalitzant 1’arxiu historic de producci6 propia, i avui ja es troba en
gran part accessible, de manera gratuita i a la carta. Els fons que conté van des
de seccions de cinema i series de televisio fins a col-leccions historiques espe-

cials, monografics sobre musica, grans esdeveniments, fites esportives, etc.


http://www.bbc.com/
http://www.ina.fr/
http://www.rtve.es/
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2.2.4. Associated Press

L'agencia de noticies va ser creada per diferents mitjans per estalviar recur-
sos i esta formada per més de dos mil diaris i cinc mil cadenes de televi-
si6. Déna accés directe a videos d’actualitat mitjancant diferents serveis com
APTN Direct, noticies d’esports amb SNTV i també bancs d’imatges d’arxiu
(www.aparchive.com/), amb més d’1,7 milions de videos que inclouen cade-
nes com ABC News, British Movietone o WWE. La divisi6 de fotografia de
I'agéncia, Associated Press Photo (www.apimages.com/), déna accés a més de
10 milions d’imatges tant d’actualitat i arxiu com d’agéncia. Una agencia si-

milar a AP quant a serveis i arxiu és Reuters.

2.2.5. Cable News Network (CNN)

La Cable News Network (CNN) (edition.cnn.com) ImageSource és una bibli-
oteca que dona accés a més de 500.000 articles que son propietat d’aquesta
cadena nord-americana i els seus afiliats. Conté tant noticies com informacio
sobre esports, entreteniment, viatges, ciéncia i tecnologia. A més, ofereix el
servei iReport, en que els usuaris de tot el mén poden aportar imatges i videos
de les seves arees locals. Entre els resultats que es poden obtenir hi ha imatges,

fotogrames, clips de video i una fitxa descriptiva completa i minutada.

2.2.6. NBC Universal Archives

NBC Universal Archives (www.nbcuniversalarchives.com) és una de les em-
preses de radiodifusié més influents dels Estats Units. Els arxius de la National
Broadcasting Company (NBC) proporcionen accés a noticies tant historiques
com d’actualitat. Contenen material audiovisual de gran valor, com noticiaris
des de I'any 1920, entrevistes a personatges des de 1948, noticies de ciéncia,
tecnologia, politica, esports, etc., des de 1952, entre altres recursos.

2.2.7. EUscreen XL

EUscreen (www.euscreen.eu) és un projecte endegat per la Uni6 Europea amb
I'objectiu de promoure 1'is dels continguts televisius europeus. La col-lecci6
mostra els principals esdeveniments que configuren la historia social, politica
i economica d’Europa en els segles XX i XXI. Proporciona accés lliure a més de
60.000 videos i gravacions que provenen d’arxius i televisions de 22 paisos
d’Europa. Col-labora amb Europeana, la biblioteca digital europea d’accés lliu-
re que reuneix milions de recursos d’arxius, museus, biblioteques i col-leccions
audiovisuals procedents de diverses institucions culturals dels 27 paisos mem-
bres de la UE.


http://www.aparchive.com/
http://www.apimages.com/
http://edition.cnn.com/
http://www.nbcuniversalarchives.com/nbcuni/home.do
http://www.euscreen.eu/
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Figura 5. Logo d’EUScreen XL

SCREENXL

Discover Europe’s Television Heritage
www.euscreen.eu

2.2.8. Lafototeca.com

Servei de fotografies de l’agencia EFE, dona accés al seu arxiu grafic amb noti-
cies historiques i d’actualitat, especialitzades en Espanya i moén hispanic.

2.3. Recursos per a I’ambit artistic

En l’'ambit artistic, els museus, les galeries, els comissaris, els col-leccionistes,
les institucions culturals i educatives i els artistes mateixos necessiten els con-
tinguts multimedia per dur a terme les seves activitats (exposicions, visionats,
conferéncies, seminaris, creacié, producci6, distribuci6, preservacio, etc.). Al-
guns dels recursos web que contenen aquests materials s’expliquen a continu-
acio.

2.3.1. Electronic Arts Intermix

L'Electronic Arts Intermix (EAI) (www.eai.org) promou la creacio, 'exhibicio,
la distribuci6 i la preservaci6 del videoart i I'art multimedia. Déna suport a
artistes i treballa molt estretament amb educadors, comissaris, programadors
i col-leccionistes per tal que puguin adquirir aquest tipus de produccions, or-
ganitzar exposicions, etc. Conté una de les col-leccions més completes de vi-
deoart del mén, que va des de mitjan anys seixanta, amb els primers treballs
de figures pioneres, fins avui dia, amb obres d’art digital d’artistes emergents.

Figura 6. Electronic Arts Intermix

ELECTRONIC ARTS INTERMIX
CATALOGUE ARTISTS SERVICES RESOURCES PUSLIC PROGRAMS ABOUT EAI CONTACT SUARCH ADVANCED SARCH

Founded in 1971, EAl is a nonprofit resource that fosters the creation, exhibition,
distribution and preservation of media art.

A Fire in My Betly
(A work in progress, 19061987

2.3.2. Video Data Bank

Fundat I'any 1976 per 1'School of the Art Institute of Chicago (SAIC), Video
Data Bank (www.vdb.org) inclou el treball multimedia de més de 550 artistes i
5.500 titols de videoart (més de 2.500 actualment en distribuci6). VDB ofereix


http://www.eai.org/index.htm
http://www.vdb.org/
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la seva col-lecci6 a museus, galeries, col-leccionistes, institucions culturals i
educatives, biblioteques, etc., per mitja d'un servei de distribucié internacio-
nal. Entre els seus programes i activitats destaquen els destinats a la preserva-
ci6 de peces de videoart historiques i d’arxius analogics i digitals.

2.3.3. Virtual Art

Des de l'any 2007, la base de dades internacional Virtual Art
(www.virtualart.at) documenta tot el que tingui a veure amb les instal-lacions
digitals i interactives. Desenvolupat en col-laboracié amb artistes multimedia,
investigadors i institucions, aquest recurs gratuit permet als usuaris penjar el
seu propi material. A més, recull documentaci6, dades técniques, interficies,
displays i bibliografia relacionada. Permet fer cerques per temes molt diversos
relacionats amb l'art multimedia, filtrades per «obra», «esdeveniments», «ins-

titucié», «artista» i «literatura» (bibliografia).

2.3.4. V2_Archive

Ubicat a Rotterdam, I'Institute for the Unstable Media és un centre interdis-
ciplinari dedicat a l’art i la tecnologia multimedia. Les activitats del V2_ van
des de les presentacions, les exposicions i els tallers fins a la investigacio i el
desenvolupament d’obres artistiques (instal-lacions interactives, realitat aug-
mentada, etc.) en el seu laboratori multimedia, la distribuci6 d’aquestes obres

i la gestié d’un arxiu fisic i en linia.

2.4. Recursos per a I’ambit educatiu

El patrimoni audiovisual i multimedia és una enriquidora eina de treball per al
sector acadeémic, ja sigui per a les escoles, les universitats i els centres de forma-
ci6 com per als investigadors. A continuaci6 citem algunes fonts d’informacio,
tant a escala internacional com nacional.

2.4.1. TedEd

El canal educatiu TedEd (ed.ted.com/) de l'organitzacié sense anim de lucre
TED (Technology, Entertainment, Design) conté videos creats per usuaris ex-
perts i professors d’arreu del mén. Combina la difusié del coneixement amb
interessants grafismes i amb la creaci6 de continguts per part de I’organitzacio.


http://www.virtualart.at/nc/home.html
http://ed.ted.com/
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Figura 7. Exemple de pantalla d’accés a video educatiu

PlEIR| 10D [cllviiiDlE[O]S)

A lesson about every single element on the periodic table

2.4.2. Asociacion de las Televisiones Educativas y Culturales
Iberoamericanas (ATEI)

La Television Iberoamericana (www.ibe.tv) contribueix al desenvolupament
de I'’educaci6 i la cultura llatinoamericanes mitjancant la televisio i altres tec-
nologies de la informaci6 i la comunicaci6. La seva xarxa esta formada per 123
associats de la comunitat llatinoamericana, pero també dels Estats Units, el
Canada o Anglaterra. Ofereix un servei de videoteca amb més de 8.000 arxius
audiovisuals d’ambit educatiu, cultural i cientific.

2.4.3. British Universities Film & Video Council (BUFVC)

EI BUFVC (bufvc.ac.uk) és un organ que té per objectiu promoure la produccio,
I'estudiil’ts de l'audiovisual en I’ambit de 1’educaci6 superior i la investigacio.
Manté diverses bases de dades amb documentaci6 per a s académic: bases de
dades de pel-licules amb cobertura des de 1896, noticiaris i revistes de cinema
britanics des del 1910 fins al 1983, dades d’emissions de la radio i la televisio
del pais per a I'aprenentatge i I’ensenyament, directori de webs sobre imatges

en moviment i so, etc.


http://www.ibe.tv/
http://bufvc.ac.uk/
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3. Bancs d’audio

Els bancs d’audio son utilitzats sobretot per al sector creatiu (produccions au-
diovisuals de ficci6, televisi6, video, multimedia, interactius, etc.) i artistic.
N’hi ha que ofereixen efectes de so, musica i mostres (samples) lliures de drets,
in’hi ha que tenen llicéncies Creative Commons. Hi ha també cercadors com
FindSounds, que cerquen webs especialitzades en recursos sonors.

3.1. Stock Music

Stock Music (www.sound-ideas.com/what-is-stock-music.html) és la divisi6 de
descarregues de Sound Ideas, i ofereix la possibilitat de buscar, previsualitzar,

comprar i baixar musica i efectes sonors lliures de drets.

3.2. Sounddogs

Sounddogs (www.sounddogs.com) és un banc de so comercial que permet la
descarrega d’efectes de so, samples i loops, veus i produccié musical en diferents
formats. L'any 2004, Sounddogs va adquirir la biblioteca d’efectes sonors de
SoundStorm, nominada diverses vegades i guanyadora d'un Oscar en la cate-

goria de «Millor edici6 de so».

3.3. AudioMicro

AudioMicro (es.audiomicro.com) ofereix una col-leccié de musica i efectes de
so lliures de drets, i també efectes de so gratuits per a projectes creatius. Entre
els seus col-laboradors hi ha compositors guanyadors de premis Grammy.

Figura 8. Exemple de descripci6 d’efecte de so a la web d’AudioMicro

Satélite de ruido por free-sound-effects-science-fiction | wav | 0:07 | Anadir 3 Favoritos | Download origina

Géneros: Efectos de sonido , Science Fiction (Sci-Fi)

Descripcion: Satélite ruido. Libre de efectos de sonido para Proyectos
creativos de audio visuales, incluyendo YouTube, Television, Cine,
PowerPoint, Flash, y todos los medios.

3.4. iStockphoto (Audio)

iStockphoto (Audio) (www.istockphoto.com) és un proveidor d’imatges, ar-
xius multimedia i disseny sense drets d’autor. Els clients paguen una sola ve-
gada per utilitzar aquest tipus de recursos de manera il-limitada. Ofereix mu-
sica, efectes de so, il-lustracions vectorials i videos.


https://www.sound-ideas.com/what-is-stock-music.html
http://www.sounddogs.com/
http://es.audiomicro.com/
http://www.istockphoto.com/es
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3.5. The Freesound Project

Desenvolupat pel Grup de Tecnologia Musical de la Universitat Pompeu Fa-
bra de Barcelona, The Freesound Project (www.freesound.org) €s un repositori
de mostres d’audio amb llicencia Creative Commons. En definitiva, és una
comunitat que déna suport a I'intercanvi lliure i gratuit de sons, i ofereix als
usuaris la possibilitat d’afegir descripcions i etiquetes a qualsevol so de la base
de dades. Gracies a un potent motor de cerca, busca sons en funcié de la seva
similitud i de les relacions semantiques que s’estableixen entre aquests a partir
de les seves descripcions.

3.6. Pdsounds
Pdsounds (www.pdsounds.org) és I'abreviatura de Public Domain Sounds. Aixo

vol dir que es tracta també d’un projecte sense anim de lucre i lliure, en que els

usuaris poden crear, capturar i compartir i descarregar sons de manera gratuita.


http://www.freesound.org/
http://pdsounds.org/?reqp=1&reqr=
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4. Cercadors especialitzats, CC i altres recursos

Els cercadors generalistes d’'Internet permeten multiples possibilitats per cer-
car i trobar imatges, video, so i material multimedia de manera facil, agil i
rapida. Les diferéncies dels motors de cerca com Google o Bing amb els bancs
d’imatges comercials o amb els catalegs de centres d’informacié sén notables.

Una de les principals diferéncies rau en el fet que els bancs comercials
d’imatges solen tenir la propia imatge, mentre que els cercadors d’Internet
anicament les enllacen. En el cas dels bancs d’imatges, les col-leccions prove-
nen d'una politica d’adquisici6 i gestio, mentre que els cercadors tnicament

indexen i enllacen el contingut de la xarxa.

No hem de confondre, doncs, la recuperaci6 d’imatges o de video amb la gestio
d'un arxiu audiovisual. Entenem com arxiu audiovisual tota organitzaci6 o
departament d'una organitzacié que es dedica a recopilar, gestionar, preservar
i difondre documents audiovisuals. Algunes d’aquestes organitzacions també

tenen la missio de custodiar el patrimoni audiovisual.

Una altra diferencia fonamental és la gestié dels drets associats a les imatges.
Els bancs d’imatges comercials solen tenir una relacié contractual amb els pro-
pietaris dels drets de les imatges i tenen establerta la gestié dels drets mitjan-
cant les llicencies d’s. Amb aquestes llicencies es permet un s determinat
mitjancant una contraprestacié economica. Els sistemes comercials permeten
una gestio rapida i eficag de la recuperaci6é d'imatges, perd també de la gestio
del seu Gs. Cal tenir en compte que aquesta relacié practicament desapareix a
la xarxa, i és 'usuari que utilitza la imatge d'un tercer qui s’ha d’encarregar de
la gesti6 dels drets per poder reutilitzar una imatge.

Sobre la qualitat i mida de les imatges també hi ha forca diferencies, ja que els
sistemes comercials permeten accedir a qualsevol qualitat i mida. A la xarxa
passa tot el contrari, atés que les imatges moltes vegades han estat concebudes
perque ocupin el minim possible de bits per tal de fer més rapida la navegacio.

Aixi, tot i les limitacions per a la seva posterior utilitzacié en un treball pro-
fessional —basicament per temes de drets i de qualitat de les imatges—, la cerca
d’imatges als cercadors generalistes permeten algunes possibilitats atils que

cal tenir en compte:
e Facilitat i rapidesa per cercar imatges.

e Reutilitzacié d’algunes d’aquestes imatges amb llicencies Creative Com-

mons, domini puablic...
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e Localitzacié i identificacié d’ informacid. Per exemple, podem identificar
una fotografia o imatge a Internet i accedir rapidament a la font original
per poder adquirir-la.

e DPossibilitat de cercar imatges amb imatges, en comptes de paraules.

La descripci6é d’imatges, videos, audio o fotografies a la xarxa no funciona
mitjancant un sistema centralitzat i homogeneitzat de descripcié com els que
tenen els bancs d’imatges comercials o els centres d'informacié com bibliote-

ques o centres d’'informacio.

Per altra banda, les tecniques SEO per a posicionament de recursos web fan que
la descripci6 d’elements com imatges i videos sigui cada vegada més rellevant
a I'hora de posicionar les pagines web. Per tant, molts editors i creadors de
contingut han fet un esfor¢ per poder descriure les seves imatges. Aquesta in-
formacio, tot i que potser sigui incompleta o inexistent en alguns casos, esdevé

una font de descripci6é d’imatges i material multimedia que podem utilitzar.

També cal tenir en compte que els motors de cerca funcionen de manera molt
diferent als bancs d’imatges, ja que es basen en motors que indexen la infor-
macié de manera automatica mitjancant algoritmes que es revisen i modifi-
quen constantment. Per contra, les bases de dades comercials i els catalegs de

centres d’informaci6 estan indexats de manera sistematica i estructurada.

Finalment, I’explosi6é d’accés a Internet mitjancant dispositius mobils o por-
tables significa un gran avenc en el reconeixement i la identificacié d’imatges
amb gran possibilitats de futur.

Els bancs d’imatges comercials, els diposits audiovisuals, les televisions o les
agencies son, generalment, els proveidors de materials audiovisuals a canvi
d’una contraprestacié economica per als autors i/o per al seu negoci. Es tracta
sobretot d'imatges de qualitat professional o d’un valor documental o historic
elevat.

En determinats casos, pero, podem fer servir un altre tipus de material se-
gons les caracteristiques del projecte. Hi ha diferents possibilitats que perme-
ten l'adquisicié d’imatges i materials audiovisuals com a alternativa a la com-

pra als bancs d'imatges comercials.

Segons l'objectiu de la nostra feina, podem optar per cercar i utilitzar docu-
ments lliures de drets o amb s limitat, i fins i tot gratuits. Algunes opcions

per tenir en compte a I'hora d’adquirir material multimedia son:

e materials amb llicéncia Creative Commons.
e imatges provinents de domini public.

e eines com la inserci6 d’imatges.
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4.1. Llicéncies Creative Commons

Creative Commons és una entitat sense anim de lucre que ha creat una serie
d’eines que permeten als autors i creadors compartir voluntariament la seva
feina mitjancant llicencies.

Aixi, les llicencies Creative Commons (CC) permeten la copia o la dis-
tribucié de documents sota un tipus de condicions determinades que

no inclouen una contraprestacié economica.

Normalment, les condicions de les llicencies inclouen la restriccié d’atribuci6,
que significa que s’ha de citar el nom de I'autor dels materials que utilitzem. Es
a dir, I'autor o posseidor dels drets permet utilitzar gratuitament un material
a canvi d’una citacio. Altres condicions o restriccions poden ser no utilitzar el

document amb fins comercials, no transformar 1’obra derivada, etc.

Figura 9. Creative Commons logo (John
Randall)

@creative
commons

Les llicencies han estat pensades per ser utilitzades per qualsevol persona que
tingui els drets d’autor d’una obra, i permeten als autors i als creadors com-
partir voluntariament la seva feina. Les llicéncies Creative Commons en cap
cas substitueixen els drets d’autor recollits a la legislaci6, pero si que permeten

la modificacié de termes i condicions de la llicéncia d’una obra.

Les llicéncies ofereixen alguns drets a tercers sota certes condicions. Les quatre

condicions principals son les segiients:

e Reconeixement (Atribution): en qualsevol explotaci6 de I'obra autoritzada
per la llicencia fara falta reconéixer ’autoria.

e No comercial (Non comercial): '’explotacié de 1'obra queda limitada a usos
no comercials.

e Sense obres derivades (No derivate works): l'autorizacié per a explotar

I’obra no inclou la transformaci6 per a crear-ne una obra derivada.

e Compartir igual (Share alike): 1’explotacié autoritzada inclou la creaci6
d’obres derivades sempre que mantinguin la mateixa llicencia en ser di-

vulgades.
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Amb aquestes quatre condicions combinades es poden generar sis llicéncies:

a) Reconeixement (cc-by): es permet qualsevol explotaci6é de 1'obra, inclo-
ent-hi una finalitat comercial, aixi com la creacié d’obres derivades, la distri-
bucié de les quals també és permesa sense cap restriccio.

b) Reconeixement - No Comercial (cc-by-nc): es permet la generacié d’obres
derivades sempre que no se'n faci un Gs comercial. Tampoc es pot utilitzar

'obra original amb finalitats comercials.

¢) Reconeixement - No Comercial - Compartir Igual (by-nc-sa): no es per-
met un as comercial de 1'obra original ni de les possibles obres derivades, la
distribuci6 de les quals s’ha de fer amb una llicencia igual a la que regula 1’obra

original.

d) Reconeixement - No Comercial - Sense Obra Derivada (by-nc-nd): no es
permet un as comercial de 1’obra original ni la generacié d’obres derivades.

e) Reconeixement - Compartir Igual (by-sa): es permet 1'ds comercial de
I'obra i de les possibles obres derivades, la distribuci6 de les quals s’ha de fer

amb una llicencia igual a la que regula 1’obra original.

f) Reconeixement - Sense Obra Derivada (by-nd): es permet 1'ts comercial

de l'obra pero no la generaci6 d’obres derivades.

Creative Commons no és en cap cas un magatzem centralitzat d’imatges i ma-
terials, sin6é que proporciona eines perque els usuaris puguin identificar i clas-
sificar els seus treballs sota llicéncia. Tot i aix0, la seva pagina web disposa d'un
metacercador que déna accés a diversos bancs d'imatges o pagines web que
agrupen o marquen imatges amb llicéncies CC: search.creativecommons.org/.
El cercador permet accedir i cercar a diferents diposits o fonts d’imatges marca-
des amb llicéncies Creative Commons com Europeana, Wikimedia Commons,
Flickr, etc. La mateixa pagina adverteix que no tots el materials als quals dona
accés son Creative Commons, i que és responsabilitat de ['usuari comprova-ho.

Lectura recomanada

En cas de fer servir material subjecte a una llicéncia Creative Commons hem de tenir en
compte la menci6 de l'autor que s’ha fet servir. Una guia util per citar els materials és la
segiient: «Co6mo mencionar el uso de materiales con Licencias Creative Commons».

4.1.1. Google Images

Es el cercador d’imatges de Google (images.google.com/), i hi podem accedir
des de I'enllac directe, la cerca general o mitjancant el formulari de cerca avan-
cada. Un cop hem executat una cerca, permet filtrar per diferents opcions,


http://search.creativecommons.org/
http://unescochair.blogs.uoc.edu/blog/2011/05/11/como-mencionar-el-uso-de-materiales-con-licencias-creativecommons/
https://images.google.com/
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com mida, color o tipus d’imatge. Una opci6 interessant és que deixa cercar
imatges amb altres imatges. Es a dir, podem pujar o enllacar una imatge i ens
permet cercar imatges semblants o altres resultats.

Els filtres també permeten discriminar amb llicéncies d'ts Creative Commons
segons el tipus de reutilitzacié que es vulgui donar.

Figura 10. Exemple de filtre per reutilitzacié d’imatges del cercador d'imatges
Google

KN = X

migenes  Noicias  V " Harramiantas o od SateSearch P!

CO Slg Barcelona

Etiquetadas para reutilizacién ~

Cal tenir en compte, pero, que no és el cercador Google qui ha marcat les
imatges com a reutilitzables, sin6 aquell que les ha pujat a Internet. Aixo vol
dir que abans de reutilitzar una imatge capturada d’'Internet és imprescindible
localitzar 'autor o aquell que disposi dels drets per poder utilitzar-la.

4.1.2. Flickr

La web de fotografies potser continua sent el principal arxiu de fotografies
d’Internet i permet obtenir imatges de qualitat amb llicéncia Creative Com-
mons. No vol dir que totes les imatges que trobem a Flickr tinguin aquest ti-
pus de llicéncia, pero si que és un repositori que permet als autors marcar les
seves fotografies amb llicencia CC si ho consideren adient. El cercador avancat

permet el filtre d'imatges marcades pels usuaris com a Creative Commons.

Figura 11. El cercador de Flickr permet filtrar per imatges amb llicencia Creative
Commons

Cualquier licencia

Flickr Marketplace [IE)

Todos los Creative Commons

Se permite su uso comercial

Modificacién permitida

Se permiten el uso comercial y las modificaciones
Sin restricciones de derechos de autor conocidas

EE. UU. Actividad gubernamental

Lectura recomanada

Podeu trobar més informa-
ci6 sobre com cercar imatges
amb imatges a l'article «Bus-
queda de iméagenes con Goo-
gle»:

multimedia.uoc.edu/blogs/
documentacio/2014/09/28/
cerca-dimatges-amb-google/

Lectura recomanada

Flickr explica de manera en-
tenedora els diferents tipus
de lliceéncia Creative Com-
mons utilitzada pels seus
usuaris: www.flickr.com/crea-
tivecommons/


http://multimedia.uoc.edu/blogs/documentacio/es/2014/09/28/cerca-dimatges-amb-google/
http://multimedia.uoc.edu/blogs/documentacio/es/2014/09/28/cerca-dimatges-amb-google/
http://multimedia.uoc.edu/blogs/documentacio/es/2014/09/28/cerca-dimatges-amb-google/
https://www.flickr.com/creativecommons/
https://www.flickr.com/creativecommons/
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4.1.3. Europeana

Europeana és una biblioteca digital europea d’accés lliure que reuneix fons
d’institucions de la UE que inclouen llibres, pel-licules, arxius sonors, pintures
o manuscrits. Conté practicament 30 milions de documents accessibles pro-
vinents de 2.600 institucions. El seu cercador permet el filtre per copyright i
trobar imatges amb llicéncia Creative Commons o de domini public.

Figura 12. Filtre del cercador
d’Europeana segons Us de les imatges

CAN I USE IT?

Yes With Restrictions (172,512)
Only With Permission (129,835)

Yes With Attribution (48,919)

4.2. Domini pablic

La situaci6 de domini public es déna quan veng el termini de vigéncia de
proteccio pels drets de autor —cinquanta i setanta anys posteriorment a la mort
de l'autor, segons el pais— o bé no compleix les condicions de protecci6é del
drets d’autor —documents oficials en determinats paisos, per exemple.

Hi ha, pero, multiples factors que hem de tenir en compte quan parlem d’obres
al domini puablic. En primer lloc, les lleis de domini piblic depenen de la le-
gislacié nacional de cada pais, per la qual cosa un material pot ser de domini

puablic en un pais i no en un altre.

També ens hem d’assegurar del fet d'utilitzar les obres originals, ja que quan
una obra és traduida, adaptada o alterada genera una nova obra derivada. En
aquests casos hem d’obtenir el permis de l’autor de I'obra. També hem de tenir
en compte els drets connexos i els morals de les obres.

Atesa la complexitat per poder determinar quines obres estan al domini pu-
blic i les diferents legislacions nacionals, el web d’Europeana ha desenvolupat
una calculadora per saber els terminis de domini ptablic de les obres. Tot i que
recomanen la feina d'un expert, es tracta d'una eina interessant per aproxi-

mar-s’hi: www.outofcopyright.eu/calculator.html.


http://www.europeana.eu/portal/
http://outofcopyright.eu/calculator.html
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Figura 13. Fotografia de domini public

Exemple de fotografia de domini public segons la llei dels Estats Units: By Dorothea
Lange, Farm Security Administration / Office of War Information / Office of Emergency
Management / Resettlement Administration [Public domain], via Wikimedia Commons.
Accessible a: http://loc.gov/pictures/resource/fsa.8b29516/).

En aquest cas, trobem que la nota de drets de Library of Congress indica que no té res-
triccions conegudes («No known restricitions»), perd malgrat aixo ens adverteix que la
gesti6 de drets de les imatges recau el 1'usuari.

Biblioteques amb fons antics, centres public o grans centres com la Library of
Congress o Europeana contenen nombroses imatges en domini public.

4.2.1. FootageFarm

Footagefarm (www.footagefarm.com/) recopila materials audiovisuals provi-

Enllac recomanat

nents de domini ptblic i els ven a qualsevol usuari del mon. Es tracta de fons
Tot el fons de FootageFarm és
accessible a través del seu ca-

el fet de vendre imatges de domini public sembli un contrasentit, cal tenir nal a Youtube:

www.youtube.com/watch?
v=secWiEkaPCM.

de grans institucions com la Library of Congress o entitats privades. Tot i que

en compte que l'adquisicié de materials de domini public pot ser una feina

feixuga i lenta. En aquest cas, la utilitat del servei és proveir de materials au-
diovisuals de manera més o menys rapida, amb cerca especialitzada, cerques

a arxius d’'un altre domini lingiistic, etc.

4.2.2. The Commons

Un altre exemple d’imatges de domini public és el projecte The Commons (res
a veure amb les llicencies Creative Commons), que podem trobar a Flickr. Es
tracta d'un projecte en el qual grans institucions com biblioteques nacionals,
centres de documentaci6, etc., buiden les seves col-leccions per posar-les a
I'abast del public. Gracies al suport d'una plataforma com Flickr, arriben a

milions de potencials usuaris d’arreu del moén.


http://www.footagefarm.com/
https://www.flickr.com/commons
https://www.youtube.com/watch?v=secWiEkaPCM
https://www.youtube.com/watch?v=secWiEkaPCM
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4.2.3. Biblioteca Puablica de Nova York

Aquesta col-leccié (www.nypl.org/research/collections/digital-collections/pu-
blic-domain) déna accés a més de 180.000 imatges en alta resolucié que com-
prenen mapes, postals, fotografies o gravats des del segle XI fins a l’actualitat.
Es poden utilitzar de manera il-limitada i gratuita.

Figura 14. Fotografia de la Biblioteca Piblica de Nova York

INTERIOR OF STORE. BEACH PARK DRUG CO. GIZ MIDLAND AVENUE. NTD}
STATEN ISLAND, N. Y,

4.3. Altres fonts de material multimeédia

Cal tenir en compte que no tots els materials multimedia estan digitalitzats.
Centres de documentaci6, televisions, biblioteques, col-leccions privades o de
particulars, etc., tenen molts fons que poden ser utils per a la recerca i la re-
alitzacié de produccié multimedia, perd0 que no es troben digitalitzats i sén
dificils de trobar a Internet. Encara més, de vegades ni tan sols es troben en
els catalegs o les bases de dades online.

Els materials audiovisuals i multimedia es troben en multiples i variades fonts
a les quals no es pot accedir facilment ni de manera rapida. En poques parau-
les: no tot esta a Internet. De vegades pot ser necessari un tipus de feina més
«artesanal», escollint i cuidant les fonts que ens puguin proveir de documents.

En determinats casos pot ser que prevalgui el fet de donar accés a determinats
materials com si fos un bé public o en benefici de tothom. Per exemple, la
NASA cedeix expressament la majoria dels seus materials multimedia, toti que
estrictament no els denomini com a domini public.


http://www.nypl.org/research/collections/digital-collections/public-domain
http://www.nypl.org/research/collections/digital-collections/public-domain
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Figura 15. Imatge de la galeria de la NASA

Font: Nasa.org http://grin.hqg.nasa.gov/ABSTRACTS/GPN-2000-001065.htm

Per altra banda, a I’entorn web és possible comptar amb materials allotjats a
la web mitjancant la insercié d’imatges. Amb aquest mateix sistema podem
oferir imatges de Youtube o de Twitter (per exemple), ja que podem mostrar
la imatge en el seu context i mostrant la font original.

Figura 16. Codi d'insercié d’imatge d’una fotografia de Twitter
i fotografia adjunta

Insertar este Tweet X

Afade este Tweet a tu sitio web copiando el cédigo de abajo. Méas informacién

<blockquote class="twitter-tweet" data-lang="es"><p lang="en" dir="Itr">G
<script async src="//platform.twitter.com/widgets.js" charset="utf-8"></scri

Incluir contenido multimedia

Vista previa

=

-3 Chris Hadfield W Follow
~ < @Cmdr_Hadfield

Good morning! Perspective - Sunday is a fine day to go for
a walk with a friend.
12:22 PM - 11 Aug 2013

« 81270 91,105

Autor: #@Cmdr_Hadfield


https://twitter.com/Cmdr_Hadfield
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Gettyimages també permet la inserci6é d’imatges (www.gettyimages.es/resour-
ces/embed) a webs, blogs comercials i xarxes socials amb fins no comercials.
Amb aquesta estrategia, el major banc d'imatges comercials del moén pretén
contrarestar 'efecte d’utilitzar les seves imatges de manera fraudulenta i donar
visibilitat al seu fons.

En tots els casos hem de tenir en compte si les condicions d'Gs ens permeten
la inserci6 de les imatges i els drets associats de persones i altres materials

associats, com musiques, subtitulacions, etc.

Finalment, cal tenir en compte que en nombrosos casos podem adquirir ma-
terials gratuitament de moltes i diverses fonts: podem comptar amb oficines
de premsa, institucions privades, organismes publics o fons de persones par-
ticulars que ens poden cedir materials per a determinades produccions multi-
media. En determinades ocasions els materials es poden cedir com a forma de
promocio; per exemple, trailers de pel-licules, videoclips, esdeveniments, etc.,
o per interes pablic, com podrien ser els materials de determinades adminis-

tracions, ja siguin nacionals o internacionals.

De vegades podem comptar amb un consentiment previ, i en altres casos no-
més cal una negociacié que no inclogui una contraprestacié6 economica. Per
exemple, una mencié, un intercanvi de materials o una publicitat poden ser
suficients en alguns casos per adquirir determinats materials que ens poden

servir per a les produccions audiovisuals.

4.3.1. Internet Archive

Internet Archive (www.archive.org) és un projecte no lucratiu creat 1’any 1996
amb l'objectiu d’oferir accés permanent a col-leccions historiques que existei-
xen en format digital. La seccié Moving Images és un dels bancs de video més
complets que es poden trobar a la xarxa. Fins i tot déna accés a gravacions des
de la decada dels anys vint, moltes amb llicéncia per descarregar-les.

4.3.2. Pinterest

Pinterest és una comunitat que, des de ’any 2011, permet als usuaris crear i ad-
ministrar, en taulers personals tematics (pinboards), col-leccions d’imatges com
esdeveniments, interessos, aficions, etc. Permet fer recerca i difusié d'imatges

de manera facil i la possibilitat d’arribar a grans audiencies.

4.3.3. Youtube i Vimeo

Youtube (www.youtube.com) i Vimeo (www.vimeo.com) s6n cercadors que
permeten que milers de milions d’usuaris trobin, vegin i comparteixin videos.
Ofereixen forums per tal que els usuaris es comuniquin arreu del moén, i ser-
veixen de plataforma de difusi6 per a creadors de contingut original i anunci-

ants de qualsevol tipus. Des d'un punt de vista documental, permeten l’accés


http://www.gettyimages.es/resources/embed
http://www.gettyimages.es/resources/embed
https://archive.org/
https://www.youtube.com/
https://vimeo.com/
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a documents d’alt valor documental de manera molt facil i a amplies audien-
cies, i accés a un ampli ventall de materials. Per exemple, filmoteques, vide-
oteques i centres d’imatges especialitzats donen accés a les seves col-leccions
com a complement del seu propi lloc web. Per contra, en general no permeten
la gesti6 de drets per remisio o utilitzacio, i la resoluci6 de les imatges tendeix
a ser baixa en comparaci6 dels formats d’emissi6 de televisié o cinema.

Enlla¢ recomanat

British Pathé va bolcar de cop tota la seva col-lecci6 digitalitzada a Youtube per tal de
donar més visibilitat i donar un nou context al seu arxiu:

britishpathe.wordpress.com/2014/04/17/british-pathe-releases-85000-films-on-
youtube/

4.3.4. MorgueFile

MorgueFile (www.morguefile.com) va ser creada 'any 1996 per un estudiant
universitari. Permet la utilitzaci6 gratuita d’imatges sense atribuci6 de l’autor
pero requereix un criteri d’aprovacié per a la seva utilitzacié. La web Stock Fo-
otage for Free (www.stockfootageforfree.com) és similar i promet la descarrega

gratuita d’imatges i videos per a produccions audiovisuals.

Figura 17. Portada de MorgueFile

morguerile

FREE PHOTO ARCHIVE ATIVES FOR CREATIVES

~

why is it called morgue

file

Discover the morgueFile:

Free photos

4.3.5. Internet Movie Database

IMBD és una base de dades en linia amb informacié sobre intérprets, equips
de producci6 i dades de producci6 de prop de 3,5 milions produccions audio-
visuals, incloent-hi pel-licules, programes de televisi6 i videojocs. El cercador

permet buscar pel-licules per tema i paraula clau.


https://britishpathe.wordpress.com/2014/04/17/british-pathe-releases-85000-films-on-youtube/
https://britishpathe.wordpress.com/2014/04/17/british-pathe-releases-85000-films-on-youtube/
http://morguefile.com/
http://www.stockfootageforfree.com/
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Enllacos

Bancs d’imatges comercials

Getty Images: www.gettyimages.es/

Getty Films: gettyimages.es/footage

AGE Fotostock: www.agefotostock.com
Footage.net: www.footage.net

Dreamstime: www.dreamstime.com

Aisa: www.photoaisa.com

Album: www.album-online.com

Fotolia: www.fotolia.com

Latinstock: www.latinstock.com

iStockphoto (pertany a Gettylmages): www.istockphoto.com/
Shutterstock: shutterstock.com

Quickimage: quickimage.es

Arxius audiovisuals

Institut National de I’Audiovisuel: www.ina.fr
BBC: wwwbbc.co.uk/archives

Nodo: www.rtve.es/filmoteca/no-do/
Cinématheque francaise: www.cinematheque.fr/

American Film Institute


http://www.metodosdeinformacion.es/mei/index.php/mei/article/viewFile/IIMEI5-N9-263269/804
http://www.metodosdeinformacion.es/mei/index.php/mei/article/viewFile/IIMEI5-N9-263269/804
http://www.gettyimages.es/license-info
http://es.calameo.com/read/0000753350aae9fa79df8
http://es.calameo.com/read/0000753350aae9fa79df8
http://multimedia.uoc.edu/blogs/documentacio/es/2014/09/28/cerca-dimatges-amb-google/
http://multimedia.uoc.edu/blogs/documentacio/es/2014/09/28/cerca-dimatges-amb-google/
http://www.gettyimages.es/
http://www.gettyimages.es/footage
http://www.agefotostock.com/age/es/Default.aspx
http://www.footage.net/
http://www.dreamstime.com/
http://www.photoaisa.com/frontend/home.do
http://www.album-online.com/
https://es.fotolia.com/
http://www.latinstock.com/
http://www.istockphoto.com/es
http://www.shutterstock.com/
http://quickimage.es/
http://www.ina.fr/
http://wwwbbc.co.uk/archives
http://www.rtve.es/filmoteca/no-do/
http://www.cinematheque.fr/
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The BFI National Archive: http://www.bfi.org.uk/archive-collections
British Pathé: www.britishpathe.com

Library of Congress: www.loc.gov/index.html
Focal International: www.focalint.org

Dfoto: www.dfoto.info/

Filmoteques

Institut National de I’Audiovisuel (INA) (Franca)
Cinématheque Francaise (Franca)

British Film Institute (BFI) (Regne Unit)

Irish Film Archive (IFA) (Irlanda)

Cinemateca Portuguesa (Portugal)
Cinématheque Suisse (Suissa)

Centre National de I’Audiovisuel (Luxemburg)
Cineteca Nazionale (Italia)

Deutsche Kinemathek (Alemanya)

Filmarchiv Austria (Austria)

Eye Film Institute Netherlands (Holanda)

Det Danske Filminstitut (Dinamarca)

National Audiovisual Archive (Finlandia)
Norwegian Film Institute (Noruega)

Swedish Film Institute (Suécia)

Greek Film Archive (Grécia)

Slovak Film Institute (Eslovaquia)

American Film Institute (AFI) (Estats Units)

The National Film Preservation Foundation (Estats Units)
UCLA Film & Television Archive (Estats Units)
Pacific Film Archive (Estats Units)

Anthology Film Archives (Estats Units)

La Cinémathéque Quebecoise (Canada)
Cineteca Nacional (Méxic)

Cineteca Nacional de Chile (Xile)

Cinemateca Brasileira (Brasil)

National Film Center (Japo)

National Film Archive of India (india)
Australian Centre for the Moving Image (Australia)

Filmoteques d’Espanya


http://www.bfi.org.uk/archive-collections
http://www.britishpathe.com/
https://www.loc.gov/
http://www.focalint.org/
http://www.dfoto.info/
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Instituto de Cinematografia y Artes Audiovisuales (ICAA)
Filmoteca Espafiola

Radio Televisién Espafiola (RTVE)

Biblioteca Nacional de Espafia

Filmoteca de Catalunya

Televisié de Catalunya

Filmoteca de Andalucia

Centro Galego de Artes da Imaxe

Instituto Valenciano de Cinematografia Ricardo Mufioz Suay (IVAC-La Filmoteca)

Filmoteca Canaria

Filmoteca Vasca

Filmoteca de Cantabria

Filmoteca de Navarra

Filmoteca de Extremadura

Organismes

Fédération Internationale des Archives de Télévision (FIAT/IFTA)
Fédération Internationale des Archives du Film (FIAF)
International Association of Sound and Audiovisual Archives (IASA)
International Federation of Library Associations and Institutions (IFLA)
Southeast Asia-Pacific Audiovisual Archive Association (SEAPAVAA)
Association des Cinématheques Européennes (ACE)

Ageéncies de premsa i mitjans de comunicacié

British Broadcasting Corporation (BBC): www.bbc.co.uk

BBC Motion Gallery

Institut National de 1’Audiovisuel (INA): www.ina.fr

Corporacién Radio Television Espafiola (RTVE): www.rtve.es
Associated Press (arxiu): www.aparchive.com/

Associated Press Photo: www.apimages.com/

Cable News Network (CNN): edition.cnn.com

NBC Universal Archives: www.nbcuniversalarchives.com

EUscreen: www.euscreen.eu

Efe: www.efe.es

Lafototeca.com

Recursos per a I’ambit artistic

Electronic Arts Intermix: www.eai.org

Video Data Bank: www.vdb.org


http://www.bbc.com/
http://www.ina.fr/
http://www.rtve.es/
http://www.aparchive.com/
http://www.apimages.com/
http://edition.cnn.com/
http://www.nbcuniversalarchives.com/nbcuni/home.do
http://www.euscreen.eu/
http://www.efe.com/efe/espana/1
http://lafototeca.com/
http://www.eai.org/index.htm
http://www.vdb.org/
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Virtual Art: www.virtualart.at

Recursos per a I’ambit educatiu

TedEd: ed.ted.com/

Asociacién de las Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas (ATEI): www.ibe.tv
British Universities Film & Video Council (BUFVC): bufvc.ac.uk
Bancs d’audio

Stock Music: www.sound-ideas.com/what-is-stock-music.html
Sounddogs: www.sounddogs.com

AudioMicro: es.audiomicro.com

iStockphoto (Audio): www.istockphoto.com

The Freesound Project: www.freesound.org

Pdsounds: www.pdsounds.org

Cercadors especialitzats, CC i altres recursos

Google Images: images.google.com/

Flickr

Europeana

Pinterest

Internet Archive: archive.org

Youtube: www.youtube.com

Vimeo: vimeo.com

MorgueFile: www.morguefile.com

Stock Footage for Free: www.stockfootageforfree.com

Internet Movie Database

Domini piiblic

Library of Congress: www.loc.gov/rr/mopic/pubdomain.html
Europeana: www.europeana.eu/portal/

Footagefarm: www.footagefarm.com/

The Commons: www.flickr.com/commons

Biblioteca Publica de Nova York: www.nypl.org/research/collections/digital-collections/pu-
blic-domain


http://www.virtualart.at/nc/home.html
http://ed.ted.com/
http://www.ibe.tv/
http://bufvc.ac.uk/
https://www.sound-ideas.com/what-is-stock-music.html
http://www.sounddogs.com/
http://es.audiomicro.com/
http://www.istockphoto.com/es
http://www.freesound.org/
http://pdsounds.org/?reqp=1&reqr=
https://images.google.com/
https://archive.org/
https://www.youtube.com/
https://vimeo.com/
http://morguefile.com/
http://www.stockfootageforfree.com/
https://www.loc.gov/rr/mopic/pubdomain.html
http://www.europeana.eu/portal/
http://www.footagefarm.com/
https://www.flickr.com/commons
http://www.nypl.org/research/collections/digital-collections/public-domain
http://www.nypl.org/research/collections/digital-collections/public-domain
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