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Comunicació, Cooperació i Partici-
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2012 s’especialitza en comunicació
digital assumint la gestió de la co-
munitat d’Instagram de Barcelona.

Llicenciada en Ciències de la Infor-
mació, ha desenvolupat la seva vi-
da professional en diferents mitjans
de comunicació. Des de fa més de
vint anys es dedica a la comunica-
ció corporativa dins de l’ONG Ox-
fam Intermón. Actualment forma
part de l’equip de coordinació del
Departament de Comunicació i és
l’especialista de Comunicació Inter-
na.

Llicenciada en Periodisme i Màster
en Direcció de Comunicació Empre-
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cions institucionals Efectiva Comu-
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Introducció

L’organització d’esdeveniments és un camp de treball molt extens que exi-

geix, cada vegada més, una visió àmplia, transversal i multidisciplinària. Des

de la gestió empresarial i la creativitat fins a la producció i la logística de

l’esdeveniment, els professionals que s’hi dediquen han de disposar de conei-

xements específics i eines que els ajudin en la seva tasca.

Els casos d’estudi que es presenten a continuació se centren en la producció

d’esdeveniments. S’hi detallen quines són les fases de producció d’un esdeve-

niment i els diferents passos que cal seguir. És per això que, en tots els casos,

s’aprofundirà en cadascuna d’aquestes fases i s’especificaran els elements que

cal tenir presents a l’hora de produir un esdeveniment, des de la definició

d’objectius i el pressupost fins a les accions que s’han de dur a terme un cop

finalitzat.

En aquest recull de casos d’estudi es poden trobar esdeveniments de dife-

rent magnitud i tipologia: esdeveniments corporatius i institucionals, interns

i externs; amb objectius distints i d’àmbits diversos, com ara les tecnologies,

l’emprenedoria, l’esport, la societat civil o organitzacions no governamentals.

Actes dirigits a públics ben diferenciats, amb necessitats específiques, i progra-

mes, pressupostos i reptes per assolir. Des d’un congrés a una trobada interna.

Des d’un gran esdeveniment esportiu a la presentació d’un producte.

Així doncs, aquest recull de casos d’estudi esdevé un bon material didàctic

i d’aprenentatge, indispensable per a aquells professionals de l’àmbit que es

vulguin acostar a la producció d’esdeveniments des d’una perspectiva pràctica

i aplicable.

El cas Takeaways�from�Mobile�World�Congress�a�CinkHaus, de Gisela Gó-

mez, ens acosta a la producció d’un esdeveniment corporatiu que presenta a

un públic concret els aprenentatges més destacats del Mobile World Congress.

L’empresa Cink organitza esdeveniments com aquest al seu espai CinkHaus

per posicionar-se com a referent en la nova economia digital i l’emprenedoria

de Barcelona, i també per a captar nous clients i establir sinergies amb altres

entitats del sector.

El XXI�Fòrum�d’inversió�d’ACCIÓ, cas redactat per Núria Ros, és una trobada

organitzada per l’Agència per a la Competitivitat de l’Empresa de la Generali-

tat de Catalunya, que any rere any reuneix emprenedors i inversors –700 en

l’edició del 2016. El cas se centra en la producció d’aquest esdeveniment ins-

titucional l’objectiu del qual és posicionar ACCIÓ com a entitat que incentiva
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l’emprenedoria i facilita l’activitat dels inversors privats a Catalunya, i que, a

més, posa en contacte emprenedors o empreses amb un projecte que necessita

ser finançat per diverses menes d’inversors alternatius.

La Sílvia Companyó ens presenta el cas de la producció de La�XXI�Troba-

da�d’entitats�de�Martorell, un esdeveniment també institucional –local en

aquest cas–, que reconeix la tasca de les entitats del municipi i de les persones

que les representen. L’activitat, organitzada per la Regidoria de Comunicació,

Cooperació i Participació de l’Ajuntament de Martorell, és un punt de troba-

da de totes les entitats registrades en el Registre Municipal d’Entitats de Parti-

cipació Ciutadana de Martorell. Es tracta d’un acte que té lloc un cop l’any,

en el context de la Festa del Roser de Martorell, que se celebra el primer cap

de setmana del mes d’octubre. L’esdeveniment és, doncs, una combinació de

trobada anual, de reconeixement i de celebració en què interactuen molts ele-

ments, i on la societat civil n’és la protagonista.

D’altra banda, trobareu el cas de l’ISU�Grand�Prix�Final�Barcelona, d’Irina

Gonzàlez i Berta Coll, un esdeveniment corporatiu i institucional de patinatge

artístic sobre gel. Es tracta de la culminació del circuit del Gran Prix Series,

l’equivalent a la final de la Champions League en l’àmbit del futbol. Durant

dos anys consecutius (el desembre del 2014 i el desembre del 2015) la final va

tenir lloc a Barcelona. El cas suposa tot un repte que uneix diversos elements

per tal d’assolir la perfecció en la marxa de l’esdeveniment: l’òptim funciona-

ment de l’espai, la bona gestió econòmica i el segell propi que marca la dife-

rència respecte de les altres ciutats que van acollir la final anteriorment.

Cristina Niell ens explica el cas d’ENVIVO� 2014. La� trobada� de� l’equip

d’Oxfam�Intermón�a�Espanya. Es tracta d’un esdeveniment corporatiu in-

tern, d’una reunió periòdica de l’equip –tant del personal contractat per l’ONG

com dels representants d’organitzacions amb qui col·laboren en altres països–,

en què es comparteixen vivències i experiències que acosten els assistents a

la realitat amb què treballen. Una trobada que serveix per a presentar el Pla

estratègic de l’entitat i que, a més, busca reforçar el sentit de pertinença i la

identificació amb el canvi de nom, d’imatge i de lema.

Finalment, Jordi Trilla planteja el cas de la presentació d’un producte, Geno-

xage, que va molt més enllà de la clàssica roda de premsa. Genoxage�Cosme-

tics:�un�esdeveniment�amb�ADN�cultural demostra com es pot superar la

clàssica transmissió informativa a l’hora de presentar a la premsa, els bloguers i

els influenciadors un producte. L’agència encarregada de produir aquest esde-

veniment intenta que els assistents –pocs i selectius–, visquin una experiència

única. I, a més, tal com els demanen els responsables de la marca, la vinculen

a les tendències culturals i artístiques del moment.
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Són, doncs, casos diversos i distints que ens apropen a diferents fórmules per

a la producció d’esdeveniments, que segueixen sempre, però, una estratègia i

una planificació, i que són plens de creativitat. Gaudiu de la lectura!
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