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Introduccio

En aquest modul es presenten estudis de cas aplicats a la geografia economica,
que permeten 'analisi de la qualitat de vida de la societat de la segona decada
del segle xxI. A partir de I'any 2008, el benestar disminueix per a la majoria
de la poblaci6 i sorgeix la necessitat de noves reformulacions a partir d’'una
innovaci6 social. El repte per a les politiques de desenvolupament (urba i ru-
ral) és al mateix temps una oportunitat de renovacié que obliga a noves estra-
tégies d’innovaci6 i transformacio, amb la redefinici6é de termes com desenvo-

lupament sostenible, equitat, valors ecologics i consciéncia civica.

L'estructura del modul presenta, en primer lloc, una reflexié sobre els concep-
tes d’innovacié economica i desenvolupament territorial en el context glocal. Es a
dir, el fet local pren protagonisme ja que és 1'espai de relacions economiques,
socials i culturals global. En segon lloc, es fa una aproximacio a la metodolo-
gia de 'estudi de cas amb teécniques qualitatives i quantitatives utilitzades pels
geografs economics. Finalment, es presenten casos aplicats.
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Objectius

Els objectius del modul sén els segiients:

1. Apropar l'estudiant a temes d’estudi realitzats en el camp de la geografia
economica a la segona decada del segle XXI, davant de reptes de canvi

socioeconomic

2. Presentar les fonts de recollida d’informacié del cas d’estudi (tipus qualita-
tiu) i altres técniques (tipus quantitatiu) que sén utilitzades com a meétode
per a I'analisi territorial

3. Reflexionar sobre les estrategies adoptades pel desenvolupament territorial

4. Determinar i analitzar factors rellevants amb influéncia en la qualitat de

vida de la societat
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1. Innovacidé economica i desenvolupament territorial
(segona decada del segle XX1)

Els rapids canvis en qué es troba immersa la societat de la segona década del
segle XXI estan afectant els factors tradicionals de qualitat de vida. Aixo impli-
ca un repte important per als espais productius (sobretot urbans), pero tam-
bé una oportunitat de renovaci6é que obliga a noves estrategies d’innovacio i
transformacio per a redefinir nous termes: desenvolupament sostenible, equi-
tat, valors ecologics i consciéncia civica. L'entorn, les externalitats positives,
les universitats i una bona qualitat de vida han estat en el passat determinants
per a la competitivitat de les ciutats, juntament amb les interrelacions entre
politiques de desenvolupament urba, ja que han implementat entorns favo-
rables per a les empreses.

Tal com afirma '’economista america Joseph Stiglitz (2010), les coses han can-
viat a causa de la crisi economica global que es produeix a partir de I'any 2008.
Els efectes es produeixen arreu del planeta, en especial a les grans urbs, on
es localitzen els poders politics, econdomics i mediatics. Es en aquestes ciutats
on es concentren les empreses, el coneixement i el capital huma, fet que fa
possible el sorgiment i el desenvolupament de bona part de les innovacions
tecnologiques, organitzaves i socials (Glaeser, 2011). I, paradoxalment, és a les
ciutats on, generalment, sorgeixen els conflictes, on es concentra la pobresa, i
es produeix la confrontacié d’objectius i interessos dels sectors public, privat
i civil per a aconseguir la competitivitat economica, la generaci6é d’ocupacio,
i alhora, la qualitat de vida i la participacié democratica dels habitants.

A partir de I'any 2008, el procés urba ha canviat i el benestar ha disminuit
per a la majoria de la poblaci6, de manera que ha sorgit la necessitat de no-
ves reformulacions que requereixen innovacio6 social (Gibson-Graham i Roel-
vink, 2010; Busckland i Murilla, 2013). En aquest un moment es qiiestionen
els factors que s’han considerat basics en les practiques de desenvolupament
economic del sistema durant les darreres decades. A partir de Casellas (2014),
es pot dir que la competitivitat tradicional, des de finals dels anys noranta, ha
tingut com a principals factors de desenvolupament:

1) L’estructura econOmica. L'estructura econdmica de l’espai productiu
(municipi, comarca, regid, pais, etc.) pot determinar-ne la competitivitat.
L'estructura pot ser diversificada o no. El grau de concentraci6 d’alguns sectors
(per exemple, 'immobiliari, la construccié o el turisme) i la tradicié economi-
ca poden afectar el seu potencial de creixement o la seva vulnerabilitat pel que
fa als canvis de cicle economic. Tanmateix, alguns sectors es caracteritzen, per

exemple, per la manca d’equitat o per les males condicions salarials.
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2) La infraestructura. Els factors d’infraestructura urbana tenen des de finals
del segle XX especial interes per la millora dels serveis i la infraestructura en
telecomunicacio. Les infraestructures de ’espai han estat vinculades a la qua-
litat de vida com a factor tractor de residents i noves activitats economiques.
La concepcio del desenvolupament ha anat lligada també a 1'Gs del coneixe-
ment i el potencial de les noves tecnologies de la informacié.

3) La reserva de usos del sol industrial. Un altre factor de desenvolupament
local fa referéncia a la disponibilitat i les caracteristiques de cost d’espais ido-
nis per al desenvolupament d’activitats econdomiques. L'adequada preséncia
de locals, oficines i altres recursos de l'entorn construit, com ara els poligons
industrials, son part de la necessitat d’adequaci6 de 'espai fisic que tradicio-
nalment ha condicionat la capacitat competitiva.

Ara bé, en els darrers anys s’ha observat com molts territoris (per excel-léencia
I’escala municipal) han desenvolupat espais economics, com ara poligons in-
dustrials, poc realistes d’acord amb les capacitats productives dels agents locals
i la base economica municipal. El manteniment d’aquests espais, poc o gens

productius, ha generat greus maldecaps en la despesa publica.

4) El capital i els recursos financers. A 1'hora d’invertir en activitats produc-
tives, 'accés per part d’empreses locals al capital i als recursos financers ne-
cessaris és fonamental per al desenvolupament econdmic. Arran de la crisi,
el credit per part del sistema bancari tradicional ha estat extraordinariament
limitat. De fet, el recurs al credit va ser, en el context de la globalitzaci6, una
de les estrategies del sistema capitalista per a reestructurar-se.

5) El coneixement i la tecnologia. Fomentar en el procés productiu les activi-
tats punteres en la investigacio, el desenvolupament del coneixement i la in-
novacio tecnologica s’ha convertit en un model d’estratégia de desenvolupa-
ment ampliament acceptat per a fer front al procés de globalitzaci6. Ara bé, hi
ha hagut casos d’un cert fetitxisme tecnologic que han determinat I’expulsié
d’una altra mena d’activitat en el teixit productiu.

6) La localitzacié i la connectivitat. La preferéncia de les empreses per ubicar
la seva activitat economica al costat de xarxes i infraestructures de comuni-
caci6 (autopistes, vies de comunicacié maritima, aéria o ferroviaria) esta ben
constatada. Prenent, pero, de nou el cas municipal, la localitzacié és un factor
fix. Es a dir, una empresa es pot deslocalitzar per a millorar-ne la localitzacio,
pero un municipi només pot millorar la seva connectivitat. Aixi doncs, entre
els factors de localitzacio dels municipis s’'inclouen aquells que fan referéncia
als atributs de la seva connectivitat respecte de la resta del territori, i en relle-
ven el tipus de produccié que genera.

El model tradicional de desenvolupament, basat en els avantatges (factors)
comparatius i competitius, es veu qiiestionat en el mateix moment en que

esclata, ’any 2007-2008, la crisi financera i economica. Apareixen també en
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aquest moment els reptes socials, energetics i mediambientals, tal com s’ha
introduit en el modul «Centre - periféria». Treballs recents a I'entorn de prac-
tiques economiques vinculades a la comunitat (Gibson-Graham, 2006; Gib-
son-Graham i Roelvink, 2009 i 2010) i a I'emprenedoria social (Busckland i
Murilla, 2013), i de practiques economiques alternatives en el periode de crisis
(Conill i altres, 2012) aporten evidéncies d'un canvi social en les practiques
de producci6 i consum d‘un nombre creixent de poblacié. Un exemple d’aixo
és el quilometre zero amb productes de proximitat que venen directament del
productor.

Aquest nou context permet plantejar la possibilitat (i idoneitat) de noves es-
trategies de viabilitat economica i social per part dels poders publics, dels es-
pecialistes consultors en desenvolupament i també dels académics estudiosos
de la relaci6 entre l’economia i el territori. Aquest fet representa una nova

concepci6 del desenvolupament com a concepte.

La politica urbana té sempre incidéncia en 1'espai productiu, que esta en per-
manent construccié. Per0 en una situacié de canvi, quines respostes i accions
calen per a aconseguir una eficiencia economica i social que beneficii un ma-
jor sector de la poblacié? I en una conjuntura de contraccié economica i so-
cial, quines respostes i accions calen per a reestructurar-se i adaptar-se a les
necessitats propies de la segona decada del segle xx1? Que s’entén per una al-
tra innovacié que permet el desenvolupament i generi avantatges competitius
en el context de glocal? Les caracteristiques de creixement que han dominat
el discurs i les practiques de desenvolupament economic local, i repensar si
aquests factors encara tenen validesa dins de la present reestructuraci6 del sis-
tema economic?

La resposta pot passar per una aproximacio holistica a partir de la relaci6 entre
el territori, les activitats economiques i I'organitzaci6 social. Temes d’estudi,
com ara la provisié de serveis, la mobilitat sostenible, la biodiversitat i el go-
vern poden ser elements interrelacionats que influeixen en el benestar de la
poblaci6 urbana, i en la capacitat de resiliencia i de nova competitivitat de la

ciutat davant de reptes de canvi socioeconomic.

En aquest modul es presenta un cas aplicat que té com a objectiu determinar
i analitzar factors rellevants que influeixen en la qualitat de vida de la socie-
tat. El cas d’estudi es caracteritza per la metodologia de recerca. A continuaci6
s’expliquen quines son les principals maneres d’obtenir informacid, en qual-

sevol cas d’estudi de la geografia economica.
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2. ’estudi de cas aplicat a la geografia economica

Els gedgrafs economics utilitzen diferents técniques qualitatives i quantitatives

per a la investigacio.

L'estudi de cas permet el desenvolupament de diferents técniques de
treball de camp (observacié directa no participant, grups de discus-
si6, entrevistes i qiiestionaris, entre les més destacades). Es el que es
coneix també com a metodologia qualitativa. L'estudi de cas permet,
paral-lelament, la definicié de 1’ambit territorial on s’han d’aplicar les
fonts d’informacio estadistica. Metodologicament és la part quantitati-
va. Tot plegat genera dades que informen sobre fets i llocs en diferents
moments del temps, i permeten ’analisi de 1’espai productiu i del mo-
del de desenvolupament territorial considerat.

2.1. Definicio del meétode de recerca de l’estudi de cas

L'estudi de cas és un metode qualitatiu orientat a I’estudi de les parti-
cularitats significatives, que no va dirigit a I’analisi de grans mostres
de poblaci6, sin6 a la descoberta i comprensi6 del significat de casos
particulars. Es tracta d'un metode de treball inductiu amb que 1'émfasi
es posa en la qualitat de la informacié més que no pas en la quantitat
(Valles, 1997).

En general, els estudis de cas sOn les estrategies metodologiques que investi-
guen el qui, el com i el per quée d’un fenomen o procés contemporani. Es, per
tant, una manera de recopilar informacié per a explicar relacions causals en
les intervencions de la vida real que sén massa complexes per a resoldre-les
amb l’enquesta o altres metodes experimentals (Yin, 2008). La condici6 dife-
renciadora respecte d’altres metodes de recerca és la identificacié del tipus de
pregunta estructural (Campbell i altres, 1982). Per a formular-la és fonamental

revisar la literatura tematica ja que és la guia de recol-lecci6 i analisi de dades

(taula 1) (Cooper, 1984).

Taula 1. Fortaleses i debilitats del métode relacional de I'estudi de cas

Fortaleses Debilitats
Captacié i comprensié de significats de I'estudi de cas Mostra d’analisi petita
Comprensié del context i del procés Representativitat estadistica
Procés analitic a partir del qui, per qué i com Control de tot el procés de seleccié

Font: Yin, 2008
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Fortaleses

Debilitats

Creaci6 d’hipotesis i preguntes d’investigacié

Font: Yin, 2008

En la investigaci6é propia dels geografs economics s’adopta 'estudi de cas per
a examinar el rol i les relacions que s’estableixen entre el grup d’agents (poli-
tics, socials i economics). Aixi, es poden comprendre els significats i les raons
de l'acci6 dels diferents agents en 'ambit d’estudi. L'estudi de cas pot tenir
escales territorials grans (amb més detall, per exemple 1:1.000) o petites (amb
menys detall, per exemple 1:50.000). Les generalitzacions de I'estudi permeten
claus d’interpretacio6 a partir de la teoria tematica adoptada, de manera que
caracteritzen i identifiquen les fortaleses i les febleses del conjunt d’accions
individuals i col-lectives, i de les interaccions que es donen.

2.2. Diferents técniques qualitatives i quantitatives per a l’estudi
de cas

El treball de I'estudi de cas es pot dur a terme a partir de diferents eines meto-
dologiques, basicament qualitatives, que exposem a continuacio:

1) L'observaci6 directa no participant. Constitueix una teécnica
d’investigacié social fonamental per a explorar el significat cultural, soci-
al i economic del territori (Perello, 2009). L'investigador observa 1’activitat
d’estudi i recull, alhora, dades de manera sistematica i no intrusiva (Taylor i
Bogdan, 1992). En aquests casos l'investigador actua com un outsider que pren
notes des de la periferia. Aquesta forma de recollida de dades planteja menys
dificultats d’accés als entorns estudiats, pero, com a contrapartida, no permet
assolir un grau alt de concreci6 i de naturalitat en la informaci6 enregistrada
(Creswell, 2005).

2) La participacio6 en grups de discussio. L'ts d’aquesta tecnica permet apro-
ximar-se a I'objecte d’estudi d’una investigacié6 amb preguntes que, a diferén-
cia de les entrevistes focalitzades, no tenen un caracter tancat sin6 obert (Kru-
eger i Casey, 2000). Aix0 permet comentar i explicar les experiéncies de diver-
sos academics i professionals pel que fa a la tematica analitzada.

3) L’entrevista (informal o no estructurada, focalitzada o semiestructurada, i
tancada o estructurada) és una font d’informacio principal. Permet aprofundir
en la complexa xarxa d’intencions, interessos, estrategies, valors, conflictes i
sentiments que guien els individus i les organitzacions que intervenen en la
vida economica (Ruiz Olabuénaga, 1986; Corbetta, 2010). L'eina metodologica
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de 'entrevista és aplicada als estudis de cas, i cerca inicialment una mostra que
permeti l'estudi del rol i de les relacions dels diferents agents (politics, socials

i economics).

Exemple d’analisi d’un projecte urbanistic

Sil’objecte d’estudi és I’analisi d’un projecte urbanistic, les persones de la mostra haurien
de tenir un determinat perfil tipologic relacionat amb:

e L'elaboraci6é del planejament i la gestié urbanistica (de ’administracié publica, des
de la perspectiva gestora o tecnica).

e El procés de debat en el conflicte urbanistic (del sector civico-social: des de la parti-
cipaci6 ciutadana i la mobilitzaci6 social i cientifica).

e El procés de localitzacié empresarial (del sector privat: des de les empreses i les asso-
ciacions empresarials).

4) El qiiestionari escrit és una técnica que permet generalitzar caracteristiques
d’una realitat social i economica, i quantificar valors d'un col-lectiu (Garcia
Ferrando, 1986).

El desenvolupament de qualsevol investigaci6 especialitzada en desenvolupa-
ment economic local parteix d'una etapa prévia de recopilaci6 de la literatura.
El buidatge bibliografic que es ressenya és clau per a la interpretaci6 teorica
de les estrategies de promocioé economica local i la participacié dels agents
urbans que formen ’espai economic en el periode considerat. Hi ha un ampli
ventall de fonts secundaries que son basiques per a la investigaci6 social (Tay-
lor i Bogdan, 1992).

Per a la recollida d’informacio6 de fonts secundaries es pot tenir en compte una
amplia varietat de documents i de dades estadistiques: dades d’arxius historics,
dels diaris amb major difusi6é (local, regional, nacional), i de revistes d’ambit
local. La documentacié de webs i de blogs associatius i personals amb infor-
maci6 historica també és explotada. El dossier d'informacié per a la confeccio
de dades es complementa amb les dades estadistiques publicades per organis-

mes publics (per exemple, I'Institut d’Estadistica de Catalunya).

El conjunt de tecniques presentades aqui permeten representar, diagnosticar,
simular i avaluar escenaris alternatius per a la societat, i afavorir també el go-
vern participatiu. A continuaci6, es presenten dos casos aplicats a la investi-
gaci6 propia del camp de la geografia economica. La finalitat és presentar al-
ternatives de desenvolupament sostenible i de competitivitat (basicament per
a les ciutats espanyoles), tenint en compte tematiques diferents.
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3. Cas aplicat 1: ’economia del coneixement i la
qualitat de vida urbana

Exposem a continuacio6 el cas aplicat 1 pel que fa a l’economia del coneixement
i la qualitat de vida en entorns urbans.

3.1. Introduccio a la localitzacio de ’activitat intensiva en

coneixement i la qualitat de vida en entorns urbans

La projeccié economica de la ciutat que es produeix a I'Gltima decada del se-
gle XX, es realitza per mitja de politiques urbanes que dediquen, d'una banda,
recursos a la creaci6 d’assentaments urbans relacionats amb les noves tecno-
logies (Castells, 2000; Vilaseca i Torrent, 2005; Muiliz i Garcia, 2009; Méndez,
2013), i que suposen, de l'altra, un nou govern urba amb una creixent partici-
pacio6 del sector privat i, en menor mesura, de les organitzacions civils quant a
la concepcid, la planificaci6 i la implementaci6 de les politiques urbanes (Har-
vey, 1989, 2010; Brenner, 2003; Casellas, 2016). L'objectiu és ’lampliaci6 o la
reconversio de la base economica existent (Yigitcanlar i altres, 2008; Musterd
i Murie, 2010; Dot, 2015).

En el procés de reestructuracié economica de les ciutats, la qualitat de vida
urbana (que pot incloure patrimoni historic, zona residencial equipada, infra-
estructures de transport, espais verds i entorn ambiental, equipaments cultu-
rals i esportius, zones comercials i de lleure, i serveis, entre d’altres) és cada
vegada més un factor que cal tenir en compte a ’hora de construir 1’espai pro-
ductiu (Pareja i altres, 2007; Musterd i Murie, 2010; Bakici i altres, 2013). I, al
mateix temps, és un aspecte que les empreses consideren com a cost extern
(Pallares-Barbera, 2004; Puig, 2008; Bel, 2013), ates que els treballadors de les
noves tecnologies exigeixen un cert estandard de vida. D’aquesta manera, la
qualitat de vida urbana (i en el fons el paisatge en la mesura que reflecteix allo
que s’esta produint), que era un factor utilitzat fa unes décades per a atraure
els directius d’empreses estrangeres, s’estén amb el temps (Florida, 2005, 2013;
Melnikas, 2016).

Entre el conjunt d’elements que componen la qualitat de vida urbana com a
factor de localitzaci6 economica, destaquen 1'Gs i la gesti6 del sol en relaciod
amb dos aspectes: la compatibilitat de les activitats economiques i la integracio
del patrimoni industrial. El primer procés té a veure amb la compaginaci6 de
les activitats economiques (les tradicionals i les noves) i ’expulsi6 d’activitats
economiques o la gentrificaci6 productiva. Es a dir, amb la manera com el tei-
xit productiu local (manufactura, indastria, comerc) es veu afectat per proces-
sos de substituci6 d’activitats economiques (Zukin, 1989; Lloyd, 2006; Curran,
2007; Dot, 2015). El segon té a veure amb la proteccid, el tractament i les fun-

cions del patrimoni industrial. Es tracta de la producci6 i del consum del pa-
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trimoni industrial, amb edificis i espais industrials d’interés artistic i historic
que es transformen en noves seus per a empreses, habitatges i centres culturals
(Benito, 2002, 2010; Pareja i altres, 2007; Musterd i Murie, 2010; Dot i altres,
2015). Ambdés processos sén motiu de conflicte urbanistic atesos els diferents
objectius que mobilitzen part dels agents participants.

3.2. L’area d’estudi: El Poblenou i la revitalitzacio economica i
urbana mitjancant el projecte urbanistic 22@

El Poblenou de Barcelona és 1’area on es desenvolupa el projecte urbanistic
22@ (2000) (figura 1). L'objectiu és la renovaci6 urbana i economica a partir del
canvi de la qualificaci6 del sol, des de la qualificacié 22a d'indtstria tradicional
a la qualificacié 22@ de terciari i activitats d’economia del coneixement.

La transformaci6 del sol urba que es produeix al Poblenou, liderada per

I’Ajuntament de Barcelona, permet la renovacié de 2.000.000 m? de superficie.
La revitalitzacio productiva s’agrupa inicialment en quatre clasters estrategics,
emmarcats en la revolucio tecnologica i digital: tecnologies de la informacio i
la comunicaci6, media, salut i energia, als quals s’incorporaren, amb la refor-
mulacié de la estrategia municipal, el claster de disseny (I'any 2009) i el de
TIC Mobil (I’any 2012).

El projecte 22@ presenta caracteristiques innovadores i diferencials respecte
del planejament anterior del Pla General Metropolita de 1976 (figura 1). Prio-
ritza, entre d’altres: els usos mixtos del sol, regula les diferents funcions (com
per exemple, I'habitatge), preveu la construccié de 4.000 habitatges nous de
protecci6 oficial i de titularitat pablica, reserva el 10% del sol a equipaments
(els anomenats 7@), i determina la catalogaci6 i proteccié del patrimoni in-
dustrial del Poblenou, (Ajuntament de Barcelona, 2000).
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Figura 1. Localitzacié del projecte 22@Barcelona al Poblenou
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Font: Elaboraci6 propia (2016)

L'avaluaci6 del projecte 22@ amb dades del periode 2000-2013, presenta una
transformacio6 urbanistica intensa en els primers nou anys pel que fa a la reno-
vaci6 de la superficie de les arees industrials, amb un ritme menor a posteriori
i fins a I'any 2013. Quant a demografia i composici6 social, es produeix una
arribada important (25.177 habitants) de nova poblacié amb un saldo positiu
que coincideix amb un canvi progressiu del perfil formatiu (major) dels resi-
dents. Finalment, des d'una perspectiva productiva, el projecte 22@, segons
fonts oficials, permet la ubicaci6 de 3.892 empreses entre I’any 2000 i 2012,
que dona com a resultat un total de 7.329 empreses 'any 2012, amb 85.000
treballadors en plantilla. Tot i que el creixement empresarial dels dotze pri-
mers anys es pot considerar alt (especialment entre 2000 i 2010 amb la creaci6
de 329 empreses cada any), el recompte oficial d’empreses i de treballadors
presenta interrogants (Dot, 2015).

3.3. Algunes reflexions sobre la ciutat i el desenvolupament

economic

La ciutat de Barcelona presenta I’any 2015 uns indicadors socials i economics
positius. La ciutat té una economia terciaria diversa i una imatge exterior po-
tent complementada per diversos clasters industrials i amb un turisme con-
solidat. A I’hora d’atreure inversioé estrangera, el nom de la ciutat i les seves
qualitats son el principal atractiu (Ajuntament de Barcelona, 2015a). En can-
vi, l'atur i les condicions de treball és el que més preocupa els ciutadans de
Barcelona l'any 2015. El 30,3% dels ciutadans enquestats els assenyalen com
els problemes més importants de la ciutat (Ajuntament de Barcelona, 2015b).



© FUOC » PID_00241123 16

Nova estructura economica

Amb perspectiva temporal, es pot veure la repercussié en termes d’ocupacio
laboral que ha tingut a Barcelona la crisi economica iniciada a I’any 2008. Ai-
xi, la ciutat de Barcelona registra I'any 2015 una taxa d’atur del 17,1%, una
xifra tres vegades més alta que la de 'any 2007, que era del 6% (Enquesta de
Poblacié Activa, 2015).

En aquest context local marcat per la necessitat de desenvolupament econo-
mic, es presenta 1’analisi de la politica estratégica local i de I’adopci6 del pro-
jecte 22@ al Poblenou de Barcelona. L'estudi a partir del marc teodric de la ciutat
emprenedora (Dot, 2015) permet constatar:

e En primer lloc, que la suma del passat influencia 1’escenari del projecte
urbanistic 22@. Les iniciatives institucionals (politiques), les avantguardes
industrials i tecniques (empresarials), o les reivindicacions obreres (socials)
expliquen la transformacié del Poblenou, connectant passat i present, i

representen, a més, un fet territorial diferencial.

¢ En segon lloc, es reconeixen els rols per part dels diferents agents que in-
tervenen en la transformaci6 de l’espai economic. Aixi, I'analisi permet
identificar el rol central i de lideratge de I’Ajuntament de Barcelona tant
en el planejament com en la gestid. El sector privat inverteix i el sector

civil vetlla per I'entorn urba de manera reactiva i amb proposicions.

¢ Finalment, pel que fa al govern local, el projecte 22@ genera conflictes
entre I’Ajuntament de Barcelona i el moviment veinal i ciutada. En con-
traposicio, la relaci6 entre ’administracié local i el sector privat inversor
és fluida establint-se col-laboracions de tipus public privat.

Dos elements que formen part del conjunt de qualitat de vida urbana exem-
plifiquen la dialéctica entre el sector public i el sector veinal i ciutada, que
es caracteritza per ser «travat», en que les reivindicacions costen d’introduir.
El primer d’aquests elements esta relacionat amb les activitats productives. El
debat se centra en la compatibilitat del teixit industrial preexistent al Poble-
nou i la proposta d’activitats del projecte. En aquest procés es produeix una
gentrificacioé de les activitats manufactures localitzades, per exemple, a la fa-
brica Can Ricart.

La politica en competitivitat urbana de Barcelona s’ha basat en el desenvo-
lupament de la teoria del claster (Porter, 1990) com una manera de transfor-
mar l’economia urbana cap a una economia creativa i del coneixement inten-
siu. Amb el procés d’expulsi6 d’activitat industrial, la indastria expulsada s’ha
considerat sovint banal, quan, de fet, podria resultar estrateégica. Al Poblenou,
s’ha produit un cert oblit de la indtstria manufacturera. En una transformacié
urbana i economica postcrisi, integrar la indtastria manufacturera en les poli-
tiques pot ser crucial per a renovar el teixit empresarial i reforcar els avantatges
competitius de la ciutat. Calen fusters o serrallers, i el comerg local i tradici-

onal en general sén elements urbans glocals competitius que defugen la ba-

Vista parcial de Can Ricart amb els elements
arquitectonics de la torre del rellotge, la
xemeneia i les naus industrials. Font: Dot
(2016)
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nalitzacio. I, més encara, coincidint amb el context social, economic i politic
actual, que demanda la produccié sostenible i de proximitat, i que esta coin-
cidint amb el retorn de l'activitat que s’havia deslocalitzat amb anterioritat.
En aquest sentit calen intervencions politiques que afavoreixin una ordenacio
que redueixi els impactes negatius en el sector productiu manufacturer.

El segon element que forma part de la qualitat de vida urbana té a veure amb
el patrimoni industrial. Al Poblenou es produeix un salt quantitatiu fruit del
debat public iniciat pel moviment veinal per a posar en valor el patrimoni
industrial i ampliar-ne la protecci6. Tot i la catalogaci6 de part del patrimoni
industrial, es continua amb una visi6 arquitectonica patrimonial que menysté
aspectes socials i culturals més immaterials, i amb edificis protegits pendents
de transformar al cap dels anys. Les accions dels agents civics i socials per tal de
conservar el patrimoni industrial no solament posen de manifest el benefici
de la preservacio de la memoria i del tret d’identitat col-lectiva sin6 que tam-
bé permeten la recuperacié dels antics espais industrials amb diferents usos,
com ara els equipaments publics de tipus cultural i recreatiu per als residents,
la conversi6 per part de la iniciativa privada en habitatges-loft o les activitats
tipus @. En aquest sentit, el procés de decisi6 politica podria incloure, en el
planejament i en la gestio, la innovacié urbana a partir de la cultura patrimo-

nial. Posar en valor el recurs i conservar-lo pot ser clau.

Els processos bottom-up han anat per davant de les propostes institucionals.
Molts autors en la literatura ad hoc apunten cap a estratégies intermedies en-
tre iniciatives bottom-up recollides i consensuades per politiques institucionals
per a arribar a una solucié més amplia i comuna en els processos urbans con-
temporanis. L'any 2016 es presenten noves oportunitats per a crear paisatges
economics que emergeixen a partir de la proposta de veins i entitats.



© FUOC » PID_00241123 18

Nova estructura economica

4. Cas aplicat 2. Geografia economica aplicada

La geografia economica aplicada (GEA) es refereix a l'aplicacié de con-
ceptes i metodes geografics per a l'analisi de problemes practics.

Sovint els problemes en GEA coincideixen amb aquells problemes que succe-
eixen quotidianament en la societat i l'economia. En general, sén problemes
reals que demanen una solucié immediata. Per exemple, atés I'alt soroll d'un
aeroport, el valor de l'area residencial adjacent a 'aeroport descendeix. Qué es
pot fer? O bé, on s'ha de localitzar un nou hospital regional?

Els problemes en GEA i aquells que es plantegen en geografia tedrica shan
de veure com a complementaris. Es molt dificil aconseguir solucions que tin-
guin sentit en problemes aplicats de Geografia Economica (GE), sense uns fo-
naments conceptuals solids. La Geografia Economica Aplicada es fonamenta
en la idea que les relacions i interdependéncies, que es deriven de la base con-
ceptual, s6n necessaries per a trobar solucions ttils i significatives al proble-
ma real. L'exemple del soroll de 1'aeroport que porta a rebaixar els valors de
I'area residencial s'ha de considerar dins el context de la teoria de la renda
de la terra (Von Thunen, 1926). Similarment, el planificador que vol localit-
zar I'hospital regional no pot proposar una soluci6 viable, eficient i igualitaria
sense la coneixenca del principi minimitzador de la distancia. Les perspecti-
ves i les aplicacions teoriques i aplicades son legitimament iguals en el camp

de la GE, i els avencos en una d'elles afecta els desenvolupaments de 1'altra.

La GEA, en bona mesura, s’apren fent-la (figura 2). Ningd no pot apren-
dre a conduir un cotxe anant solament a classes teoriques de conduir. Per a
aprendre'n, s'ha de conduir. Aixi, per a aconseguir solucions satisfactories, s’ha
de:

e Copsar el problema en la seva totalitat, i també les possibles implicacions
del problema i les seves possibles solucions

¢ Tenir les dades necessaries i 1a base de la informacié per a analitzar el pro-
blema

e Tenir els coneixements necessaris per a plantejar-se el problema, aconse-
guir aclariments i entendre les relacions implicades en tota la seva ampli-

tud i extensio



© FUOC » PID_00241123 19

Nova estructura economica

e Finalment, ser capa¢ de comunicar les solucions als altres a través de mit-
jans escrits, orals i grafics

Figura 2. Plantejament d’un treball de Geografia Econdomica

Com s’ha de plantejar un treball de geografia econémica?

Plantejament

Coneixement

Comunicar solucions

4.1. Definir el problema en geografia economica

La definici6 del problema és un dels passos fonamentals en GE per a arribar a
una soluci6. Una declaracié ben definida del problema de recerca, ben deta-

llada i meticulosament articulada implica tenir en compte:

¢ Quin tipus de dades cal recollir per a estudiar el problema
* Quina direcci6 s'ha de prendre en I'analisi metodologica
* Quins procediments seran necessaris per a respondre les preguntes formu-

lades en la declaracio6 del problema

Un primer pas basic a I’hora de definir un problema de recerca en GE és en-
tendre les condicions antecedents, o anteriors, que han portat a la necessitat
d'una recerca. Dependra del problema, pero per fer aix0, cal tenir present que
qualsevol fet que hagi succeit en un territori, en un determinat moment del
passat, pot ser un component del procés actual i pot afectar l'element central

del problema que s’esta definint.
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Un segon pas basic en aquest procés és descompondre els elements que
conformen el problema, i provar d’especificar com aquests components
s'interrelacionen. Quins components sén importants i quins sén secunda-
ris?

Conceptualitzant com a sistema les forces relatives a la definici6 del problema,
es poden definir les seglients:

e Les forces internes. S6n aquelles que actuen en la naturalesa del sistema.

e Les forces externes. S6n aquells elements externs al problema, perd que
prenen forca dins d'ell. També representen les condicions anteriors que cal
tenir en compte per a resoldre el problema.

Exemple de forces internes i externes

En l'exemple segiient, en que s'intenta trobar una localitzaci6 per a un edifici ptablic, una
biblioteca, les forces o factors interns, les restriccions internes, son:

e Lagrandaria de la biblioteca (quants llibres haura de contenir i quant espai per estudi
requerira)

e La quantitat de diner destinat a la compra o construccié del servei

e La quantitat de superficie necessaria com a zona d’aparcament i també per a l'edifici
Els factors externs o les condicions anteriors, les restriccions externes, son:

e Els usos del sol adjacent

e La centralitat respecte de la poblaci6 a qui ha de fer servei

e La localitzaci6 respecte d’altres biblioteques

e Els patrons espacials de la renda del sol

* Qualsevol impacte mediambiental

e La generaci6 de transit que pot aportar el seu funcionament

e La capacitat de les rutes d'accés

4.2. Requeriments de les dades

En bona part de la recerca, les dades apropiades no es troben en un sol lloc o
en una sola font. Moltes vegades, és necessari fer treball de camp amb mapes
i amb qliestionaris. Per exemple, en un pla general d’ordenaci6é (PGO), en la
part d'informaci6 del PGO, les dades de base es treuen a partir de 1'actualitzacio
dels mapes tant de sol urba com no urba, amb un treball de camp. Endemés, es
duen a terme entrevistes amb les institucions i altres actors socials i economics

implicats en la planificacié municipal.

Aquesta part de recerca de dades és de vegades la més costosa en temps i di-
ners. En algunes institucions es recopilen dades per a facilitar-les o vendre-les
després.

Les dades que cal obtenir poden ser de naturalesa qualitativa, anomenades
informaci6 qualitativa, o bé quantitatives (figura 3). En aquest apartat es do-
naran alguns dels indexs quantitatius més utilitzats pels geografs (i estudiosos
d’altres disciplines) en els estudis de GEA.
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Figura 3. Analisi de dades
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4.2.1. Indexs locatius. El quocient de localitzacio

Existeix un gran nombre d'indexs locatius desenvolupats i utilitzats en estudis
aplicats de GE. Un dels més basics i ampliament utilitzat és l'anomenat quo-

cient de localitzaci6 (QL).

El QL és una ratio de ratios i, com a tal, és apropiat quan es vol repre-

sentar espacialment una distribucio6 relativa.

Per exemple, si es vol coneixer la distribucié de treballadors professionals entre
zones en una area urbana en comparacio del total de treballadors, s’utilitza el
QL. Per a il-lustrar la funci6 del QL, es posa en aquest apartat un exemple basic

(treballat sobre Wheeler, 1986).

Exemple 1. Quocient de localitzacié

Suposem que una ciutat esta dividida en cinc arees. A 1'area 1 hi ha 5 treballadors profes-
sionals, a 1'area 2 n’hi ha 10, a l'area 3, 15; i aixi, seguint com s’expressa en la taula 2.

Taula 2. Data compilada per a fer el quocient de localitzacié

Arees Treball profess. (X;) N. tot. de treball. (N;) QL

Ne % Ne % QL

1 5 5,00 100 10,00 50

2 10 10,00 50 5,00 200

3 15 15,00 150 15,00 100

4 25 25,00 250 25,00 100

5 45 45,00 450 45,00 100
Suma YX;=100 100,00 YN;=100 100,00

Font: Elaboraci6 propia

En aquest exemple hi ha un total de 100 treballadors professionals a les cinc arees. El

procediment és el seglient:
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a) Si dividim el nombre total de treballadors professionals (100) per cada nombre de tre-
balladors professionals en cadascuna de les cinc arees, s'obtindra la proporci6 de treba-
lladors professionals en cada area.

b) Similarment, també es pot calcular la proporci6 de treballadors de cada area respecte
del total de treballadors.

Per tant, es calculen dues ratios. Per al QL, la primera ratio sera el numerador de la férmula

del QL. Mentre que la segona sera el denominador en la férmula del QL (taula 3). Aixi
el QL és igual a:

X/ZX
N/ZN

5.1

on,
X = qualsevol subgrup

N = tot el grup

i = una area en particular

Taula 3. Passos per a calcular el QL

dea | xaYx | s, | %
1 0,05 0,10 0,5
2 0,10 0,05 2
3 0,15 0,15 1
4 0,25 0,25 1
5 0,45 0,45 1

Font: Elaboraci6 propia

1) Interpretaci dels resultats del QL

a) A l'area 3 hi ha la mateixa distribuci6é proporcional de treballadors professionals que
en el total de treballadors, el QL = 100. Per tant, un QL = 100 indica que, a 1'area 3, la
distribuci6 de treballadors professionals i de treballadors totals és idéntica. O bé, que no
hi ha especialitzaci6.

b) A l'area 1, on el QL = 50, hi ha menys proporcié de treballadors professionals que
proporcié de treballadors totals. Per tant, ’especialitzaci6é sectorial en aquesta area és
d’altres tipus de treballs, no de treball professional.

c) A larea 2, on el QL = 200, hi ha concentracié de treballadors professionals, respecte
del total de treballadors professionals de les arees.

Per tant, un mapa de QL representa arees de concentracié relativa d'un subgrup, i també
arees on un subgrup no esta fortament representat.

2) Resum del QL

El QL és facil de calcular i proveeix d’informacio6 til en distribucions relatives. Per a que
és util aquesta informaci6? Pot ser util en decisions de localitzacié de determinats tipus
de serveis institucionals en arees urbanes. També serveix per a examinar distribucions
relatives d'industria manufacturera.

Es pot estar interessat en la distribuci6 relativa del nombre de treballadors en la indastria
téxtil per estat o area metropolitana, en comparaci6 del nombre total de treballadors. En
qualsevol moment, un total o grup pot ser partit en subgrups o subcategories; les dades
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es poden reflectir-se en un mapa, i aixi, es pot utilitzar el QL per a ajudar a entendre
distribucions relatives.

4.2.2. iIndexs locatius. El coeficient de Williamson

El coeficient de Williamson déna la difusi6 territorial de la inversio, i

mesura ponderadament la dispersio de la inversi6 en un territori.

El coeficient de Williamson es pot definir de la seglient manera:

5.2

on,
I, = inversi6é comarcal a la comarca 1

S1 = superficie comarcal de la comarca 1

n = nombre de comarques

I = inversio total a Catalunya

S = superficie total de Catalunya

4.2.3. Indexs locatius. I'index de desigualtat

El QL comparava la distribuci6 espacial relativa d'una subcategoria dins d'una
categoria (treballat a partir de Weeler, 1986). Per exemple, en el problema del
nombre de treballadors professionals (subcategoria), es volia esbrinar si aquests

estaven meés o menys concentrats en una area especifica respecte d'una area

més gran; i respecte del total de treballadors (categoria).

L'index de desigualtat (ID) compara les distribucions proporcionals de
dues subcategories.

La proporci6 de treballadors professionals en una ciutat pot ser comparada
amb la proporcio dels treballadors de serveis.
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Els valors de I'index van des de O, que indica una proporci6é de distribucions
idéntica, fins a 100, que reflecteix una distribuci6 espacial totalment diferent.
AixiI'ID pot ser facilment calculat. Per a cada grup d’arees es pot trobar la pro-
porci6 de treballadors professionals respecte del nombre total de treballadors
professionals.

Si X; és el nombre de treballadors professionals de 1'area i, llavors, Xi / X; és
la proporcié d’aquests treballadors en I'area i; i X; son el total de treballadors
professionals en totes les arees. Similarment, Y; / Y; és la proporci6 dels treba-

lladors de serveis (Y) a l’area i.

Per a cada area i, es pot aconseguir el valor absolut (ignorant els signes positius
i negatius) d'una i altra proporcio, aixo és:

K Xi Y;

x|\ Xy,
Aquestes diferéncies dels valors absoluts se sumen per a totes les arees i es
divideix per dos per a evitar comptar-ho doble, i es multiplica per 100 (per

convenciod) per a expressar el nombre en enters.

Llavors, la férmula completa és la segiient:

V/w-lr/s)

ID = ) - %X 100 5.4

i=1

Com s'interpreta I'index de desigualtat? Suposa que tenim informacio sobre el
nombre de treballadors professionals (X), el nombre de treballadors en vendes
(Y) i el nombre de treballadors en serveis (Z) per a un nombre d’arees dins
d’'una area metropolitana. Es vol esbrinar si la distribucié espacial d’aquests
grups de treballadors és proporcionalment desigual. Es la distribucié espacial
dels treballadors professionals més similar a la dels treballadors de vendes o a
la dels de serveis (taula 4)?

Taula 4. Valors hipotétics de I'ID per als tres grups de treballadors: professionals, vendes i serveis

Treballadors Professionals (X) Vendes (Y) Serveis (2)

Professionals (X) - 17 43
Vendes (Y) 17 - 30
Serveis (2) 43 30 -

En la taula 4 tenim els valors de I'ID per a aquests tres grups. El valor de I'index
comparant professionals (X) amb treballadors de vendes (Y) és 17, que indica
que el 17% dels treballadors professionals haurien de traslladar-se a altres arees
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perque la distribuci6 espacial entre els dos grups de treballadors fos idéntica.
Els valors de la taula també indiquen que la distribuci6 espacial relativa del
grup de treballadors professionals és més similar a la dels de vendes (17) que
no pas a la dels de serveis (43).

En general, s’utilitza per a fer comparacions entre diversos grups grans, com
ara entre vint tipus d’inddastries; el volum de vendes de tipus de botigues en
centres comercials diferents.

4.2.4. Indexs locatius. L'index de segregacié (IS)

LIS esta intrinsecament relacionat amb I'ID. El seu nom deriva de la seva uti-
litzaci6 en estudis de segregaci6 residencial (guetos). L'IS combina caracteristi-
ques del QL i de I'ID. Com el QL, tracta de la relaci6é entre una subcategoria i la
categoria per se. Igual com I'ID, mesura el grau en que dues distribucions pro-
porcionals son espacialment similars. L'IS proporciona un resultat estadistic
que resumeix la relacio entre, per exemple, treballadors professionals i treba-
lladors totals. El QL també proveeix una comparacio entre una area dins d'una
altra area de base. Ambdos, I'ID i I'IS generalitzen les distribucions espacials

en termes d’un sol nombre.

La férmula per a I'IS és molt similar a la de I'ID. L'IS es pot trobar aplicant-hi

la segiient formula:

IS 100 5.5

_ ZN:kxi/in>;<Ni/ZNi>l y

i=1

Com es pot veure I'anica diferéncia esta en el terme

Y)Y, 5.6

Que queda reemplacat pel nou
X/ )X, 5.7

On N es refereix al nombre total, com en el QL. Si un valor de I'IS és 25, entre
treballadors professionals i totals. Es pot interpretar que un 25% dels treballa-
dors professionals haurien de ser relocalitzats en arees diferents per tal que la
distribuci6 espacial de treballadors professionals fos la mateixa que la de treba-
lladors totals. Llavors, 'IS es pot utilitzar si s’esta interessat en un inic nombre
que generalitzi les diferéncies espacials proporcionals entre subcategories dins
d'una categoria general (el nombre total de treballadors, per exemple). L'IS té

la mateixa interpretaci6é que I'ID, i el valor de l'interval oscil-la entre 0 i 100.
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4.2.5. Indexs locatius. La corba de Lorenz (CL)

La corba de Lorenz és la representaci6 grafica de I'index de desigualtat.

Aquesta corba es calcula en cinc passos. Suposa que hi ha dades per dues va-
riables, X i Y, per a cadascuna de les arees d'un grup d’arees (taula S). La pre-
gunta rellevant és: fins a quin punt les variables reflecteixen una distribucio
espacial similar?

Taula 5. Métodes per a calcular la corba de Lorenz

Area Pro- Pro- Ratio Area Ratio Area % Pro- | % Pro- | Valor acu- | Valor acu-
Yi/ZY; ducciéo | duccio Y/X ordinal duccié Y | duccio X mulat mulat
Y X Ranquing de la CL de la CL
Y X

a 50 25 2,0 b 0,5 b 0,20 0,40 20 40

b 20 40 0,5 C 0,6 C 0,10 0,15 30 55

c 10 15 0,6 d 1,0 d 0,20 0,20 50 75

d 20 20 1,0 a 2,0 a 0,50 0,25 100 100

Font: Elaboraci6 propia a partir de Wheeler (1986)

Exposem a continuacié6 els cinc passos amb queé es calcula la corba de Lorenz.

e Primer pas. Es calcula el ratio entre Y/X de cada unitat d’area. Per simpli-
citat, en aquest exemple s’ha fixat la producci6 total de cada variable en
100. On X és igual a la producci6 de blat de moro, i Y és igual a la produc-
ci6 de blat. Per exemple, 'area a produeix 25 unitats de blat de moro i 50
de blat; aixi, la proporci6 Y/X és de 2,0.

e Segon pas. Fer el ranquing de les ratios Y/X, des de les més baixes a les més
altes de cada unitat d’area. En '’exemple emprat la localitat b té la ratio
més baixa, 0,5; i la localitat a té la més alta, 2,0.

e Tercer pas. Calcular els percentatges per a cada variable en cada unitat
d’area. Es resolt facilment en aquest cas ja que el total de producci6 de

cada variable és 100.

e Quart pas. Fer els percentatges acumulatius de les dues produccions en
I'ordre del ranquing de ratios.

¢ Cinque pas. Dibuixar en un diagrama bidimensional els quatre punts, un
per cada unitat d’area, i connectar aquests punts per a formar una linia
coneguda com la corba de Lorenz.
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Una vegada calculada la corba de Lorenz, passem a la seva interpretacio. Si les
distribucions espacials de les dues variables, X i Y, soén idéntiques, la linia que
es dibuixaria hauria estat només T (figura 4). S’utilitza T per a emfatitzar que
aquesta és una corba teorica, en front de la qual es pot mesurar la desviacié de
la mostra real. T és la distribuci6 esperada, mentre que L és la distribucio real,
que s’ha calculat indicant com de lluny es troba la real respecte de la tedrica o
esperada. L'area entre T'i L s'Tanomena A, que mostra quina és la desviaci6 de la
distribuci6 espacial respecte de la distribuci6 espacial equilibrada. Si s’observa
la figura 4, I'area B, que cau a la dreta de la linia L, representa la resta d’espai
en el diagrama. Si hi pensem un moment, veiem que es pot calcular un rati,
que indicara el grau de desviacio de la linia de distribuci6 espacial real respecte
de la teorica:

A

On,

D = mesura de desviacio

A = desviaci6 real

A + B =maxim de desviaci6 possible.

Els valors de D poden anar desde O a 1, on 1 indica el grau maxim de desviacio

ivol dir b =0. La corba de Lorenz és una mesura descriptiva grafica molt ttil
per a un bon nombre d’accions en Geografia Economica Aplicada.



© FUOC » PID_00241123 28

Nova estructura economica

Figura 4. Métode per a calcular la corba de Lorenz

Percentatge (%) 100

A, b... = arees d’estudi

X, Y = produccion

T = Distribucié espacial “esperada”

L = Distribucié espacial real

A = Area entre la distancia espacial esperada i real
B = Area entre la corba real i la resta d’espai

Variable
Y

75—

50 —

37,5 —
31,75 —
25 —

18,75 —

Variable
X

Font: Elaboraci6 propia a partir de Wheeler (1986)

4.2.6. indexs de concentracié i de dispersié: coeficient de Gini

El coeficient de Gini mesura la dispersié de sectors (si s’aplica a la in-
dustria) en un determinat espai geografic.

Es calcula de la manera segiient:
n
G=0,5)X;- Y} 5.9
i=1

On,

N = nombre de sectors industrials a la regi6

Xj = volum en percentatge dels sectors industrials i,
Y, = percentatge esperat si la distribucio fos perfectament uniforme.
Es a dir:

D-<
Il
=l

5.10




© FUOC » PID_00241123 29

Nova estructura economica

La relaci6 entre el coeficient de Gini i la corba de Lorenz és forca simple. El
coeficient de Gini és igual al quocient de l'area entre la corba de Lorenz i la
linia diagonal, en relacié amb l’area maxima possible (el triangle rectangle
sencer, format per 1’eix inferior, els eixos rectes i la diagonal).

Aquesta part sobre el indexs locatius no és exhaustiva, altres analisis com la
shift and share, les mesures estadistiques de concentracidé -entropiques- i
de dispersio, es poden trobar i utilitzar en la literatura especialitzada sobre
la GEA.

Aprofundim, a continuacio, en la representacié de dades. Fins ara hem estu-
diat els requeriments de les dades per a estudiar problemes en GEA i algunes
de les tecniques d’analisi de dades. En aquesta part estudiarem algunes mane-
res de representar les dades i mostrar els resultats del treball que s’ha fet. La
representacio de les dades i la presentaci6 dels resultats per part geograf ha de

tenir dos components:

e FElverbal
e Fl grafic

No importa quin tipus d’estudi s’hagi fet en GE, els resultats de l'esfor¢ s"han
de comunicar efectivament a 1’audiencia apropiada; i aquesta comunicacié ha

de ser lacida, organitzada i estructurada de manera que 'audiéncia 'entengui.

La comunicacié verbal pot ser escrita o oral, i és una part vital de ’enfocament
del problema. La millor base de dades tractada i els millors resultats técnics no
serveixen si no tenen sentit per a 'audiéncia que els ha de rebre. La represen-
tacio grafica de les dades i de l’analisi de dades és igualment critica. Aquella
dita que fa una imatge val més que mil paraules pot ser aplicada en aquest cas i,
per tant, un mapa o un grafic, que no sén altra cosa que una imatge simplifi-
cada de la realitat, sébn capacos de comunicar una gran quantitat d'informaci6
de manera extremadament simplificada. ElIs mapes s’han de veure com a eines
de comunicaci6, per aix0 la cartografia i els SIG sén tan importants (veure

taules 61 7 i figures 5 i 6).

Taula 6. Coeficient d’especialitzaci6 relativa dels principals sectors. 1991

Municipi Agricultura Industria Construccio Serveis
Abrera 0,39 1,61 1,16 0,59
Begues 0,93 0,89 1,18 1,07
Castelldefels 0,23 0,73 1,43 1,17
Castellvi de Rosanes 1,51 1,09 0,67 0,95
Cervellé 0,36 1,04 0,93 1,03
Collbaté 0,98 0,72 1,99 1,04

Font: Anuari Economic Comarcal (1992, pag. 102)
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Municipi Agricultura Inddastria Construccio Serveis
Corbera de Llobregat 0,31 0,80 1,59 1,09
Cornella de Llobregat 0,10 1,19 1,16 0,90
Esparraguera 0,27 1,48 0,92 0,73
Esplugues de Llobre- 0,08 1,15 0,84 0,99
gat
Gava 0,44 1,12 1,35 0,90
Martorell 0,35 1,29 0,94 0,85
Molins de Rei 0,36 1,30 0,85 0,86
Olesa de Montserrat 0,31 1,41 1,28 0,72
Palleja 0,23 1,34 1,10 0,80
El Papiol 0,81 1,32 1,27 0,75
El Prat de Llobregat 0,40 1,12 0,99 0,96
Sant Andreu de la 0,19 1,57 0,88 0,68
Barca
Sant Boi de Llobregat 0,33 1,22 1,33 0,84
Sant Climent de LI. 4,30 0,93 1,69 0,71
Sant Esteve Sesrovires 1,09 1,28 0,95 0,81
Sant Feliu de LI. 0,19 1,32 1,12 0,81
Sant Joan d’Espi 0,26 1,26 1,15 0,84
Sant Just Desvern 0,18 0,97 0,73 1,12
Sant Viceng dels 0,42 1,27 1,84 0,72
Horts
Sant C. de Cervell6 1,04 1,05 0,79 1,00
Torrelles de LI. 1,84 0,77 117 1,07
Vallirana 0,14 1,16 1,37 0,89
Viladecans 0,49 1,15 1,56 0,84
Baix Llobregat 0,32 1,18 1,18 0,89

Font: Anuari Economic Comarcal (1992, pag. 102)
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Figura 5. Especialitzacié sectorial del Baix Llobregat, 1991

</

Font: Anuari Economic Comarcal (1992, pag. 102)

Especialitzacié primaria

" Especialitzacio terciaria

- Especialitzacié secundaria

Taula 7. Coeficient d’especialitzacio relativa dels principals sectors. 1991

Municipi Agricultura Industria Construccio Serveis
Barbera del V. 0,09 1,23 1,15 0,88
Castellar del V. 0,29 1,33 1,02 0,81
Castellbisbal 0,85 1,46 0,86 0,71
Cerdanyola del V. 0,05 1,07 1,06 1,01
Gallifa 3,11 0,47 0,69 1,27
Matadepera 0,39 1,01 0,53 1,12
Montcada i Reixac 0,12 1,32 1,00 0,84
Palau de Plegamans 0,58 1,40 0,83 0,77
Polinya 0,47 1,73 0,60 0,59
Rellinars 117 0,87 2,43 0,85
Ripollet 0,09 1,37 1,28 0,76
Rubfi 0,12 1,44 1,24 0,72
Sabadell 0,09 1,24 0,98 0,90
Sant Cugat del V. 0,18 0,87 0,80 1,18
Sant Lloreng Savall 1,06 1,11 1,30 0,87
Sant Quirze del V. 0,20 1,10 0,62 1,05

Font: Anuari Economic Comarcal (1992, pag. 179)
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Municipi Agricultura Inddastria Construccio Serveis
Santa Perpétua de M. 0,28 1,42 0,84 0,78
Sentmenat 0,75 1,54 1,24 0,60
Terrassa 0,11 1,24 1,08 0,88
Ullastrell 4,93 0,94 0,79 0,80
Vacarisses 0,83 0,95 1,37 0,98
Viladecavalls 0,29 1,22 1,24 0,86
Valleés Occidental 0,15 1,23 1,03 0,89

Font: Anuari Economic Comarcal (1992, pag. 179)

Figura 6. Especialitzaci6 sectorial del Valles Occidental, 1991

e Especialitzaci6 primaria

- Especialitzacié secundaria

/s

/. Especialitzacio terciaria
Font: Anuari Economic Comarcal (1992, pag. 179)

4.2.7. Geografia Economica Aplicada i oportunitats de treball

Es evident que en ’ambit académic es fan estudis de geografia econdomica apli-
cada, pero cada vegada més, els geografs son llogats per altres institucions per
a dur a terme estudis de GEA no académics. Es per aquest motiu que la pre-
paracio6 de l’estudiant, a nivell de grau, ha d’incloure continguts teorics, pero
també tecnics per a donar resposta a la demanda exterior amb problemes apli-
cats. Entre les institucions que compten amb gedgrafs es troben les publiques
iles privades. El propis geografs creen també empreses i col-laboren amb altres
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professionals. Aixi doncs, per tal que un geograf sigui competent en la seva
tasca professional, ha de combinar les dues grans parts de la seva formacio, la
teorica i I'aplicada, tal com s’ha intentat mostrar en aquest modul.
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