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Daniel Bargalló Fontana Mateu Batallé i Canal Sara Busquets

Licenciado en Periodismo por la
UAB de Barcelona y Máster en Co-
municación Estratégica por ESADE.
Ha trabajado en televisión, radio y
prensa escrita durante 7 años hasta
que se incorporó al sector de la con-
sultoría de comunicación en 1997,
donde ha ejercido en varias agen-
cias nacionales y multinacionales.
Durante los últimos 18 años ha tra-
bajado para las principales empresas
del país y ha consolidado su expe-
riencia en la gestión de programas
de comunicación corporativa, rela-
ciones institucionales, gestión de cri-
sis y comunicación interna. Es direc-
tor de Porter Novelli Barcelona des-
de el año 2011. Es profesor asociado
del ESRP de la UB y Ostelea (EAE).

Profesor de la Escuela Superior de
Relaciones Públicas de la Univer-
sidad de Barcelona (UB) y profe-
sor asociado del Departamento de
Comunicación de la Universidad
Pompeu Fabra (UPF). Licenciado
en Publicidad y Relaciones Públicas
(UdG), Postgrado en Protocolo y
Relaciones Públicas (UdG) y Máster
Universitario en Publicidad y Rela-
ciones Públicas (UAB). Finalizando
la tesis doctoral en el Departamen-
to de Publicidad, Relaciones Públi-
cas y Comunicación Audiovisual de
la Universidad Autónoma de Barce-
lona. Compagina su actividad aca-
démica con la responsabilidad de
prensa y protocolo en la administra-
ción pública. Asesora a diferentes
empresas, personalidades e institu-
ciones como consultor de imagen
personal y protocolo. Participa en
diferentes medios de prensa y radio.

Es licenciada en Traducción e Inter-
pretación por la Universidad Pom-
peu Fabra. Inicia su trayectoria pro-
fesional en el campo de la traduc-
ción, aunque muy pronto cambia-
rá de sector dentro de la misma em-
presa para pasar al periodismo y la
comunicación. Después de 9 años
trabajando para un medio de comu-
nicación económico, decide dar un
giro a su carrera y especializarse en
eventos, centrando su actividad en
el campo de las bodas. Se une a Eri-
ka Ramiro a Presume de Boda, una
empresa de organización de bodas,
donde se forma como Wedding Plan-
ner. Presume de Boda, además, le
ha permitido adentrarse también en
otros campos como las relaciones
públicas, las redes sociales o el mar-
keting. Escribe también para el blog
de la empresa, colabora en numero-
sas publicaciones del mundo nupcial
y ya ha organizado numerosas bo-
das, donde ha podido mostrar toda
su creatividad.

Elvira Garcia Marià Jiménez Erika Ramiro

Es licenciada en Publicidad y Rela-
ciones Públicas por la Universidad
de Barcelona y máster en Web: Co-
municación, Marketing y Negocio
por la Universidad Autónoma de
Barcelona. La trayectoria profesio-
nal de Elvira ha estado siempre en
el campo de la comunicación y las
relaciones públicas. En sus inicios,
comenzó como ejecutiva de cuen-
tas junior en agencias multinaciona-
les como J. Walter Thompson y Bas-
sat Ogilvy Consejeros de Comunica-
ción. También trabajó unos años en
el departamento de comunicación
del cliente, y más tarde fue directo-
ra de cuentas en Strategycomm. En
2010 montó su propia agencia de
comunicación, Agencia Setting, es-
pecializada en el sector institucional,
asociaciones y retail.

Es licenciado en Filología Hispánica
por la Universidad de Barcelona, y
en Información y Documentación
por la Universitat Oberta de Cata-
luña. Su trayectoria profesional ha
ido evolucionando desde el campo
lingüístico (traducciones, correccio-
nes), pasando por el mundo de la
edición en papel y web, y en los úl-
timos 10 años está centrado en la
comunicación corporativa y en el
mundo 2.0 en el ámbito de la Ad-
ministración sanitaria catalana. En
sus inicios, comenzó en el mundo
de la edición por cuenta propia y
en el Hospital Vall d'Hebron. Actual-
mente es el responsable de comuni-
cación corporativa en el Consorcio
Sanitario de Barcelona y a la vez for-
ma parte de la Red de Innovación
Pública, un grupo de trabajadores
públicos que promueven iniciativas
innovadoras dentro de la Adminis-
tración.

Cursó sus estudios en la prestigiosa
escuela Estudio Internacional Juan
Carlos Corazza para el actor. Tra-
bajó durante numerosos años co-
mo actriz y profesora de piano. Diez
años más tarde, decidió dar un gi-
ro a su carrera y formarse como or-
ganizadora de bodas (Wedding Plan-
ner). Crea su propia empresa, Presu-
me de Boda, en 2011, especializán-
dose en bodas artesanas, creativas y
muy personalizadas. Es experta en
protocolo y organización, y ahora
está desarrollando una nueva face-
ta como fotógrafa. Es también la en-
cargada de toda la parte visual de la
empresa.

Míriam Riera i Creus Carmen Silva

Máster en Dirección de comunica-
ción empresarial e institucional por
la Universidad Autónoma de Barce-
lona (UAB). Profesora de Relaciones
institucionales, protocolo y organi-
zación de eventos en la Universitat
Oberta de Cataluña (UOC), en la
URL y en la UAB. Ha trabajado en la
coordinación y producción de actos
culturales (homenaje a Antoni Ros
Marbà) y deportivos (ceremonias
de inauguración y clausura del Cam-
peonato de Vela).

Master en Dirección de relaciones
públicas y protocolo para la Univer-
sidad de Sevilla (US). Colaborado-
ra docente en los Estudios de Infor-
mación y Comunicación de la Uni-
veritat Oberta de Cataluña (UOC)
y en los de Publicidad y Relaciones
Públicas de la Universidad de Cádiz
(UCA). Ha trabajado en diferentes
instituciones de la Junta de Anda-
lucía organizando actos y forman-
do en protocolo. Consultora de co-
municación del área del sector Pre-
mium.
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