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Continguts

Modul didactic 1
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1. Market intelligence i investigacié de marqueting

2. Tecniques tradicionals enfront de noves tecniques d'investigacio6 de
marqueting

Eines d'investigacié de marqueting en linia

Eines d'investigaci6 de marqueting mobil

Investigaci6 de les emocions: el neuromarqueting

Eines de monitoratge dels mitjans socials

Altres eines d'intel-ligéncia de mercat
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