En este libro vamos a narrar los fundamentos del digital
signage, un nuevo medio comunicativo, que consiste en la
retransmisién de contenidos a través de dispositivos
reproductores de video. Generalmente estan situados en
espacios  publicos, institucionales o comerciales.
Inicialmente trataremos de aclarar varias creencias que
estan erradas, tales como su consideracién como un medio
exclusivamente publicitario, que reemplazara a la carteleria
impresa; o la confusién con el medio interactive kiosks. Para
posteriormente analizar todo el proceso de produccién para
una red profesional de este sector desde la creacién del
contenido hasta la emisién, pasando por la distribucién de
los disefos, utilizando la metodologia propuesta por el
environmental design graphics, ya que, esta disciplina presta
atencién a la importancia de los materiales, su ubicacién en
el espacio construido, la experiencia del usuario, el grafismo
y la informacién. Iniciamos, descifrando las diferentes
tipologias de emision, para seguidamente analizar los
reproductores, sus tecnologias y su ubicacién en el espacio.
A continuacién, hablaremos sobre los softwares encargados
de distribuir los contenidos y finalizamos con un analisis de
la informacién que podemos transmitir en el medio y el
proceso para su disefio.
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