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Resumen Ejecutivo Brec»gan Films

Dificil acceso a la industria debido a la precariedad laboral del sector,
[ Problema ] agravada por la pandemia del COVID-19 y el auge de las plataformas de
streaming

] Creacion del marketplace audiovisual Breogan Films para promocionar

[ Solucion el talento y los proyectos de los jévenes creadores entre 23 y 35 afios

Impulso al reconocimiento y a la cultura
[ Justificacion ] En la industria del cine hay muchas posibilidades, solo se necesitan
oportunidades




Objetivos del plan de marketing Brec2gan films
" Objetivos de negocio: | —{ Objetivos Especificos |

» Crear el posicionamiento de marca de Breogan Portal divulgacion
Films, empresa de nueva creacién, para Producto ] Portal 22 mano
generar la confianza y el reconocimiento en el Mediacion
sector cinematografico Practicas universitarias
Estudiar y analizar la viabilidad durante su Formacion
primer afio, generando beneficio que permita Ayuda start up
Su crecimiento sostenible

: Suscripcion al portal 22 mano
Precio ] Costes directos por cursos impartidos
Producto Comision por cursos externos

Marketing — — )
mix \ Distribucion J Pagina web oficial de Breogan Films

Distribucion

: Comunicacion Sitio web, RRSS, Inbound marketing




Analisis interno

Mision

Vision

Valores

Bre<2gan Films

Impulsar la inclusién y el reconocimiento de los jévenes creadores en la
industria del cine

Pasarela entre los jévenes y las productoras audiovisuales

Convertirse en una productora de referencia, tanto para sus clientes
como para las productoras

Aporte de herramientas y apoyo necesarios a los jévenes
Primera oportunidad laboral
Sostenibilidad

Favorece a la cultura y a la sociedad



Modelo de negocio

Socios Clave e

-_—
- Ministerio de Cultura y
Deporte.
- Asociaciones culturales.
- Universidades gallegas.
- Centros de FP.
- Profesionales del sector.

- Docentes
especializados.

- Inversores.
- Patrocinadores.

- Productoras
audiovisuales nacionales
¥ locales.

Actividades Clave i
X

- Portal de divulgacion‘=~
de producciones inéditas.

- Portal de 2* mano para
alguilar o vender
materiales audiovisuales.

- Mediacidn entre
profesionales.

- Practicas universitarias.
- Formacion audiovisual.
- Ayuda a start ups.

Recursos Clave
- Profesionales del E
audiovisual.

- Material y locales de
calidad.

- Recursos intelectuales.

- Sitio weh de Breogan
Films.

Propuesta de

Valor ~4F

- Apoyo en la inclusidn de
los jovenes creadores en
la cultura
cinematografica.

- Constante contacto con
nuestro buyer persona.

- Promocidn de proyectos
culturales de calidad.

- Externalizacidon del
talento y cultura gallega.
- Contribucidon positiva a
la sociedad.

- Apoyo al sector
audiovisual.

Relacion con /
Clientes A

- Contacto continuo y
directo.

Canales

- Webh oficial.

- Redes Sociales:
Instagram, Twitter,
Linkedin, Tik Tok y
Youtube.

- Mail.

Segmentos De

Clientes i

- Jovenes creadores de
23 a 35 afios.

- Profesionales del sector
audiovisual.
- Alumnos de

Comunicacidn
Audiovisual.

Estructura De Costos

- Costes fijos: Pagina web (disefio, desarrollo, hosting y duminio]..'\h!

- Costes de personal: facturas autdnomos.

- Costes de promocidn: campaiias de publicidad y posicionamiento.
- Costes variables: herramientas de disefio y email, materiales.

- Gestoria e impuestos.

Fuente De Ingresos
- Suscripciones al portal de segunda mano.

- Cursos impartidos por Breogé4n Films.

- Page por mantenerse en los primeros puestos del portal 2° manc\/

- Comisiones econémicas: 20% de los cursos impartidos por
entidades externas.

- Comisiones de notoriedad: colaboraciones con organizaciones,
productoras audiovisuales, universidades o cliisteras.

Bre<2gan Films




Analisis Macro: PESTEL Brecxgén Films

Politico | Subidas y bajadas del % de IVA en funcién del Gobierno de Espafia

Economico Recaudacion en 2021 de 251,9M vs. 614M en 2019

Social 31,7% de espectadores en 2021 son individuos entre 20 y 34 afos

: Tecnolégico Servicios publicos digitales, conectividad y capital humano

Ecoldgico Objetivos ODS e implantacion de la tendencia "Green Shooting"

Legal Reforma de la Ley General de Comunicacion Audiovisual y Ley del Cine




Analisis Micro: Sector, Mercado y Competencia Breczgan Films

[ Sector ] Gran interés por el "cine espafiol”
En 2021 ha habido 273 filmes espanoles contando coproducciones

Constantes cambios en cuanto a tacticas digitales en efectos especiales
[ Mercado ] Tecnologia como enriquecimiento de la experiencia en las salas de cine
En concreto, en Galicia se han destinado 850.000€ para las salas

200 creadores
720 profesionales

Alslimpos Competidores indirectos: Plataformas de streaming que no necesitan
[ Competencia ] intermediacion
Competidores directos: Filmarket Hub, The Video Network,
Casting Workbook, Factoria de industrias creativas, Escuela de Ficcion




Presencia digital y 5 fuerzas de Porter Brec»gén Films

Amenaza de nuevos competidores
alta.

- Los profesionales crean sus propias
webs y plataformas para dar a de

CONocer Poder de nogociacion con
' EllEE los clientes bajo.
- Mercado en explotacién.  Jovenes creadores

- Profesionales del sector.

Amenaza

https://www.filma https://thevideonet https://cwblabs.com https://www.factoriade http://escueladeficci www.breoganfilm

Sitio web rkethub.com work.tv/ [es/ industriascreativas.es/ on.com/ Gl - Alumnos de

comunicacion audiovisual

Blog o formaciones afines.

Rivalidad

. Poder de los
competitiva

consumidores

Reviews Poder de los
proveedores

App mévil

Email I J ! I Poder de negociacion muy alto.

marketing - Subvenciones: Ministerio de
Chatbot NO NO si NO NO NO Cultura y Deporte y

asociaciones culturales.
R R S S Instagram, Instagram, Instagram, Instagram, Facebook, Instagram, . ..
Facebook, Facebook, Facebook, Facebook, Twitter Tik Tok, Twitter, - Convenios de pra cticas: M uy a lto.

Universidades y FP. Amenaza| - Constante innovacién y cambios
- Productoras audiovisuales a de en el sector.

nivel local y nacional. sustitucion| - Proliferacion de las plataformas de
- Patrocinadores. streaming.

- Financiacion: Inversores. - Poder del TV.

Twitter, LinkedlIn, Twitter, Twitter, LinkedIn, Linkedin,
Vimeo LinkedIn, LinkedIn, Youtube Youtube
Youtube Youtube



https://www.filmarkethub.com
https://www.filmarkethub.com
https://thevideonetwork.tv/
https://thevideonetwork.tv/
https://cwblabs.com/es/
https://cwblabs.com/es/
https://www.factoriadeindustriascreativas.es/
https://www.factoriadeindustriascreativas.es/
http://escueladeficcion.com/
http://escueladeficcion.com/
http://www.breoganfilms.com
http://www.breoganfilms.com

Analisis Interno: Resumen DAFO Brecxgan Films

Analisis interno Analisis externo
Debilidades Amenazas

Empresa de nueva creacion, costes de constitucion y costes sociales Proliferacion de las plataformas de streaming.
Falta de posicionamiento Precariedad laboral en el sector
Equipo humano y técnico ajustado Constante innovacién y cambios del sector
Excesiva dependencia del rol de Comercial Competidores asentados en el sector a nivel nacional
Bajo presupuesto Dependencia del entorno digital
Amenaza de nuevos competidores alta
Amenaza de productos sustitutivos en auge

Fortalezas Oportunidades+

Dirigido a un target especifico Cultura de diversificacion, estrategia de nicho

Unico marketplace audiovisual de Galicia Interés internacional por los nuevos creadores

Variedad de productos y servicio Auge del Crowdfunding

Actitud emprendedora Atractivo para empresas como patrocinadores dentro de su
Conocimiento talento y cultura gallega estrategia RSC

Contribucién positiva a la sociedad Mercado poco explotado

Fomentar empleo juvenil, recamo para las instituciones Apoyo al emprendimiento por parte de las instituciones

Apoyo de profesionales del sector Mayor consumo de contenidos audiovisuales

Labor de Responsabilidad Social Corporativa

Buena capacidad de atraer a su publico objetivo




Concepto de campanfia

- USP (Unique Selling Proposition)

“El marketplace audiovisual que cree en el talento de los jovenes”

- Concepto creativo ]
En Breogan Films creemos que el cine es cultura y que tiene un gran poder
transformador en la sociedad. También creemos, jsabemos!, que ta
tienes mucho por decir.

Sitienes unaidea, un proyecto o eres estudiante de audiovisuales,
en Brecxgan Films encontraras todo lo que necesitas para hacer realidad tus
suefios. Formacion, informacion y recursos a tu alcance.

Que la puesta en escena no sea un impedimento en tu carrera.

Bre<2gan Films

Farrnulario weh

Medios Medios
pagados propios SEOQ
Mewzletter

FAGS Redes Sociales
Sitio wieh
Convergencia
de medios Blog

Prornociones Colaboraciones

Ewannelizadores _ Cipiniones
Medios

ganados

. . Encuestas
Likes, comentatios




Buyer persona gan Films

1. Joven creador que aun no ha tenido su primera oportunidad laboral en la industria del cine.

Xavier Ferreiro Santos (30) . Santiago de Compostela (A Corufia). Escritor y apasionado del cine social.

Graduado en Comunicacion Audiovisual por la UDC y con varios cursos de formacion privada sobre guion.
’ Xavier es un joven millenial talentoso con un enorme interés por el cine social y por poder escribir historias que
B | OG RAF | A ayuden a los demés. Trabaja como dependiente mientras busca su primera oportunidad laboral enviando sus
propios guiones a productoras audiovisuales. Recibe apoyo por parte de familiares y amigos para que lo siga
intentando. Trata de ir al cine, por lo menos, dos o 3 veces al mes. Nivel socioeconomico medio bajo.

- Smartphone.
- Redes sociales (instagram, twitter, youtube).

TECNOLOGIA - Uso del pago NFC,

- Busca trabajo en diferentes portales web como Infojobs.
- Se informa sobre diferentes productoras audiovisuales y sus ofertas laborales.

- Encontrar su primera oportunidad laboral en el sector.
N E C E S | D A D E S - Seguir escribiendo para mejorar y destacar ante la competencia.
- Encontrar a alguien que confie en su talento y en sus proyectos.

- Acudir a diferentes actos para realizar contactos de valor en el sector.
- Apoyo de su familia y amigos.
M OT | VAC I O N E S - La importancia del cine respecto al bien social.

- Falta de oportunidades.

F R E N OS - Falta de contactos.

- Nadie lee sus guiones.




Buyer persona Brecxgan Films

2. Estudiante de comunicacion audiovisual que quiere realizar sus practicas de fin de carrera.

XlANA MA RT'N EZ SAN CH EZ (23) . Vigo (Pontevedra). Estudiante CAV. Responsable y trabajadora.

Es estudiante de Comunicacion Audiovisual en la Universidad de Vigo. Antes de decidir inscribirse en la
Universidad, llevé a cabo la Formacion Profesional Superior de Imagen y Sonido, también en Vigo. Le interesa
B | OG RAF'A mucho el mundo del guion y la produccién audiovisual, por lo que su suefio es ser, o guionista, o productora de
cine. Xiana es una joven que quiere realizar sus practicas de carrera en alguna empresa que, de verdad, le
aporte los conocimientos y los contactes necesarios. Su familia es su granapoyo. Nivel socioecenomico medio.

- Smartphone.

TECNOLOG'A - Uso constante de email.

- Redes sociales (Instagram, Twitter, youtube, linkedin y tiktok).

- Conseguir su primera experiencia en el sector.

- Conseguir una empresa que le aporte conocimientos y sea una buena carta de presentacion.
N ECES | DA DES - Crear Curriculum Vitae.

- Hacer contactos de valor.

- Apoyo de su familia.

M OTl\/AC | ON ES - Leve aumento del trabajo de la mujer en el sector.

- Es joven. Le queda mucho por recorrer.

- Precariedad del sector

- Poca continuidad laboral en el sector.
F RE N OS - Dificultad de acceso.

- Mucha competencia.




Buyer persona Brecxgan Films

3. Profesional del sector con una experiencia de varios afios, que quieran rentabilizar sus recursos audiovisuales, tangibles
(equipos necesarios para formacion) e intangibles (conocimientos y experiencia).

JA | M E FERNAN DEZ NAVEl RA (35) . A Corufia - Madrid. Director de cine. Ambicioso y perseverante.

FP Superior de Imagen y Sonido y formaciones en escuelas privadas sobre la direccion cinematografica.
, Jaime es un hombre corufiés que decidio irse a vivir a Madrid para labrar su futuro como director de cine. En
B | OG R A F | A Madrid acudio a escuelas de cine para formarse en direccion y comenzo a producir cortometrajes para
presentarlos a festivales. Poco a poco, se ha ganado un hueco en el sector y, actualmente, trabaja para
proyectos nacionales y locales (Galicia), por su reconocimiento en la industria y, especialmente, en la comedia.

- Smartphone.

TE C N OLOG i A - Redes sodiales (Twitter, Linkedin y Facebook).

- Entrevistas en diferentes medios digitales.

- Mayor proyeccion internacional.

N EC E S | D A D E S - Formar a nuevos profesionales y contarles su experiencia en el sector.

- Rentabilizar materiales audiovisuales.
- Ser reconocido fuera de Espafia.
M OT | VAC | O N E S - 3er gjemplo para las nuevas generaciones.

- Competencia.
F RE N OS - Sector estancado.




Desarrollo tactico de acciones: Crear Conciencia Bre»gan Films

1: Conseguir una posicion media entre los 10 Posicionamiento SEO

primeros puestos en buscadores durante el Publicidad SEM

primer afio Creacion del sitio web
Marketing de contenidos

2: Crear notoriedad dentro del sector Evento de inauguracion
Redes sociales: creacion de perfiles

3:Efecto de apertura: presentacion de 2 eventos estacionales (Primavera /otofio) en
un cortometraje la primera semana de creacion el que se presentaran los proyectos
realizados
Redes sociales: contenido organico,
Marketing de contenidos




Desarrollo tactico de acciones: Crear Interés Brecxgan Films

4. Conseguir los seguidores en las redes - RRSS: interactividad
sociales. 600 (Instagram, Twitter, LinkedIn y Tik - Dinamizacion Landing Page
Tok), 300 (YouTube)

5. BBDD de los profesionales y jovenes Newsletter
creadores interesados en los Impartir 1 evento importante al mes:
servicios: formaciones, portal de 22 mano, conferencias, convocatorias a cortos, etc
practicas en universidades Formulario
Email marketing a BBDD de interés tras el
formulario: descuento por su 12
formacidn/suscripcion al portal 22 mano




Desarrollo tactico de acciones: Compra Bre»gan Films

6: Generar una base de datos real de 200 - Redes sociales: organico e informativo
jovenes creadores durante el primer afo que Landing Page con mensaje asociado a los
suban sus proyectos al market objetivos

Retargeting

Email automation (Bienvenida, confirmacion
de compra/venta/alquiler/formacion)

8: Conseguir un 2% de las salas de cine _ Banners publicitarios en el sitio web

para patrocinar “premios” de los proyectos - Email marketing con contenidos especificos a
creados por los alumnos de los cursos cada objetivo

9: Vender una media de 40% de los News con publicidad y contenidos especificos
cursos ofertados durante su primer afio a cada objetivo

: Marketing promocional.: Promociones en
10: De los 580 estudiantes anuales de CAV

Galici 4 al q cii Cursos y cuotas de inscripcion segun la
en L>alicia, conseguir 4 alumnos de practicas marcha de la inversion vs resultados (ROI)

11: Recuperar la inversion en el primer afio de FAQs
creacion y obtener ganancias

7: 720 suscripciones en el portal de
segunda mano




Desarrollo tactico de acciones: Fidelizacion, Recomendacion Bregan films

12: 90% de respuesta a las encuestas enviadas - Atencion al cliente

- Encuesta de satisfaccion (email)

- Blog

- Email marketing personalizado orientado al
14: 2 emails al afio, como minimo, con todos resultado de la encuesta

los clientes

15: 90% de reviews positivas - Reviews
16: 80% de engagement en las publicaciones PSS organico: Ilszs, RT’ compartlglos
- Valoraciones personales: comentarios RRSS

de las RRSS ) :
- Entrevistas a profesionales del sector
17: 85% de comentarios en RRSS positivos cinematografico en Instagram

13: 90% de satisfaccion y revertir el 10%
de desagrado




Customer Journey Map Brexgan Films

[ CO”ClenCIa Marketing

promocional

Redes Sociales
corporativas

Sitio web Email marketing Email automation Comunidad

Interés Newsletter

Landing Page Retargeting

Compra

[ Retencion

Atencion al cliente

| Evangelizacion |

Opiniones Encuesta

Promocion en .
Redes Sociales

Asociaciones
Culturales




Ejemplos de las tacticas de Marketing MIX, estrategia de

comunicacion

Otra vez sera...
Y otra...
Y otra...

‘l‘.

memegenerator.es

;BUENiSIMAS NOTICIAS!y

El préximo miércoles 14 a las 20:00h haremos un
directo con la guionista Alba Naveira, ganadora del
Goya a mejor guion por “San Martifio” y de varios
premios Feroz por la serie “WC”.

/7 M\K

Apuntad la fecha en el calendario. Tendréis la

oportunidad de lanzarle vuestras propias preguntas. -

iNo faitéis!

ey, "N
%

Qué te gustaria
preguntarle?

EXPLOTA L

w ~¢‘

AL MAXIMO

avy,
>

breoganfilms

#% breoganfilms iEs

W i ®

Qv

1 Me gusta

©

Bre<2gan Films




OPINIONES

Bre&gan Films

XAVIER FERREIRO
30 afios.
Respuesta

Administrador/a de
Breogan Films

* 4.8

1080 Opiniones

Marketplace audiovisual
que cree en el talento de los jovenes creadores

( DEJAR OPINION )

Alfin un market que nos ayuda a los que nunca hemos tenido una oportunidad en el sector. Ojala
conseguir sacar adelante mi proyecto con vuestra ayuda- j Sois muy grandes!

iMuchisimas gracias por tu comentario y por tu confianza, Xavier! Haremos todo lo que esté en nuestra
mano para ayudarte. jLo conseguiras!

Bre<2gan Films

Bregxgan Films

Brezgén Films

Hola Xiana. Sirecibes este email es porque estas suscrita a la newsletter sobre
las novedodas més interesantes de laindustria.

Suponemos que estaras al tanto de que, en los préximos dias, tendrd lugar la
XX edicién de la gala de los Premios Mestre Mateo, gala en la que seretinen
todos los profesionales del audiovisual gallego, y.. BADUM 25

iTraemos una noticia que te va a encantar!

En colaboracién con la Academia Galega do Audiovisual yla AGADIC
traemos un sorteo de 5 pases ala gala en lazonaVIP.

+Qué significa esto? Tendrds la opcidn de conocer a tus futuros comparieros y
establer contactos de calidad que te ayuden a crear alianzas de valor de cara
al desarrollo de tuvida profesional tras finalizar tus estudios.

XXI Gala de los

Mariana publicaremos los pasos a seguir Premios Mestre Mateo
para poder optar a uno de los pases.

Estate muy atenta a nuestras RRSS.
- 11 marzo

PARTICIPA! - Audiotorio Municipal
de Ourense

Hola Jaime,
gracias por cubrir el formulario y comunicarnos tu interés por el
portal de segunda mano de Breogan Films.

Disfruta de un 10% de descuento en tu suscripcion
anual{®

&l
\ Suscripcidn anual

portal de segunda mano 20€

L

Para canjear esle descuenlo del 10% en el precio anual solo lienes
que escribir el codigo JAIMETD en el momento de efectuar la
compra en el carito

Dispones de 5 dias habiles para canjearlo. {Date prisal

Mo fe lo pienses més y disfruta de las ventajas que te ofrece el
portal de sequnda mano. {Compra, vende, alquilal

JAIME10

o] > B Jo)in}

Gao vy En




Bre<2gan Films

. Portal 22mano  Convocatorias  Blog Crear cuenta

El Marketplace audiovisual que
conecta jovenes creadores con
~— productoras audiovisuales
g A

. o 2 s ‘ , 24 - [ B2
4 £ /j Creémos en el talento de los jovenes y les
L /\/'-\/‘\/‘L* ~ f 5 J = y
= L. , ayudamos en su proyeccion




Bre<2gan Films

B e g dll FI | ms iCémo subir miproyecto? Formacign  Portal 22 mano  Convocatorias  Blog

Login Crear cuenta

En colaboracidn con:

=<
UNIVERSIDADE DA CORURA

ISTERID
DE CLATURA
T DEFORTE

AGADIC Axencia Galega das
Industrias Culturais

pulsa | ..
sion i

[z G ©
UniversidagVigo

TELEVISION DE GALICIA




Bre<2gan Films

Diagrama de Gantt y cuadro de mando y plan
de contingencia

Mes 2|Mes 3|Mes 4|Mes

Mes 11|Mes 12|

Prioridad

Coste de
la Accién

Riesgos

Posibles soluciones

Probabilidad
de riesgo

% asignado del

presupuesto de

Técnicas de SEO

Alta

12,13%

No subir de posiciones en
buscadores

Crear estrategia de link
building

Alta

8,00%

Publicidad SEM

Alta

3,40%

Que no se obtengan los clics

esperados

Aumentar el CPC maximo

Media

4,00%

Specialist

ntent Manag:

Community Manager

Conciencia

CEO Breogén Films

Fublicaciones en Instagram. T
Linkedin, Tik Tok y YouTube

Conciencia

Community Manager

Inierés

munity NManager

Interés

nasiar

Interés

ntent Manager

Interés

CEO Breogén Films

Creacion del sitio web

Alta

12,77%

Que el disefio requiera de
mas tiempo

Aumentar |a partida
presupuestaria y el tiempo
establecido

Media

4,00%

Marketing de contenidos

Media

865%

Que la redaccion requiera
mas tiempo

Aumentar |a partida
presupuestaria

Baja

1,00%

Evento de inauguracion

Alta

0,57%

No conseguir el suficiente
publico

Transmitirlo en diferentes
canales online

Media

4,00%

Creacién perfiles en Redes Sociales

Alta

0,28%

Que la identidad corporativa
no sea correcta ni atractiva

Rehacer identidad

Baja

1,00%

los proyectos realizados

2 Eventos estacionales para presentar

Alta

1,14%

Que no haya proyectos que
presentar

Aumentar |a partida
presupuestaria

Media

4,00%

Interés

ntent Manzger

Interés

Digital Gommunication Specialist

Publicaciones en Instagram, Twitter,

Linkedin, Tik Tok y YouTube

Baja

7.37%

Que programar requiera mas | Aumentar la partida

tiempo

presupuestaria

Baja

1,00%

Redes sceiales: argénicn & informativa

Comprs

mmunity Manager

Landing Page con mensaje asociada

GCempra

\Webmaster

Ratargeting

Comprs

Digital Warketing Manager

Email automation: (bienvenidz, confrmacion

GCempra

tal Communication Specialist

Compra

Specialist

Compra

ttal Communication Specialist

Digital Assount Manager

Accién

Herramienta

KPI total de impacto
Medicién 5

Responsable de
la medicién

Técnicas de SEO/SEM

Google Analytics

Semanal 15

Seo Specialist

Marketing promocional: Fromociones en cursos
v cuctzs ce inscriocién segln ls marcha de I
-sicn vs resultados (RN

Digital Communication Specialist

ftal Marketing Manager

stomer Service/Experience

Seguidores en Insagram, LinkedIn, Twitter y Tik Tok

Hootsuite

Semanal 400

Community Manager

Seguidores en Youtube

Hootsuite

Semanal

Commurnity Manager

90% de reviews positivas

Semanal

Digital Account Manager

n (email)

stomer Servica/Experience

rsonalizado al resultado de la

Digial Aczount Mznager

Content Manager

Engagement en RRSS

Hootsuite

Semanal

Commurity Manager

[Valoraciones personales en RRSS positivas

Instagram, Twitler y
Facebook Insights

Semanal

Community Manager

iews

ngsgement RRSS: likes, AT, sompariidos

\aloraciones personales positvas en RRSS

evistas a profesionales del sector en

n| Recomendacian

CEO Ereogén Films

1% Prof suscritos al portal

Google Analytics

Semanal

Social CRM Manager

Jévenes creadores que suban sus proyectos

Google Analytics

Semanal

Social CRM Manager

\Alumnos anuales de practicas entre los 580
anuales de CAV en Galicia

Google Analytics

Semanal

Social CRM Manager

50% cursos vendidos

Google Analytics

Puntual

Social CRM Manager

2% salas de cine en Galicia (186)

Semanal

Comercial

90% de respuesta de las 924 encuestas enviadas

CSAT

Semanal

Customer servicelexperience

2 email anuales con cada cliente (924)

Mailchimp

Puntual

Digital Comunication Specialis]

Contestar al 90% de las positivas y revertr el 10%
de las negativas

Entrevistas a profesionales del sector en Instagram

Instagram Insights.

Puntual

'CEO Breogan Films




Presupuesto Brexgan Films

Total acciones: 31,00 Accién de compra N° de conversiones |Beneficio medio unitario| Beneficio
TOTAL DIGITAL: 10.749,51

Total herramientas 794,20 Altas portal 720 20,00 14400
Google Analystics 0,00 Primer puesto en el portal 360 432 15564
Hootsuite 0,00 Venta de cursos 8 500,00 4000
Photoshop 290,20 Comisién cursos externos 4 200,00 500
Mailchimp 204,00 TOTAL: 1092 181,08 20756,4
Material para imagenes 300,00
Total material informatico 90,00 PERFIL RESPONSABLE

Impresora 90,00 SEM SEO/SEM Specialist

SEO SEQ/SEM Specialist
Ordenador 0’00 RR_SS /SacialMedia Community Manager
Coste de personal 1.864,66 Email Marketing Digital Communication Specialist

Gestion fiscal 35,18 Pagina Web Webmaster
. FAQ Digital Marketing Manager
Comercial 1 '829-'4? Marketing de Contenidos |Content Manager
Otros gastos 0,00 Blog Content Manager
Gastos 1 0.00 Mails Personalizados Digital Account Manager
. - CRM Social CRM Manager
Total gasms actividad: 2'?48'85 Atencién al Cliente Customer Service/Experience
Total general: 13.498,37 Landing Page Webmaster
Newsletter Content Manager
- - o
Plan de mntlnganc'a = 5% 6?4'92 Encuesta de Valoracion Digital Account Manager

TOTAL GENERAL.: 14.173,28 elc. otros

ROI = (Beneficio — Inversién) / Inversion x 100 ROI = 60,39%
ROI = 46,45%
ROAS = Ingresos por ventas / Inversion
ROAS =1,93€
Beneficio propio autora: 548,60€/mes Beneficio propio autora: 658,80€/mes

A partir

b ROAS =2,07€
ano 2




Conclusion Brecagan Films

Oportunidad de Necesidades
negocio del mercado

PLAN DE

BI"E gE'II'I FilITIS A través de un MARKETING
DIGITAL

El cine es importante para la cultura, la sociedad y el cuidado del medio ambiente

A raiz del andlisis macro bajo el enfoque PESTEL y de un analisis del sector y del
mercado, ¢ qué ocurre con la precariedad? ¢ la pandemia? ¢ el streaming?

Aprovechar al maximo su diferenciacion con la competencia en cuanto a su estrategia de
marketing mix de precio, producto, distribucion y promocion

Es necesario adaptarse a los cambios de la sociedad y la tecnologia para reinventarse
Muy importante el buen uso de los canales y de la creacidén de contenido constante




Implicaciones de negocio

« Creadores
Posibilidad de conectar sus proyectos y su talento con
productoras audiovisuales.

* Profesionales

Establecer redes de contactos y conocer nuevos talentos.

* Productoras audiovisuales
Conocer nuevos profesionales y proyectos de interés.

« Sector
Descubrimiento de profesionales y de nuevos proyectos.

« Sociedad
Riqueza cultura y mayor empleo.

« Ambito universitario

Bre<2gan Films

Futuras lineas de investigacion

Expansion a mercado nacional
Ser totalmente autbnoma
Aumentar los productos y servicios
gue ofrece Breogan Films

Mayor investigacion en el mercado




Bre<2gan Films

Brec2gan Films

"El cine es un instrumento de poesia, con todo lo que esta palabra lleva implicito acerca del sentido de
liberacion, de subversion de la realidad, de exploracion del umbral del maravilloso mundo del subconsciente,
de no conformidad con la limitada sociedad que nos rodea."

Luis Bunuel.

iMUCHAS GRACIAS!

115 encuestas UOC Estudis

sobre la industria & dEconomia
= ] Emhpresa

del Clne de Catalunya




