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Senior Digital Consultant a Ve Glo-
bal. Professional digital amb més de
12 anys d’experiéncia en el sector
del marqueting en linia, ha desen-
volupat la major part de la seva car-
rera en agéncies de mitjans nacio-
nals i internacionals, tant a Madrid
com a Barcelona, com ara Artefact,
Group M, Digital Group, Relevant
Traffic i Publicis Media. Des de I'any
2017 forma part d’un trading desk
independent, incorporant-se a Ve
Espafia, obrint I'oficina de Barcelona
i enfocant la seva carrera professio-
nal en la publicitat programatica.

Cap part d'aquesta publicacid, incloent-hi el disseny general i la coberta, no pot ser copiada,
reproduida, emmagatzemada o transmesa de cap manera ni per cap mitja, tant si és electric com
quimic, mecanic, optic, de gravacio, de fotocopia o per altres metodes, sense 1'autoritzacio

previa per escrit dels titulars del copyright.
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1. Nous usos i tendencies

Els nous usos i tendéncies es deuen a les exigéncies que han anat apareixent,
per part dels anunciants i de les ageéncies, per tenir una publicitat de quali-
tat en la qual l'impacte publicitari, en no estar marcat com en altres temps
per 'emplacament facilment detectable, sin6 per l'audiéncia i per on estigui
aquesta, requereix uns nivells de qualificaci6 i de control superiors.

Aquests controls van des d'on apareix 1'anunci (limitar on aparéixer i on no
apareixer), fins al temps i fins al percentatge de creativitat (anunci) vist real-

ment per l'usuari. Aquestes exigencies es defineixen en tres usos.

1.1. Ad verification

Per a evitar que la publicitat es difongui en llocs poc recomanables (continguts
per a adults, descarrega il-legal, llocs que fomenten la discriminacié o la vio-

lencia, etc.) han aparegut nous actors, els ad verification.

Es pot dir que sén actors que auditen tercers, els agents venedors, amb la fi-
nalitat de salvaguardar els interessos dels anunciants o de les agéncies, confir-
mant que les seves marques tenen preséncia en llocs o webs que compleixen
els estandards de qualitat del mercat.

Aquestes empreses ofereixen tecnologia que permet una connexi6 dels seus
pixels amb els ad servers de I'anunciant, agéncia, suport o xarxa publicitaria.
Aix0 permet analitzar en temps real I'URL, l'etiqueta del titol i tot el contingut
de la pagina, i bloquejar la visualitzacié de I'anunci si es detecta alguna web
o contingut no recomanables.

D'aquesta manera s'aconsegueix un major control i tranquil-litat per als anun-

ciants i les agéncies respecte a on esta apareixent l'anunci.

1.2. Brand safe

S'ha convertit en un pilar fonamental en la lluita per la qualitat d'impressio.
Es tracta de mantenir la imatge de I'anunciant segura i protegida, la qual cosa
proporcionara un millor reconeixement de marca i una millora del rendiment

en els mitjans.

De la mateixa manera que amb els ad verifications, que auditen tercers, els
agents venedors, amb la finalitat de salvaguardar els interessos dels anunciants
o de les agencies, confirmen que les seves marques tenen presencia en llocs o

webs que compleixen els estandards de qualitat del mercat.
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Hi ha un procés pel qual es poden generar perimetres controlats mitjangant
I'agrupacié d'URL, tot oferint entorns segurs per a la marca i generant les ano-
menades llistes blanques o white lists.

L'as d'aquestes llistes implica que les campanyes només es mostraran en un
tipus de contingut, i no en qualsevol altre entorn.

La creacio de les llistes negres, o black lists, té la finalitat d'identificar els URL
o entorns que no séon valids o segurs per a la marca, i s'utilitzen a manera

d'exclusio.

1.3. Viewability

Cada vegada més, els anunciants i les agéncies volen garantir que la impressio
esta el més propera a ser vista per l'usuari, per aix0 apareix aquest tipus de

control en les seves campanyes i en els mitjans on apareixen els seus anuncis.

En aquest cas, se centra en l'impacte de la impressio, si és vista o no per l'usuari,
quelcom molt important en campanyes amb models de compra per impressio
(CPM), ja que Gnicament es paga la impressié que es veu, sota els estandards

marcats de la IAB Spain.

IAB Spain defineix aquest terme com «la impressié que és, com a minim, un
50% visible durant almenys 1 segon», en el cas de display. En el cas de video,
és un 50% visible durant almenys 2 segons, i per als formats notoris, un 30%
visible durant 1 segon.
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