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Estudi de cas: Slowtrainning Barcelona

Fittoken.
CO nteXt . La primera criptomoneda del mon del fitness.

NOVES APLICACIONS DEL : : : ; .
ARG U ETING BE 1AL El projecte Fittoken engloba diferents perspectives:

CRYPTO MARKETING

EconOmica Canvi paradigma Academica




Objectius del projecte

OBJECTIU GENERAL:

* Analitzar les dades i resultats obtinguts de la campanya
de crypto marketing realitzada per Slowtrainning
Barcelona.

OBJECTIUS ESPECIFICS:

1. Calcular el percentatge de fidelitzacio i retencio dels
abonats.

2. Mesurar I'impacte economic que genera l'aplicacio
d’estrategies de crypto marketing.

3. Calcular el retorn de la inversioé realitzada en estrategies
de crypto marketing.



Hipotesis:

Pregunta de
recercal
Hipotesis

Hipotesis 1: L'Us d'estrategies de crypto marketing millora la retencio dels clients
d’un centre de fitness.

Hipotesis 2: Les campanyes de crypto marketing son viables economicament.

Quin és l'impacte d'una
estrategia de crypto a
marketing sobre la retencid i

monetitzacid de clients al 3 tokm.le te incentiva

centre de fitness de | a entrenar mejor

. . ?
SIOWtramnmg a Barcelona FiTtoken permite tokenizar centros de salud y

deportivos, dotandoles de herramientas y
l tecnologia que admenta la interaccion, retencion

y captacion de nlievg clientes
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Metodologia

Estudi de cas: Implantacio d'estrategies de

crypto marketing a Slowtrainning Barcelona

* Disseny de recerca exploratoria: entrevistes

* Recerca concloent, amb una recerca

descriptiva.
* Poblacié objecte d’estudi: promotors i abonats
d’Slowtrainning Barcelona. ‘ Wl “
+ Us de dades secundaries: cerca d’informacio i e ;
analisi de fonts d’informacio emmarcades en la 4
tematica del metavers, la tecnologia ;ELOPMENT
blockchain, les criptomonedes, el crypto | |
marketing, Fittoken i I'aplicacié en el mon del
fitness.

* Recursos: electronics, revistes especialitzades,
blogs, projectes d’investigacid i estudis
especifics.

» Us de dades primaries: analisi documental i
entrevistes




|
EStUd I . resu Itats Publicitat organica: s’intenta fomentar a través de
- comentaris, el posicionament SEO no es realitza amb
estrategies de pagament.

analisi d
de I a na ISI e Publicitat pagada: el més efectiu push a Instagram amb un

ROl d’entre 4-8, amb l'objectiu que els usuaris agafin cita
dades 1 2 previa per realizar una sessio de prova amb un entrenador
personal.

Objectiu de Slowtrainning: reduir la publicitat pagada en
marqueting digital i augmentar-la en crypto marketing,
assolits el 400 abonats.

Des d’abril de 2022 s’han repartit un total d'11.996,17

Metodologia quantitativa: Fittoken per un valor en euros de 4.879,76 euros i amb un
N pre-burning (Fittoken cremats) de 326.816,75. Els mesos de
Analisi documental maig de 2022, novembre de 2022 i gener de 2023 és quan

més Fittoken es van repartir.

Nombre d’abonats de Slowtrainning Barcelona que disposen
billetera, un 54,5%.

El nivell Gold de staking és el nivell on més abonats de
Slowtrainning Barcelona es concentren; la gran majoria dels
abonats tenen entre 600 i 6.000 Fittoken.




Estudi: resultats
de I'analisi de
dades (2/2)

Metodologia qualitativa:

Entrevistes

Objectiu de Fittoken és la retencid, engagement i
monetitzacio dels clients com a eina de fidelitzacio.

Dificil guantificar amb exactitud el rendiment de Ia
campanya de crypto marketing de Slowtrainning Barcelona

Us de Fittoken entre els abonats no esta massa estés

Els abonats de Slowtrainning Barcelona no augmenten la
seva frequiencia de practica amb 'objectiu d’aconseguir
Fittoken

La societat encara no esta preparada per implantar
estrategies de crypto marketing

Diferencia entre el marqueting digital i el crypto marketing és
qgue el segon genera un actiu que pot generar valor a l'usuari
i ala comunitat

Altres sectors que ja estan implantant també estrategies de
crypto marketing: educacio, automobilistic, financer, immobiliari;
amb l'objectiu final de millorar la satisfaccio i retencid dels clients
i, per tant, augmentar la facturacié de 'empresa.

Reptes que ha de superar actualment una estrategia de crypto
marketing és que la identitat digital descentralitzada es pugui
gestionar diferent i que faci de pont entre el web 2 i web 3




Crypto marketing permet repartir incentius/actius en
forma de tokens amb 'objectiu que aquest augmenti de
valor amb el seu Us.

Conclusions (1/2)

Inestabilitat criptomonedes i immaduresa del sector
afecta de forma directe al nombre d’abonats que
disposen de billetera.

Objectiu inicial de la creacid de Fittoken és augmentar la
retencio, monetitzacid i engagement dels clients actuals
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es transforma en 18,7% abonats tenen els Fittoken en

P Baix nivell d’adopcid dels abonats de Slowtrainning que
STAKING ¢ g
O staking.



Conclusions (2/2)




L'impacte de I'estratégia de crypto marketing
realitzada per Slowtrainning Barcelona durant 10
Mesos suposa:

- 1% de millora sobre la retencio dels clients.

- Retorn de la inversio d’entre 4-6 vegades la
inversio inicial realitzada en la compra i
repartiment de Fittoken.

ES VALIDEN LES HIPOTESIS:

1.Lus d'estrategies de crypto marketing millora la retencio dels clients d'un

centre de fitness.

2. Les campanyes de crypto marketing sén viables economicament.



Recomanacions

Calcular el més objectivament

possible el retorn de la inversié. Formar a la societat vers I'Us i la

Bonificar I'activitat fisica dels manera de percebre el web 3 i
usuaris amb campanyes de crypto conscienciar dels avantatges
marketing especifiques. d’emprar tecnologia blockchain i

criptomonedes en qualsevol

Emprar Criptomonedes per negoci i sector.

augmentar la retencio dels clients
d’un centre de fitness
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Limitacions

Gran nombre de dades
necessaries per poder respondre
la pregunta de recerca i plantejar

les diferents hipotesis

Dificil quantificar i segmentar
I'analisi de dades del retorn i
conversions de les campanyes
realitzades amb crypto marketing
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