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1. RESUMEN

Este Trabajo Fin de grado refleja el proceso de creacion y puesta en marcha de
un podcast sobre medio ambiente, titulado, ‘Sin Aditivos’, que centra sus

contenidos en el Campo de Gibraltar.

Se articula en varias partes. La primera contextualiza el fenébmeno pédcast a
partir de sus origenes hasta la actualidad. A continuacién, se concretan
decisiones a propoésito de su estructura, publico objetivo, referentes, etc., como
paso previo a la realizacion de un capitulo piloto, su grabacién y difusion.
Concluye con un detallado informe sobre coémo abordar un episodio piloto,
planificar una temporada, junto a una reflexion sobre los multiples factores que
condicionan una produccion de este tipo y las tareas necesarias para convertir

en realidad una idea.

Palabras clave: Podcast, podcasting, medioambiente, Campo de Gibraltar,

informacion, sostenibilidad, cambio climatico.

ABSTRACT

This Final Year Project reflects the process of creating and launching a podcast
about the environment entitled, 'Sin Aditivos', which focuses its contents on the

Campo de Gibraltar.

It is divided into several parts. The first part contextualises the podcast
phenomenon from its origins to the present day. It then goes on to specify
decisions regarding its structure, target audience, references, etc., as a
preliminary step to the production of a pilot episode, its recording and
dissemination. The document concludes with a detailed report on how to
approach a pilot episode and plan a season, together with a reflection on the
multiple factors that condition a production of this type and the tasks necessary

to turn an idea into reality.

Key words: Podcast, podcasting, environment, Campo de Gibraltar, information,

sustainability, climate change.
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2. INTRODUCCION

La propuesta de este TFG se centra en disefiar un podcast especializado en
contenidos medioambientales, enmarcado en el ambito del periodismo y
circunscrito al area geogréafica del Campo de Gibraltar. Sera un pddcast de
veinte a cuarenta minutos de duracién, aproximadamente y publicacién

quincenal, bajo el titulo de “Sin aditivos”.

Por su posicién geoestratégica, entre dos continentes y tres nacionalidades, el
Campo de Gibraltar es una zona generadora de mucha informacion, gran parte
de ella asociada a su ‘hiperdesarrollismo’ industrial y sus consecuencias:
contaminacién, destruccion de espacios naturales, dafios a la salud, etc. Es
también zona de paso de migrantes, fendmeno que en no pocas ocasiones esta
motivado por el cambio climatico, segun el portal de Migracién, Ambiente y
Cambio Climético de la Organizacion Internacional para las Migraciones (OIM)
de Naciones Unidas. Ademas, es una comarca de contrastes, una pequefia parte
del mundo con una sintomatologia comun al resto del planeta y, por tanto,

susceptible de aplicar todas aquellas iniciativas globales de manera local.

A tenor de los datos aportados por el estudio ‘Valores, actitudes y conducta
medioambiental de los espafioles’, realizado por la Fundacion BBVA (2022), el
grado de interés de la sociedad por el medio ambiente es muy alto, asi como la
preocupacion por los problemas asociados, como el cambio climético, la
contaminacion, los incendios forestales o la progresiva merma de los recursos
naturales. El estudio refleja que existe una cultura medioambiental que abarca
desde el interés por el conocimiento, como hacia conductas individuales
alineadas con una conciencia conservacionista. Y todo ello, en sectores de
poblacién independientemente de la edad o el sexo (Estudio FBBVA Valores,

Actitudes y Conducta Medioambiental de Los Espafioles, 2022).

En este sentido, si bien la prensa comarcal aborda de forma puntual cuestiones
medioambientales, es practica habitual enlazarlas a la actualidad, normalmente
relacionadas con accidentes o desastres. Tampoco en ningun diario, television,

periodico digital o radio locales existe actualmente una seccion dedicada al
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periodismo ambiental y mucho menos un proyecto exclusivamente centrado en

él.

De otro lado, la eleccion de hacerlo a través de un pddcast responde a varios
criterios, como ser un formato que continda creciendo por cuarto afio
consecutivo, como refleja el informe “IV Estado de la Voz y el Audio en Espana”,
gue sefala que casi el 58 ciento de los internautas espafioles reprodujo pédcast
en 2022, frente al 53 por ciento de 2021. El pddcast es conocido por mas
usuarios cada afo, en concreto, por el 86 por ciento de internautas, y ocho de
cada diez encuestados saben qué es. Entre los motivos para escuchar este
formato, un 30 por ciento alega su interés y utilidad para aprender; el 15,1 por
ciento lo hace para informarse y el 15,5 por ciento por las ventajas de elegir el
momento de oirlo. Estas razones, unidas a la gran preferencia de consumo de
pbddcast a través de smartphone, situada en el 85,4 por ciento (IV Estado del
audio y la voz en Espafa, 2023), hacen del pédcast un canal de comunicaciéon

apropiado para el proposito de este proyecto.

3. CONTEXTO

3.1DEFINICION DEL FORMATO PODCAST

Antes de profundizar en otros aspectos, conozcamos el significado del concepto
‘pédcast’ y de la actividad del ‘podcasting’. Para ello, se seleccionan las

definiciones acufiadas por Bonini, Riafio y Gomez.

El podcasting es: “Una tecnologia utilizada para distribuir, recibir y escuchar, a la
carta, contenidos sonoros producidos por editores tradicionales como la radio,
editoriales, periodistas e instituciones educativas, asi como contenidos creados
por productores de radio independientes, artistas y radioaficionados” (Bonini,
2015).

LEn el original: Podcasting is a technology used to distribute, receive and listen, on-demand, to

sound content produced by traditional editors such as radio, p%JB‘/éR)EB’%Js%EESfﬁ%B%E%WOV'5UAL
educational institutions (schools, professional training centres) as well as content created by
independent radio producers, artists and radio amateurs.



Riafio lo define como: “audio o video que se graba y edita digitalmente, se
descarga automaticamente y de forma periédica por suscripciéon, donde el
usuario tiene pleno control para elegir los detalles de la escucha o visualizacién”
(Riafio, 2023).

Finalmente, Gbmez opina que es “un nuevo medio de comunicacion, como lo
son las redes sociales, los blogs y los canales de video bajo demanda, un blog
no es un periodico, un canal de YouTube o Twitch no es televisién y un podcast

no es radio” (Gémez, 2021).

3.2 EL AUGE DEL PODCAST. ORIGEN Y EVOLUCION

El formato pddcast se gesté entre los afios 2000 y 2002 por parte de Dave Winer,
un desarrollador que posibilitd incluir archivos multimedia en webs de sindicaciéon
de contenidos (RSS) ademas de actualizaciones de noticias. Uno de los pioneros
en incrustar archivos de audio en su blog fue el expresentador de la MTV, Adam
Curry, quien junto a Winer propicié que fueran apareciendo mas agregadores

con capacidad de albergar audio (Sellas Guell, 2009).

En 2004, Ben Hammersley en su articulo en The Guardian ‘La revolucién audible’
en el que explicaba como crear una radio propia en internet, dio a luz al término
podcasting, surgido de la union de iPod (reproductores de sonido en mp3 de
Apple) y broadcasting (radiodifusion) (Hammersley, 2004 como se cita en

lzuzquiza, 2019).

A patrtir del lanzamiento en 2005 del software de Apple, iTunes, con un directorio
de pddcast, este empieza a popularizarse entre los usuarios de iPods con
productos de mucho éxito bajo el paraguas de grandes cadenas de radio (Sellas
Guell, 2009). En 2012 algunos de los creadores de estos pddcast de gran éxito
apostaron por financiarse mediante aportaciones independientes, logrando asi
emanciparse de las empresas que los cobijaban. Asimismo, se inicia la
popularidad de los seriales que adquieren una gran aceptacion en Estados
Unidos. 2016 es el afio de eclosion mundial del pddcast y 2019, afio en el que

Spotify apuesta decididamente por el formato, marca la “era de la audificacion”,
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una especie de resurgimiento de la voz humana arropada por la tecnologia

(Espinosa de los Monteros, 2020).

En Esparia fue el periodista freelance José A. Gelado quien lanzé en octubre de
2004 el primero en castellano, ‘Comunicando poddcast, sobre nuevas
tecnologias, concebido como un producto diferente a la radio convencional, en

la que Gelado habia trabajado profesionalmente (Terol Bolinches et al., 2021).

Garcia Marin (2019) establece cuatro etapas en el desarrollo del pddcast

espafiol:

e Primera (2004-2005). Un reducido nimero de creadores y escuchantes
colaboran para promocionar el formato y avanzar en él. Aln no existe la
sindicacion automatica de contenidos y los poédcasts se distribuyen
bésicamente a través de blogs.

e Segunda (2006-2009). En 2006 se celebra en Malaga el primer encuentro
de aficionados. Comienza el interés de los medios de comunicacion y el
formato, alin minoritario, se va expandiendo.

e Tercera (2010-2015). Las emisoras de radio convencionales crean
repositorios en internet en los que alojar sus programas y promocionarlos.
Se crea la Asociacién Podcast para la promocion y difusion del medio,
gue pone en marcha las Jornadas Nacionales del Podcasting en las que
se dan cita creadores y oyentes.

e Cuarta. (Desde 2015). Como reflejo del gran auge en Estados Unidos, en
Espafia se va popularizando el formato, cada vez con mas usuarios. En
2016 aparece Podium Podcast, la primera plataforma de poédcast
espafiola, por iniciativa del Grupo PRISA. La evolucion y popularidad del
podcasting ha venido marcada por los avances tecnolégicos y la

existencia de una gran comunidad de creadores y escuchantes.

3.3 CONSUMO ACTUAL Y PERFIL DE AUDIENCIAS

Ocho de cada diez internautas espafoles saben qué es un podcast y casi seis

consume este formato, segun el IV Estado del audio y la voz en Espafia
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publicado por Prodigioso Volcan (2023). En cuanto a la frecuencia, el nimero
de internautas que en 2022 escuch6 pédcast todos los dias ha subido dos puntos
porcentuales con respecto a 2021, situandose en el 10 por ciento. El 85,4 por
ciento lo hace desde un smartphone y se inclina por episodios de hasta treinta

minutos de duracion (Prodigioso volcan, 2023).

Las razones por las que los encuestados escuchan pddcast son, en su mayoria,
por entretenimiento (32,4%) y para aprender (30,8%). Spotify es la plataforma
mas utilizada, con un 50 por ciento de oyentes. Mas de la mitad de los internautas
prefiere cuentas freemium, con un al 42,2 por ciento con suscripcién bajo
demanda. Solo el 23,4 por ciento es espectador de videopddcast, utilizando para
ello YouTube. Segun este estudio, el consumidor medio de pddcast es hombre
de 45 a 54 afios, en pareja, sin hijos y con un nivel socioeconémico medio

(Prodigioso volcan, 2023).

Otras investigaciones afirman que, en Espafia, aunque no se ofrecen datos
numeéricos de las audiencias del pédcast, si se reflejan las tendencias de
consumo. Asi, el informe sobre la audicion de podcast realizado por la plataforma
Ivoox (2022) revela que en 2021 se ha doblado el tiempo de escucha. El 56,6
por ciento consume mas de cuatro horas a la semanay casi la totalidad lo hace

en solitario (91%).

Por sexos, segun este informe, el oyente de pddcast en espafiol es casi
equivalente, con un 42,4 por ciento de mujeres y un 57,6 por ciento de hombres.
La franja de edad que mas oyentes aporta es la situada entre 25 y 64 afos y de
esta, destaca la comprendida entre 45 y 54 afios (27,04%). Casi el 79 por ciento
de quienes escuchan pdédcast tiene trabajo y un 57 por ciento cuenta con
estudios universitarios. En lo que respecta a la tematica, la investigacion
periodistica es en paises hispanohablantes la preferida por el 40 por ciento de
los participantes en la encuesta, seguida de la Historia (38%), Comedia/humor
(37%), Andlisis politico (29%) y Cine/TV (29%). Sin embargo, en Espafia una
amplia mayoria, el 49,6 por ciento, prefiere Salud y vida sana. A continuacion,
Comedia y humor, Historia, Investigacion periodistica y Andlisis politico.

(Resultados de La Encuesta - Encuesta Pod 2022).
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Tematicas favoritas

Investigacién periodistica 40%
Historia
Comedia/ Humor 37%
Andlisis politico 29%
CineyTv 29%
Salud y vida sana 26%)
isica
Ciencia 22%
Autoayuda, superacién personal
Noticias 22%
Ficcién 22%
Estilo de vida (viajes, comida)
Arte
Tecnologia | 119%)
Educacién 19%
Crimenes reales (True crime) 19%
Ocio (juegos, hobbies) | 15°%)
Deportes 12%
Negocios 11%
Aprendizaje de idiomas [ 9%
Religion y espiritualidad [T

Infantiles 1%]

FIGURA 1. FUENTE: ENCUESTA POD 2022

Dentro de cada temética podriamos encontrar subtemas que atomizan la oferta
hasta casi el infinito. Nos centraremos en el podcasting como producto

informativo y mas especificamente en el de contenidos medioambientales.

La informacién en formato pdédcast se posiciona como medio ideal para “el
periodismo narrativo y géneros explicativos o interpretativos y o que se conoce
como slow journalism o slow radio” (Martinez y Lus Garate, 2019). Supone,
asimismo, una oportunidad para explotar las posibilidades del medio, estéticas,
creativas y tecnoldgicas, creando un lenguaje diferenciado e innovador que se
expande de forma transmediatica por redes sociales, blogs, newsletters,
regresan a la radio convencional o se corporeizan en eventos presenciales,
ademas de en las plataformas en las que se alojan. De este modo, un pédcast
es capaz de complementar su contenido sonoro a través del texto o video, asi
como expandir su alcance y vinculacion con la audiencia mediante redes sociales
(Garcia Marin y Aparici, 2018). De igual modo, un pédcast puede no ser el origen

de un producto transmedia, sino solo una de sus extensiones.

Por otro lado, la ciudadania tiene un interés de 8,4 puntos sobre diez acerca de
temas relacionados con el medio ambiente, y considera que esta informada
sobre ello a un nivel de 6,8 puntos. Para recibir dicha informacion elige,

mayoritariamente, medios de comunicacion como la television (73% de los
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encuestados), videos, redes sociales, periddicos, y radios. En sexto lugar
aparecen webs de organizaciones ecologistas, seguidas de las de organismos
publicos y de las universidades o centros de investigacion. Sin embargo, a pesar
de aparecer en octava posicion como medio elegido para informarse, la
universidad es la instituciéon en la que mas confian, relegando los medios de
comunicacion al noveno lugar en cuanto a confianza (Estudio FBBVA Valores,
Actitudes y Conducta Medioambiental de Los Espafioles, 2022).

3.4TIPOS DE PODCASTS: GENEROS Y TENDENCIAS

Conozcamos ahora las diferentes clases en las que podemos clasificar los
podcast, ademas de una aproximacion a los géneros y formatos con mas

posibilidades de aceptacion futura.

GENERO

Segun su género, una primera aproximacion es catalogarlos como: informativos,
interpretativos, de opinion y de ficcion (Gomez, 2020). Dentro de cada uno de
ellos pueden establecerse otras subcategorias segln otros criterios, ya sea
atendiendo a su contenido o tematica, formato de difusion, frecuencia, finalidad,
etc. Asi, pueden ser, diarios, quincenales, mensuales; conversacionales,

grupales, monologados; profesionales, amateurs, etc.

Aplicando el método escogido por Gamir y Cano (2022) para su estudio sobre
“Caracteristicas de la podcastfera espafnola” sobre los 206 programas mas
populares durante el primer trimestre de 2021, podriamos agruparlos, segun su
dimension temética en: actualidad generalista, politica y/o economia, empresa
y/o marketing, actualidad deportiva, entretenimiento, solo musica, ficcion,
misterio y crimen, historia, ciencia y tecnologia, cultura, fandom, bienestar fisico,
bienestar emocional, infancia y crianza, aprendizaje de idiomas Yy
conversacional. Segun su dimension formal, habria solo audio o podcast y video,

difundidos a través de medios tradicionales, en red o independientes.
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TENDENCIAS

En ambito internacional las tendencias para el afio 2023 pasan por una mayor
segmentacion con géneros de nicho, aumento del gasto publicitario, mayor
aceptacion para los emitidos en directo o mayor exigencia de calidad sonora
(Chowles, 2023). Para los pdédcast de habla hispana, el Observatorio Ivoox

establece diez tendencias:

e el aprendizaje como principal motivacién y predileccion por temas
como historia, misterio y politica;

e Mas plataformas y mayor competencia entre ellas.

e Multiplicidad de contenidos para atender a todo tipo de oyentes con
tendencias al alza como la ficcibn sonora, true crime, prensa rosa o
dirigidos a la Generacion Z.

e Mejora del algoritmo para realizar recomendaciones segun los
intereses de la audiencia.

e Poddcast transmedia y videopodcast, aprovechando la interaccion en
directo y la viralidad.

e Popularidad de los pddcast en vivo.

e Apoyo economico de la audiencia a creadores de su eleccidon que
permite la monetizacion de contenidos.

e Interaccién con la comunidad.

e Aumento del gasto publicitario en podcast.

e El podcasting como profesion rentable, ya que se estima que en 2026
haya 26,6 millones de oyentes que generen 590 millones de euros de
ingresos. Este hecho traera consigo profesionales mejor formados
(Rueda, 2022).
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3.5BRANDED PODCAST

A los tipos de podcast que hemos visto, hay que afiadir el concebido como una
herramienta de marketing orientada a la generacién de contenidos de audio para

las marcas.

El branding sonoro es hacernos recordar una marca asociada a un sonido
determinado (Puerta, 2020). Puede ser un jingle, una cancion, una frase. Un

paso mas alla es ligar a una marca con una narrativa o un relato.

El branded pddcast no es un patrocinio, ni un podcast institucional o corporativo
y tampoco funciona como un mero escaparate publicitario, sino que ofrece un
contenido propio para dar valor a la marca, con la finalidad de lograr un mayor

compromiso por parte del puablico objetivo. (Garcia y Cartes, 2022).

Las propuestas son muy diversas en cuanto a estilo o temas, vinculados o no
con los sectores de la marca, pero si conectadas con sus valores. Las mas
frecuentes son educar e informar, aunque va escalando posiciones el branded
podcast de entretenimiento, con la ficcibn sonora como protagonista.
Formalmente, se encuadran, principalmente, en el magazin, la entrevista y la
tertulia (Garcia y Cartes, 2022).

3.6 PLATAFORMAS DE PODCASTING

Para llegar a la audiencia no basta con grabar un pddcast, es necesario alojarlo
en un sitio de internet para que “exista”, distribuirlo para hacerlo accesible a los
potenciales oyentes y promocionarlo para darlo a conocer. Ahi entran en juego
las plataformas, muchas y con multitud de servicios como ultimo paso entre la

creacion y la difusion de un pddcast.

Si el origen del podcasting ha sido el de incrustar sonidos en sitios de internet, el
desarrollo tecnoldgico de la red y de los dispositivos que utilizamos para

conectarnos han propiciado una ldgica evolucion en su consumo, dando lugar a
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plataformas que almacenan contenidos sonoros para ser escuchados de forma

personalizada y asincrona (Terol, Pedrero y Pérez, 2021).

Por “plataforma tecnoldgica” entendemos “un conjunto de programas (software),
dispositivos (hardware) e interfaces graficas integrados en una arquitectura
definida previamente que establece el margen de maniobra de los usuarios y fija
sus pautas de interaccion” (Pérez-Tornero y Pedrero-Esteban, 2020, como se

cita en Terol, Pedrero y Pérez, 2021).

Al hablar de plataformas de podcasting las encontramos con funciones de
almacenamiento (o0 hosting) y distribucion. Son aquéllas que ofrecen ambos
servicios, es decir, el alojamiento de los audios y la distribucion entre los oyentes,
gue podran también descargarlos o suscribirse a través de la sindicacion de

contenidos o fuentes RSS (Weisheim, 2023). Estas pueden ser gratuitas o de

pago.

PLATAFORMAS DE DISTRIBUCION

Las plataformas de distribucion mas importantes segun la audiencia de podcast
en espafol son: Spotify, lider con el 50,3 por ciento de escuchantes, seguida por
YouTube, con el 41,1 por ciento, e iVoox, con el 19,6 por ciento. A continuacion,
se sitlan: Google Podcast, Amazon Music, Podimo y Apple Podcast (Prodigioso
volcan, 2023).

Spotify for podcaster (antes Anchor). Es una aplicacion gratuita que permite
grabar y alojar pddcast sin limitaciébn. De forma automatica, apareceran en
Spotify y adicionalmente, podra distribuirse por otras plataformas mediante
cédigo RSS. Ofrece estadisticas de audiencia y permite programar las

publicaciones.

YouTube Creators. Proporciona una completa guia de iniciacion para manejar
un canal de pddcast de solo audio o con video, con posibilidad de emisiones en
directo, moderacion de chats en vivo, etc. La métrica se obtiene a través de
Google Trends, You Tube Analytics y el contenido se sube mediante YouTube

Studio. Para la promocidn, permite extractos con o sin clips de video para redes
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sociales y monetizacién con el programa Partners si se alcanza el minimo de
suscriptores y escuchas exigidos (Join Our Community of Podcast Creators -

YouTube Creators, s. f.).

iVoox. Su versién gratuita no limita el espacio de almacenamiento ni la
distribucién dentro de la misma plataforma, pero si la distribucién RSS externa a
veinte capitulos. Con la opcion de pago, ambas opciones son ilimitadas. Como
funciones adicionales ofrece estadisticas, monetizacion y programacion de

episodios (solo en version de pago).

Google Podcast. No almacena archivos de audio, ni enlaces RSS, sino que
funciona como directorio de pddcast que permite al popular buscador encontrar
los feeds RSS al rastrear la web. Pueden escucharse con distintos servicios de
Google o con la aplicacion especifica para Android e iOs. También permite la

suscripciéon en cualquier plataforma (Google podcast, 2023).

Apple podcast. Proporciona almacenamiento y también funciona como
plataforma distribucion a través de otros proveedores de alojamiento. Ofrece
herramientas de marketing para la promocion del pédcast, analisis de audiencia

y personalizacion de imagen (Apple Podcasts for Creators, s. f.)

Podimo. Es una aplicacion dedicada en su totalidad al audio pédcast, abierta y
gratuita para los creadores, que distribuye podcast mediante RSS. Los
podcasters deciden si su contenido se ofrece en exclusiva en esta plataforma o
no. Los ingresos conseguidos a través de suscripciones se comparten con el
creador proporcionalmente segun su audiencia. Incluye datos de audiencia

(Podimo — Podimo for Podcasters, s. f.).

Amazon Music. La opcion para podcasters permite enviar archivos de sonido o
audiovisual mediante un canal RSS para ser distribuidos mediante streaming en
esta plataforma y en Audible (filial de Amazon Music). Aporta métricas de
rendimiento y herramientas de promocion, como plantillas para redes sociales o
participar del programa Amazon Music Influencer para monetizar el trabajo

(Amazon Music para podcasters, s. f.).

Tunein. Es un servicio de audio en streaming en el que encontrar emisoras de

radio digital, audiolibros, deportes en directo, noticias, musica y pédcast como
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agregador de RSS para formar parte de su biblioteca Tunein Explorer

(Podcasters, s. f.).

PLATAFORMAS DE ALMACENAMIENTO

En cuanto a plataformas de almacenamiento de pddcast, existen cientos de

ellas. Algunas de las que cuentan con servicios gratuitos son:

Spreaker. En los planes gratuitos el maximo de almacenamiento permitido es de
diez episodios o cinco horas de grabacion, limitaciones que desaparecen con la
version de pago. Facilita la distribucion en otras plataformas, la personalizacion
del feed RSS y compartir el pdédcast en redes sociales. Incluye estadisticas,

programar publicaciones y posibilidad de monetizacién. (Balandin, 2021).

Soundcloud. Nacida para el alojamiento de audio, en especial musica,
recientemente ha incorporado podcast. Tiene una interfaz de carga muy simple
y permite la distribucién en sitios como Stitcher o Tuneln. Ademas, el reproductor
Soundcloud puede integrarse en un blog u otras webs de pddcast. Con el plan
gratuito se accede a tres horas mensuales, que seran ilimitadas con la opcion de
pago (Weisheim, 2023).

Podbean. Funciona como alojamiento y plataforma de monetizacion. Cada
cuenta se asocia con una web gratuita de podcast que puede disefarse
facilmente con plantillas. Existe una opcion basica gratuita con andlisis y
estadisticas IAB certificados, aplicacion nativa Android e iOs, distribucion en las
principales aplicaciones de pddcast y un maximo mensual de cinco horas y 100
GB de ancho de banda, que pasan a ser ilimitados con la versién de pago

(Podbean Podcast Pricing | Podbean, s. f.).

BuzzSprout. Esta considerada una de las mejores opciones para principiantes.
Aporta asesoramiento para crear un podcast paso a paso, desde el tema al
software de edicion, los microfonos o el disefio de marca. Su servicio almacena
los archivos de audio para distribuirlos por otras plataformas y posicionarlos en
directorios como de Apple podcast y otros. Es gratis durante 90 dias (Buzzsprout,
2023).
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3.7 MODELOS DE FINANCIACION

Algunas de las formas de financiar un proyecto enumeradas por el BBVA son:
pedir un crédito al banco, conseguir un inversor privado (business angel),
subvencion o ayuda publica, ahorros propios (bootstrapping), micromecenazo

(crowdfunding) y acuerdo comercial (bartering) (Duran, s.f.).
En el caso concreto de los pdédcast, existen varias opciones:

Patrocinio. Consiste en conseguir un inversor durante un tiempo determinado
gue proporcione ingresos. Dependiendo del nivel de audiencia, periodicidad o
duracion, la cantidad y la empresa podran ser mas o menos importantes. Es
fundamental que patrocinador y creador concuerden con sus respectivos

planteamientos para evitar una merma en su reputacion.

Marketing de afiliados. Lo ofrecen algunas plataformas de distribucién para
promocionar otros servicios o articulos que comercializan, mediante enlaces que

redirigen a estas ventas.

Contenido premium y podcast de pago. Es necesario contar con una
comunidad fiel y comprometida que quiera realizar una aportacién econémica
por contenidos al que solo se podra acceder mediante pago, bien de algunos

episodios o de la totalidad de ellos.

Suscripciones. La plataforma de distribucion puede ofertar a los oyentes una
cuota general que da derecho a escuchar todos o una parte de los podcast de
pago, o a eliminar la publicidad afiadida en los de acceso gratuito. Parte de estos

ingresos van a los creadores acogidos a esta opcion.

Publicidad. Puede ser mediante un contrato de publicidad entre el podcaster y
una marca o0 a través de programas de inserciones de anuncios de las
plataformas si se cumple una serie de criterios para activar esta posibilidad
(Mundopodcast, 2022).

Crowdfunding. Solicitar donaciones para apoyar un trabajo creativo a través de

un servicio especificamente creado para estos fines. Requiere presentar un
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trabajo suficientemente atractivo capaz de movilizar a un niamero considerable

de pequefias donaciones 0 menor en niUmero, pero mas generosas.

Las propias plataformas ofrecen modalidades, especialmente de

micromecenazgo e ingresos por publicidad:

Apple Podcasters. Es un programa al que es necesario adherirse y abonar una
cuota anual de 19.99 euros en Espafia. El creador puede ofrecer sus programas
mediante pago por suscripcidén o bien, alternar emisiones en abierto con otras
adicionales de pago. Tiene libertad para decidir los precios en planes mensuales
0 anuales y periodos de prueba gratuita. Con estas suscripciones se recibe el 70
por ciento de la cantidad recaudada, menos impuestos. Tras un afo, recibe el 85
por ciento del precio de las suscripciones y en el caso de gestionar publicidad,

esta es integra para el podcaster.
iIVoox. Cuenta con cinco formas de monetizar un pédcast.

e Suscripciones para fans. Se trata de obtener aportaciones de los oyentes

con total libertad para decidir el tipo de recompensa que estos recibiran y
evita la escucha sin la publicidad afiadida de la plataforma. Para acceder,
con un periodo gratuito de 14 dias, la cuota es desde 6,99 euros
mensuales, hasta 59,99.

e iVoox Plus. Los audios forman parte del catalogo de la plataforma con una
tarifa plana a modo de suscripcion Netflix. Para el oyente tiene un precio
mensual de 9,99 euros al mes. Para el creador no supone coste
economico, pero si el compromiso de exclusividad con iVoox. Permite
seguir recibiendo sus ingresos habituales directos y los episodios de pago
obtendran una visibilidad extraordinaria en la plataforma.

e Patrocinios y branded content. Aqui los ingresos llegan con las

aportaciones de las marcas por publicidad o contenido patrocinado. Para
su gestion ha creado AdVoices, un marketplace que conecta a los
anunciantes con los podcasters. Estos pueden establecer sus propias
tarifas y decidir con qué marcas trabajar. Ademas, genera ingresos en
otras plataformas y no supone coste.

e Programa de afiliados. Consiste en cobrar comision por la venta verificada

de productos de iVoox que el creador promocione entre su comunidad.
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¢ iVoox Originals. Es una opcion para profesionalizarse, entrando a formar

parte de su catalogo exclusivo y gratuito, concebido para aumentar la
audiencia y los ingresos. La plataforma asume el papel de representacion
con “una labor de sello discografico” (iVoox, 2023) ofreciendo soporte

personalizado.

Spotify. Dependiendo del numero de oyentes, Ambassador Ads esta pensada

para nuevos programas que cuenten, al menos con 100 oyentes en los ultimos
dos meses y haya publicado, por lo menos, un episodio en este periodo. Consiste
en grabar anuncios que se difundiran en los programas emitidos. Spotify
proporciona los anunciantes y un texto minimo obligatorio. Los ingresos
dependeran del numero y la frecuencia de los episodios, la cantidad de oyentes,

o la promocién que se haga.

También existe Automated Ads, anuncios de lectura patrocinada que Spotify

selecciona de forma automatica y Apoyo de los oyentes, pero todas ellas sélo

funcionan con residencia en EEUU.

4. MEMORIA DE PRODUCCION

El 29 de agosto de 2022 se produjo en el puerto de Gibraltar un accidente
protagonizado por el buque mercante OS35, cargado con fueloil pesado, gaséleo
y aceite lubricante, que comenzd a verter al mar parte de su carga tras haber
colisionado contra el petrolero Adam LNG (Pérez, 2022). Este suceso evidencio
solo uno de los muchos problemas de esta zona, mas alla del fronterizo: los
riesgos para el entorno del excesivo trafico que soporta el estrecho de Gibraltar,
considerada una de las rutas maritimas mas transitadas del mundo, por la que
navegan cien mil embarcaciones anuales (Salama, 2020). Fue, ademas, una
especie de reedicidén de un siniestro similar ocurrido en 2007: el encallamiento y
expulsion de hidrocarburos del chatarrero, New Flame, en lugar y circunstancias

similares (Selva, 2007).

18 SIN ADITIVOS | TFG PROYECTO AUDIOVISUAL



Reflexionar acerca de las consecuencias de este tipo de amenazas sobre el
ecosistema marino en plena crisis climatica o descubrir sus repercusiones sobre
la economia local, supusieron una motivacion para afrontar el reto de crear un
espacio que, no solo explique, sino que aporte conocimiento experto y contribuya

a crear conciencia sobre la importancia de proteger el entorno.

Por otro lado, en los Objetivos de Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas, la
Agenda 2030 explicita 169 metas para toda la poblacion mundial que deberan
cumplirse en dicho horizonte temporal. Como elemento comun a todos ellos,
sobresale la sostenibilidad, concepto que abarca la proteccién del medio
ambiente, la equidad social y el crecimiento econémico (Marifio, Flores y Bonilla,
2018).

4.1 IDEA, SINOPSIS Y ESTRUCTURA

IDEA

Sin aditivos es un pddcast que aporta una mirada en profundidad, en el &mbito
del medio ambiente, sobre cuestiones de repercusion local, ofreciendo
informacion comprensible y contextualizada, que se enfoque en las soluciones y
en aquellas iniciativas accesibles con influencia positiva en la sociedad. Sin

medias tintas, sin edulcorar la realidad, sin aditivos.

Asi, los objetivos marcados pasan por lograr un espacio que ayude a conocer
los focos de contaminacién mas importantes de la zona, las principales
amenazas potenciales al entorno y las repercusiones econémicas que podria
acarrear un cambio productivo, sin olvidar el papel de divulgacion de la riqueza
natural de la comarca o de aquellos proyectos ecosostenible existentes. En

suma, concienciar acerca del cuidado de la naturaleza marina y terrestre.

Mision: Informar a la audiencia sobre la importancia del medio ambiente y el
desarrollo sostenible, animando a los oyentes a contribuir en la proteccion del

planeta y la construccion de un futuro mas racional.
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Vision: Crear conciencia sobre los problemas ambientales, fomentar el cambio
positivo en la sociedad y ser una fuente confiable de informacién y recursos para

ayudar a las personas a tomar decisiones mas informadas y responsables.

Valores: Sin aditivos asume un compromiso con la verdad, la objetividad, con la
justicia social y la equidad en la toma de decisiones ambientales; respeto por la
biodiversidad y promocién de la accién individual y colectiva para preservar el

entorno.

SINOPSIS

Sin aditivos es un pddcast de informacion y divulgacion medioambiental que
centra sus contenidos en el Campo de Gibraltar. Ofrece entrevistas con
protagonistas y expertos sobre cambio climatico, consumo, naturaleza,

biodiversidad e iniciativas ecosostenibles.

ESTRUCTURA

Con una periodicidad quincenal y una duracion aproximada de media hora, el
pddcast estd dirigido y realizado por Ana M.2 Lopez Pomares. Consta de las

secciones siguientes:

o Presentacion.

o Sumario: avance de los temas e invitados del episodio.

o Tema principal: en formato entrevista a una persona experta o
protagonista.

o Iniciativa publica: entrevista a representante de alguna administracion.

o ¢Qué te parece...?: opinion de la calle sobre asuntos medioambientales.

o Cierre.

4.2 IDENTIDAD: NOMBRE, LOGO Y SINTONIAS

NOMBRE
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Sin Aditivos.

El titulo toma prestado el reclamo de los alimentos que se publicitan como puros,
sin ingredientes artificiales o mejorantes afiadidos. Resalta la idea de limpieza
trasladada a la naturaleza y al mismo tiempo supone una declaracién de
intenciones a propésito de los contenidos del programa: veracidad y realidad

como objetivos.

LOGO

El logotipo ha sido realizado con la aplicacion Canva, mediante la simple
conjuncion de la figura de un micréfono, ondas sonoras y una tipografia sélida,
League spartan a 81,8 p. para potenciar la palabra ‘Sin’, un tamafo menor, 20,7
p. para “aditivos” y mas pequeino, 10 p., para ‘podcast a modo de piramide
invertida, tal y como se estructura la informacién. Los colores conectan con los
contenidos de un podcast medioambiental: verde de la naturaleza terrestre y

ondas azuladas del mar.

En formato PNG, con fondo transparente también cuenta con variaciones en

positivo y negativo.

ADITIVOS ADITIVOS ADITIVOS
PODCAST PODCAST

PODCAST

FIGURA 2. LOGOS (ELABORACION PROPIA EN CANVA)
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SINTONJAS

De una biblioteca de uso libre se escogera una sintonia para la entrada y la
despedida de cada episodio, un fragmento para cada seccion y varios golpes

separadores.

4.3 ANALISIS DE MERCADO: COMPETENCIA Y REFERENTES

Como se apunta en la introduccion, el Campo de Gibraltar no cuenta actualmente
con ningun proyecto comunicativo que centre su tematica en el medio ambiente.
Las radios, televisiones o diarios de la zona tratan estos asuntos vinculados a
noticias puntuales, pero no de manera sostenida. Por ello, aunque exista una
multitud de podcast sobre temas de naturaleza o ecologia, la competencia es

casi inexistente si los circunscribimos geograficamente al Campo de Gibraltar.

No obstante, consideraremos como competidores aquellos programas de radio
gue pueden escucharse “a la carta” y tratan puntualmente dichos contenidos

cuando son noticia.

Hoy por Hoy Campo de Gibraltar (cadenaser.com). Programa diario, de lunes a

viernes, de SER Radio Algeciras, conducido por Juan Manuel Dicenta. Es un
magazin de actualidad en el que de forma puntual se trata algun tema

medioambiental relacionado con la actualidad.

Mas de Uno Algeciras | Onda Cero Radio Con Maria Quirés al frente, supone la

version comarcal del programa nacional en su desconexion para el Campo de

Gibraltar, con tematica variada vinculada a noticias locales.

Mediodia Campo de Gibraltar. Canal Sur Radio La cadena publica autonémica

también cuenta con un magazin diario en desconexion territorial. Al frente, Nono

Domingo, con informacién y entrevistas de indole similar a los anteriores.

Actualidad v Empleo Ambiental - Podcastidae Realizado por Enoch Martinez y

Juan Maria Arenas, es un podcast que analiza semanalmente las posibilidades

de empleabilidad en el sector de la ecologia y el medio ambiente. Muchos de sus
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temas se refieren a Andalucia y en algun caso, al Campo de Gibraltar. Se

distribuye por las principales plataformas de pddcast.

REFERENTES

Ecologia en la frontera | Spreaker. Seccién semanal de unos diez minutos de

duracion en la desconexion territorial de la cadena de radio Cope para la Costa
del Sol y el Campo de Gibraltar, conducida por Antonio Mateo. Conté con la
colaboracion del biélogo y Doctor en Ecologia y Restauracion de Ecosistemas,
Juan Maria Arenas, que aportaba invitados o explicaba asuntos relacionados con
la comarca. Ademas de no ser propiamente un pédcast, sino un clip de radio
subido a plataformas, solo se emiti6 durante un afo, de septiembre de 2018 a
20109.

Mangas Verdes. Se trata del pddcast realizado por EFEVerde. De periodicidad

semanal y media hora de duracién esta conducido por Pedro Pablo Mayo y
puede escucharse en la plataforma iVoox. Aborda de forma distendida pero
rigurosa un tema principal en profundidad, seguido de secciones, como Planeta
bosque o Fiestas celtibéricas y se ocupa de iniciativas publicas y privadas de

conservacion o ecoturismo.

Somos naturaleza. Realizado por Marta Donlo, Coral Garcia Barén y Alvaro

Rodriguez Amado, del departamento de comunicacién de WWF Espafia. Forma
parte de Podcastidae, red de pddcasts de ciencia, medio ambiente y naturaleza.
Puede escucharse en Google podcast, Spreaker, Ivoox, Spotify, Pocket Casts y
Lector RSS. Es de periodicidad mensual y de duraciéon cambiante, desde 16 a
90 minutos. El hecho de que esté conducido por tres personas y el uso de efectos
sonoros aporta dinamismo. Suelen desarrollar un tema central con algun
especialista de WWF y completan el episodio con noticias medioambientales. Su

altimo episodio se publico en diciembre de 2022.

El bosgue habitado. M.2 José Parejo conduce este programa de radio semanal

gue puede escucharse en emision convencional los sabados, de 10 a 12 horas

en Radio 3. También se aloja como podcast completo y clips en la plataforma
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RTVE play radio y en iVoox. Destaca por su gran calidad sonora y por la

diversidad de temas que trata a lo largo de sus dos horas de duracién.

Tierra_a la vista. Producido por Poédium, de la cadena SER, esta disponible

ademéas de en esta plataforma, en Spotify, Amazon Music, lvoox, Google
podcast, Podimo y Apple podcast. Al frente estan Toni Ulled y Bruno Sokolowicz,
quienes, perfectamente coordinados, condensan buenas noticias, malas
noticias, curiosidades y consejos, en diez minutos semanales. Esta corta
duracion, unida a un estilo agil, acompafnado de fondos musicales y separadores
sonoros sin solucion de continuidad, hace de Tierra a la vista un pédcast muy

ameno.
Como referentes en otros formatos distintos al pédcast se han tenido en cuenta:

Ecoticias. Nacido en 2004, es un medio especializado en noticias sobre
medioambiente y sostenibilidad que cuenta con una amplia oferta de secciones:
naturaleza, energias renovables, movilidad eléctrica, animales de compafiia o
ecoturismo, entre otras muchas. También elabora informes especiales sobre
alimentacién, cosmética o energia circular. De ambito nacional, su sede se

encuentra en Tarragona.

Andalucia ecologica. Es el portal digital de la revista del mismo nombre, surgida

en 1998 como primera publicacion independiente especializada en informacion
medioambiental de Andalucia. Difunde informacion de ambitos local y global
sobre asuntos como biodiversidad, cambio climatico o deforestacion. También
cuenta con secciones especificas de biodiversidad, agricultura ecoldgica y

colectivos con abundante informacién, tanto explicativa como normativa.

Ambientum Se trata de un portal perteneciente al grupo empresarial Greental
S.A., dedicado a diversas areas relacionadas con el medio ambiente, como
asesoramiento legal o difusién de contenidos. Ambientum ofrece, ademas de un
apartado de actualidad dividido en temas, otros contenidos muy conectados con
la empresa, como iniciativas de responsabilidad Social Corporativa, junto a una

enciclopedia y un diccionario ambientales. Su sede esta en Madrid.

EFE:Verde. Portal de la agencia EFE dedicado exclusivamente, desde 2010, a

noticias, reportajes y demas contenidos periodisticos sobre desarrollo sostenible,
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energias renovables, transicion ecoldgica, etc. Se estructura en canales
independientes especializados en agrupar noticias, ya sea por tematica o
proyectos. Incluye firmas de opinion en la Blogosfera y otros productos

audiovisuales, como el canal de audio Mangas verdes.

4.4 MAPA DE POSICIONAMIENTO

Las variables escogidas para realizar un mapa de posicionamiento de nuestra
idea frente a la competencia son: el grado de especializaciébn en temas

medioambientales y la existencia de una audiencia mas o menos consolidada.

Competidor Especializaciéon Audiencia
Hoy por hoy Campo de Gibraltar Baja Alta
Mads de Uno Algeciras Baja Media
Mediodia Campo de Gibraltar Baja Media
Actualidad y empleo ambiental Media Baja
Sin aditivos Alta Muy baja
SIN&

MAS MENOS
AUDIENCIA AUDIENCIA

oy oty ConciSur
Compe de -
priets
FpR MENOR
¢ Groltar

ESPECIALIZACION

FIGURA 3. MAPA DE POSICIONAMIENTO (ELABORACION PROPIA)
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4.5ANALISIS DAFO

Analisis interno
DEBILIDADES

Partir de cero y en solitario.

Limitaciones presupuestarias. La falta
de financiacion y recursos podria
restringir la creacion de contenido,
afectando significativamente al
resultado final.

Dificultad para encontrar el tono,
profundidad y temas que atraigan al
publico objetivo.

FORTALEZAS

Ser un tema pertinente debido a la
relevancia y actualidad de los temas
ambientales.

Proyecto con un enfoque Unico e
innovador, dada la inexistencia de
competencia mediatica en el area de
influencia.

Zona geografica rica en recursos
naturales y en amenazas a su
biodiversidad que proporcionan gran
cantidad de temas por tratar.

Analisis externo
AMENAZAS

Audiencia con preferencia por
contenidos mediaticos mas
amables.

Competencia de otros productos
comunicativos frente a los que el
podcast no logre posicionarse.

Sobresaturacién de mensajes sobre
sostenibilidad.

OPORTUNIDADES

Existencia de una ciudadania local
preocupada por la conservacion del
ecosistema que puede suponer una
amplia audiencia dispuesta a buscar
y consumir contenidos
medioambientales.

Servir de punto de encuentro de
iniciativas de colectivos, empresas y
administraciones para incidir en la
transversalidad de la conciencia
eco.

Atraer a empresas o
administraciones dispuestas a
patrocinar el proyecto.
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4.6 MODELOS DE FINANCIACION O MONETIZACION

Los modelos de negocio mas habituales para obtener ingresos con un podcast
pasan por los patrocinios o publicidad, pago por suscripcion, venta de otros
productos con un modelo en abierto y micromecenazgo. No existe una férmula
de éxito, sino multiples opciones dependiendo de factores como el publico
objetivo, el producto que se ofrezca, la plataforma utilizada y la inversion previa

gue se esté dispuesto a aportar.

Segun las opciones analizadas previamente en el apartado 3.7 “Modelos de

financiacion”, preseleccionamos:

e Apple Podcasters. Cuota anual de 19.99 euros en Espafia.

e iVoox Podcasters. Con tres posibilidades: cuota desde 6,99 euros/mes
con periodo gratuito de 14 dias para la modalidad “Suscripciones para
fans”. “Ivoox Plus” con un coste de 9,99 euros al mes, y modalidad de
patrocinio “Ad Voices” con acceso gratuito a un mercado que conecta

podcasters y anunciantes para el desarrollo de branded content.

4.7 PUBLICO OBJETIVO

El Campo de Gibraltar es una comarca perteneciente a la provincia de Cadiz,
formada por los municipios de Algeciras, La Linea de la Concepcién, San Roque,
Los Barrios, Tarifa, Jimena de la Frontera, Castellar de la Frontera y San Martin
del Tesorillo. Cuenta con una poblacién global cercana a los 274.000 habitantes
(INE, 2022).

La edad media de la poblacion es de 41 afios. Un 7,1 por ciento, de origen
extranjero, del que cerca del 40 por ciento procede de Marruecos. La tasa de
desempleo es del 29,75 por ciento, 5.96 puntos por encima de la Andalucia. En
cuanto al nivel de estudios, el 24,5 por ciento de la poblacion llegé al dltimo curso

de ESO, EGB o Bachiller Elemental; un 9,7 por ciento finalizé Bachiller, BUP o
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COU; un 1 por ciento tiene un Grado Universitario o equivalente y un 2 por ciento

no sabe leer o escribir (Castillo Manzano, 2021).

Cuenta con un rico patrimonio natural y un total de trece espacios protegidos
entre los que destacan, los parques naturales de Los Alcornocales y El Estrecho,
o las dunas de Bolonia. Paralelamente, alberga el segundo polo industrial del
pais, con una especializaciébn en industria petroquimica y en actividades

portuaria y logistica (Castillo Manzano, 2021).

La principal caracteristica del publico objetivo de Sin aditivos es su residencia en
algunos de los ocho municipios que forman la comarca y mas concretamente en
nacleos poblacionales urbanos. De igual modo, nos dirigimos a personas que
otorguen importancia a la salud y posean valores conservacionistas y/o
solidarios, con un nivel minimo de educacion secundaria obligatoria, de entre 18
y 75 afios y un nivel socioeconémico medio. Los factores de género, estado civil

u ocupacion no son relevantes.

4.8 DURACION Y PERIODICIDAD

Atendiendo a las preferencias de los oyentes de poédcast y al consejo de los
expertos que sitlan la duracion ideal de un episodio entre 20 y 45 minutos (Adell
Espafiol & Casacubierta Sevilla, s. f.), cada capitulo de Sin aditivos se adecuara

a ese rango.

En cuanto a su periodicidad, se publicara cada viernes, con una frecuencia de
guince dias. Coincidir con una jornada laborable resulta mas propicio para que
la audiencia consuma contenidos de tipo informativo. Con una publicacion
guincenal nos aseguramos tiempo suficiente para la preparacion de los
episodios, citas con invitados, garantizando asi la calidad de los contenidos y de

la edicion.
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4.9 PLANIFICACION DE LA TEMPORADA Y CAPITULOS

‘Sin aditivos’ se desarrollara, en principio, en una unica temporada. Debido a su
conexién con la actualidad, los episodios se irdn elaborando poco antes de su
emision, por lo que no procede el tipo de publicacion serializada de subir a una

plataforma la totalidad de los capitulos.

Tras la elaboracién y publicacion de un episodio piloto, la temporada tendra una

duracion de tres meses con publicaciones cada quince dias, es decir, constara

de seis episodios, dos al mes, conforme a la siguiente planificacion:

| TEMPORADA 2023
SIN ADITIVOS
FECHA | EPISODIO TEMA INVITADO/A
Rocio Espada, bidloga,
Cetaceos en la Bahia de | técnica investigadora del
25-JUN 0 Algeciras y el Estrecho de | Laboratorio de Biologia
Gibraltar Marina US y cofundadora
de empresa Ecolocaliza
Pargue natural de Los
Alcornocales: plaga de Javier Gil, portavoz del
15-SEP 1 _ i
“lagarta peluda” y “seca” | grupo ecologista Agadén
de alcornoques
Rugulopteryx okamurae. ] ]
José Carlos Garcia
El alga asiatica invasora )
29-SEP 2 GoOmez. Catedratico de
destructora del fondo _ _
) Biologia Marina US
marino
] Esperanza Castro Casas.
Importancia de los )
Doctora en Biologia,
13-OCT 3 humedales de los rios _
_ miembro del grupo de
Guadiaro y Palmones _ L
investigacion de la UCA
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sobre conservacion de

humedales costeros.

y Darren Fa, director de
Estado de conservacion
] programas de
27-0OCT 4 de la lapa autoctona, _ L _ )
investigacion en University

Patella ferruginea _
of Gibraltar

o Jorge Vazquez Calderon.
Plan de sostenibilidad o
10-NOV 5 o i Delegado territorial de
turistica ¢qué es? ] )
Turismo en Cadiz.

Hidrégeno verde. Antonio Mufioz y Laura
24-NOV 6 SAlternativa real en la Gonzélez de Verdemar.
zona? Ecologistas en accion.

5. PRODUCCION DEL CAPITULO PILOTO

5.1 CONTENIDOS, TEMAS E INVITADOS

El capitulo piloto se realiza como antesala de la primera temporada, que se

pondra en marcha el 15 de septiembre de 2023.

Esta dedicado en su mayor parte al municipio de La Linea de la Concepcion,
ciudad de la que solo trascienden noticias relacionadas con el narcotrafico y que,
en contra la imagen negativa que de ella se traslada, es un municipio privilegiado

por su riqueza natural, vision que queremos potenciar desde Sin Aditivos.

Profundizaremos en el conocimiento de los cetaceos de la Bahia de Algeciras,
visibles a simple vista de las orillas de varias playas linenses, con la bidloga y
técnica investigadora del Aula de Biologia Marina de la Universidad de Sevilla,
Rocio Espada, a quien entrevistamos en una de sus jornadas de estudio al borde

del mar.

Como iniciativa publica, destacaremos un proyecto de regeneracion de un area

degradada puesto en marcha por el Ayuntamiento de La Linea de la Concepcién
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en la zona denominada, Arroyo Negro, situada junto a la playa virgen de
Sobrevela, donde se han recuperado especies de alto valor ecolégico. Nuestra

invitada es la concejal de Medio Ambiente, Raquel Neco.

Finalmente, pulsaremos la opinion de la calle preguntando a la ciudadania por
sus preocupaciones medioambientales, testimonios recabados en La Linea de

la Concepcion y Algeciras.

5.2GUION TECNICO LITERARIO

Pédcast: Sin Aditivos
Episodio n.°: 0

Participantes: Rocio Espada, Raquel Neco y ciudadania anénima

Voces Texto Sonido
Sintonia de
entrada PP
Meet & fun

Ana LP Hola, Soy Ana L6pez Pomares. Sintonia a 2P

Quiero darte la bienvenida al primer episodio de “Sin aditivos”, un
pbdcast nacido y centrado en el Campo de Gibraltar en el que
descubriremos iniciativas publicas y privadas en los ocho municipios de | Sube sintonia a
la comarca sobre cambio climatico, consumo, naturaleza, biodiversidad | PP

o0 ecosostenibilidad. Todo ello de la mano de expertos y protagonistas.

Ana LP En este capitulo tiene un protagonismo especial La Linea de la Sintonia a 2P
Concepcion, ya que, sus catorce kilometros de playas y su zona rural
esconden algunos de los secretos mas sorprendentes de la zona.

Primero, asistiremos a una sesién de avistamiento de cetaceos y
después, conoceremos la microreserva natural de Arroyo Negro. Ya en
ambito comarcal, pulsaremos la opinion de la ciudadania sobre sus
preocupaciones medioambientales.

Comenzamos

Voz masculina | Sin aditivos. Siguenos en Facebook e Instagram y Unete a nuestra lista | Indicativo RRSS
1A de Whatsapp en el 663990790
Golpe separador
Boomer Fx 07
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Ana LP
entrevista a
Rocio Espada.
Bidloga.

Una de las caracteristicas de Sin Aditivos es charlar con nuestros
Presentacion invitados en su lugar habitual de trabajo. Asi que para avistar delfines y
ballenas nos hemos venido al puesto de vigilancia situado en la Playa
de Santa Bérbara.

-Estamos con Rocio Espada, bidloga, técnica investigadora del
Laboratorio de Biologia Marina de la Universidad de Sevilla y miembro
Preguntas. de la empresa Ecolocaliza, dedicada a la educacion ambiental, entre
otros proyectos. Rocio, gracias por atendernos. Pocos dias atras ha
sido noticia el avistamiento de un rorcual de 26 metros de longitud.
Impresionante, ¢,no?

- ¢, Cuantos afios llevas tu estudiando los cetaceos aqui en la bahia 'y
en el estrecho de Gibraltar?

- Quiere decir que tocais, digamos, todos los aspectos posibles, ¢no?
Desde la investigacion universitaria y cientifica y también, pues el llegar
a la ciudadania, que yo creo que también eso es una parte muy
importante, ¢no?

- Vamos a ir traduciendo algunas de las cosas que has ido diciendo.
Odontocetos, ecolocalizacién, que por cierto da nombre a la empresa
esta, un poco, explicanos esos conceptos.

- Antes también has dado algunas pistas de las especies que se
pueden ver por aqui, pero me gustaria que profundizaramos. Y un
poco, hablarnos de... Bueno, conocemos nosotros asi, de manera
comun, pues delfines, ballenas, pero ¢viven aqui, pasan por aqui, es
una zona de migracion, de permanencia?

- ¢ Qué diferencia hay entre un delfin comdn y un delfin mular?

- . Bueno, esto es de una riqueza tremenda, 0 sea, es alucinante. Es
una zona también rica en todos los aspectos. Por ejemplo, en el trafico
maritimo, que es descomunal. Luego también hay ciertas amenazas
actuales: el alga asiatica, la contaminacion de los océanos, los
microplasticos. Todo eso, ¢como afecta a los cetaceos?

- Es entonces un punto critico, pero ¢ hay esperanza? ¢ Qué hay que
hacer por parte de administraciones?

- Ta has participado en algunos estudios cientificos y no sé si se ha
documentado alguna conclusién. ¢En qué punto estamos en ese
sentido?

- Vosotros aqui tenéis una actividad tremenda y tenéis también
muchisimos programas, que realizais desde Ecolocaliza con otras
asociaciones, como son EcoWildlife, Keep the Whales, Citizen by
Planet, ¢ cudl es la que tu consideras que ahora tiene mayor
proyeccion?

- El tema del esqueleto, vamos a explicarlo, que la gente que
probablemente nos escuche no sabe lo que es.

- Pues vamos a terminar la entrevista y vamos a mirar los delfines.
Rocio Espada, muchas gracias.

Voz masculina | Escuchas: Sin Aditivos. Un podcast que analiza el medio ambiente del Indicativo

1A Campo de Gibraltar. genérico colchén
musical Neon
dreams topper 03
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Presentacion ¢,Has oido hablar de Arroyo Negro? Es un espacio que alberga en (Mdsica cross
torno a setecientas especies, algunas de ellas extinguidas en otros fade)

Ana LP puntos del Mediterraneo donde se esta llevando a cabo un proceso de
regeneracion. La concejal de Medio Ambiente del Ayuntamiento de La
Linea de la Concepcion, Raquel Neco, nos da las claves de cémo
trabajar a favor del patrimonio natural de un municipio.

Voz IA Iniciativa publica Careta seccién
Ana LP -Raquel Neco, bienvenida al podcast. ¢Qué tal? Bueno, vamos a
entrevista a centrar nuestra conversaciéon en Arroyo Negro, que es una

Raquel Neco, microreserva con una importancia muy grande porque tiene una
concejal M.A. biodiversidad bastante extensa. Pero para quien no sepa donde esta
Arroyo Negro, vamos a situarlo.

- Porque partiamos de una situacién bastante negativa en cuanto al
estado de conservacion, ¢no?

- También es interesante contar con la colaboracion ciudadana a varios
niveles: por el tema de no entrar y también por el tema del que estabas
hablando: que son arroyos y que traen también una cantidad de
suciedad y hay que contar también con esa responsabilidad del
ciudadano, ¢,no?

- Volviendo a la biodiversidad de todo el entorno de Arroyo Negro,
Sobrevela y todo esto, creo que se han documentado unas 700
especies. Algunas, por aquello de que son las que a lo mejor tienen
una campafia o se han descubierto incluso recientemente; el chorlite
jopatinegro, la jasione corimbosa, efectivamente, que se creia extinta y
que resulta que ha aparecido aqui, ¢no?

- Es importante, entonces, el mantenimiento virgen de Sobrevela, ¢no?

- Raquel Neco, muchisimas gracias por habernos dado esa pincelada
de cémo las administraciones, cémo la politica, también inciden de

forma positiva en el ciudadano. Golpe separador
Boomer FX 29

Voz IA &Y ati qué te parece? Careta seccion
Ana LP En esta seccion pulsamos la opinién de la calle. Hoy queremos saber Colchén musical
cudl es el asunto medioambiental que mas relevancia tiene para la Neon dreams
poblacion de la comarca. Esto es lo que nos han dicho: topper 03 (cross
fade)
Varias Opiniones
personas
Golpe
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Despedida Sintonia de salida
a 2P Meet & fun
Ana LP Como vemos, preocupaciones, muchas. En proximos episodios
trataremos de profundizar en algunas de ellas. Pero por hoy, esto fue
todo. Volvemos en 15 dias con un nuevo episodio de Sin Aditivos. Nos
encuentras en lvoox, Google podcast, Spotify, Amazon Music y Apple
Podcast. Feliz quincena.

Sube a PP
Baja a 2P
Voz IA Siguenos en Facebook e Instagram y Unete a nuestra lista de Indicativo RRSS+
Whatsapp en el 663990790. Escuchas: Sin Aditivos. Un podcast que
analiza el medio ambiente del Campo de Gibraltar. Indicativo
Genérico

Sube sintonia a
PP y luego fade

out.
5.3 ESCALETA TECNICA
Pdédcast: Sin Aditivos
Episodio n.%: 0
Duracion: 34'30”
Invitadas: Rocio Espada, Raquel Neco y ciudadania anénima
Direccion: Ana Lopez Pomares
Seccion Tiempo Contenido Invitados Control
Introduccion
Presentacion | 1'2” PP Sintonia
Meet & Fun 8”
Y
Pasa a 2P
Sumario Hola, Soy Ana Lépez Pomares. cuando entra la
voz 1
Quiero darte la bienvenida al primer
episodio de “Sin aditivos”, un pédcast Voz 1
nacido y centrado en el Campo de
Gibraltar...
...Ya en ambito comarcal, pulsaremos la Mdusica a PP
opinion de la ciudadania sobre sus
preocupaciones medioambientales.
Comenzamos. Cross fade
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12”7

Indicativo

Indicativo
promocional
RRSS podcast,
8"

Golpe
separador
Boomer Fx 07
47

Desarrollo

Entrevista
cetaceos

19’

Una de las caracteristicas de Sin Aditivos
es charlar con nuestros invitados en su
lugar habitual de trabajo...

...Pues vamos a terminar la entrevista y
vamos a mirar los delfines. Rocio
Espada, muchas gracias. Gracias a ti.

Rocio Espada.
Biologa.

Encadenado

Voces 1y 2

Encadenado

Indicativo corto

Indicativo con
fondo musical
Neon dreams
topper 03

Croos fade
hacia siguiente
seccion

Iniciativa
publica

28”

Presentacion: ¢ Has oido hablar de
Arroyo Negro?...

... trabajar a favor del patrimonio natural
de un municipio.

Cross fade
musica 2P

Voz 1

6”

Careta seccion

Careta Iniciativa
publica y golpe
Boomer Fx 29

10

Raquel Neco, bienvenida al pédcast...

Raquel Neco,

Voces1ly3

concejal delegada
de Medio Ambiente
en el Ayuntamiento
de La Linea de la
Concepcion.

Golpe
separador
Boomer Fx 29
37

...Y nada, a disfrutar de la naturaleza.

Careta seccion
con fondo
musical Neon
dreams topper
03

Y ati¢qué 5” Careta seccién

te parece?

Cross fade a
voz 1 con fondo

15” En esta seccion pulsamos la opinién de
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la calle... musical
Fade out

.... Esto es lo que nos han dicho

321”7 Pues, medioambientalmente muchas Opiniones Voces 4,5, 6, 7,
cosas en el Campo de Gibraltar... encadenadas 8,9

...Es lo mas preocupante para mi ahora
mismo

Salida

3” Golpe
Separador
Boomer FX 07
3"

5” PP sintonia
Meet & Fun

26" Como vemos, preocupaciones, muchas... Sintonia pasa a
2P

Voz 1
...Feliz quincena.
Sintonia a PP y
cross fade

14” Indicativos RRSS y Genérico Indicativo
promocional
podcast
RRSS+genérico
13”

Sube sintonia
musical fade out

5.4 MEDIOS TECNICOS (HARDWARE Y SOFTWARE)

Para la grabacion y edicion del capitulo piloto se han utilizado dispositivos y
programas con los que contabamos previamente, sin necesidad de adquisicion,

segun la relacion siguiente:
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HARDWARE

e Dispositivo grabador: Iphone 12 mini

e Microfonos: iRig Mic Lav 2 pack, con puerto dual TRRS de 1/8” que
permite enlazar dos micros de solapa y auriculares.

e Adaptador lightning a jack de 3,5 mm Unotec.

e Auriculares: True Wireless earphones 2S Xiaomi.

e Dispositivo de edicion: MacBook Air M1

SOFTWARE

e Grabacion: GarageBand para iOS 2.3.14
e Edicion: GarageBand para macOS 10.4.6

5.5 SINTONIAS, SEPARADORES Y EFECTOS SONOROS

La eleccion de las musicas se ha basado en proporcionar un tono fresco, acorde
con las pretensiones del pddcast Sin Aditivos, con el objetivo de dinamizar y

separar convenientemente los diferentes apartados.

Al tratarse de un trabajo realizado por una sola persona, para otorgar cierta
variacion, se han utilizado indicativos con voz masculina generada por

inteligencia artificial.

e Sintonia de entrada y despedida: Meet & Fun- Ofshane (2’08”) (Audio
library YouTube).

e Fondo musical intermedio: Neon dreams topper 03 (32”) (Paquete de
sonidos GarageBand).

e Golpes: Boomer Fx 07 y 29 (8" cada uno) (Paquete de sonidos
GarageBand).

¢ Indicativos: voz “Arnau” (Speechgen.io.es)
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5.6 GRABACION Y EDICION

Para dar sentido a la tematica y al titulo del podcast, se ha intentado otorgar la
maxima naturalidad en las entrevistas y opiniones, grabadas al aire libre, sin

eliminacion posterior de sonidos de fondo.

Con un sencillo equipamiento, compuesto por dos microfonos de solapa
direccionales, conectados a un smartphone, se ha conseguido que las
conversaciones sean perfectamente entendibles, con sonido de ambiente que
aporta contexto al lugar en el que fueron realizadas. Las presentaciones se

grabaron en vacio.

En la etapa de edicion se han suprimido algunas interrupciones y se ha limpiado

algun silencio y titubeo, especialmente en las opiniones de calle.

Para el montaje del episodio, dadas las caracteristicas del programa utilizado
(GarageBand) se han creado 16 pistas, una para cada archivo de audio, con la
finalidad de controlar individualmente el volumen y la ecualizacién, marcar
entradas y salidas en las sintonias de fondo, etc. El programa ha sido exportado

a formato MP3 con la maxima calidad posible (256 kBits/segundo).

© Sin aditivos first.band - Pistas

00:00,000 -~/ (e ) B Q

1010 3 ):20

Meet & Fun! - Ofshane.?

Presentacién
Lol

Boomer FX 29
LTS

Indicativo

Ecualizador

FIGURA 4. CAPTURA DE PANTALLA EDICION SIN ADITIVOS
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6. DISTRIBUCION Y DIFUSION

6.1 PLATAFORMA DE DISTRIBUCION DEL PODCAST

Estudiadas las caracteristicas de las plataformas citadas en el apartado 6.1, tras
un analisis comparativo de sus ventajas e inconvenientes, optamos por alojar el
archivo de audio en iVoox, registrandonos mediante el plan Starter, con un coste

mensual de 6,99 euros, sin permanencia.

Esta opcidn cuenta con: almacenamiento y transferencia ilimitados, posibilidad
de monetizar el pddcast, programacion de episodios, gestion de la privacidad de
los capitulos, feed ilimitado, mejora de la popularidad y descarga de estadisticas
(ivoox, 2023).

La distribucion se hara por la plataforma de alojamiento y mediante el feed RSS
lo difundiremos también por Spotify, Google Podcast, Apple Podcast y Amazon

Music.

Alojamiento provisional:
https://drive.google.com/file/d/15rgPohUeTg5fQW3CxWO08tvxmvIiSBUEN/view?

usp=sharing

6.2 PLAN DE COMUNICACION

Para favorecer la promocion de Sin Aditivos y crear una audiencia participativa
gue agrupe a una comunidad interesada por los contenidos medioambientales

locales que ofrece, se crearan cuentas en redes sociales.

Las redes suponen una oportunidad de llegar a todo tipo de publico, dado que el
85 por ciento de los internautas espafioles de 12 a 74 afos las utiliza. Este dato

implica mas de treinta millones de usuarios potenciales (IAB Spain, 2023).

Buscamos generar notoriedad, que nos conozcan y recuerden, con el objetivo
de redirigir al usuario al podcast. Por ello nos decantaremos por las mas

utilizadas: Whatsapp, que encabeza el ranquin con un 95 por ciento de uso
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diario; Instagram, en segunda posicion, con el 70 por ciento y, en cuarto lugar,
Facebook, con el 63 por ciento (IAB Spain, 2023). Descartamos BeReal, en
tercera posicion, TikTok o YouTube por su predominio del video. Asi,
estableceremos una cuenta de empresa en Instagram y una pagina en Facebook
por adecuarse al tipo de publicacion que realizaremos, con predominio de texto,
audio y fotos. Ademas, se vinculard un nimero de movil a Whatsapp Bussiness
donde crearemos un canal de difusidén para establecer contacto directo con las

personas adscritas, manteniendo su privacidad.

En Instagram y Facebook la campafia se iniciara una semana antes del
lanzamiento de Sin Aditivos con publicaciones diarias alternas, a modo de
presentacion y avance de contenidos del programa piloto e invitacion a contactar
mediante Whatsapp. Los usuarios y numero de estas redes se recordaran en

cada uno de los episodios.

Desde la publicacion del capitulo uno, la frecuencia descendera a dos o tres
publicaciones por semana. Como la periodicidad del podcast sera quincenal, a
partir cada episodio publicado postearemos fragmentos de contenidos ya
emitidos a modo de recordatorio y en la semana siguiente, anterior a una nueva

emision, avances del proximo capitulo.

Los textos introductorios seran breves, directos y suficientemente explicativos.
En Facebook e Instagram publicaremos notas del pddcast y audiogramas
posteriores o previos, asi como fotografias de las personas invitadas con
menciones y etiquetas. En Instagram utilizaremos de cinco a nueve hashtags
clave, a ser posible coincidentes con las tendencias del momento. En Whatsapp
Business los posts seran textos introductorios y enlaces a la plataforma del

pddcast.

La planificacion de tipologia y frecuencia de las publicaciones en redes sociales

se adjunta a continuacion.
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CALENDARIO DE CONTENIDO 2023

SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
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6.3DISENO, IDENTIDAD Y MARCA

En las distintas plataformas en las que sea accesible el pédcast se utiliza un

disefio genérico en formato cuadrado con el logotipo Sin Aditivos. Con un fondo

comun a todas las publicaciones, se elaboran notas en formatos adecuados para

Su promocion en post de Instagram o Facebook, con extractos de contenido y

fotografias de quienes protagonizan cada episodio.

(m)

w

IN

Episodio piloto

Cetaceos en el
Estrecho de Gibraltar ~ 4
con la bidloga, Rocio

Algeciras un santuario para los
delfines comunes, especie en

ADPLI!X'OS peligro de extincion" (R
SN
FIGURA 5. IMAGEN GENERICA PLATAFORMA (E.P. CANVA) FIGURA 6. NOTA DEL PODCAST INSTAGRAM (E.P. CANVA)

Episodio piloto

Regeneracion de Arroyo Negro, con
la concejal de Medio Ambiente del
Ayuntamiento de La Linea de la
Concepcion, Raguel Reco

20 ¢ i a8

E

recursos naturales

sostenible."

"La Linea tiene una serie de

importantisimos, que nunca se
han puesto en valor, que
nunca se han cuidado. Y ahora
es el momento de poder
beneficiarnos de un turismo

((R

L

FIGURA 7. NOTA

DEL PODCAST STORY INSTAGRAM/FACEBOOK (E.P. CANVA)
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7. PRESUPUESTO

7.1 PREVISION DE GASTOS E INGRESOS

Parala grabacion y edicidon de Sin Aditivos utilizamos material propio (micréfonos
y software). De este modo, el coste econémico de inicio se reduce al material

minimo imprescindible.

De otro lado, resulta imposible cuantificar con exactitud los ingresos que pueda
proporcionar la audiencia mediante el apoyo econémico y voluntario a través de
la plataforma iVoox. No obstante, reflejamos una aproximacion de esta cantidad

en el siguiente presupuesto.

Presupuesto pddcast Sin Aditivos

Porcentaje de ingresos gastados Resumen
TOTAL INGRESOS 120€
100 €
TOTAL GASTOS B0 €
60 €
-/- ] 30 we
20€
SR 0€
29 € =|ngresos Gastos
Prevision de ingresos Prevision de gastos
CONCEPTO E] CANTIDAD € E] CONCEPTO E] CANTIDAD € E]
Suscripcién de fans (Ivoox) 100,00 € Hosting x 3 meses 2085€
Transportes 3500€
SIM prepago 1500 €

FIGURA 8. PRESUPUESTO (ELABORACION PROPIA PLANTILLA EXCEL)
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7.2 MONETIZACION Y VIAS DE FINANCIACION

Para una produccion independiente, que empieza de cero con una duracion finita
acotada a seis episodios, resulta mas realista emitir en abierto y aspirar a
monetizar el trabajo una vez puesto en marcha el pédcast. No obstante, dado
que el Plan Starter de iVoox que hemos elegido ofrece la posibilidad de recibir
donaciones de oyentes, afiadiriamos esa opcion aun manteniendo los capitulos

gratuitos.

En el caso de cumplir los requisitos de la plataforma, incluiremos Sin Aditivos en
el marketplace de publicidad de iVoox, AdVoices, formula que no implica gastos
y nos abre una posibilidad de monetizacion, condicién esta no esencial para la

puesta en marcha del proyecto.

7.3 PLAN DE FINANCIACION: PROPUESTA DE SOSTENIBILIDAD
ECONOMICA

Este pddcast se concibe como una fase experimental de tres meses de duracion
durante la cual comprobaremos nuestra capacidad de crear comunidad,
revisaremos los indices de audiencia, los posibles ingresos y conoceremos las
preferencias tematicas del publico. Dependiendo de la respuesta obtenida,

tomariamos o no la decision de continuar con un proyecto sostenido en el tiempo.

Como principal opcién en el caso de continuar, abordariamos una segunda etapa
enfocada al branded content en el que utilizariamos la primera época de Sin

Aditivos como complemento al dosier de competencias profesionales.

Ademas de formar parte de AdVoices, estudiariamos la posibilidad de buscar
patrocinios locales. La zona cuenta con multitud de compafias de gran
capacidad economica (Cepsa, Acerinox, Vopak, Indorama, Maersk), con
entidades empresariales como la Asociacién de Grandes Industrias (AGI) o la
Camara de Comercio, ademas de administraciones publicas: ayuntamientos,
Mancomunidad de Municipios del Campo de Gibraltar, Puerto de Algeciras, etc.,

como potenciales patrocinadores.
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8. CONCLUSIONES

La convergencia a expensas del ecosistema digital y del crecimiento del
smartphone ha propiciado un nuevo concepto de difusion del audio: el pédcast,

con sus propias reglas, narrativa y publicos.

Su gran popularidad y la facilidad para elaborar y lanzar este tipo de formato lo
convierten en una excelente opcion para la especializacion. De otro lado, existe
una necesidad de dotar a la comunicacion de referentes veraces, a través de
espacios en los que prime el analisis entendible y sosegado, por encima del
titular llamativo y la noticia sin contexto. Ademas, la uniformidad de contenidos
gue, a veces, imponen los grandes productos comunicativos globales, obvian
determinados temas locales perfectamente abordables a través de un podcast

gue, como Sin Aditivos, se circunscribe a un area geografica delimitada.

Los objetivos planteados con la puesta en marcha del proyecto responden a la
necesidad de conocer el entorno mas proximo. Sus aspiraciones son involucrar
a la ciudadania en la preservacion medioambiental y ofrecer del Campo de
Gibraltar unos contenidos alejados de la negatividad con la que habitualmente
se le relaciona. Estas metas pueden llegar a cumplirse con la seleccion de temas
tratados en el episodio piloto y en la planificacion de la temporada, ya que cubren

un amplio espectro de asuntos diferentes, tratados con especialistas.

Si bien supone una carga de trabajo contar con un plantel de invitados
interesante y trabajar en la mejora constante de la edicién, no son estas tareas
las mas complicadas. La principal debilidad es no tener garantias de llegar a un
significativo numero de oyentes. Por tanto, a pesar de crear una imagen
corporativa y poner en marcha una campafa de difusion en redes sociales, nada
garantiza la aceptacién. Por ello, queda en el aire la continuidad o la

transformacién del pddcast hasta tener un minimo de respuesta de la comunidad.
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