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Esta campaña ha sido diseñada de manera que todas las 
piezas se complementan entre sí, aunque pertenezcan a 
diferentes canales.  Las piezas de exterior, por ejemplo, 
están pensadas para crear interés por la campaña entre  
nuestro público, y que acuda al blog, web o redes sociales 
en busca de más información. Por su parte, las piezas de 
redes sociales ofrecen una información más amplia, a la vez 
que también redirigen al blog. Los talleres buscan la 
fidelización y las acciones de guerrilla amplificar la 
repercusión de la campaña en todos los medios.  

La tipografía principal usada en todas las piezas y medios 
será Helvetica Neue, tipo de letra sans serif, que es muy 
similar a la utilizada por Desigual en su imagen corporativa. 

 

Como fuente secundaria, para usos auxiliares, se recurrirá a 
Tempus Sans ITC, de tipo caligráfica, desenfadada y con un 
carácter muy acorde a la filosofía de Desigual. 

  

Basado en el actual 
logotipo de Desigual, 
añadirá el «3R», como 
elemento identificativo   
de la campaña. 
Presentará variaciones  
cromáticas, en función 
de las necesidades  
de las gráficas. 

Para esta campaña se ha adaptado el claim  «la vida es 
chula!», y se ha incluido un titular que invita a unirse al 
movimiento Desigual3R. 
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3R/Corner. 

Bajo esta denominación 
encontraremos los 
espacios dedicados en 
tienda a la recompra y 
exposición  de ropa 
usada. Contará con los 
elementos gráficos 
distintivos de la campaña, 
y será visible desde 
cualquier punto de la 
tienda, siempre que esto 
sea posible. En caso 
contrario, se instalarán 
señales indicadoras de su 
ubicación. 
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 Pieza 3R diseñada para MUPIs.  

Elaborada íntegramente con telas provenientes de 
prendas desechadas y retales y restos de fábrica.  
Las diferentes letras están cosidas, si presentan 
estampado, o bordadas, si son lisas. El color del hilo 
utilizado se ha adecuado en cada caso a la gama 
cromática del estampado de la letra en cuestión. 
Por su naturaleza, no existirán dos piezas iguales. 
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  Lona gigante 3R.  

Salvo la tela negra que sirve como base, el resto 
de la lona está elaborada con telas provenientes  
de prendas desechadas y retales y restos de  
fábrica, siguiendo las mismas directrices que  
en el caso de la pieza anterior. 
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Newsletter.  

Se enviarán con frecuencia, anunciando los 
diferentes eventos y promociones de la 
campaña.  Así, no solo informamos a 
nuestra clientela, sino que damos peso a 
nuestra campaña y los valores que 
propugna, promovemos la fidelización y 
generamos un incremento en las ventas, 
gracias a las promociones y descuentos 
ofrecidos en cada envío.  
Como valor añadido, aumentamos el tráfico 
de nuestro blog 3R, gracias a los enlaces 
que se incluyen en el email. 
 
 

Efecto WOW, con código descuento 
exclusivo para miembros del Club 

Imagen animada, que va 
alternando diferentes gráficas 
relacionadas con la campaña. 

Mensajes persuasivos, donde se 
presenta la acción propuesta. 

Enlaces al blog 3R, con icono de CTA, para 
gestionar la reserva. De esta manera, 

generamos tráfico en nuestro blog. 

Datos de contacto; enlaces a las redes 
sociales de la marca y a los textos legales

 y de gestión de la LOPD. 

Remitente y asunto persuasivo. 

Enlace para visualizar en navegador. 
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Posts y reels en redes sociales.  

Se hará un uso intensivo de los perfiles de la marca en redes 
sociales. A diario, se realizarán publicaciones con contenidos 
relacionados con la campaña: tips de reciclaje de ropa, 
sorteos, anuncio de eventos, etc. En todo momento se buscará 
la respuesta de nuestro público, ya sea en forma de reacción, 
comentario o publicación relacionada, como vía para 
aumentar el engagement  de dichas cuentas y extender el 
movimiento Desigual3R y sus actividades.  
Se utilizarán con profusión diferentes hashtags, con vistas a 
darle más entidad y alcance a las publicaciones. 
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Banner. 

Se representa en este caso 
un banner rich media, con 
medidas de 1080x225 px 
(horizontal 4x1 billboard, 
según la clasificación de la 
IAB). Incluye un vídeo de la 
campaña, y un enlace con 
CTA al blog Desigual3R. 
Nuevamente, creamos 
expectación y generamos 
tráfico hacia nuestra web. 

Google Ads. 

Anuncio para buscadores, 
dedicado a la campaña. 
Las palabras clave a las 
que estará asociado 
responderán tanto a 
términos relacionados con 
la marca, como con la 
sostenibilidad en la 
industria textil.  
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Spot 3R. 

Audiovisual de campaña, 
confeccionado a partir de 
vídeos de campañas anteriores 
de Desigual. Precisamente en 
ello se basa en parte la 
repercusión que se espera del 
mismo. En las imágenes 
aparecen looks, acciones y 
personas de todo tipo, cada una 
con su rasgos característicos, 
ya que en esta campaña las 
protagonistas son las personas. 

Puede visionarse en: 
https://youtu.be/nMqaCn5fgXA 
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