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Abstract

Aquest Treball de final de grau, recull el procés de treball 
d’edició d’una revista dedicada a la gràfica compromesa 
amb la transformació social, anomenada ArtefacteG. 

Aquest document descriu el procés de treball per dis-
senyar el primer número de la revista, detallant les di-
verses fases que van des de la conceptualització inicial 
fins al desenvolupament de la marca i la identitat de la 
revista, així com el procés de disseny del producte final. 
L’objectiu cercat és dotar la publicació d’una alta quali-
tat gràfica i continguts que facin reflexionar en l’àmbit de 
l’art i el disseny.

S’ha considerat necessària l’existència d’una revista que 
tractés la implicació social i política de persones vincula-
des al món del disseny gràfic, l’art i la creativitat perquè 
actualment no existeix cap altra publicació al nostre país 
que reculli aquestes experiències.

Paraules clau:
Disseny editorial, Gràfica política, Disseny social, Revista, 
Disseny gràfic, Moviments socials

This Bachelor’s thesis documents the process of publis-
hing a magazine dedicated to socially engaged graphics, 
named ArtefacteG. 
  
This document outlines the workflow for designing the 
first issue of the magazine, detailing the various stages 
from initial conceptualisation to the development of the 
magazine’s brand and identity, as well as the final pro-
duct design process. The aim is to provide the publica-
tion with high graphic quality and thought-provoking 
content in the field of art and design. 
  
The existence of a magazine that addresses the social and 
political involvement of people related to the world of 
graphic design, art and creativity, has been considered ne-
cessary. Because there is currently no other publication in 
our country that brings together these experiences.

Keywords:
Editorial Design, Political Graphics, Social Design, Magazi-
ne, Graphic Design, Social Movements
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1. DEFINICIÓ I PLANIFICACIÓ
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1.1. Introducció

Els dissenyadors i dissenyadores moltes vegades no 
som conscients que els projectes que desenvolupem 
professionalment afecten d’una forma o altra a la socie-
tat. Victor Papanek va posar en qüestió la integritat del 
disseny en el seu llibre Design for the Real World (1971). 
La seva sentència és contundent “Hi ha professions més 
pernicioses que el disseny industrial, però són poques i 
només una d’elles és més hipòcrita, el disseny publici-
tari, que vol convèncer la gent de comprar coses que no 
necessita amb uns diners de què no disposa i amb la in-
tenció d’impressionar gent a qui no li importa”. Papanek, 
ens alertava sobre les conseqüències no desitjades del 
disseny i la seva responsabilitat social. Un llibre escrit fa 
més de cinquanta anys que avui en dia continua igual de 
vigent. 

L’activisme gràfic, doncs, no és un fenomen nou, la his-
tòria del disseny està plena de casos en què artistes i dis-
senyadors han aportat el seu granet d’arena reclamant 
millores socials o alçant la veu contra les injustícies a tra-
vés de les seves obres gràfiques. 

Durant la Guerra Civil Espanyola, diversos artistes van 
posar la seva creativitat al servei de la República i en 
oposició al cop d’estat liderat per Franco. De la mateixa 
manera succeïa a Alemanya, on artistes dadaistes com 
George Grosz o John Heartfield creaven fotomuntatges 
en contra de Hitler i el nazisme. Trobem innumerables 
exemples que van des de l’autoorganització a París dels 
estudiants de Belles Arts a l’any 1968 mitjançant l’Atelier 
Populaire, amb la seva col·laboració en l’elaboració de 
cartells. Fins al disseny impactant dels Black Panthers als 

“Muchos son los que llevan dentro de sí la in-
dignación, pero son pocos los que logran en-
contrar los medios de lucha apropiada. Su arma 
era el grafismo.”   

Heiri Strub

Estats Units, la creació de símbols com el de la pau en el 
context del desarmament nuclear i les accions de les fe-
ministes activistes Guerrilla Girls reclamant més presèn-
cia de dones artistes a les galeries d’art, entre moltíssims 
d’altres.

Actualment, trobem exemples similars arreu del món. 
Molts impulsats des de l’altruisme, on dissenyadors i ar-
tistes fan servir la seva capacitat creativa per oferir una 
llum d’esperança a la societat en la qual vivim. Aquest 
compromís es manifesta a través de múltiples discipli-
nes, com el grafiti, el muralisme, el cartellisme, la confec-
ció de roba entre d’altres, fent ús d’eines molt diverses, 
des de les més tradicionals fins a les últimes tecnologies 
digitals.

Des de fa anys aquest és un tema que em motiva i he 
provat d’incorporar uns principis ètics i activistes en la 
pràctica del meu disseny, sent molt exigent en els pro-
jectes en què participo. Al grau he trobat que en moltes 
assignatures aquests aspectes s’incentiven i es tenen en 
compte, per això he pensat que podria ser interessant 
desenvolupar un projecte que tingués a veure amb el 
disseny compromès.

La meva elecció ha estat la maquetació d’una revista 
periòdica dedicada al disseny compromès i social, con-
sidero que podria omplir un buit existent actual, ja que 
són poques les publicacions que existeixen. Aquesta pu-
blicació, podria esdevenir també un punt de partida per 
la creació d’una comunitat de dissenyadors pel canvi, és 
una idea que em sembla potent i encoratjadora.
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1.2. Descripció

L’art i el disseny amb un enfocament en el canvi social 
seran el nucli d’una publicació d’alta qualitat gràfica. 
Aquesta revista, de periodicitat trimestral, abordarà in-
formacions i projectes centrats en l’art, el disseny i la 
comunicació, tots amb l’objectiu de sensibilitzar la so-
cietat en diversos àmbits, com el feminisme, la defensa 
del territori, l’antiracisme, els drets socials, les migracions, 
entre d’altres.

Per a la revista, es desenvoluparà una identitat corporati-
va única, inspirada en elements del disseny compromès 
d’arreu del món. Aquesta identitat serà altament reco-
neixible i reflectirà els valors i la diversitat del disseny 
social. 

La publicació inclourà una àmplia gamma de tècniques i 
expressions artístiques, que comprenen des del disseny 
digital i editorial fins a la comunicació social, serigra-
fia, estampació, muralisme, art urbà i grafiti, il·lustració, 
cartellisme, disseny de roba i moltes altres formes 
d’expressió creativa. 

A cada número, els lectors podran explorar diverses sec-
cions, incloent-hi entrevistes amb dissenyadors impli-
cats socialment, ressenyes de llibres rellevants i oportu-
nitats per connectar dissenyadors i artistes. Així mateix, 
hi haurà articles que posaran en relleu projectes socials 
d’interès.

En el procés de confecció i impressió, es tindran en 
compte els principis de l’ecoedició. Això implica l’ús de 
paper reciclat i certificat FSC per minimitzar l’impacte 
ambiental de la publicació. A més, es donarà preferència 
a empreses de distribució d’economia social i solidària, 
amb l’objectiu de reduir l’impacte ambiental i beneficiar 
la comunitat local.

Se cerca que sigui una publicació que no vagi exclusi-
vament destinada a professionals de l’art i del disseny, 
sinó que sigui un projecte de divulgació gràfica per a un 
espectre ampli de la societat. Atractiva tant per a gent 
jove com per a gent d’edat més avançada. El nexe d’unió 
entre aquests serà l’interès per l’art i el disseny i la cons-
ciència social.

A més de ser una plataforma de difusió, es pretén con-
vertir-la en un punt d’encontre per a dissenyadors, artis-
tes i activistes, on es generin sinergies i col·laboracions 
futures per a campanyes i projectes que promoguin el 
canvi social i la justícia.



Jordi Padró i Farré · U
na revista  per a la transform

ació social
Treball Final de Grau · D

isseny i creació digitals

8

1.3. Objectius

Aquests són alguns dels objectius que s’han definit, tant 
pel que fa a la publicació com a nivell personal.

Aconseguir una revista, d’alta qualitat, gràficament po-
tent i atractiva als lectors
Que pugui esdevenir espai de referència de la comuni-
tat d’artistes i dissenyadors implicats socialment. Alhora 
que permeti posar en pràctica tècniques i aprenentatges 
assolits durant el grau.

No es pretén que vagi exclusivament destinada a profes-
sionals de l’art i el disseny, per això, es farà servir un llen-
guatge assumible per qualsevol persona, sense necessi-
tat de tenir molts coneixements o experiència prèvia en 
el món de l’art o el disseny. D’altra banda, la idea és acon-
seguir una publicació intergeneracional, que sigui capaç 
d’atreure tant el públic jove com al d’edat més avançada.

Definir una estructura, maquetació i gràfica corporativa 
pròpia
Per tal que sigui possible publicar-la amb una freqüència 
trimestral, deixant definides les estructures de les sec-
cions, apartats habituals i tots els elements gràfics que 
es puguin arribar a utilitzar en les següents entregues de 
la publicació.

Explorar la diversitat del Disseny Social
S’investigarà una àmplia varietat de tradicions gràfiques i 
llenguatges visuals d’arreu del món, destacant la diversi-
tat del disseny social. Es vol proporcionar als lectors una 
visió global, que inclogui tradicions gràfiques, metodolo-
gies pròpies d’alguns llocs del món 

Gestionar de manera efectiva un procés creatiu que 
abasti tot el cicle
Des de la concepció inicial fins a la publicació final de 
la revista. Això implica més enllà de la maquetació i el 
disseny, l’elecció de continguts de qualitat, la realització 
d’entrevistes a persones rellevants i marcar la línia fi-
losòfica de la publicació.

Fomentar una xarxa sòlida de col·laboradors i lectors. 
Aquesta serà una comunitat dinàmica que comparteix 
una passió comuna pel disseny social i l’art amb un pro-
pòsit, obrint les portes a oportunitats de col·laboració i 
connectant a persones amb objectius similars.

Promoure la reflexió social
A través dels continguts, seleccionats amb cura, se cer-
carà estimular la reflexió social entre els lectors. Es vol 
que es plantegin preguntes i desafiïn les normes esta-
blertes, incentivant així el pensament crític.
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1.4. Metodologia 

Després d’establir els fonaments i la motivació del projec-
te, caldrà definir una metodologia que permeti la divisió 
de les tasques en diferents etapes clarament definides. 

Fase 1. Definició i planificació

En aquesta fase es posen les bases del Treball de Final 
de Grau (TFG).

Introducció
Es planteja la raó per la qual s’ha escollit aquest projecte.
 
Definició
Exposició de tal com serà la publicació que es vol obte-
nir, esmentant-ne els detalls més importants i algunes 
de les tasques que caldrà realitzar durant el transcurs del 
TFG.

Objectius
Es defineixen els objectius principals que tindrà el pro-
jecte, tant pel que fa a la publicació com a objectius 
personals.

Recursos
Es llisten els recursos necessaris per desenvolupar el TFG.

Calendari de planificació
Es posen sobre calendari totes les accions que cal des-
envolupar, per tal de fer viable el procés de confecció de 
la publicació. Es farà servir Excel per tenir un planell ge-
neral de la planificació i veure globalment els avanços o 
rectificacions que cal fer a través d’un diagrama de Gantt 
i Asana per tal de fer un seguiment diari de les dates límit 
de cada tasca.
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Fase 2. Anàlisi I Investigació

Aquesta fase serà fonamental per establir les bases sòli-
des del projecte de la revista. Durant aquesta etapa, es fa 
una àmplia recerca i anàlisi per recopilar informació clau 
i orientar el disseny i el contingut de la publicació. Les 
següents tasques descriuen com s’aborden aquestes ne-
cessitats de recerca.

Entrevistes altres experiències
D’entrada es contactarà amb diverses persones del món 
del disseny social i de l’ecoedició per tal d’aprendre de 
la seva experiència i rebre’n consells tant filosòfics com 
tècnics. 

Anàlisi publicacions similars
Mitjançant el Benchmarking s’analitzaran les característi-
ques d’altres projectes similars, comparant-los entre ells 
i buscant elements que puguin enfortir la proposta de la 
revista.

Detectar el públic objectiu
S’utilitzarà el mètode Persona (User persona) per tal 
d’identificar les necessitats i objectius que tenen els pos-
sibles lectors de la publicació. Potser es crearà més d’una 
persona per tal de tenir una visió àmplia, tenint en comp-
te que es dirigeix a un públic amb certa diversitat.

Cerca de referències visuals
Es faran servir tan Behance, com Pinterest per cercar re-
ferències que encaixin amb una publicació com la que 
s’està desenvolupant i es guardaran en carpetes especí-
fiques del tema dins de les mateixes aplicacions. Poste-
riorment, s’escolliran les que semblin més adequades i 
s’afegiran a un Moodboard.

Anàlisi de contingut
A partir de la informació obtinguda en aquest procés, 
s’analitzarà mitjançant un DAFO les millors opcions per 
desenvolupar la publicació de la forma efectiva. I se’n 
traurà unes conclusions de cara treballar la proposta.
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Fase 3. Ideació

Aquesta fase es defineix individualment com serà cadas-
cun dels elements que formaran part de la revista, abans 
de passar a la fase de disseny i desenvolupament.

La proposta
Elaborar la proposta de la revista d’acord amb les dades 
recollides fins a aquest punt.

Naming de la revista
Generació de propostes de noms, conceptes i idees mi-
tjançant la tècnica d’associació lliure d’idees i una pluja 
d’idees virtual. Posteriorment, selecció de les opcions 
més adequades. A més, es realitzarà una enquesta entre 
possibles usuaris per avaluar les preferències.

Creació de la marca
Definir el logotip de la publicació i totes les seves variants 
necessàries, tant per a la publicació com per l’ús en altres 
formats i en tots els materials promocionals que es deci-
deixi utilitzar en les campanyes de promoció

Definir to i estil editorial
En base l’anàlisi del sector i en la revisió d’altres publica-
cions amb aspectes gràfics destacats, es determinarà el 
caràcter i l’estil editorial de la revista.

Composició de la revista
Amb tota la informació gràfica aconseguida en l’anàlisi i 
fent ús dels recursos de diferents assignatures del grau 
i de llibres especialitzats en disseny editorial, es co-
mençaran a definir els diferents elements que compon-
dran la revista, tant en l’àmbit gràfic com en l’estructura 
compositiva. Aquests són els aspectes que es tenen en 
compte.

• Portada (Capçalera/logotip, titulars de portada, es-
lògan de la publicació, número/data).

• Interior (Títols, composició, ús fotografic).

• Articles i seccions (Les diferents seccions i l’aplicació 
gràfica de cadascuna).

• Identitat visual (Tipografies, gamma cromàtica, ele-
ments visuals, imatges, format, composició).
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Fase 4. Generació

Aquesta fase implica diverses tasques essencials per 
donar forma al projecte editorial. Bona part d’aquestes 
també serviran de guia per a pròximes entregues de la 
publicació. 

Llançat dels continguts
Es definirà digitalment la paginació de l’estructura de la pu-
blicació. També es farà un llançat físic a les parets de l’estudi 
per poder observar amb millor detall la disposició de les di-
ferents pàgines, seccions i apartats de la publicació.

Retícula de la revista
A partir d’esbossos manuals, es desenvoluparà una ma-
queta digital en Indesign per tal de tenir una estructura 
definida a l’hora de dissenyar la publicació.

Definició del contingut
Títols, entradetes, caixes de text, peus d’il·lustració.

Determinar jerarquies tipogràfiques
Escollir les tipografies definitives i definir l’estructura 
jeràrquica per cadascun dels apartats de la revista. 

Elaboració de continguts
El procés d’entrevistes, l’encàrrec, la recepció i la redac-
ció d’articles, així com la gestió de les fotografies i els 
elements gràfics que hi apareixeran… Es generaran una 
carpeta principal i diverses subcarpetes a Google Dri-
ve per mantenir-ho ben organitzat i accessible des de 
qualsevol dispositiu. Quan sigui necessari retocar alguna 
imatge o element gràfic, s’emprarà Adobe Photoshop o 
Illustrator.

Maquetació publicació
Mitjançant l’ús d’Adobe InDesign, s’aplicarà la composi-
ció definida per a la publicació i s’incorporaran tots els 
continguts que han de figurar-hi.

Paginació portada i contraportada
Disseny de la portada i contraportada amb Adobe InDe-
sign, incorporant tots els elements definits en el procés 
d’ideació.
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Fase 5. Entrega publicació

S’entrega la publicació ja acabada en dues versions: una 
amb retícula i una altra sense, amb l’objectiu de mostrar-
ne l’estructura compositiva.

Fase 6. Memòria i conclusions
 
Es recopilarà tota la documentació i informació relati-
va al procés de creació de la publicació, des de la seva 
primera fase fins a la fase final. En aquest punt, es rea-
litzaran les correccions necessàries i es redactarà tota la 
informació que es consideri essencial comunicar i que 
no s’hagi abordat prèviament.

Fase 7. Exposició i defensa 

En aquest punt, es formalitza la materialització de tot el 
treball fet durant les fases anteriors. 
S’establirà un guió per a la presentació del TFG, destacant 
els aspectes claus del procés i exposant-ne els resultats. 
Les presentacions es gravaran en un espai prèviament 
seleccionat i es farà ús d’una càmera digital, un trípode i 
un micròfon.

Després, s’atendran les preguntes formulades pel tribu-
nal d’experts.
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1.5. Recursos

Dedicació a l’assignatura

20 hores a la setmana

Programes i aplicacions

Excel / Asana 
Per a la gestió del seguiment de la planificació, s’utilitzarà 
Excel per tenir una visió general del calendari, mentre que 
Asana es convertirà en una eina per a un control detallat 
de les dates i un seguiment accessible des de dispositius 
mòbils. Aquesta combinació permetrà un seguiment ex-
haustiu i adaptable a les necessitats del projecte.

Google Drive / Google Docs
Gestió de la bibliografia, emmagatzematge d’imatges i 
recursos gràfics, recol·lecció d’idees, redacció dels con-
tinguts de la memòria.

Pinterest / Behance
Seguiment de tendències, perfils i taulers interessants. 
Emmagatzematge d’elements gràfics.

Adobe Creative Suite 
Photoshop, pel retoc i preparació d’imatges per la pu-
blicació. Illustrator per la creació de logotip, elements 
d’imatge de marca. Indesign per la maquetació de la re-
vista. Premiere per l’edició del vídeo

Eines gravació del vídeo

Càmera digital. Trípode. Micròfon pòdcast. 

Recursos d’aprenentatge de la UOC. Assignatures.

Projecte I
Projecte II
Producció digital
Cultura visual
Direcció d’art
Taller de forma i composició
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1.6. Calendari de planificació

Es realitza un diagrama de Gantt per tal de fer el segui-
ment de les tasques previstes pel procés de creació de 
la publicació.

Les tasques s’han integrat a Asana amb l’objectiu de fa-
cilitar el seguiment de les tasques que s’aproximen a la 
seva data de finalització. Aquest és l’enllaç:

https://app.asana.com/share/uoc/revista-grafica-social
/946429991738625/9735f2f8ffb5904c901a59dd2fefe91f
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2. ANÀLISI I INVESTIGACIÓ
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2.1. Entrevistes a d’altres experiències

Durant la fase d’anàlisi i investigació, s’han realitzat entre-
vistes amb dues persones que treballen o tenen coneixe-
ments que poden aportar elements de millora o enfoca-
ments interessants per a la creació de la revista.

Amb l’objectiu de crear una publicació respectuosa amb el 
medi ambient, s’ha seleccionat Jordi Panyella, que és mem-
bre de l’Institut d’Ecoedició de Catalunya i també exerceix 
com a editor a l’Editorial Pol·len Edicions. Aquesta editorial 
té una col·lecció anomenada De l’ull al dit, en la qual han 
publicat diversos llibres sobre gràfica, muralisme, cartellis-
me i fotografia social.

La segona persona amb la qual hem mantingut una con-
versa és Edu Vidiella, que és dissenyador gràfic i formador. 
Està implicat en el projecte de memòria gràfica Pugesa i és 
responsable del disseny de la col·lecció de llibres del Centre 
d’Estudis d’Unitat Popular, que ha estat guardonada amb un 
premi Laus de Bronze 2023 a la millor publicació periòdica.



Jordi Padró i Farré · U
na revista  per a la transform

ació social
Treball Final de Grau · D

isseny i creació digitals

18

Entrevista-conversa amb Jordi Panyella

Segons el llibre de l’Institut de l’Ecoedició el 13% dels 
dissolvents utilitzats es fan servir en impremtes? No se-
ria millor, doncs, apostar publicacions digitals?
Si el tema és minimitzar l’impacte ambiental, perquè el 
d’una publicació digital sigui menor que una en paper 
s’hauria de llegir 33 llibres cada any anys de 360 pàgines en 
un dispositiu que et duri quinze anys, perquè cal tenir en 
compte la vida útil de l’aparell.

Si que hi ha gent que llegeix molts llibres, però no hi ha cap 
dispositiu electrònic que duri aquest temps.

Tot i això, nosaltres defensem que el món digital i el món 
analògic-paper estan per conviure i per col·laborar, depèn 
del que vulguis fer la resposta serà “fes-ho en paper o fes-
ho en digital”. Imagina el cas de la revista d’una escola, és 

una comunitat limitada, que es troben sempre en un lloc fí-
sic, és molt fàcil de distribuir et diria, doncs fes-ho en paper.

També cal tenir en compte, el que s’està parlant ara, que la 
gent que llegeix en pantalla no reten tant la informació i 
també el que se’n diu el colonialisme digital, és a dir, el que 
és digital està bé, però no pel fet que es pugui fer en digital 
s’ha de fer en digital. Per exemple, la revista de Greenpeace 
en digital no la llegeix “ni cristo”.

La revista que es vol crear, té la vocació també de ser 
un objecte, més enllà de ser una publicació. Ben tre-
ballada en l’àmbit gràfic, que tingui en compte criteris 
d’ecoedició i que puguis anar a agafar-lo a una estanteria.
Què es pot tenir en compte en el procés de disseny? Una 
de les coses que he llegit és que cal buscar que hi hagi el 
mínim d’espais en blanc possible per evitar malbaratar 
paper.
Quan vam fer tot el càlcul, vam fer una anàlisi del cicle 
de vida que és agafar un llibre imprès en òfset i en digi-
tal i calcular tots els materials i tots els processos, quin 
té major impacte. L’impacte més gran és el tema del pa-
per, la primera decisió que ha de prendre el dissenyador 
pensant en l’objecte és pensar quin paper farà servir. Aquí 
hi ha dos criteris fonamentals, és millor fer servir paper 
100% reciclat i en tot cas ha de ser paper certificat FSC. 
Després per impacte hi ha el tema de la distribució, has 
de fabricar la publicació a prop del territori on es distri-
buirà, suposo que serà una revista en català, per tant, has 
d’imprimir-lo als Països Catalans. 

A l’hora de de fer servir tintes i així?
Si tu treballes amb impressió òfset, hi ha unes tintes en què 
els olis són d’origen vegetal, les recomanem per davant de 
les que tenen olis minerals. Hi ha tintes que es diuen “uvi-
let” que són les menys amigables ambientalment.

Quan vas tu a una impremta quins criteris els has de do-
nar? M’agradaria que les tintes fossin vegetals, que els 
papers fossin reciclats i tinguessin el certificat FSC… 
Quines altres coses els has de demanar?
Els has de preguntar amb quines màquines treballen, per-
què en funció de la màquina has de decidir la mida de la 
revista per generar el mínim de residu.

Sí, conec els estàndards DIN A, però m’agradaria fer una 
publicació que quedés entre un DIN A4 i un DIN A5, hi ha 
possibilitats de fer alguna cosa que no malbarati paper i 
estigui en una mida intermèdia.
Hi ha una mida intermèdia que és 17x24cm, que nosaltres 
(Pol·len Edicions) hem fet servir bastant, pels còmics del 
Procés de Burgos o el Transitem, la revista de Crític, són 
d’aquesta és la mida. 

Imagino que també hi ha l’opció de treballar per plecs 
per tal de deixar-ne alguns que no vagin a quatre tintes 
mirant pel tema de la sostenibilitat, no?
Sí, això és molt interessant i això t’ho dirà l’impressor en 
funció de les màquines que tingui. Tens l’opció de fer al-
guns plecs a una o un parell de tintes, fer servir menys 
tintes farà que la publicació tingui menys petjada eco-

De Pol·len Edicions i de l’Institut de l’Ecoedició
Dimecres 25 d’octubre de 2023
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lògica. Estalviar tinta és un criteri important. Has de te-
nir en compte que les planxes es fan per plecs, per tant, 
d’assegurar que tot el plec tingui el mateix nombre de tintes.

També he vist que recomaneu un altre tipus de trama 
d’impressió en quadricromia per estalviar tinta, com va 
això?
Hauràs llegit trama estocàstica, que també se li pot dir 
sistema UCR, és un sistema d’estalvi de tinta quan has 
d’imprimir en quadricromia en òfset. Són criteris que no 
poden anar renyits amb l’objectiu de qualitat del dis-
seny gràfic, si no és agradable a la vista no es llegirà, per 
tant, no tindrà sentit. L’estalvi de tintes és rellevant, però 
no ha d’afectar la qualitat gràfica, el dissenyador ha de 
treballar perquè tot sumi. L’estalvi en aquest cas vindrà 
d’intentar minimitzar l’ús de tintes quan no cal, minimit-
zar l’ús de pastilles quan no cal i evitar l’ús de revistes no 
metal·litzades.

Hi ha alguna tinta, d’aquestes que normalment van a 
portada, que fan efectes metàl·lics que no sigui nociva?
Tu pensa que totes les tintes són nocives, la menys nociva 
és la d’olis d’origen vegetal, però pel que fa a toxicitat mai 
podrem parlar de tintes ecològiques. Si en la coberta dels 
llibres o revistes infantils es posa molt aquest tipus de 
tintes “brilli-brilli”, que són aquestes tintes amb un plas-
tificat brillant, això ho fan per cridar molt l’atenció. Hi ha 
una manera de cridar l’atenció sense fer servir aquestes 
tintes? Doncs això és el repte del dissenyador.

És millor que els papers no siguin setinats?
Sí, és millor, sempre és preferible no afegir elements al 
paper, però clar, si és una revista gràfica, et diria que és 
possible que llueixi més amb paper setinat. En tot cas 
el que et deia, si decideixes fer-lo servir perquè t’aporta 
més al disseny has de buscar la forma de generar menys 
impacte ecològic en altres elements…

El tema de les tirades, entenc que cal ajustar les tirades 
al màxim. Quin consell donaries per no imprimir de més 
o de menys?
Sent una revista, que normalment funciona per subscrip-
cions, el consell seria fer una planificació de “necessito 
200 o 300 subscriptors”, pensar on es vol distribuir i de-
penent dels llocs imprimir el doble o una tercera part de 
més. Tenint en compte que hi ha una sobresaturació de 
revistes i una progressiva desaparició de punt de venda, 
col·locar la teva revista als quioscos i que es vegi és molt 
complicat.

També hi ha l’opció de fer un micromecenatge per fer el 
primer número i a partir de llavors funcionar via subs-
cripció.

Creus que pots donar algun consell que creguis que pu-
gui ser útil per la revista, també des del teu vessant com 
a editor de Pol·len Edicions?
L’any passat vam crear l’Institut de l’ecoedició de Cata-
lunya que és una cooperativa on les entitats, impremtes 
o qui sigui s’associen, utilitzen la calculadora d’impacte 
ambiental del llibre o de la publicació. Si compleix els 

tres requisits fonamentals que són: producció local, pa-
per certificat i càlcul de la petjada ecològica li donem el 
segell de l’ecoedició. Això és una cosa que no existeix a 
cap altre lloc del món. I la Generalitat ens està donant 
bastant suport per fer això. Crec que la revista hauria de 
tenir aquest segell.

Donat el contingut de la revista, haureu de parlar amb 
els gremis, els d’arts gràfiques i els d’editors. Perquè crec 
que és una revista que pot interessar molt també al propi 
sector, les escoles de disseny per descomptat. Més que 
començar pels quioscos, fer presentacions a escoles de 
disseny, demanar articles al professorat… i també aneu 
a veure el Museu del Disseny. Exactament la publicació 
serà de disseny polític?

Bé, no sé ben bé com definir-la, potser més com a dis-
seny compromès o disseny social, perquè poden sortir-
hi projectes i experiències més diverses.
Crec que és molt guai, teniu un públic que és el món 
del disseny, però també n’hi ha d’altres que són els de 
l’activisme social o el d’història. 

Moltes gràcies, crec que amb el que hem parlat podré 
desenvolupar un projecte molt més sostenible i hi haurà 
coses que potser no hauria tingut en compte abans i que 
ara sí. 
Ara t’enviaré un mail amb tres enllaços, dos articles molt 
curts sobre ecoedició, perquè allà hi ha xifres d’impacte 
ambiental a la indústria Catalunya i un sobre els 12 crite-
ris de l’ecoedició.

Entrevista-conversa amb Jordi Panyella
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Entrevista amb Edu Vidiella

Fa temps que estàs implicat a Pugesa, un projecte de 
memòria gràfica. Com és que vas decidir posar-t’hi i com 
valores l’experiència?
Vaig crear el compte Pugesa per tal de fer arribar a 
tothom allò que anava trobant per casa. Heu d’imaginar 
un edifici vell, amb mobles antics i parets empaperades 
al més pur estil Rococo. La casa es va acabar de construir 
l’any 1857 sobre uns terrenys que un avantpassat meu va 
comprar amb la desamortització de Madoz. La casa va 
ser una fàbrica de sabó, però a banda va ser també una 
escola-internat i pensió entre moltes altres funcions. 
En ser un edifici gran, durant la Guerra Civil hi vam tenir 
soldats republicans. Entre ells hi havia Valentín González 
(més conegut com El Campesino) que venia de la Batalla 
de Lleida. També va passar per casa Josip Broz Tito, qui 
anys més tard seria el Mariscal Tito de Iugoslàvia (suposo 

que vindria de pas per visitar als brigadistes iugoslaus). 
D’ell en conservem una ploma estilogràfica que va rega-
lar a la besàvia. Amb l’entrada dels nacionals, vam tenir 
soldats de la Legió Còndor (un d’ells es va enamorar de 
la meva besàvia i li anava enviant fotografies. Per sort va 
ser un amor no correspost, ja que la meva besàvia en tot 
moment li va deixar clar que no volia res amb ell). Així 
que cada vegada que succeïa algun fet rellevant en la 
història, a Casa Gelambí (casa meva) s’hi afegia una mica 
de gruix a aquesta pàtina formada per papers i elements 
que quedaven escampats per l’edifici. 

Jo no soc un col·leccionista, soc un recopilador. Quan vaig 
anar a estudiar disseny gràfic a Barcelona, vaig veure que 
el fet que s’hagués conservat tota aquesta documentació, 
era excepcional. Va ser llavors quan vaig pensar que se-
ria interessant poder fer aquest fons accessible a tothom. 
Cada element que anava publicant, juntament amb una 
descripció o anècdota, servia per impedir que aquelles 
històries que s’amagaven darrere es perdessin en l’oblit. 
Però el millor era que en diverses ocasions, la gent in-
teractuava i també explicava anècdotes. Així doncs, per 
partida doble el compte de Pugesa em servia per recupe-
rar aquella història, tan local com del nostre país.

Què vols dir quan dius que no ets un col·leccionista, sinó 
un recopilador? Quina diferència hi ha entre una cosa i 
l’altra.

Quan vaig començar amb 13 anys, no és que col·leccionés 
res en concret. Jo ho guardava tot, ja fossin monedes, fac-
tures, papers, joguets de llauna, etc. El que volia era re-
copilar tots aquells elements que apareixien a casa i que 
d’una forma o l’altra ajudaven a explicar la nostra història. 
Anys més tard he de dir que he anat comprant elements. 
No perquè col·leccioni sinó perquè m’ajuden a entendre i 
ampliar el que coneixem del nostre passat.

Creus que hi ha molta gent interessada en el tema de la 
memòria gràfica? Quin feedback tens dels teus segui-
dors?
No conec massa gent de la meva edat que hi estigui inte-
ressada. La majoria que conec amb aquesta sensibilitat, crec 
que els ve donada pel fet que son casos similars al meu, on a 
casa seva han trobat documentació a major o menor escala.

Pel que fa a la resposta dels seguidors, depèn molt. Pugesa 
no és un compte homogeni on sempre pengi documenta-
ció sobre la mateixa temàtica i això ho fa complex. Hi ha 
els fidels a qui els hi fascina qualsevol història, però també 
hi ha aquell públic puntual al qui sols li interessarà si penjo 
alguna cosa que tingui a veure amb la Festa Major, per posar 
un exemple.

Sigui com sigui, un tema que és interessant és que hi ha gent 
molt gran que m’escriu, comenta i ajuda a ampliar la infor-
mació. Malauradament, alguns d’ells al pas del temps ens 
han anat deixant.

Del projecte de memòria gràfica Pugesa
Dilluns 30 d’octubre de 2023
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Entrevista amb Edu Vidiella

De tot el que comparteixes a xarxes des dels perfils de 
Pugesa que és el que et funciona millor i per què?
Tot el que estigui relacionat amb la Guerra Civil té bona 
acollida. Trobo que per la gent que no ha estudiat història 
(entre la que jo m’hi incloc), tenim un interès especial pel 
fet que aquest conflicte el tenim més recent. Molts tenim 
records d’aquells avantpassats que va viure-la. En canvi, 
a públic general, no atraurà tant si faig una publicació so-
bre la Guerra del Francès o alguna Carlinada.

Així i tot, com no miro massa la repercussió que té, sem-
pre acabo penjant el que em ve de gust o el que tinc a mà.

Estic treballant en una revista de gràfica i art social, te 
n’he parlat ja una mica, la idea és fer un producte que 
arribi a un públic ampli, arribar més enllà de la gent que 
podria estar interessada en aquest tipus de publicacions. 
Quins consells em donaries, que creus que es podria fer 
per aconseguir-ho.
Penso que si ha de ser per un públic més general, no hau-
ria de mantenir una mateixa estètica i tipus de contin-
gut o apartats/seccions que si va dirigida a un públic més 
concret. Més que res perquè necessitem que es diferen-
ciï. Per aquest motiu penso que seria interessant inves-
tigar i comparar publicacions similars a la que volem fer 
i a partir d’aquí veure si ens interessa seguir una gràfica/
contingut similar o per la contra, diferenciar-nos-hi.

En la teva feina de dissenyador gràfic, afrontes sovint 
projectes de disseny editorial. De fet, et vas endur un 
Laus de Bronze per la col·lecció de les portades dels lli-
bres del Centre d’Estudis d’Unitat Popular. Com creus 
que hauria de ser el disseny de la revista, quins referents 
tindries en compte?
Tenint en compte que va adreçada a un públic general, 
penso que ha de ser un disseny net, organitzat i amb di-
versos nivells de lectura ben jerarquitzats. Necessitem 
que sigui coherent i que al llarg de la publicació editorial 
es mantingui per tal que el lector acabi connectant amb 
com està organitzada la publicació. També penso que ha 
de ser molt visual, amb una gran quantitat de material 
gràfic, siguin fotografies, infografies o qualsevol element 
que ens ajudi a fer-ho tot més entretingut. Ja per acabar, 
igual que amb la col·lecció de llibres del CEUP, penso que 
és necessari donar importància als acabats. El disseny no 
es queda sols en la maquetació. Cal tenir en compte els 
acabats: quin tipus de paper, quin gramatge, colors, aca-
bats, tècnica d’impressió... Aquests són alguns dels detalls 
que a primera vista ens farà destacar la nostra publicació.

Moltes gràcies, Edu crec que em farà molt profit tot el 
que m’has comentat..
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2.2. Anàlisi de publicacions similars 

S’ha analitzat mitjançant el benchmarking diverses pu-
blicacions semblants a la que es vol crear o que tenen 
una estètica o concepte similar als que es vol aconseguir. 

Les publicacions de temàtiques afins són Adbusters, una 
publicació internacional que planteja campanyes contra 
el consumisme i que es mostra molt crítica amb el món 
de la publicitat. També s’ha examinat la publicació esta-
tunidenca Signal que es dedica a publicar projectes inte-
ressants d’arreu del món en l’àmbit de la gràfica política i 
social i a realitzar entrevistes amb dissenyadors i artistes 
que dediquen la seva vida a l’activisme. 

S’han analitzat dues altres publicacions que es conside-
ren interessants pel seu disseny meticulós i per la seva 
forma de comunicar, que trenca amb la dinàmica de la 
majoria de publicacions convencionals. Una d’elles és la 
revista Panenka, dedicada al futbol, que ofereix articles 
que normalment no tindrien cabuda a la resta de publi-
cacions del món esportiu. A més, destaca pel seu treball 
en l’estètica. L’altra és El món d’ahir, una revista centrada 
en la història, que posa gran èmfasi en la narrativa i ofe-
reix articles d’excel·lent qualitat literària. També destaca 
pel seu disseny, que ha estat reconegut amb premis Laus. 

Aquestes quatre publicacions serveixen com a font 
d’inspiració per millorar la proposta i reforçar el concep-
te de la revista.

fig. 1

fig. 3

fig. 2

fig. 4
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Adbusters 

Periodicitat: Bimensual
Any de llançament: 1989
Números: 169
Idioma: Anglès (va existir versió en castellà fins 2012) 
Pàgines: 100
Preu: $ 14,95
Impressió: Òfset 
Finançament: Subscripció / Donacions
Format: 298 x 228 mm 
Editorial: Adbusters
Distribució: Internacional
Temàtica: Contrapublicitat i activisme
Lema: the journal of the mental environment

Adbusters és una publicació fundada el 1989 al Canadà. 
Finançada pels seus lectors i sense anuncis publicitaris, 
que debat i documenta l’erosió dels entorns físics i cul-
turals causada pel consumisme. 

Més enllà de la publicació, Adbusters és una organització 
especialitzada a crear contracampanyes de publicitat. 
Cerca la transformació de la societat a través de les seves 
accions publicitàries. 

També es plateja com una xarxa global d’artistes, escrip-
tors, músics, dissenyadors, filòsofs i antisistema que in-
tenten desafiar l’hegemonia cultural i utilitzen mètodes 
similars als de les estructures de poder per a qüestionar-
les. Adbusters també és coneguda per les seves campan-
yes internacionals, com Buy Nothing Day, Buy Nothing 
Xmas, Occupy Wall Street i TV Turnoff Week.

fig. 5
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Adbusters 

Jaron Rowan, en la presentació de la revista a Barcelona 
el 2019 va definir el seu llenguatge visual, com estètica 
de resistència i subversió visual. De fet, la composició de 
la revista es pot definir com a caòtica, no segueix cap re-
tícula compositiva concreta, influïda per l’estètica punk 
amb titulars fets a mà, imatges desgastades i textures 
grunge en algunes pàgines.

Pel que fa al cromatisme, tot i que és una revista a tot co-
lor, el negre és el més present a la publicació, moltes ve-
gades buscant l’efecte de fotocòpia amb imperfeccions.

La fotografia és un dels elements principals, moltes ve-
gades apareixent a pàgina sencera. En molts casos les 
imatges que apareixen són anuncis reals publicats a al-
tres revistes amb textos crítics al damunt.

Punts Forts: Estètica impactant, gran presència gràfica, 
llenguatge propi reconeixible.

Punts Febles: Molt desendreçada i recarregada, excés de 
textures i degradats, dificultat d’entendre on comencen i 
acaben els articles. 

Estructura de la portada Estructura de l’interior

Capçalera

La majoria de portades no segueixen una línia estètica definida

Element gràfic

3.600 millones de años de células simples

3.400 millones de años de estromatolitos, con actividad fotosintética

2.000 millones de años de células complejas (eucariotas)

1.000 millones de años de vida multicelular

600 millones de años de animales simples

570 millones de años de artrópodos (antecesores de los insectos, 

  los arácnidos y los crustáceos)

550 millones de años de animales complejos

500 millones de años de peces y protoanfibios

475 millones de años de plantas terrestres

400 millones de años de insectos y semillas

360 millones de años de anfibios

300 millones de años de reptiles

200 millones de años de mamíferos

150 millones de años de aves

130 millones de años de flores

65 millones de años desde la extinción de los dinosaurios

2,5 millones de años desde la aparición del género homo

200.000 años de humanos de anatomía moderna

25.000 años desde la desaparición de los rasgos neandertales de los fósiles
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Signal

Periodicitat: Anual-Bianual 
Any de llançament: 2010
Números: 8
Idioma: Anglès
Pàgines: 162-176
Preu: $ 14,95
Impressió: Òfset 
Finançament: Subscripció / Vendes
Format: 180 x 130 mm (5x7 polzades)
Editorial: PM Press
Distribució: Internacional
Temàtica: Art i gràfica política i social
Lema: A Journal of International Political Graphics 
and Culture

És una publicació editada als Estats Units d’Amèrica, en 
format de petit llibre d’una periodicitat que oscil·la en-
tre anual i bianual. Està dedicada a documentar i com-
partir projectes artístics, de moviments culturals de re-
sistència i lluites d’alliberament internacionals. 

Té com a objectiu superar la tendència estatunidenca 
de centrar-se només en obres d’art produïdes dins del 
país o exclusivament de països angloparlants. Té la vo-
luntat obrir-se a col·lectius i artistes d’arreu del món, 
tant a projectes actuals com recuperant-ne d’històrics 
amb un important interès social.

El seu contingut recull informació i entrevistes sobre 
art de carrer, pòsters polítics, còmics, fanzins, col·lectius 
artístics i articles sobre el paper sovint oblidat, però es-
sencial que tots aquests han jugat en les lluites arreu 
del món.

fig. 9
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Signal

És una revista a tot color,  tot i que no tenen uns colors 
corporatius definits. En part perquè la majoria d’imatges 
que hi apareixen són dels col·lectius i artistes dels quals 
es parla a la publicació.

La retícula sobre la qual treballa permet una composició 
molt senzilla en la majoria de pàgines a una sola columna 
de text, ja que la mida de la publicació fa complicat fer al-
guna composició diferent. En algun cas utilitzen dues co-
lumnes de text, però queden massa estretes, amb quatre 
o cinc paraules a cada línia. Com que tenen poc espai els 
punts i a part els comencen amb sagnat de primera línia, 
evitant així línies en blanc i podent afegir més informació 
a cada pàgina. Per aquesta mateixa raó pràcticament no 
existeixen espais en blanc en la maquetació.

Les imatges són l’element principal, ocupant pàgi-
nes senceres de la publicació, de fet hi ha casos en què 
l’article es limita a quatre o cinc pàgines i les fotos que 
l’acompanyen ocupen el doble d’espai.

La tipografia és un element secundari, fan servir una font 
serif pel text dels articles i varien les tipografies dels títols 
en cadascun dels articles. Pràcticament no existeix jerar-
quia tipogràfica.

Punts Forts: Format compacte, continguts interessants.
 
Punts Febles: Imatges massa petites per culpa del for-
mat, informació molt atapeïda, es fa un xic monòtona.

Estructura de la portada

Capçalera

EslòganElement gràfic

Número

Estructura de l’interior

In 1997, Carles Fontserè, a renowned Republican cartoonist and 
poster designer of the Spanish Civil War, was asked to make a 
poster for a local pro-independence group in Banyoles, Catalonia. 
Although Fontserè was retired and no longer accepting commis-
sions, the young activists were able to convince him to design a 
poster, not because they offered him money, but because they were 
asking for his commitment—a commitment he had assumed de-
signing revolutionary billboards during the Spanish Civil War. The 
result is the image of the grim reaper as worker, marching in front 
of the four bars of the Catalan flag, with a red star waving in the sky. 
Above the image are the words: “1707–1997, 290 years of Spanish 
Occupation.” This image is an update of his famous poster made for 
the anarchist labor union, the CNT-FAI, in 1936 which was previ-
ously inscribed with the word “freedom.” The graphics of the past 
fifty years of the Catalan left independence movement have their 
roots in the imagery produced in Catalonia during the Civil War, 
and from there have grown into vivid expressions of the desire for 
independence made by the most militant tendencies.
 Although this movement is currently celebrating its fifty year 
anniversary, much of its history and graphic output has been formed 
by its young people, due to the dynamics of the movement and its 
experience of splits and conflicts within its organizations. Both the 
movement’s youthfulness and conflictual nature are embedded in 
the graphics, which are infused with dynamism, combativeness, and 
the aesthetics of militant youth culture.
 Here I present an overview of the graphic history of this pe-
riod of the Catalan leftist separatist movement. This essay is based 
on conversations with a dozen designers from many different orga-
nizations, taking into account the plurality of the movement.
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the majority of the population was explored. According to designer 
Diego Muñoz, a.k.a. MilVietnams, “we needed to leave the grunge 
aesthetic [behind] and prioritize clear messages that synthesized the 
movement’s politics.” To this end, at the end of 2010 Joan Jubany 
created an identity manual for the CUP—which clearly shows this 
professionalization of the movement’s aesthetics.

Several projects arose, like the Documentation Center of the 
Independentist Left (CDEI) in 2003, which is dedicated to col-
lecting, archiving, and digitizing historical materials of the move-
ment. It was initially created out of necessity: many people retained 
ephemera from organizations that no longer existed, and it was nec-
essary to find a place to archive these materials. Beyond simple pres-
ervation, CDEI aims to be a point where historians and interested 
people can access these documents. At present, there are thousands 
of posters, leaflets, stickers, publications, and other materials avail-
able. In 2016, a similar initiative appeared, the FDEIP, or Fons de 
Documentació de l ’Esquerra Independentista a les comarques de Ponent 
(Documentary Fund of the West Independentist Left), that focuses 
its activity on compiling materials produced by groups of the move-
ment in the counties of Lleida.

2011—Now: The Way to Independence

In 2012, Arran appeared, a youth organization born from the 
union of Maulets and the Coordinadora d’Assemblees de Joves 
de l’Esquerra Independentista (the Coordinator of Assemblies 
of the Youth Independentist Left). Carles Duran, one of those 
responsible for Arran’s designs, says, “We collaborated to design 
something new, more open, and appealing to the experience of 
the youth.” He emphasizes that “We cannot remove the political 
from the graphic. It is the visual and aesthetic representation of a 
conflict, of a political narrative, and it must be understood as such.”

Also in 2012 we see the CUP make the leap into electoral 
politics, and win three deputy seats in the Parliament of Catalonia. 
Within Catalonia at this time there is growing support for 

independence, in large part in response to the Spanish government’s 
mismanagement of self-governance initiatives. This confrontation 
with Spain provoked a 2014 consultation of self-determination 
and then October 1, 2017’s referendum on independence.

Graphic design played a large and visible role in the lead up 
to the referendum, with an explosion of posters, stickers, and leaf-
lets being produced, and the Spanish police seizing materials from 
various printers. On September 20, 2017, the police tried to enter 
CUP headquarters illegally, with the intention of stealing cam-
paign materials, but a gathering of militants prevented their entry 
and then distributed the materials across multiple locations so they 
couldn’t be confiscated.

The referendum was carried out with 43 percent participation 
and 90 percent affirmative votes. The declaration of independence 
of Catalonia, on October 27, 2017, provoked an extreme response 
from the Spanish state, with some of the independence leaders 
jailed and others forced into exile. One of those still in exile is 
Anna Gabriel i Sabaté, a leader of the CUP.

Signal07  *  142
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Panenka

Panenka és una revista mensual distribuïda a tot l’Estat 
espanyol que se centra en la cultura del futbol a través 
d’enfocaments històrics, culturals, socials i polítics.

La revista pren com a font d’inspiració altres publica-
cions que aborden el futbol des d’una perspectiva més 
intel·lectual, com ara la francesa So Foot, la sueca Offside 
o l’alemanya 11 Freunde. La seva estructura consisteix en 
una secció inicial amb notícies breus, seguida d’un mo-
nogràfic central i, finalment, una secció d’articles més 
literaris.

La revista està principalment adreçada a persones d’entre 
vint i quaranta anys, actives en xarxes socials i amb un ni-
vell cultural mitjà-alt.

Periodicitat: Mensual
Any de llançament: 2012
Números: 132
Idioma: Castellà
Pàgines: 116
Preu: 6,5€ 
Impressió: Òfset 
Finançament: Anuncis / Vendes
Format: 280 x 210 mm 
Editorial: Belgrado 76 SL
Distribució: Estat espanyol
Temàtica: Futbol
Lema: El futbol que se lee

fig. 13
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Panenka

La direcció d’art ve de la mà d’Anna Blanco i està gràfica-
ment molt treballada, és un dels elements que la fa des-
tacar d’altres publicacions.

La retícula que fa servir li permet una composició dinà-
mica amb l’ús d’una, dues, tres i fins i tot quatre columnes 
de text, en algun apartat específic. Sap utilitzar molt bé 
els espais en blanc, cosa que fa que la publicació sigui de 
lectura més amena.

Les jerarquies tipogràfiques estan molt definides, els tí-
tols en bold destaquen sobre la resta del contingut ti-
pogràfic i la tipografia sèrif escollida pel cos del text dels 
articles facilita molt la llegibilitat

Cromàticament, usa principalment colors pastel pel fons 
d’alguns dels articles destacats, en la resta de la publi-
cació dominen els fons blancs amb els textos en negre, 
que li dona un aspecte molt elegant, també pel fet que 
moltes de les fotografies són antigues i estan en escala 
de grisos. 

La selecció fotogràfica està molt cuidada, fent servir pà-
gines senceres en alguns casos, contribueix a potenciar la 
narrativa dels articles i li confereix un toc sofisticat.

Punts Forts: Estètica molt treballada, gran llegibilitat, 
gran selecció fotogràfica.

Punts Febles: No hi ha punts febles destacats.

Estructura de la portada

Capçalera

Titulars Element gràfic

Número / Preu

Estructura de l’interior

fig. 14

fig. 15 i 16
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El món d’ahir

És una revista catalana de periodicitat trimestral que 
se situa en l’espai entre la història, la literatura i el pe-
riodisme. No només inclou articles escrits pels seus 
col·laboradors, sinó que també incorpora textos històrics 
que es considera potents en l’àmbit literari.

A més, ofereix espai per parlar de temes com mapes, 
fotografia i iconografia, tot mostrant un passat intens, 
emotiu i sorprenent. La publicació cerca que els lectors 
puguin gaudir-ne la lectura.

Periodicitat: Trimestral 
Any de llançament: 2016
Números: 28
Idioma: Català
Pàgines: 200
Preu: 15€
Impressió: Òfset 
Finançament: Subscripció - vendes
Format: 17 x 24cm
Editorial: Sapiens publicacions
Distribució: Estat espanyol
Temàtica Història
Premis de disseny: Laus d’Or 2021 (millor col·lecció 
de portades)
Lema: Història d’autor

fig. 17
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El món d’ahir

La cura posada en la seva edició gràfica és evident, com 
ho demostra el fet que es va endur el Laus d’Or 2021 a la 
millor col·lecció de portades. 

La tipografia hi té un pes important, tant en la portada 
com en el seu interior, dedicant una pàgina sencera o fins 
i tot dues als títols dels articles.

La retícula compositiva li permet l’ús d’una o dues co-
lumnes, allotjant espais en blanc en cada pàgina per tal 
de millorar l’organització i la llegibilitat dels articles.

Il·lustrada amb gran diversitat cromàtica, utilitza diver-
ses pastilles de color en alguns dels articles que alhora 
tinten les cantonades de la publicació. Alguns dels arti-
cles per facilitar la llegibilitat aposta pel clàssic fons blanc 
amb el text en negre i destacats en algun color diferent 
que cridi l’atenció.

Pel que fa a la fotografia i a la il·lustració, se’ls dona un 
tractament experimental en alguns dels casos, afegint 
traçats del color al damunt o creant fotocomposicions. 
Estratègies imaginatives per tal de resoldre el problema 
de què en la majoria de casos no existeixen fotografies 
de l’època en el que es parla en l’article.

Punts Forts: Mida funcional, gran llegibilitat, els elements 
gràfics potencien els articles.

Punts Febles: No hi ha punts febles destacats.

Estructura de la portada

CapçaleraEslògan

Element gràficTitularsNom dossier

Número

Estructura de l’interior

fig. 18
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2.3. Detectar el públic objectiu

Mitjançant el mètode d’User Persona, s’han creat perfils 
ficticis basats en dades reals per entendre millor com po-
drien ser els possibles lectors de la publicació que s’està 
elaborant. 

A través de l’anàlisi detallada de les dades recopilades de 
les entrevistes i la investigació, es busca captar amb pre-
cisió els perfils dels possibles lectors, incloent-hi les seves 
preferències, hàbits de lectura i necessitats específiques. 
Aquest enfocament permet desenvolupar una publicació 
que sigui atractiva i útil per a aquest públic objectiu, asse-
gurant una millor connexió amb els lectors reals.
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2.3. Detectar el públic objectiu

Xavi
27 anys
Informàtic

• La seva feina és d’informàtic a l’ajuntament del seu poble.
• Treballa a jornada completa. 
• Viu en parella. 

Caràcter
• Extravertit.
• Més emocional que racional.
• Quan s’implica ho fa amb molta passió

Implicació amb el disseny gràfic, art, creativitat  
Des de jove que ha estat interessat pel grafiti, durant molt de temps va dedicar-se a 
pintar tags (la seva firma), allà per on passava i fent grafitis amb altres companys que 
compartien la mateixa afició. Tot i que li continua interessant aquest món ara només es 
dedica a pintar murals pel Casal Popular del seu poble o quan alguna entitat li demana. 

Implicació i compromís social
Participa de diverses entitats socials: un Casal Popular, una cooperativa de consum res-
ponsable i escriu articles per la publicació trimestral del poble. Juga amb l’equip de futbol 
sala de la seva població.

Inconvenients
• Té tendència a cansar-se aviat de les coses.
• Moltes vegades deixa a mitges activitats en les que s’implica. 

Motivacions
• Fer coses que ajudin a millorar el seu entorn.
• L’art urbà, estar al dia de les tendències del disseny i noves tecnologies.
• Li interessen les sèries i les pel·lícules, la música i els esports. 

Que li pot interessar de la nostra revista?
És possible que de la revista li interessin temes relacionats amb l’art urbà, el disseny 
gràfic contemporani i les tendències en aquest àmbit. Articles sobre artistes de grafiti 
reconeguts, entrevistes amb dissenyadors gràfics destacats, recomanacions de llibres, 
sèries o música relacionades amb l’art o el disseny, així com reportatges sobre esdeveni-
ments o exposicions d’art urbà. 

fig. 21
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2.3. Detectar el públic objectiu

Laura
48 anys
Dissenyadora gràfica

• Treballa portant la gràfica i les xarxes socials d’una empresa.
• Casada, amb dos fills. 

Caràcter
• Té molta energia.
• Manifesta la creativitat en cada projecte.
• Altruista, sempre està disposada a col·laborar i ajudar els altres.

Implicació amb el disseny gràfic, art, creativitat  
Assumeix la responsabilitat de definir la imatge gràfica de la candidatura municipalis-
ta amb la qual col·labora. A més, ha estat organitzadora de la fira d’artistes de la seva 
població durant més de deu anys i, tot i la manca de temps actual, continua gaudint de la 
pintura com a passatemps. 

Implicació i compromís social
Ha estat activa des de jove, participant d’una organització estudiantil a la universitat i 
en l’organització de la festa major popular del seu poble. En l’actualitat, forma part d’una 
candidatura municipalista, d’un col·lectiu feminista i continua organitzant algunes activi-
tats infantils de la festa major popular.

Inconvenients
• Està molt ocupada, no té molt temps lliure.
• A vegades el seu caràcter enèrgic la porta tenir xocs amb altres persones. 

Motivacions
• Participar en projectes de millora de la societat.
• Les manualitats i tasques creatives 
• La música i dansa tradicionals,  

Que li pot interessar de la nostra revista?
Es podria sentir atreta per reportatges sobre projectes creatius amb una perspectiva fe-
minista i social, històries de compromís social inspiradores, la cobertura d’esdeveniments 
importants com xerrades o exposicions. Li podria motivar una secció d’opinió que 
permeti als lectors expressar les seves pròpies idees i perspectives, estaria oberta a 
participar-hi.

fig. 22
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2.4. Cerca de referències visuals - Moodboard
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2.5. Anàlisi del contingut - DAFO

Debilitats

Manca de finançament inicial per a la 
publicació
La falta d’inversió inicial pot limitar el crei-
xement i el coneixement de l’existència 
de la revista.

La publicació parteix de zero, sense una 
base de seguidors preexistents
L’inici sense una audiència consolidada 
pot requerir temps i esforç per atraure 
lectors.

Àmbit de distribució territorial restrin-
git per l’ús de la llengua catalana
Com que s’utilitzarà el català pels contin-
guts els lectors seran bàsicament de Ca-
talunya, País Valencià i Illes Balears.
 

Amenaces

Reducció de punts de venda
La disminució dels punts de venda pot 
afectar la distribució i visibilitat de la 
publicació.

Mercat saturat de revistes
La gran quantitat de revistes existent pot 
fer difícil destacar en un mercat sobresa-
turat, requerint una diferenciació clara i 
una estratègia comunicativa efectiva.

Competència dels mitjans digitals
Ofereixen una àmplia gamma d’opcions i 
tenen la capacitat d’oferir novetats a un 
cost més baix.

Fortaleses

Xarxa de contactes amb activistes gràfics 
i persones implicades en el disseny social
Pot servir per establir col·laboracions en 
la creació de contingut rellevant per a la 
publicació, així com una eina per a la seva 
promoció.

Disseny elaborat
Una publicació amb una estètica visual 
atractiva i impactant, pot captar la mira-
da dels lectors i oferir-los una experièn-
cia de lectura visualment estimulant.

Creativitat i continguts inèdits
La capacitat d’oferir noves idees i formes 
de comunicar, juntament amb un disseny 
elaborat, pot captar l’atenció dels lectors i 
ser un element diferenciador de la publi-
cació. S’aposta per continguts exclusius i 
històries que no s’han explicat mai.

Oportunitats

Únic referent en l’àmbit del disseny 
polític i social
La manca de publicacions similars pot 
posicionar la revista com l’únic referent 
en art i disseny social als territoris de par-
la catalana.  

Ampli públic potencial
El públic potencial inclou dissenyadors, 
artistes, activistes i gent interessada en 
aquests àmbits, oferint una audiència di-
versa i compromesa.

Micromecenatge i comunitat de subs-
criptors
La possibilitat de recaptar fons a través 
del micromecenatge pot finançar la pu-
blicació i ajudar a crear una comunitat de 
subscriptors que li doni suport i promo-
cioni.

Distribució eficient a escala local
La concentració geogràfica als territoris 
de parla catalana facilita la distribució.

S’analitzen les possibilitats i dificultats que podria trobar a l’hora de tirar endavant 
la revista. S’utilitza un anàlisi DAFO.
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2.5. Anàlisi del contingut

• Amb totes les dades obtingudes en la fase d’anàlisi i 
investigació es poden començar a marcar les primeres 
línies a abordar abans d’iniciar la fase d’ideació.

• Dels exemples d’altres publicacions que hem analit-
zat, es fa evident que les que se centren en temàtiques 
de gràfica política i social sovint tenen dificultats per 
atraure l’interès dels lectors. Malgrat tenir continguts 
interessants, la forma de comunicar-los pot ser mi-
llorable. En canvi, observem que les revistes com Pa-
nenka i El món d’ahir adopten una narrativa innovado-
ra, cuidant tant els aspectes visuals com la narrativa.

• Pel que fa a les referències visuals, s’han escollit ma-
quetacions senzilles, però atractives que atorguen 
una gran importància als títols. Aquests títols ocupen 
des de la meitat d’una pàgina fins a una pàgina sen-
cera. S’han triat tipografies llegibles pel cos del text i 
d’altres tipografies que criden més l’atenció pels títols. 
Contrastos cromàtics, com ara mostrar una pàgina 
completa a tot color i, a la pàgina següent, una pàgina 
només en blanc i negre. O accents cromàtics que des-
taquen en les pàgines en blanc i negre.

• D’una altra banda, s’han trobat elements visuals inte-
ressants que podrien fer referència a la tradició de la 
gràfica social. Aquests elements prenen la forma de 
detalls en forma de xapa o adhesius, que són típics en 
moviments propagandístics i podrien reinterpretar-
se de manera creativa a la publicació.

• Davant la inexistència de publicacions que abordin 
aquesta mateixa temàtica, es presenta una oportu-
nitat única per tal que la revista esdevingui un refe-
rent en l’àmbit del disseny polític i social. És important 
assegurar que els continguts apostin per noves idees 
i formes de comunicar, de forma atractiva, de la ma-
teixa manera que la seva maquetació i disseny.

• L’ús de la xarxa de contactes permetrà establir 
col·laboracions i alhora atraure lectors amb interessos 
en els àmbits de l’art, el disseny gràfic i el compromís 
social.

• L’aposta per l’ecoedició és fonamental, ja que no és 
possible tirar endavant una publicació que defensi la 
implicació social i la transformació de la societat sen-
se assumir responsabilitats en temes mediambientals, 
tant en la producció, distribució i promoció de la re-
vista.

• Caldrà cercar solucions a la manca de finançament 
inicial. Hi ha la possibilitat d’apostar pel finançament 
mitjançant el micromecenatge i la creació d’una co-
munitat de subscriptors. 
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3. IDEACIÓ
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3.1. La proposta

La publicació es pretén convertir en una referència 
de l’art i disseny vinculat al compromís social i polític, 
cobrint un buit editorial existent en el mercat editorial 
tant català com estatal. 

Les imatges, ja siguin fotografies, dissenys vinculats als 
continguts dels articles o infografies, ocuparan un lloc 
destacat com a elements protagonistes de la revista. 
S’atorgarà tot l’espai necessari perquè aquesta expres-
sió visual complementi i enriqueixi el text dels articles, 
creant una experiència immersiva per als lectors. Tot i 
donar aquests elements gràfics un paper central, no es 
restarà importància al text dels articles; més aviat, es 
buscarà que aquests generin interès, captivin i mantin-
guin involucrats els lectors a les narratives i temàtiques 
explorades a les pàgines de la revista.

Les mides de la publicació seran de 17 x 24 cm, és una 
mida a mig camí entre el DIN A4 i el DIN A5. Es consi-
dera que té una mida adequada de lectura i permetrà 
l’enviament per correu amb un sobre més petit (17,8 x 
24,4 cm) que un A4 i, per tant, un estalvi tant econòmic 
com mediambiental. 

La revista tindrà una extensió d’aproximadament entre 
80 i 90 pàgines. Quantitat que proporcionarà prou espai 
per explorar temes amb detall.

Una característica de la revista serà el seu enfocament 
ecològic i compromís amb la sostenibilitat. La seva 
pràctica d’ecoedició no només es reflectirà en el contin-
gut que promou valors socials i ambientals, sinó també 
en les decisions de producció i distribució. A més de fer 
servir materials reciclats i impresa amb tintes ecològi-
ques, la revista promourà la reducció de residus mi-
tjançant formats que minimitzin el paper sense sacrifi-
car la qualitat de la presentació. 
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3.2. Naming

A l’hora de treballar el naming per la publicació, s’han 
generat diverses propostes de noms mitjançant 
l’associació d’idees amb alguns conceptes.

Noms vinculats amb persones
Arntz: Gerd Arntz, dissenyador i activista, creador del 
sistema pictogràfic Isotype.
Papanek: Victor Papanek, dissenyador i teòric del disseny 
ètic i social.
Emory: Emory Douglas, responsable del disseny gràfic 
dels Black Panthers.
Renau: Josep Renau, cartellista republicà durant la gue-
rra civil.

Noms vinculats a conceptes de disseny
Bézier: Per les corves Bézier en el disseny vectorial.
Grafit: Perquè la majoria d’esbossos és fan amb llapis de 
grafit. També es valora Gràfit, com a barreja de Grafit i Gràfic.
Trama, Textura, Angle: Transmeten caràcter o punt de 
vista.
Simetria: Perquè pot recordar el concepte d’igualtat
Artefacte: Té diverses accepcions que poden encaixar 
amb la filosofia de la publicació.

Noms vinculats a col·lectius de gràfica social
Atelier: Per l’Atelier Populaire del Maig de 1968 a París.
Guerrilla: Per les Guerrilla Girls, el màrqueting de guerri-
lla, les anomenades guerrilles comuniacionals…
Goril·la: Les Guerrilla Girls utilitzaven màscares de goril·la 
en les seves accions.
Isotype: Pel sistema pictogràfic. 

Noms vinculats amb temàtiques socials
Moviment: Per potenciar la idea de xarxa de creadors.
Social: Ja que la revista tractarà la gràfica social.

Primera selecció
Després de consultar amb diverses persones, s’ha rea-
litzat una primera selecció de noms, reduint-los a cinc 
opcions finals.

Grafit o Gràfit
Atelier
Artefacte
Isotype
Trama

Selecció definitiva: Artefacte
L’opció Artefacte és la que es considera que millor reflec-
teix el que la publicació vol comunicar. Aquesta paraula 
té diversos significats que fan d’ella una elecció interes-
sant. 

El seu origen etimològic deriva de Fet amb art, i també 
és el terme utilitzat per descriure els objectes trobats en 
excavacions arqueològiques. A més, es fa servir per fer 
referència a aparells manufacturats amb una aparença 
tosca.

Totes aquestes definicions s’ajusten al tarannà i al 
contingut de la revista, ja que aquesta abordarà temes 
relacionats amb l’art i el disseny, així com la recuperació 
d’experiències d’altres èpoques. Cal destacar que la pa-
raula artefacte també es fa servir per parlar d’explosius o 
objectes incendiaris. Metafòricament, la revista també 
té aquesta voluntat explosiva i incendiària.

Com que existeixen diverses empreses, festivals… que 
porten el nom d’Artefacte, s’ha decidit afegir una G al 
final. Significa gràfic, però s’especificarà.

La revista s’anomenarà ARTEFACTEG. 

A partir de les idees generades en aquest procés s’escull 
un lema relacionat, que serà La gràfica que transforma.
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3.3. Creació de la marca - Tipografies logotip

ARTEFACTEG ARTEFACTEG
ArtefacteG
ARTEFACTEG
ARTEFACTEG

ARTEFACTEG

ARTEFACTEG

ArtefacteG

ARTEFACTEG

ArtefacteG ARTEFACTE G

ARTEFACTEGArtefacteG

ArtefacteGArtefacteG

ARTEFACTEG

Per la imatge de la capçalera de la revista, s’opta per un 
logotip tipogràfic. S’han provat diverses tipografies dis-
play, cercant que tinguin elements diferencials que les 
facin ràpidament reconeixibles. 

Algunes s’han treballat en caixa alta i d’altres combinant 
caixa alta i baixa. Tret de cinc de les tipografies la resta 
són sans serif. Se n’han provat dues d’estil stencil, perquè 
és un recurs que pot recordar art urbà, ja que s’utilitzen 
plantilles per pintar sobre la paret amb esprai.
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3.3. Creació de la marca  - Tipografia logotip escollida

ArtefacteG
ArtefacteG

Al final s’han escollit un parell de tipografies: la Big 
Shoulders Display i la Big Shoulders Stencil. Més enllà de 
què és una tipografia altament reconeixible, sòlida i que 
permet combinar la versió normal amb la stencil també 
s’ha tingut en compte que té una implicació social. 

Big Shoulders, és una superfamília de tipografies con-
densades i variables amb formes sans-serif inspirades en 
les històries d’activisme i oci de la comunitat LGBTQ de 
Chicago. Pretén capturar les arrels de la ciutat en la seva 
història de mobilitat ferroviària, activisme polític, així 
com en les festes de Chicago House i els esdeveniments 
de ball de la comunitat LGBTQ que es remunten als anys 
80, com s’apunta a la pàgina de Google Fonts que des-
criu aquesta família tipogràfica.  Big Shoulders Display

 Big Shoulders Stencil

https://fonts.google.com/specimen/Big+Shoulders+Display/about
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3.3. Creació de la marca - Modificacions tipografia logotip

ArtefacteG
Per a la creació del logotip, s’han combinat les tipo-
grafies Big Shoulders Display i Big Shoulders Stencil. S’ha 
emprat la versió stencil per ressaltar les lletres inicials 
de les paraules que conformen l’origen etimològic de la 
paraula (Art i Facta), i la lletra G s’ha utilitzat per a la part 
final del logotip amb l’objectiu de destacar-la i diferen-
ciar-la del cos principal d’aquest.

Per la versió definitiva, s’han igualat els forats dels 
stencils, s’han modificat un parell d’angles a la primera 
A per tal que quedi menys tosca i s’arrodoneixen alguns 
dels vèrtexs de les lletres t i la f, per tal de suavitzar una 
mica l’aspecte del logo. S’ha escurçat el braç de la G per 
tal que coincideixi amb el tall que fa l’stencil a la part 
inferior de la lletra. També s’ha modificat el kerning entre 
algunes lletres.

 Big Shoulders Display i Big Shoulders Stencil combinades

Es modifiquen els forats de l’stencil i es modifiquen alguns angles. 
S’arrodoneixen els vèrtex de les t i de la f. 
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3.3. Creació de la marca - Logotip

Versió definitiva de logotip.
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3.3. Creació de la marca - Logotip i lema

A la portada de la revista i per algunes aplicacions el 
logotip anirà acompanyat del lema a la part inferior, se-
parat per una línia. El lema és La gràfica que transforma.

La tipografia utilitzada pel lema és la Space Grotesk Bold, 
es considera interessant perquè té elements que li 
afegeixen caràcter, com ara la lletra g, que acaba amb un 
braç en angle recte.

La línia que separa el text i el lema tindrà el mateix gruix 
que el tall stencil de les lletres d’ArtefacteG.

Pel lema es fa servir un tracking una mica exagerat per 
tal de representar visualment el text que conté. “La 
gràfica que transforma”. La transformació s’utilitzarà una 
animació on el text s’anirà expandint reforçant la idea 
de transformació.
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3.3. Creació de la marca - Versions en blanc i negre

Quan sigui necessari utilitzar la versió en blanc i negre 
del logotip, es farà servir la versió amb fons blanc en 
àrees fosques i la versió amb fons negre en àrees clares. 
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3.3. Creació de la marca - Àrea de seguretat 

Al voltant del logotip es deixarà una àrea de seguretat 
per garantir la seva integritat visual, aquesta mida x vin-
drà definida per l’amplada de les lletres e en el logotip. 

L’àrea de protecció assegura que cap altre element gràfic 
o text s’apropi massa al logotip, la qual cosa podria afec-
tar la seva claredat i identificació. 

x

x

x
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3.3. Creació de la marca - El símbol

S’ha desenvolupat un símbol per als casos en què no 
sigui viable utilitzar l’aplicació amb el seu nom complet. 

Aquest símbol incorpora la primera lletra A i una part de 
la lletra G, a la que s’han aplicat algunes modificacions, 
com el manteniment de la mateixa separació entre l’A 
i la G que en el tall de la A ampliant la G en la seva part 
superior. 

Aquest resultat dona lloc a un símbol que presenta de 
manera destacada una A, una F i una G, que són ele-
ments clau de la marca.

El símbol

A           +           F           +           G
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3.3. Creació de la marca - Mida mínima de reproducció

La mida mínima de reproducció del logo, en el qual 
s’inclou el lema, s’estableix en 60 mm o 150 px. A 
aquesta mida, el text del lema es manté llegible. A mides 
més petites, podria començar a presentar dificultats 
de llegibilitat, la qual cosa pot afectar negativament la 
percepció del logo.

En situacions en què sigui necessari utilitzar el logo en 
una grandària inferior als 60 mm o de 150 px, es reco-
mana utilitzar només el logotip sense el lema. Per sota 
d’aquesta mida el text del lema podria quedar per sota 
els 6pt dificultant la lectura.

En casos en els quals la grandària de reproducció sigui 
inferior a 30 mm o a 100 px, es farà servir únicament el 
símbol,  ja que es corre perill que el text del logotip no 
sigui suficientment llegible.

60 mm 170 px

30 mm 100 px

Mida mínima per impressió Mida mínima en pantalla
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3.3. Creació de la marca - Els colors

S’han seleccionat dos colors principals per a la marca, un 
taronja rogenc i un blau verd marí. Aquests colors seran 
utilitzats en els elements fonamentals, com ara el logo i 
les aplicacions de xarxes socials, per establir una identi-
tat de marca sòlida i coherent. 

A més dels colors principals, s’han triat tres colors 
secundaris, un groc, un taronja clar i un lila, que com-
plementaran els colors principals quan sigui necessari. 
Aquests colors secundaris se seleccionen per garantir 
una flexibilitat en el disseny i les aplicacions de la marca, 
oferint opcions per a diferents contextos i materials. 

Colors principals Colors secundaris

H. #EB5A38

R. 235
G. 90
B. 56

C. 0
M. 76
Y. 79
K. 0

H. #047F8C

R. 4
G. 127
B. 140

C. 83
M. 29
Y. 38
K. 12

H. #F2B708

R. 242
G. 183
B. 8

C. 5
M. 30
Y. 95
K. 0

H. #F3A00A

R. 243
G. 160
B. 10

C. 2
M. 43
Y. 96
K. 0

H. #82668C

R. 130
G. 102
B. 140

C. 56
M. 63
Y. 24
K. 6
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3.3. Creació de la marca  - Xarxes socials

S’han desenvolupat aplicacions amb formats tant 
rodons com quadrats per a les xarxes socials, amb 
l’objectiu de facilitar l’ús de la versió més adequada per 
a cada plataforma o xarxa específica. 

Aquesta diversitat de formats assegura que la marca 
es presenti de manera òptima i coherent en diferents 
contextos.

Aplicacions quadrades

Aplicacions rodones
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3.3. Creació de la marca - Aplicacions incorrectes

Cal anar en compte en com s’aplica la marca per assegu-
rar-ne la coherència. Aquestes són algunes de les aplica-
cions que cal evitar.

Deformacions 
Cal mantenir les proporcions del logotip, evitant defor-
macions que puguin afectar el seu reconeixement.

Ús d’altres tipografies 
Es prohibeix l’ús de fonts diferents, ja que poden alterar 
la identitat de la marca.

Restricció d’ús de fotografies 
No es poden incloure fotografies dins del logotip. 
Aquesta restricció té com a objectiu preservar la simpli-
citat i la integritat del logotip.

Aplicació de colors no corporatius 
No es pot fer ús de colors que no estiguin dins de la 
paleta de colors definida de la marca.

G

Deformacions del logotip Aplicació de colors no corporatius

Ús d’altres tipografies

Aplicació fotogràfica en el text

Aplicació cromàtica no correcta

· La gràfica que transforma ·
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3.3. Creació de la marca  - Aplicacions sobre imatges

En el cas d’haver de posar el logo sobre una fotografia, 
es recomana que aquesta sigui prèviament tractada 
afegint una pastilla negra damunt de la imatge amb un 
efecte d’Oscurecer al 65% d’opacitat. El logo s’aplicarà en 
blanc per garantir una presentació neta i llegible. 

D’altra banda, en cas de necessitar aplicar el logo en 
color negre, es recomana afegir una pastilla de color 
blanc al 80% d’opacitat amb l’efecte d’Aclarar sobre 
la fotografia per assegurar que el logo destaqui i sigui 
clarament visible.
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3.4. Definir el to i l’estil editorial

Es té la intenció de dirigir-se a un públic ampli, evitant la 
restricció a professionals del disseny o de la creativitat. 
Així, s’optarà per un llenguatge senzill, assequible per a 
qualsevol persona, independentment dels seus conei-
xements previs en els àmbits de l’art o del disseny.

Amb aquest propòsit, se cercarà la funció de divulgació 
gràfica de manera amena i entretinguda. Es busquen 
punts d’interès i un to informal que contribueixin a fer la 
revista accessible i atractiva per a tothom.

Amb l’objectiu de definir millor com serà la revista tant 
en l’àmbit gràfic com editorial s’ha creat un manifest on 
es recullen els principis més destacats de la publicació.
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3.4.1 Manifest d’ArtefacteG

• L’objectiu principal és donar veu a totes les per-
sones creatives, ja siguin artistes, dissenyadores, 
il·lustradores, membres de col·lectius gràfics o altres 
creadores, que comparteixen la visió d’una societat 
més justa i igualitària.

• Reconèixer la importància de la història és fonamen-
tal per a nosaltres. Tenim l’objectiu de difondre el co-
neixement sobre els esdeveniments i les experiències 
artístiques passades que han impulsat canvis socials 
significatius. 

• Creiem que, malgrat ser un projecte amb arrels al te-
rritori i fet en català, podem establir connexions i 
col·laboracions amb creadors d’arreu del món que 
comparteixen la visió d’ArtefacteG. Fomentarem 
l’intercanvi de coneixements i la creació de projectes 
col·lectius amb aquells que comparteixen les matei-
xes aspiracions i valors.

• Més enllà de ser una simple publicació, aspirem a ser 
una eina activa de transformació. Ens involucrarem en 
iniciatives i esforços que contribueixin al canvi social 
i que estiguin alineats amb els nostres principis i ob-
jectius.

• Buscarem la diversitat i la inclusió en tots els aspectes 
del nostre treball, reflectint les veus i les perspectives 
d’individus i comunitats que no gaudeixen habitual-
ment d’altaveu.

• Defensarem la creativitat com a força de canvi i com 
un mitjà per abordar qüestions socials, culturals i po-
lítiques.
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3.5. Components de la revista

L’objectiu principal és crear una revista que sigui visual-
ment atractiva, coherent i ben organitzada, que aporti 
una experiència de lectura agradable als seus lectors. 

Per això s’han definit els diferents elements que com-
pondran la revista, amb la finalitat que serveixin de guia 
durant el procés de maquetació i siguin útils de cara a 
futures edicions de la publicació. 
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3.5.1. Retícula - Portada

Columnes
Per a la portada, s’ha implementat una retícula modular 
senzilla que consta de quatre columnes per cinc files, 
incorporant una estructura ordenada i equilibrada.

Marges
Quant als títols, tots els marges s’han fixat a 5 mm.

Subtítol del text. Un parell de línies que aporten 
informació extra al títol.
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3.5.1. Portada

La portada es dividirà en dues zones. A la zona superior 
esquerra s’ubicarà el logotip de la revista juntament 
amb el lema, mentre que a la part dreta es mostrarà el 
mes i el número de la publicació. Just sota es col·locarà 
el codi de barres, fent més fàcil la seva localització per a 
la venda en quioscos i llibreries que facin servir lectors 
de codis.

Pel que fa a la segona zona, es reservarà aproxima-
dament 4/5 parts de l’altura total de la portada, i 
en aquesta àrea només es mostrarà una fotografia o 
il·lustració. 

Els títols dels articles de la revista es mostren a la part 
inferior de la portada. Els textos estan justificats i 
ocupen dues línies, amb els títols dels articles separats 
mitjançant punts volats.

Gener 2024
Número 1

CapçaleraLema Element gràfic

Titulars Codi de barres

Número / Preu

CONTINGUTS DE LA REVISTA · TEXT EN MAJÚSUCLES · NOMS DELS ARTICLES SE-
PARATS PER PUNTS VOLTATS · EN DUES LÍNIES DE TEXT. AMB EL TEXT JUSTIFICAT

1/5 - capçalera

4/5 - Imatge
portada
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3.5.2. Retícula - Interior

Columnes
S’ha optat per crear una retícula de 12 columnes, ja que 
aquesta possibilitarà una composició més versàtil. La 
seva divisió per 2, 3, 4 i 6 proporcionarà una àmplia gam-
ma d’opcions compositives.

Marges
Els marges superior i inferior s’han fixat en 15 mm.

Pel que fa als marges laterals a la part interior, s’ha re-
servat un espai de 20 mm per evitar interferències amb 
la lectura per l’enquadernat. Pels marges exteriors, s’ha 
decidit deixar 10 mm.

20mm marge
 interior de la fulla

10mm marge
      exterior de la fulla

15mm marge superior 

15mm marge inferior
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3.5.2. Interior

Capçaleres
A la part superior exterior de les pàgines, es presentarà el 
nom de la revista. La part interior de la zona superior serà 
reservada per al nom de la secció.

Numeració de pàgines
La numeració de les pàgines anirà a la part inferior dels 
marges exteriors de la pàgina.

Columnes
La preferència és utilitzar una o dues columnes, pro-
porcionant una estructura ordenada i fàcil de llegir. En 
situacions específiques, es poden considerar columnes 
més estretes, fins a tres o quatre.

Títols de seccions
Els títols de les seccions ocuparan una pàgina sencera a la 
part esquerra del plec per cridar l’atenció en el contingut.

Accent cromàtic
S’aplicarà un accent cromàtic als títols o a elements 
gràfics, aportant un aspecte atractiu i ressaltant punts 
clau de la publicació.

Imatges
Les imatges ocuparan un paper destacat, buscant 
l’atenció visual i ser elements clau de la revista. Per això, 
es provarà d’aplicar-les imatges a mitja pàgina o pàgina 
sencera.

6 Nom de l’article Nom secció8 11

Títol de secció 
ocupant una 

pàgina sencera

Entradeta de l’article, de quatre o cinc línies de text amb 
la informació més destacada de l’article. Entradeta de 
l’article, de quatre o cinc línies de text amb la informació 
més destacada de l’article. Entradeta de l’article, de qua-
tre o cinc línies de text amb la informació més destacada 
de l’article

  

Equas ea velignim liat ommostet doloreh 
enturitata dest aut abore con nia velita 
Voluptas vel expe debisintius vitatin 
velestis exerupidus, voloris mo quist 
quati rempore perum as et est, commolo 
rerfers pellibust, conseque omni re, to 
dolestoreped et ipis simagnihicia vollore 
pratur si isquodi re perio dolendit volut 
vent molut et etus maionseque nia eris 
arum videlles est exerio molleni re

Consequia de et maximi, solorias dolupta 
volor mo qui consent, opta dus repedit 
asiminus solo bla sed ma consequ ia-
nient enitemporum es vollace aquiae 
nonsequia sapic temporunt volor archit 
quia dolorei cienti doluptae odignam et 
volupta tatecer spiciis enda sam rernati 
stium, torio delenis saectur, seque pedi 
ipsanim ea volo omnimaxim a dolorro-
vit vollam voluptiusam, torem quod eius 
doluptatur? Nam vidic te net verendi 
rehendu ntincte omnimen tiorem a de 
voluptiorae volentemos pa ditio molut 
et aut raeped moloria destem. Itataqui-
bea nat a aut eum reribus im aut quae. 
Nam reicident id molorro vitinciis en-
debitias unt, samusci llupiet imaio. Et 
ipit venempore rerum que di dolorpo 
reicium illictaquo maio inumqui reped 
que magnimu sdanimus core, abore es 
vid et moluptatur mi, officie nducien 
denimi, sitaquid qui odignih ilicipiet ea 
seque ommolendam quias remqui autem. 
Ut quam liquod ut ut eum, quunt.Et ipit 

venempore rerum que di dolorpo rei-
cium illictaquo maio inumqui reped que 
magnimu sdanimus core, abore es vid et 
moluptatur mi, officie nducien denimi, 
sitaquid qui odignih ilicipiet ea seque 
ommolendam quias remqui autem. 

Ugia por repel maionse ditatum rerepu-
dandae si corrovitata paribus 
site consequ ostiame quosam qui. Ovid 
eos miliat endandio. Lita nobis asperias 
acepellabori comnim que doluptatius 
nonseca borporum, as conem et estempe 
rnature aut latem volestem. Nemperspe-
rae lacesen disquis nus siti quissim escit, 
quatiss invendi gendae. Leste venihiciate 
ni nonsequis aut ma volore pedit quam 
quam, nat ipsantibus consed utem vent 
lam, simi, coria pe magni berio. Namus 
dolore vendisquis asimusam fugitatus 
et dusae officiusam quidis ex essi sitio 
conseria quaspiento estiam et res ipis-
torro et et, sum et quunt estrum fugiate 
velendae di nat.

Quis nis et odi deniscius min poriber 
issequatem deres am, sapid unt.

raeroime quibus.Natem repudio. Mus, 
simpe nam.

Ite consequ ostiame quosam qui. Ovid eos miliat endandio. Lita nobis as-
perias acepellabori comnim que doluptatius nonseca borporum, as conem 
et estempe rnature aut latem volestem. Nempersperae lacesen disquis nus 
siti quissim escit, quatiss invendi gendae. Leste venihiciate ni nonsequis 
aut ma volore pedit quam quam, nat ipsantibus consed utem vent lam, 
simi, coria pe magni berio. Namus dolore vendisquis asimusam fugitatus 
et dusae officiusam quidis ex essi sitio conseria quaspiento estiam et res 
ipistorro et et, sum et quunt estrum fugiate velendae di nat. 

Quis nis et odi deniscius min poriber issequatem deres am, sapid unt. 
Or a destrum nobiti duciliti quam raero conet et quamet quatat qui ime 
quibus. Natem repudio. Mus, simpe nam aliquid elluptatest, acestio idit 
voluptati inum fuga. Ut ex exped qui dunt omnihil maxim volupta quiant 
moluptat aut abo estiam et res ipistorro eet quunt est.

Fotografia: John McBride

Numeració pàginaNom de l’article

Nom de secció

Nom de l’article
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3.5.3. Articles i seccions

La revista inclourà diverses seccions establertes, cadas-
cuna amb un focus específic:

Ritme gràfic
Es tractaran projectes centrats en el disseny gràfic i l’art 
vinculat a projectes musicals.

Marca un gol al feixisme
Sobre la connexió entre el disseny gràfic compromès i 
l’esport.

Memòria gràfica
Articles dedicats a dissenyadors, projectes i artistes 
compromesos de dècades passades, oferint una mirada 
retrospectiva.

Arxius
Articles sobre arxius documentals que conserven mate-
rials gràfics històrics.

Entrevistes
Entrevistes a dissenyadors, artistes i creatius, sobre els 
seus projectes.

Tindran inicis de secció propis, amb una pastilla de color 
per cadascuna d’elles fent-les reconeixibles en propers 
números de la publicació.

Títol per la secció 
de Ritme Gràfic

Ut laborest, comnis erioria doluptates ut quibus esed 
quam cum rest, que venet ad quisinu llaborecti siEni-
maion res as quia dolorec teniet, aborecum dolut volum 
fugiam et utem faci sequam et eate volupta

Exemple inici secció de Ritme Gràfic
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3.5.4. Tipografies

S’ha triat tres tipografies que ofereixen una combina-
ció equilibrada i una estètica sofisticada i moderna a la 
publicació.

Newsreader 36pt
Escollida per als títols, és una tipografia serif que aporta 
una elegància clàssica i una notable presència. La seva 
llegibilitat és excel·lent, i, a més, la seva atemporalitat 
la converteix en una elecció durable i versàtil per a una 
àmplia gamma de dissenys.

Poppins
Utilitzada en els subtítols, és una tipografia sans-serif 
versàtil i aporta una sensació moderna i neta. La seva 
versatilitat, amb diversos pesos i estils, la converteix en 
una elecció per als diferents nivells de subtítols que es 
puguin requerir.

Crimson Text
Seleccionada per al cos de text, és una tipografia serif 
que combina elegància i llegibilitat. La seva estètica 
clàssica aporta una sensació de sofisticació al contin-
gut. A més, la disponibilitat de diverses variants i pesos 
permet adaptar-la a les diferents necessitats de disseny, 
fent que sigui una opció versàtil i eficaç per al cos de 
text.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
1234567890

Newsreader 36pt - Títols

Poppins - Subtítols 

Crimson Text - Cos de text
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3.5.5. Estil fotografic

L’estil fotogràfic de la revista estarà principalment 
influenciat per les contribucions visuals dels dissenya-
dors, artistes i col·lectius gràfics, ja que les seves obres i 
creacions ocuparan un lloc destacat en les seccions de 
la revista. A més, es posarà una especial atenció en la 
selecció de fotografies dels artistes i creadors, assegu-
rant-se que siguin tant interessants com creatives per 
complementar i enriquir el contingut.

En molts casos, s’apostarà per fotografies en escala de 
gris, la qual aporta un toc d’elegància i pot ser particular-
ment adequada quan es tractin temes relacionats amb 
treballs i experiències de dècades passades. Aquesta 
elecció estilística contribuirà a establir un nexe amb la 
història i a reforçar la identitat visual de la revista. fig. 23

fig. 26

fig. 24

fig. 27

fig. 25

fig. 28
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3.5.6. Elements gràfics

Els elements gràfics consisteixen en símbols que són 
utilitzats per col·lectius polítics i socials referenciats 
a la revista. Acompanyaran els articles i serviran, per 
exemple, per establir vincles visuals entre àmbits com la 
música i la gràfica, l’esport i el disseny compromès, l’art 
elaborat per dones, com l’ecologisme. 

Es representaran en forma de xapes o adhesius, formats 
ràpidament identificables que els moviments socials i 
polítics utilitzen sovint per difondre els seus missatges.
 
Se n’aniran creant de noves si es considera necessari per 
poder il·lustrar seccions o articles.
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4. GENERACIÓ
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4.1. El llançat editorial

S’ha definit l’estructura de la revista distribuint els con-
tinguts previstos en un llançat. S’ha creat una versió di-
gital accessible a través d’Internet, amb l’aplicació Blink-
plan, la qual es fa servir durant el procés d’elaboració i es 
modifica en cas de necessitat.

En la publicació definitiva s’ha fet algun petit reajusta-
ment dels continguts.
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4.1. El llançat editorial
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4.1. El llançat editorial

També s’ha generat una versió física que es troba ad-
herida a la paret de l’estudi, facilitant el seguiment del 
procés d’elaboració.
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4.2. Definició de continguts

Títols
Els títols dels articles tindran un paper destacat en la 
publicació, ocuparan una part important de la pàgina 
inicial de l’article. Si és necessari també s’utilitzaran 
títols de reforç, amb un cos més petit, per ampliar la 
informació que s’aporta.

Cos de text
Estarà distribuït principalment en una o dues columnes.
Justificat, sempre que la columna de text no sigui massa 
estreta, llavors s’alinearà el text a l’esquerra. 
Per aprofitar al màxim les dimensions de la pàgina no es 
deixarà espai extra entre els paràgrafs. Per diferenciar-los 
de punts i seguit s’iniciarà amb una sagnia esquerra de 
primera línia de 5 mm.

Entradetes de secció
Apareixeran sota dels títols de secció, ampliant la in-
formació sobre l’article. Ocuparà en la majoria de casos 
entre 40 i 50 paraules, com diu Yolanda Zappaterra 
(2008) “Si fuera más extensa, no cumpliria su proposito y 
si fuera más corta, sería difícil concentrar la información 
necesaria, aparte de que desequilibraria la apariencia visual 
de la página”.

Destacats
Amb l’objectiu d’atorgar major visibilitat a les parts del 
text considerades més rellevants, es farà ús de caixes de 
text amb una mida superior i una tipografia diferent de 
la del cos del text.

Folis
Els números de pàgina apareixeran a la part inferior ex-
terior de les pàgines. En aquelles pàgines que s’utilitzin 
fotografies o il·lustracions a tota pàgina el número no hi 
apareixerà.

Peus d’il·lustració i notes
Se situaran prop de la imatge corresponent, aportant 
informació sobre l’autor, el context i afegint si és neces-
sària informació extra a l’article.
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4.3. Jerarquies tipogràfiques

S’ha establert una jerarquia tipogràfica per als diversos 
elements de text que es poden trobar a la publicació. 

Aquesta jerarquia facilitarà una clara diferenciació entre 
ells i proporcionarà la informació de manera fàcilment 
reconeixible i ordenada.

Entradetes de secció

Destacats articles

Títols dins dels articles

Numeració pàgines. 1, 2, 3, 4...

Cos de text.

Peus d’il·lustració i notes.

Poppins - Medium - Caixa baixa - Mida: 14 pt - Interlineat: 16,8 pt

Poppins - Medium - Caixa baixa - Mida: 12 pt - Interlineat: 14,4 pt

Poppins - Bold - Caixa baixa - Mida: 10 pt - Interlineat: 10,8 pt

Poppins - Regular - Mida: 9 pt 

Crimson Text - Mida: 10 pt - Interlineat: 12pt

Crimson Text - Mida: 7 pt - Interlineat: 8,4 pt

Títol de secció
Títol de suport
Newsreader 36pt - Bold -  Caixa baixa - Mida: 44 pt - Interlineat: 36 pt

Newsreader 36pt - Bold -  Caixa baixa - Mida: 30 pt - Interlineat: 36 pt
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4.4. Ecoedició

A partir de les aportacions obtingudes durant l’entrevista 
i la informació proporcionada per Jordi Panyella (Insti-
tut d’Ecoedició), se seguirà una perspectiva sostenible 
en la creació de la revista. S’incorporaran pràctiques 
d’ecoedició per reduir al màxim l’impacte ambiental. 
Aquestes són algunes de les decisions preses en aquest 
sentit:

Minimitzar l’impacte ambiental
• S’utilitzarà paper certificat FSC (Forest Stewardship 

Council).
• No s’usa un nombre de pàgines excessiu, s’opta per un 

format més petit de publicació (17x24cm) i es fan ser-
vir tipografies que ocupen poc espai.

• La revista s’imprimirà amb tintes vegetals o altres al-
ternatives ecològiques.

• Es prioritzaran les subscripcions, per tal de poder cal-
cular el número d’exemplars que cal imprimir de cada 
número. Se’n farà una petita tirada extra per la seva 
distribució en quioscos, papereries i llibreries. 

Producció local
• S’imprimirà la revista en una impremta local  amb cer-

tificació FSC, per minimitzar les emissions derivades 
del transport i per fomentar l’economia local.

Disseny sostenible
• S’opta per un disseny simple i atractiu que minimitzi 

el consum de tinta.
• Es fan servir imatges i gràfics d’alta qualitat per evitar 

reimpressions.

Informació sobre l’ecoedició
• La publicació inclourà informació sobre l’impacte am-

biental de la revista en cada edició.
• Es pretén informar els lectors sobre la importància de 

la sostenibilitat en la indústria editorial.

Certificació ecoedició
• Es treballarà per aconseguir la certificació de l’Institut 

d’Ecoedició de Catalunya.
• S’afegirà informació sobre la certificació a la revista.

Distribució sostenible
• S’evitarà l’ús de plàstics i elements no reciclables, en 

l’enviament a través correu i en la distribuició a quios-
cos i llbreries.

• Es treballarà amb una distribuïdora de proximitat i 
amb principis ètics.

Com que el projecte de la revista encara no és un projec-
te real, s’ha afegit una etiqueta simulada a la penúltima 
pàgina, que informa de la motxilla ecològica que tindria 
publicació.
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5. CONCLUSIONS
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5. Conclusions

Les conclusions extretes del procés de realització del 
Treball de final de grau, són que aquesta experiència 
ha estat molt enriquidora i apassionant, i m’ha permès 
conèixer i escriure sobre experiències socials dins del 
món de l’art i del disseny gràfic.

Fa més de vint anys que exerceixo com a dissenyador i 
alhora que participo en moviments associatius i so-
cials, per això vaig prendre la decisió de centrar-me en 
la gràfica compromesa, política i social. Durant aquest 
procés, vaig entrevistar dissenyadors i artistes que 
dediquen les seves vides a aquesta causa, descobrint 
perspectives fascinants i inspiradores.

Desenvolupar aquest Treball de Final de Grau ha signi-
ficat invertir una gran quantitat d’hores i energia. No 
sempre he aconseguit complir el calendari que m’havia 
plantejat, ja que han sorgit imprevistos que han fet l’han 
modificat, malgrat això s’han assolit els objectius mar-
cats al principi del procés. Tot i la satisfacció pel que he 
aconseguit, em queda la també sensació que sempre hi 
ha alguna cosa a millorar. 

L’extensa investigació realitzada en l’àmbit de la gràfica 
editorial, sobretot centrat en revistes periòdiques, ha 
estat una eina clau en la creació de la meva revista, a 
la que crec que he aconseguit dotar d’una elegància i 
funcionalitat que la pot fer atractiva a qualsevol mena 
de lector.

Pel que fa als dubtes que m’han anat sorgint durant 
el procés de treball, cal dir que han estat ràpidament 
resolts per la Sílvia May, la tutora del meu TFG. El seu 
acompanyament m’ha facilitat molt el treball.  

Més enllà del context acadèmic, l’objectiu final és que 
ArtefacteG no sigui només un Treball de Final de Grau, 
sinó una eina útil per a il·lustradors i dissenyadors com-
promesos amb la construcció d’una societat més justa 
i igualitària. Aquest projecte representa no només una 
exploració estètica, sinó un intent sincer de contribuir al 
canvi social a través del disseny gràfic.
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Mockups

Mockup de la portada de la Revista.
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Mockups

Mockup d’un plec interior de la revista.


