
EL PROCESO DE DISEÑO GRÁFICO

Los diferentes enfoques coincidentes en un proyecto gráfico se canalizarán siempre a través 
de un proceso recurrente y estructurado en diferentes fases para la construcción de una 

solución sólida, funcional y viable.

1

Contrabrief

DiseñadorBrief del cliente

Brief final

DEFINICIÓN Y BRIEFING

Cliente

2 INVESTIGACIÓN

Ámbitos Fuentes de información

•  Cliente
•  Producto
•  Proyecto
•  Mercado y competencia
•  Público objetivo

•  Fuentes primarias
    – Cliente
•  Fuentes secundarias
    – Otros

3

Análisis de conclusiones

Conceptualización

ANÁLISIS Y CONCEPTUALIZACIÓN

4 IDEACIÓN

Enfoque creativo

5
 

Distintas versiones de la idea

 
Viabilidad

PROTOTIPADO Y MAQUETA

•  Funcional
•  Comunicativa
•  Económica

6 SELECCIÓN

Propuesta final

7

Layout

Arte final

Impresión Multimedia

DESARROLLO Y ARTE FINAL

8 EVALUACIÓN Y APRENDIZAJE

EVALUACIÓN
Fases del proyecto

Feedback
•  Cliente
•  Público objetivo

Divergencia
Convergencia

Transformación
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