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ENTREGA INDICADOR

El plan de proyecto tiene unos objetivos adecuados, claros y concretos y una planificacién apropiada del trabajo a hacer.

Se identifican los aspectos relevantes del problema a resolver y de la solucién deseada.

MEMORIA DEL TRABAJO Se escogen y utilizan las herramientas TIC adecuadas en cada momento (planificacion, desarrollo y presentacion).

Se desarrolla la solucién elegida siguiendo los criterios, normativas y buenas préacticas propias del area del TFG.

La memoria del trabajo esta redactada de forma correcta, clara y sintética y sigue la estructura predeterminada. Incluye el
abstract en inglés.

PRODUCTO /RESULTADO (que puede | Se logra un producto final de calidad, que responde a los objetivos iniciales con un grado de dificultad razonable de
estar incluido en la memoria) acuerdo con los criterios propios del area de TFG.
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PRESENTACION La presentacion de los resultados del trabajo es visual, concisa y amena.

VALORACION FINAL DEL TRABAJO (Comentarios detallados)

PLAN DE TRABAJO (Definicién de los objetivos, plan de trabajo, ...)

Para desarrollar el plan de trabajo se realizé un analisis exhaustivo sobre qué componentes le hacia falta a la marca y qué aspectos eran débiles o susceptibles
de mejorar. El objetivo principal consistio en revitalizar la identidad visual de Bleddy y desarrollar una nueva estrategia de marketing digital exitosa. Para lograrlo,
se cumplieron los siguientes objetivos especificos:

- Disefiar un nuevo logotipo con imagen positiva,;

- Disefar un packaging personalizado que diferenciara la marca,




- Renovar el disefio visual en diferentes aspectos;

- Crear un sitio web funcional con capacidad para el comercio electronico;

- Implementar una estrategia innovadora de comunicacién visual en redes sociales; y
- Producir contenido multimedia de alta calidad que reforzara la imagen de Bleddy.

Teniendo en cuenta que cada objetivo propuesto se enfoca en areas particulares para crear y administrar una marca exitosa.

DESARROLLO DEL TREBALL (Seguimiento del proyecto, revision periodica de la planificacion, justificacion de los cambios, progresion del trabajo,
incorporacion de correcciones y sugerencias recibidas, ...)

Para el seguimiento y la planificacion del proyecto, se elaboré un cronograma con siete tareas principales que se llevaron a cabo en un periodo de trece
semanas. En general, se cumplid con la planificacidn inicial y con los plazos de entrega establecidos. No obstante, en un caso puntual, vinculado al disefio del
nuevo logotipo, que se presentd en la PEC 2, se obtuvo la version final para la entrega de la PEC 3 (un mes de diferencia entre ambas) porque, después de la
entrega de la PEC 2 y de recibir la retroalimentacion de mi profesor colaborador, me sugirié hacer algunos cambios en el logotipo porque habia elementos que
no estaban bien relacionados con la pasteleria y le di una nueva vuelta al disefio del logotipo, conservando algunos aspectos como la tipografia principal y
algunos colores corporativos, pero eliminé los elementos probleméaticos y realicé ajustes buscando un estilo elegante, delicado y moderno que refleje la esencia
de la marca, el cual fue aceptado y considero que fue el mejor resultado posible.

Otro aspecto a tener en cuenta es que las tareas son sucesivas ya que, el primer paso fue disefiar un nuevo logotipo modificando sus tipografias y colores
corporativos y, de esta manera, a la hora de crear el packaging y el sitio web era claro desde que base partir. El orden de las tareas realizadas fue el
siguiente:

1.- Estudiar el mercado y el analisis competitivo;

2.- Crear el nuevo logotipo;

3.- Actualizar el disefio visual,

4.- Optimizar el envase de los productos;

5.- Construir y desarrollar una pagina web operativa;

6.- Disefiar una estrategia de comunicacion visual en redes sociales y generar contenido multimedia.

Para ello, se emplearon diversos recursos, tales como: Adobe lllustrator (logotipo, packaging, disefio visual), Wix (sitio web), Adobe After Effects y Splice
(contenido multimedia) obteniendo los resultados esperados.

MEMORIA (Estructura, organizacion, contenido, redactado, presentacion, longitud, abstract en inglés, ...)

En la memoria se detalla cada uno de los apartados y subapartados correspondientes respetando un orden coherente entre ellos (introduccion, objetivos del
trabajo, marco teérico, metodologia, planificacién del trabajo, resultados, conclusiones y trabajos futuros, bibliografia y anexos), contando con un indice y




numeracion de las paginas para facilitar la navegaciéon. El contenido presentado tiene un lenguaje claro que comunica la informacién de manera eficaz, los
datos expuestos estan respaldados por diversos trabajos de investigacién, analisis, resultados obtenidos y conclusiones sacadas a partir de los mismos.

En cuanto al abstract presentado en el inicio de la memoria se expone el contexto brevemente, los objetivos principales del proyecto, la metodologia
implementada y los resultados esperados.

PRODUCTO (Calidad, grado de logro de los objetivos, dificultad, documentacién y manuales)

Los productos tienen un alto nivel de calidad y detalle, estéticos, coherentes vy fieles al estilo marcado por Bleddy. Luego de alcanzar todos los objetivos
especificos que se propusieron en el trabajo, se constataron cambios significativos y un buen impacto en las redes sociales y el sitio web. Durante el proceso
de creacion del producto, se superaron diferentes dificultades, especialmente en las primeras fases, como ya se sefialé, el cambio del logotipo tuvo un claro
impacto en el calendario y también resaltar que el disefio del sitio web para las versiones de escritorio y movil, implico el ajuste adicional de elementos a la
interfaz, que presento la necesidad de nuevas modificaciones y refinamiento técnico, que implicaron un giro y esfuerzo adicional.

Por otro lado, en el manual de identidad corporativa se encuentra toda la documentacién gréafica detallada con respecto a la revitalizacion de la imagen de la
marca, tales como:

- Logotipo;

- Paleta de colores;

- Tipografia;

- Iméagenes y elementos graficos;

- Casos de uso;

- Papeleria corporativa;

- Packaging;

- Capturas de pantalla de sus redes sociales (Instagram);

- Piey firma de correo electrénico;

- Capturas de pantalla de la navegacion por las diferentes paginas del sitio web para versiones de escritorio y moévil; y

- Capturas sobre la estrategia de marketing en redes sociales.

PRESENTACION (Capacidad de sintesis, aspectos visuales, longitud, redactado, ...)

La presentacion se hizo en formato PowerPoint, donde se muestran los aspectos mas importantes del trabajo, siguiendo un orden y secuencia logica que
aborda de forma concisa pero completa, el TFG. Combinando los criterios de disefio visual y de identidad corporativa de la marca, con el modelo de negocios
y el reconocimiento de Bleddy como una pasteleria y reposteria artesanal, cuya oferta de productos se destaca por su alta calidad, personalizacion,
sustentabilidad y caracteristicas saludables.




En la presentacion se explican cada uno de los pasos realizados, los problemas encontrados y las soluciones adoptadas, asi como los tépicos destacados y
las conclusiones del proyecto.




