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Abstract

Castellano

En la dltima década, la oferta musical ha experimentado un crecimiento
exponencial, impulsado en gran medida por el aumento de la escucha en
streaming.

La democratizacion del acceso a la composicidon musical y a las tecnologias ha
permitido que un ndmero cada vez mayor de artistas puedan crear canciones
sin necesidad de una inversion econémica considerable ni de grandes estudios
de grabacion.

Como ejemplo de este fendmeno, desde 2016 he desarrollado un estudio casero
para la produccion musical, lo que me ha permitido lanzar mi carrera como
artista independiente en el ambito urbano, y artistico bajo el seuddénimo:

IVANDOGGY.
Participando, ademas, en un ddo de hip-hop llamado: "No Somos Solo Dos".

Sin embargo, la marca IVANDOGGY carece de una coherencia gréfica y una
identidad visual profesional, aspectos cada vez mas relevantes en la industria
musical para destacar entre la multitud, inspirar y ganar notoriedad y respeto.

Por tanto, este Trabajo Final de Grado se centrard en un estudio exhaustivo del
sector, el mercado, la competencia y el publico objetivo, asi como en el analisis
de la imagen grafica actual de IVANDOGGY.

A partir de estos hallazgos, se desarrollaran soluciones para abordar los
problemas identificados y se plasmaran los resultados a través de varios
artefactos que dotardn a la marca de una identidad visual y un lenguaje grafico
coherente, memorable y reconocible.

#Musica #Brandingmusical #Artistaindependiente #ldentidadCorporativa

English

In the last decade, the musical offer has experienced exponential growth, driven
largely by the rise of streaming listening.

The democratization of access to music composition and technologies has
allowed an increasing number of artists to create songs without the need for
considerable financial investment or large recording studios.

As an example of this phenomenon, since 2016 | have developed a home studio
for music production, which has allowed me to launch my career as an
independent artist in the urban field, following my participation in a hip-hop duo
called “No Somos Solo Dos".

However, the IVANDOGGY brand lacks graphic coherence and a professional
visual identity, aspects that are increasingly relevant in the music industry to
stand out from the crowd, inspire and gain notoriety and respect.

Therefore, this Final Degree Project will focus on an exhaustive study of the
sector, the market, the competition and the target audience, as well as on the
analysis of IVANDOGGY's current graphic image.

Based on these findings, solutions will be developed to address the problems
identified and the results will be translated into several artifacts that will provide
the brand with a visual identity and a coherent, memorable graphic language.

The goal is to create a cohesive and distinctive IVANDOGGY universe, applicable

to different media both physical and digital, to make listeners recognize the
brand in a professional and distinctive way.

#HMusic #MusicBranding #IndependentArtist #Corporateldentity
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1. Introduccioén

Este informe detalla mi PEC 3, que se enfoca en analizar y desarrollar la
identidad visual para mi proyecto musical bajo el seuddnimo
IVANDOGGY, como parte de mi trabajo final de grado.

La decisién de abordar este tema se deriva de mi trayectoria en la
musica. Inicié mi carrera en 2015 como parte de un duio llamado "No
Somos Solo Dos’, centrandonos principalmente en el Rap.

Tras nuestra separacion en 2016, decidi explorar una variedad de
géneros bajo el nombre IVANDOGGY, como el rap/hip-hop, trap, R&B,
pop, reggaeton, dancehall y afropop.

A lo largo de este tiempo, he sido responsable tanto de la creacidn
musical como del disefio de portadas de aloumes y sencillos, asi como
de la gestion de mis redes sociales y la distribuciéon de mi mudsica.

Sin embargo, la falta de una direccion visual coherente ha generado una
identidad poco definida.

Como artista independiente, carezco de recursos y apoyo profesional,
lo que me obliga a asumir personalmente todas las responsabilidades
relacionadas con mi carrera musical.

En 2020, decidi comenzar estudios universitarios en Disenho vy
Creaciones Digitales en la UOC, y llegado a este punto me enfrento a
realizar mi TFG con la intencién de aplicar los conocimientos adquiridos
para fortalecer la identidad visual de mi proyecto musical como
IVANDOGGY.

FALTA DE DIRECCION VISUAL COHERENTE EN IVANDOGGY

CARENCIA DE RECURSOS Y APOYO PROFESIONAL

INSPIRACION DE DIVERSOS GENEROS MUSICALES

INSPIRACION PARA NUEVAS PRACTICAS CREATIVAS

RELEVANCIA PERSONAL Y ASPIRACIONES



2. Definicion e hipotesis

La hipotesis en este proyecto es crear una estrategia de rebranding eficaz y
visualmente atractiva de mi carrera musical que contribuya significativamente a
fortalecer una identidad musical y corporativa mas sélida y reconocible.

En un entorno altamente competitivo, especialmente en el sector musical, garantizar
una presencia destacada y una notoriedad adecuada es fundamental para ser
tomado en serio en este sector.

Se espera que esta estrategia genere una conexion mas profunda y duradera con mi
audiencia, lo que podria traducirse en una mayor fidelidad y compromiso por parte
de los seguidores.

Para lograr estos objetivos, llevaré a cabo investigaciones exhaustivas sobre el
mercado y la competencia, asi como sobre mi publico objetivo.

Esto me permitird comprender mejor como mejorar la percepcion de mi musica y mi
marca y crear una presencia visual que perdure en la industria musical en los
proximos afos.

El proyecto se centrard en emprender un rebranding completo de mi marca,
abordando aspectos cruciales como el namming, el disefo del logo, la eleccion de
tipografias, la paleta de colores y la identidad visual en su conjunto.

El objetivo final es establecer una presencia visual sélida y distintiva en la escena
musical.




3.0BJETIVOS

3.1 Objetivos principales y secundarios

Principales:

Desarrollo de una marca personal atemporal:

Establecer una identidad visual que trascienda las tendencias actuales y
perdure en el tiempo, asegurando que mi marca sea reconocible y relevante
en cualquier contexto futuro.

Cohesidn identitaria:

Crear una linea grafica coherente que refleje con precisién mi esencia
musical y los valores de mi marca, garantizando que todos los elementos
visuales estén alineados y transmitan un mensaje consistente.

Conexidon emocional con la audiencia:

Establecer una conexién profunda y duradera con los seguidores de mi
musica a través de una identidad visual auténtica, que les permita
identificarse emocionalmente con mi marca y fortalezca su lealtad vy
compromiso.

Analisis de la competencia y definicidon de la imagen grafica:

Realizar un analisis exhaustivo del mercado musical y la competencia para
identificar oportunidades y diferenciadores clave, y utilizar estos hallazgos
para definir una imagen grafica Unica y distintiva que resalte mis atributos
diferenciales que reflejen la identidad de marca de manera coherente y
atractiva en diferentes plataformas y medios, ampliando asi su alcance y
visibilidad.

Secundarios:

Breafing Inicial:

Elaborar un briefing detallado que sirva como guia para el desarrollo de la
identidad corporativa, proporcionando una vision clara de los objetivos, el
publico objetivo y los valores de la marca, asi como los requisitos especificos
de disefo.

Manual de Identidad Corporativa:

Desarrollar un completo manual que establezca las directrices para el uso
adecuado de la marca en diferentes contextos y medios, garantizando la
coherencia y consistencia en su aplicacion.

Desarrollo de Aplicaciones Graficas:

Crear una variedad de aplicaciones graficas.

Esto incluye la creacién de logotipo, ilustraciones, gréficos, interfaces de
usuario y otros recursos visuales que se utilizan en sitios web, aplicaciones
moviles, redes sociales, materiales de marketing y mas.



Coherente Versatil Personal Reconocible Duradera

3.0BJETIVOS

3.2. Esquema de objetivos

Objetivo Principal

El objetivo principal es desarrollar una identidad visual
atemporal que garantice el reconocimiento continuo de la
marca [IVANDOGGY.

El objetivo es establecer una imagen grafica uUnica y distintiva
que se arraigue en la cultura musical y permanezca en la
memoria del publico.

Creacion de la identidad visual Reconocimiento Creacion de un universo grafico, Consistencia gréfica en todas Presencia fisica y digital
de la marca IVANDOGGY y memorabilidad de la marca visual, conceptual y comunicativo las plataformas y grafismos con estrategias omnicanal
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4. METODOLOGIA

4.1. Eleccion

Para garantizar una correcta distribucién y ejecucion de mi proyecto, he dividido
la metodologia en 5 fases.

A continuacion, detallo los procesos de cada fase:

FASE 1: INVESTIGACION

En esta etapa, se emplean diversas técnicas de investigacién para recopilar
datos cuantitativos y cualitativos. El objetivo principal es generar un
briefing integral que guie el desarrollo de las fases subsiguientes.

FASE 2: DISENO Y PROTOTIPADO

En esta etapa, nos adentramos en el proceso de disefio, explorando
visualmente diversas ideas y extrayendo conceptos clave. El objetivo es
establecer una direccidon coherente para el proyecto, con una visién clara y
definida.

FASE 3: EVALUACION

En esta etapa, implementamos técnicas de participacion de la audiencia
para obtener retroalimentacién. Buscamos alcanzar el nivel 6ptimo de
calidad y completar la ejecucion final del proyecto antes de la defensa
ante el tribunal.

FASE 4: ARTEFACTO FINAL Y DOCUMENTACION

En esta fase, complementaré la maquetaciéon final de la memoria del proyecto y
generaré un informe estilo auto-evaluacion para analizar los resultados desde mi
perspectiva.

Ademas, modificaré, si es preciso, el manual de identidad corporativa para garantizar su
coherencia y precision.

FASE 5: DEFENSA

Llegado este punto, confeccionaré una defensa concisa y coherente con el nuevo
disefio.

Esta defensa sera presentada al tribunal evaluador en formato de presentacion.

El objetivo es proporcionar al tribunal un conocimiento completo del proyecto,
abordando cualquier duda o pregunta que puedan surgir durante la exposicion.

S/ S



5. PLANIFICACION

ALUMNO: lvan Jacobo Oujdi Cores

AULA 2 . Fechas de entrega
TUTOR: (Jose Manuel Parralejo Bolinches

zsn-2| 3-3 | B-3 | -3 |12-3|15-3|134|214|244|2m|aaa| 24 | 54 | B4 |11-4|14-4|1?-4|20-4|23-4|25-1|29-4| 2.5 | 55 | B-5 |11-5|14-5|1?-5|2CI-5|23-5|26-5|2§I-5| 14 | 46 | 76 |1CI-6|13-6|1E-6|15-15

Fase 1 (Planificacién)
Introduccidn

Descripcidn

Hipdtesis

Definicidn

Objetivos

Metodologia v herramientas
Planificacién {Diagrama de Gantt)
Fase 2 (Desarrollo inicial)
Investigacion del sector

Analisis DAFO
Analisis CAME
Benchmarking
Insights v conclusiones de Fase 2

Fase 3 (Desarrollo final)

Eleccidn del nuevo namming

Creacion del manual (logotipo, color, tipografia)
Aplicacién del nuevo logotipo

Aplicaciones graficas fisicas

Aplicaciones graficas digitales

Creacidn de merchandising

Fase 4 (Artefacto final y doc)

Finalizacidn de grafismos

Maguetacidn del manual completo

Solucion de errores encontrados

Finalizacidn y entrega

Autoinforme [ Auto-evaluacion

Publicacidn proyecto

Preparacidn de defensa (Guion, video, locucidn)
Fase 5 (Defensa)

Preparacidn de la defensa y la presentacidn
Respuesta ante tribunal

Debate final




5.2 Recursos utilizados

Bocetado en papel y lapiz: Utilizado para la conceptualizacién inicial de ideas
mediante dibujos y esquemas rapidos.

Ordenador portatil y de sobremesa: Equipos utilizados para el disefio y la
implementacion digital de los elementos del proyecto, asi como para el tratamiento

de texto y correccion ortografica y gramatical mediante Microsoft Word.

Adobe lllustrator y Photoshop: Utilizados para vectorizar, crear el logotipo y generar
imagenes visuales potentes.

Adobe InDesign: Herramienta utilizada para la maquetacién del proyecto.

Adobe Premiere Pro: Software utilizado para la creacion y ediciéon de videos finales
del proyecto.

Figma: Plataforma de disefio utilizada para crear landing pages.

Herramientas de prototipado: Aplicaciones y programas que permiten visualizar
como se traducira la nueva identidad de marca en diferentes formatos y plataformas.

Pinterest: Utilizado para obtener inspiracion, referencias visuales y explorar otros
proyectos relacionados.

Feedback de audiencia en redes sociales y Google: Andlisis de comentarios y
encuestas en linea para ajustar el rebranding segun la respuesta del publico objetivo.

iPhone 12 Mini: Utilizado para capturar fotografias de alta calidad que pueden ser
Utiles en el proceso de disefo y documentacién del proyecto.

Pexels y Freepik: Utilizados como fuentes de recursos para realizar el proyecto.
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6. BRIEFING

DEFINICION DE LA MARCA:

lvandoggy es un artista independiente que ofrece experiencias
musicales en vivo y a través de diversas plataformas.

Con un estilo ecléctico, se muestra totalmente transparente en sus
canciones Yy letras, explorando una amplia gama de estilos.

Su puesta en escena es apasionada y dindmica, y esta fuertemente

vinculado al mundo del hip-hop, el arte urbano y diversos estilos de
baile como popping, funky y breakdance.

OBJETIVOS:

Desarrollo de una marca personal atemporal

Cohesion identitaria

Conexion emocional con la audiencia

Anélisis de la competencia y definicion de la imagen grafica

CANALES DE COMUNICACION:

* Redes sociales y pagina web

* Carteleria

e Plataformas de streaming musical
e Correo eléctronico y ordinario

COMPETENCIA:

* Artistas internacionales y nacionales con un alto presupuesto
e Artistas locales con los mismos recursos que la marca
* Sellos y discogréficas con un alto volumen de contenido

PUBLICO OBJETIVO:

Parametro

Edad

Género

Nivel cultural general

Nivel cultural musical

Procedencia

Grupo étnico
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7. CONTEXTOY MERCADO
7.1 Contexto

Situacion:

El mercado de la musica experimenta un constante crecimiento, con la
democratizacion del acceso a la creacion musical y la proliferacion de
artistas emergentes.

Mientras algunas agencias ofrecen apoyo financiero y recursos a artistas
en ascenso, existe también un segmento de artistas independientes,
como Yo, que gestionan sus carreras de forma auténoma.

En la actualidad, la presencia en redes sociales es fundamental para los
artistas, siendo una plataforma clave para la promocién de lanzamientos
y la conexién con los seguidores.

Los conciertos y eventos en vivo siguen siendo vitales para la industria
musical, ofreciendo una oportunidad Unica para conectar con el publico y
generar ingresos adicionales.

Aunque el publico objetivo principal se encuentra en la comunidad de
habla hispana, se reconoce la apertura a otros idiomas. La musica en
espanol tiene un alcance global, lo que permite al proyecto llegar a
audiencias diversas sin limitarse a un Unico idioma.

Se destacan los principales canales de distribucion, como Spotify,
YouTube, Apple Music como herramientas esenciales para la promocién
y difusién de la mudsica. Sin embargo, en un mercado saturado, destacar y
alcanzar al publico objetivo presenta desafios significativos.

El panorama a nivel nacional:

El panorama nacional de la musica independiente en Espafia refleja un
contexto desafiante para los artistas, caracterizado por la lucha por el
reconocimiento y las oportunidades en un mercado altamente
competitivo.

Figuras como Rels B, Kidd Keo y C Tangana han emergido como
representantes destacados de este movimiento, sin embargo, la mayoria
de los mdudsicos contindan enfrentando obstaculos para destacar y
encontrar apoyo en la industria.

La recesion econdmica, agravada por la pandemia, ha obligado a muchos
artistas a buscar alternativas creativas como el crowdfunding para
financiar sus proyectos.

Ademas, el sector de la musica en vivo ha sufrido considerablemente,
registrando una notable disminucidn en sus actividades durante 2020.

A pesar de estos desafios, se vislumbra una recuperacion gradual en los
proximos afios, con la esperanza de que la industria musical espaiola
recupere su vitalidad y dinamismo.
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7. CONTEXTOY MERCADO
7.2 Mercado

El sector:

El sector de la musica urbana e independiente esta experimentando un
notable auge, atrayendo la atencién de diversos inversores en busca de
talentos que destaquen en medio de la saturacién del mercado.

Los festivales de musica representan una plataforma importante para la
visibilidad de estos artistas, aprovechando la diversidad y la abundancia
de eventos musicales en Espanfia.

Sin embargo, mientras que los grandes nombres de la industria alcanzan
récords de ventas y reproducciones en plataformas digitales, los artistas
independientes se enfrentan a la dificil tarea de destacar en un panorama
abarrotado.

La democratizacién de la produccion musical gracias a la tecnologia ha
llevado a un aumento significativo en el nidmero de artistas, lo que
complica ain mas el desafio de captar la atencion del publico y destacar
en la industria.

Artistas o influencers

Con el crecimiento exponencial de las redes sociales y la consolidacion
de las marcas personales, la presencia en plataformas digitales se ha
vuelto imprescindible para los artistas, quienes deben asumir roles
mucho mas amplios que simplemente crear musica.

En la era digital, la conexion con los seguidores va mas alld de la musica
misma, exigiendo a los artistas ser mucho mas que eso. La participacion
activa en redes sociales implica compartir no solo avances musicales,
sino también aspectos personales y el proceso creativo, convirtiéndose
en una parte integral de la estrategia de marketing.

Ser un influencer se ha convertido en una parte fundamental para
destacar en un mercado saturado, permitiendo establecer relaciones
més cercanas con la audiencia, generar expectativa en torno a
lanzamientos y eventos, y construir una marca personal sélida y
auténtica.

La transparencia y la autenticidad son clave en este contexto, ya que los
seguidores buscan conexiones reales con los artistas mas alld de su
musica.
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8. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

En la fase de Benchmarking, llevo a cabo un andlisis exhaustivo de la
competencia, abordando aspectos semanticos, comunicativos y
graficos.

Busco referentes de diversos niveles de audiencia y presupuesto que
estén dentro del mismo estilo musical que el mio.

Estudio detenidamente la identidad visual de estos competidores,
incluyendo sus logotipos, comunicacidn, vestimenta y las tendencias
presentes en el entorno musical.

Estas comparaciones proporcionan informacién valiosa sobre la
psicologia del color, las estrategias comunicativas y otros elementos
que pueden ser relevantes para mi propia estrategia de marca.

ENTERTAINMENT

17



81TYGA

Tyga, una figura prominente del hip-hop, destaca por su fusion de arte, moda y
musica, ademas de su presencia provocativa en la escena musical. Conocido a nivel
mundial, recientemente generd controversia al lanzar una cuenta de contenido para
adultos en OnlyFans.

LOGOTIPO: Lo distintivo de este logotipo es que ha sido disefiado en un estilo
tridimensional (3D), lo que le confiere un aspecto futurista y digital.

TIPOGRAFIA: Utiliza tipografia sans serif de forma consistente en todas sus
comunicaciones.

PALETA DE COLORES: Predominan el negro y el blanco en su identidad visual, a
menudo resaltados con elementos en 3D.

PUNTOS FUERTES:

e Gran presencia en redes sociales, especialmente en Instagram y Twitter.
e Colaboraciones exitosas con otros artistas de renombre.
e Exito comercial evidente con varias canciones posicionadas en las listas de éxitos.

PUNTOS DEBILES:

e Criticas por falta de originalidad en su musica.

* Problemas legales y controversias que han afectado su imagen publica.

e Algunas criticas por la limitada variedad en su estilo musical y la repetitividad en
sus composiciones.

PRESUPUESTO: Muy alto
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8.2 PLM

PLM es un grupo de musica de la zona sur de Madrid, un colectivo de amigos que ha
reunido sus cualidades para crear un grupo rodeado de arte y musica.

LOGOTIPO: Utilizan el PLM tipogréafico con dos palmeras entrelazadas, con un estilo
disco emulando una bola de discoteca.

Este disefio evoca un sentido de comunidad y pertenencia a su entorno local en
Leganés.

SITIO WEB: No tienen sitio web.
PUBLICO: Principalmente jévenes de Leganés y seguidores del estilo Afro nacional
PUNTOS FUERTES:

e Energia y pasidn en sus presentaciones en vivo.
e |etras auténticas que reflejan la vida en su comunidad.
» Estrategia de marketing creativa en redes sociales.

PUNTOS DEBILES:

e Falta de presencia en festivales de mudsica.
e Limitados recursos para producir musica y videos de alta calidad.
e Escaso alcance fuera de su area local.

IDIOMA DE SUS CANCIONES: Principalmente en espafiol.

PRESUPUESTO: Bajo, lo que limita su capacidad para producir musica y videos de alta
calidad, asi como para realizar inversiones significativas en promocion y marketing.
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8.3 LOGIC

Logic es un artista de Baltimore (Estados Unidos) con una trayectoria musical
avanzada, reconocido por su estilo distintivo y mensajes positivos en sus letras.

LOGOTIPO: Utiliza un logotipo simple pero distintivo, con su nhombre escrito en una
tipografia clara y legible. A menudo incorpora elementos graficos relacionados con los
videojuegos en su identidad visual.

SITIO WEB: Tiene una pagina web oficial donde comparte informacion sobre su
musica, giras, ropa y proyectos actuales.

PUBLICO: Atrae a una amplia audiencia interesados en letras significativas y temas
profundos.

PUNTOS FUERTES:

e |Letras con contenido reflexivo y mensajes positivos.
e |dentidad visual distintiva que refleja su personalidad y estilo.

PUNTOS DEBILES:

e Limitaciones en la diversificacion de su audiencia debido a su estilo musical
especifico.
e Presidn para innovar y mantener la originalidad en su mudsica y enfoque creativo.

IDIOMA DE SUS CANCIONES: Principalmente en inglés.

PRESUPUESTO: Muy alto, lo que le brinda la capacidad de realizar producciones de
alta calidad y promocion a gran escala.

billboard
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Kidd Keo es un artista espafiol que crecié en Canad3, lo que le ha convertido en un
referente de la musica urbana en Spanglish, destacando por su estilo Unico y
vanguardista.

LOGOTIPO: Muestra una firma caligréfica distintiva, recordando su época de grafitero
y resaltando su identidad artistica rebelde y auténtica.

SITIO WEB: Dispone de una pagina web oficial donde se pueden encontrar detalles
sobre su musica, noticias, fechas de conciertos y merchandising.

PUBLICO: Atrae a seguidores del género urbano, especialmente aquellos interesados
en el trap y el hip-hop, tanto a nivel nacional como internacional.

PUNTOS FUERTES:

e Gran presencia en redes sociales y plataformas de streaming, lo que le permite
llegar a una amplia audiencia.

e Colaboraciones con artistas reconocidos a nivel nacional e internacional, lo que
aumenta su visibilidad y alcance.

PUNTOS DEBILES:

e Siempre envuelto en polémicas, lo que puede afectar su imagen publica.
Posible limitacion en la diversificacion de su audiencia.

IDIOMA DE SUS CANCIONES: Principalmente en espafol, pero también incluye versos
en inglés para ampliar su alcance internacional.

PRESUPUESTO: Medio-alto, lo que le proporciona recursos para producciones de alta
calidad y estrategias de promocion.
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9. ANALISIS DE MARCA

9.1 Mision, vision y valores

Es crucial definir la mision, vision y valores de mi marca, ya que estableceran el rumbo
que deseo seguir como artista independiente y me acercardn a mis metas.

Estos principios seran los pilares fundamentales sobre los cuales se construira mi
marca.

7SS

Para lograrlo, he realizado una profunda reflexiéon personal y artistica, explorando
coémo puedo integrar estos conceptos en mi trabajo.

MISION VISION VALORES
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9.2 Analisis D.A.F.O

El analisis DAFO es una herramienta de planificacién que utiliza el
analisis de las Fortalezas, Debilidades, Oportunidades y Amenazas
de una marca para establecer estrategias efectivas. Consiste en una
matriz dividida en cuatro partes:

Fortalezas: Aspectos internos positivos y ventajas competitivas.
Debilidades: Limitaciones internas y areas de mejora.
Oportunidades: Factores externos favorables a la marca.

e Amenazas: Factores externos que pueden afectar negativamente
a la marca.

DEBILIDADES

Falta de una marca gréfica
coherente.

Ausencia de una paleta de colores
definida.

Carencia de una tipografia
corporativa establecida.
Inexistencia de un sistema grafico
definido.

AMENAZAS

Escasa visibilidad en un mercado
saturado.

Posibles dificultades para obtener
reconocimiento.

Limitaciones financieras para
promocion y marketing.

Recursos limitados disponibles.

Experiencia previa en la creacién y
distribucion de musica
independiente.

Pasién y dedicacion por la musica,
generando autenticidad y conexion
con la audiencia.

Acceso a plataformas digitales de
distribucion que facilitan llegar a un
publico global.

FORTALEZAS

Conexion global mediante
plataformas digitales.
Colaboraciones con otros artistas
para crecimiento.
Aprovechamiento de tendencias
musicales actuales.

Incremento de visibilidad y alcance
mediante redes sociales y
marketing digital.

OPORTUNIDADES
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e Mejorar la calidad de la musica.  Eliminar limitaciones financieras.

» Reforzar la coherencia en la * Neutralizar percepciones negativas
El CAME es una metodologia que permite elaborar estrategias para : . : -
, , ,/ '8 A e glas p identidad visual. del nombre artistico.
mejorar la situacién de una empresa o proyecto. Se basa en cuatro
acciones: Corregir, Anular, Mantener y Explotar. e Optimizar la gestion en redes e Erradicar estereotipos perjudiciales.

: : : . : : sociales y promocion.
o Corregir: Se refiere a identificar y corregir aspectos negativos o

debilidades que estén afectando el desarrollo del proyecto.

e Anular: Consiste en eliminar aquellas actividades o elementos
que no aportan valor al proyecto o que lo estan perjudicando.

e Mantener. Implica conservar y reforzar aquellos aspectos

positivos o fortalezas que estan contribuyendo al éxito del e Mantener la conexion emocional e Aprovechar el potencial de las redes
proyecto. : :

con los seguidores. sociales para promocion.

e Explotar: Se trata de aprovechar al maximo las oportunidades e Preservar la versatilidad en la e Explotar oportunidades de

identificadas en el entorno para potenciar el desarrollo del . : .

exploracién musical. colaboracién para aumentar
proyecto.

e Mantener una presencia activa en visibilidad.
redes sociales. e Aprovechar la identidad visual como

diferenciador en la industria.
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9.4 Analisis grafico lvandoggy

El andlisis gréfico revela una falta de coherencia en la marca, caracterizada por la ausencia
de una identidad visual definida.

Se observa la carencia de elementos clave como una tipografia distintiva, una paleta de
colores consistente y un logo profesional que represente adecuadamente la marca.

Esta falta de cohesién en la identidad grafica ha generado una imagen dispersa y poco
reconocible para el publico objetivo.

RADIO

Ivandoggy

1L DALE AL PLAY [FROD. GHOST CREAMI
2 Ml RITUAL (PROD. GHOST CREAMD
3, LA VIDA ES DURA (PROD. CHOST CREAM)

E’ﬁfkﬁ’l—lﬁkll//?} ( & & —
‘@‘\ 1

4 1N DA CLUB [PRUD. GHOST CREAMD
5. SMACK DAT [PROD. GHOST CREAM]
( z ¥,
B, GET UP. STAND UP [PROD. GHOST CREAM] 2 ,»" r i A | HiP HOP DESDE mIADRiID

7. QBMICO [PROD. BY RICOI) :";’ | } e »

8. HURTAS FT NELDEBS [PROD. ELM BEATS) Al o T = . / 4 . - ~
9. FRESOD T DAN (PROD. YURL ETRINSIT L\ Y v 1 3 - o I s g
1L NE TENE NAL FT COSMCOCOSMIOD (PROD. m-mmm F— Jo s g - = & » ‘ IVANDOGGEY Rejanes E7ew =tk

11, SSOMISANTRRACITAS FT. BESAKD [PROD. NERVEY KEMILD! ‘ ¢ ;\\\ ‘I. | LH UTIDA ES DUR&

12 1O ES POR FAMA M OINERD [PROD. FRAN MARLEY, GHOST CREAMI
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10. Extraccion de datos

Para la extraccién y tratamiento de datos, se realizaron dos encuestas
a través de Google Forms, obteniendo un total de 80 respuestas.

Una encuesta se orientd al publico en general, mientras que la otra se
focalizé en seguidores y conocidos del artista.

Estas encuestas se disefiaron para explorar la conexién emocional de
los participantes con la musica, incluyendo sus artistas favoritos y su
percepcidén de la identidad visual en la musica.

Este enfoque permitid obtener datos relevantes sobre la relacion
entre la audiencia y la musica, asi como sus preferencias visuales en
el contexto musical.
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10.2 Analisis y visualizacion de datos: Encuesta

Conclusiones de la Encuesta 1:

Importancia de la identidad visual: El 47% de los encuestados considera que la
identidad visual es muy importante para el éxito de un artista, lo que destaca su
relevancia en la percepcion general de la mudsica

Elementos mas influyentes: La vestimenta y la fotografia son considerados como los
elementos mas influyentes de la identidad visual de un artista, lo que sugiere que la
imagen personal juega un papel crucial en la conexién con la audiencia.

Propdsito de la identidad visual: El 42.9% de los encuestados creen que el principal
propdsito de la identidad visual de un artista es reflejar su personalidad, lo que resalta
la importancia de la autenticidad y la coherencia en la imagen del artista.

Influencia en la percepcién de la mudsica: El 47.6% de los encuestados considera que
la identidad visual tal vez pueda influir en la percepcion de la musica, lo que sugiere
una correlacion entre la imagen visual y la calidad percibida de la musica.

Flexibilidad en la identidad visual: El 52.4% de los encuestados no le importa que los
artistas cambien su identidad visual siempre y cuando la calidad de su musica sea
buena, lo que indica una tolerancia hacia la evolucién y experimentacion en la imagen
de los artistas.

Recuerdo del logo: El 69% de los encuestados recuerda el logo de sus artistas
favoritos, mientras que el 31% no lo recuerda, lo que destaca la importancia de un
disefio de logo memorable y distintivo para el reconocimiento de marca.

iComo de importante crees que es la identidad visual de un artista musical para su IO copiar
éxito?

42 respuestas

@ Muy impanams
@ impostante

Poco importante
@ Mada impartante
@ Otro

£0Qué elemento de la identidad visual de un artista crees que es mas influyentes en IO capiar

su imagen puablica?

42 respuestas

@ Logotipo
@ Folografia
Vastimania
@ Forlada do sus Sbumes
@ Videachp
@ Las redes soclales
@ Todos
® Todas

1wz v

£Qué opinas sobre los artistas que cambian frecuentemente su identidad visual? ]_D Copiar

42 respuestas

@ Me gusta, misestra versatikdad

@ Mo me gusta, prefiens coherancia
Mo me importa, siempre y cuando la
rsica sea buena

£Cudl es tu artista musical favorito/a? 10 copiar

A2 ragpuestas

2

?I‘*'%J 2[4' %) Z(AE?-]

1(.1 R l:\(:-lm<.1{:\(:1(.1-<2x41scu1[241c1<1ﬁ[1c1['1[1(14'1 [“ﬁ[?-ﬂr‘l Rl R

50 cent Chayanne Eminem La Rosalia Oasls

El barrio Incubs Marea Tenga vanios

https://forms.gle/fKXfXd1c5nfbgjNc,
<

¢Cual consideras que es el principal propésito de la identidad visual en la musica?

42 respuestas

@ Diferenciarse de otros arlistas

|_D Copiar

@ Reflejar la personalidad del artista
Alraer y conectar con el pablico

@ Generar reconocimiento de marca

@ Oro
@ Disfrutaria y sentirla

¢Crees que una identidad visual coherente puede influir en tu percepcién de la

musica de un artista?

42 respuestas

p all

@ Si, definitivamente
® Talvez

No estoy segurafa
@ No, no creo

10 copiar

¢Recuerdas el logotipo de tu artista musical favorito/a?

42 respuestas
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Conclusiones de la Encuesta 2:

Nombre artistico: El 56.8% de los encuestados no estan de acuerdo con cambiar el
nombre artistico de IVANDOGGY por otro, lo que sugiere una fuerte identificacion y
reconocimiento con el nombre actual. Se requiere una evaluacién mas detallada antes
de tomar una decisidon definitiva sobre un posible cambio de nombre.

¢Cdmo de importante crees que es la identidad visual de un artista musical para su |_|:| Copiar

exi i palabras crees que mejor describen la musica de IVANDOGGY?

Asociacion de colores: La mayoria de los encuestados asocian a IVANDOGGY con los
colores azul y negro como los principales, lo que indica una percepcion visual
establecida que podria influir en la identidad visual del proyecto.

Descripcidn de la musica: El 24.3% de los encuestados describe la musica de
IVANDOGGY como enérgica y rebelde, mostrando una inclinacién hacia un estilo
musical con estas caracteristicas. Esta informacion es relevante para definir la ;Qué aspectos de la musica de IVANDOGGY te hacen sentir mas conectado/a o IO copiar
direccion artistica y el mensaje que se desea transmitir a través de la musica. identificado/a?

37 respuestas

Descripcion de la personalidad: Un 40.5% de los encuestados perciben a IVANDOGGY ® Las letras y su mensaje
como una persona carismatica y enérgica, lo que sugiere una conexion positiva con la e f;‘;:‘;‘;g"l;a;'l“:'::;n .
imagen publica del artista. Esta percepcion puede influir en la forma en que se interpretacién

0 0 0 0 \ @ La originalidad y la creatividad en la
comunica y se relaciona con su audiencia. composicion

@ La atmdsfera emocional que crea
@ La identificacion con las experiencias. ..
@ La innovacién y experimentacion musi...

Conexion _emocional: El 43.2% de los encuestados se sienten conectados con la @ Otro (Especificar)
energia y la pasion en la interpretacion de IVANDOGGY, lo que indica que la
capacidad del artista para transmitir emociones intensas a través de su musica es un

aspecto valorado por su audiencia. Esto puede ser un elemento clave a considerar en
futuras producciones y presentaciones en vivo. https://forms.gle/fKXfXdlcSnfbgjNc9
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10.3 Analisis y visualizacion de datos: Entrevistas

He realizado preguntas abiertas en mi cuenta de Instagram, donde invité a mis
seguidores a compartir sus opiniones y percepciones sobre mi mudsica y mi marca.

Esta técnica me ha permitido obtener una comprension mas profunda de cémo se
sienten mis seguidores, qué piensan sobre mi trabajo artistico y qué aspectos valoran

més en mi musica y mi identidad como artista independiente.

A continuacion se muestran las preguntas realizadas y un resumen de las respuestas
mas repetidas obtenidas.

PREGUNTAS

1.¢Qué te transmite mi mdsica?

2.¢Qué te gustaria que transmitiera mi nueva imagen?
3.¢Qué es lo que mas te gusta de mi imagen actual?
4.:Qué es lo que menos te gusta de mi imagen actual?

5.¢Qué te gustaria cambiar en mi imagen?

6.¢Consideras que la imagen que se proyecta se corresponde con mis

canciones?

RESPUESTAS

1.Conexiones emocionales a través de la pasion y autenticidad en las
letras.

2.Imagen fresca y original que refleje la madurez artistica.

3.Valoran la autenticidad y coherencia visual con el estilo musical.

4.Falta de consistencia visual sefialada como area de mejora.

5.Renovacién visual manteniendo la esencia pero adaptada a tendencias.

6.No, cadece de correspondencia.
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11. Pablico objetivo

La definicion del publico objetivo se refiere a la descripcion detallada de las
caracteristicas demograficas, psicogréficas y comportamentales del grupo de
personas a las que se dirige mi musica.

A través de los analisis proporcionados por plataformas como Spotify y Apple Music,
podemos obtener informacion valiosa sobre nuestro publico objetivo.

En el caso de mi proyecto musical como IVANDOGGY, los analisis demograficos
revelan que el género predominante entre mis oyentes es masculino, representando
el 61% del total, seguido por el género femenino con un 31%. Ademas, se identifica un
6% de publico no binario y un 2% sin especificar su género.

En cuanto a la distribucion por edades, el grupo mas representativo en mi audiencia
musical se encuentra en el rango de edad de 28 a 34 afios, abarcando el 32% del total
de oyentes.

Le sigue de cerca el grupo de 23 a 27 afios, constituyendo el 29% del publico. El
segmento de 18 a 22 afios representa el 25% de la audiencia, mientras que los
oyentes menores de 18 afnos y mayores de 60 afios conforman solo el 2% del total.

Con esta informacion, se puede definir mi publico objetivo como hombres y mujeres,
principalmente jovenes adultos entre 18 y 34 afios, con una inclinacion hacia el
género masculino.

Este publico muestra un interés particular por mi mudsica y se encuentra activo en
plataformas de streaming como Spotify y Apple Music.

» Ivandoggy v

Métricas clave

REPRODUCCIONES PROMEDIO DIARIO DE OYENTES

71.3 k 24

3137

4. Variacion del 39 % desde el afio pasado

200

Jl
L\‘L!.’-"‘j lﬁ""tu.,-.—}'::—‘.l

03 SEPT

« 31% Femenino
61 % Masculino
6 % No binario
« 2 % Sin especificar

COMPRAS DE CANCIONES

170

Su eda

ULTIMOS 28 DIiAS

Menores de 18 anos

Entre 18 y 22 anos

Entre 23 y 27 afos

Entre 28 y 34 afios

Entre 35y 44 afos

Entre 45 y 59 afios

Mayores de 60 afos

SHAZAMS

94.8 k
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1.2 Mapa de empatia
Mapa de

¢QUE PIENSA Y SIENTE?

Piensa gque la musica tiene el poder de
transmitir emociones genuinas y
conectarse con experiencias personales.
Busca artistas que compartan sus valores
y sentimientos.

-

H . ¢{QUE OYE? /
El mapa de empatia se realiza para comprender mejor las grrinirivkrilonn ' de xpresony acape oo
musicales, pero busca rutina diaria.

necesidades, deseos, motivaciones y comportamientos de mi sutenticidad y conexién !
publico objetivo.

EQUE VE?

melodias ALVARO 28 ANOS
4QUE DICE Y HACE?

Comenta sobre nuevas canciones vy
artistas en sus redes sociales, comparte
recomendaciones con amigos vy asiste a

Al crear este mapa, podemos identificar sus puntos de dolor, sus e L
intereses y lo que valoran en la musica y en los artistas. {QUE LE DUELE? ¢A QUE ASPIRA?

Se siente frustrado cuando no encuentra Aspira a encontrar un artista o una banda
musica que resuene con sus emociones o cuya musica se convierta en la banda
cuando los artistas parecen mas sonora de su vida, gue lo acompane en

preccupados por la fama gue por la sus momentos felices v dificiles, v que lo

Esta informacion es crucial para desarrollar una estrategia de caidad artisica Paga sentir pate de algo mas grandie e
marca que resuene con ellos y les brinde una experiencia

significativa.

Mapa de

EQUE PIENSA Y SIENTE?

Al representar graficamente los pensamientos y emociones de

este publico objetivo, podemos obtener una visién mas clara de e
como podemos satisfacer sus necesidades y mejorar su conexion o a o Conaiarsavs s i
con mi muasica y mi marca.

{QUE OYE? n ¢QUE VE?

Ve la musica como una
forma de expresién y
escape, especialmente en
momentos de estrés o
aburrimiento

Escucha principalmente
musica pop v alternativa, f—
pero también esta abierta a
nuevos géneros y artistas
que puedan sorprenderla.
LAURA 22 AROS

¢QUE DICE Y HACE?

Comparte sus canciones favoritas en
redes sociales, sigue a sus artistas
favoritos en Spotify y asiste a conciertos
y festivales con amigos

¢QUE LE DUELE? A QUE ASPIRA?
Se siente decepcionada cuando descubre Aspira a encontrar un artista o una banda
que un artista al que admiraba no cumple cuya musica la acompafie en diferentes
con sus expectativas, ya sea por etapas de su vida, creando recuerdos y
problemas de autenticidad o calidad emociones gue perduren en el tiempo.

musical




La creacién de un buyer persona es esencial para comprender a
fondo a nuestros consumidores ideales.

Nos permite visualizar sus caracteristicas demogréficas,
comportamientos e intereses, lo que facilita la personalizacién de
mis estrategias de marketing y productos.

Con un entendimiento claro de nuestro publico objetivo, podemos
establecer una conexion mas significativa y dirigir nuestros
esfuerzos de manera mas efectiva.
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Bernardo

EDAD 30 afios
SEXO Hombre
PAIS Espafia
EDUCACION Universidad
TRABAJO Mecanico

ESTADO CIVIL Soltero

Descripcion

Bermardo, de 30 afos, es un mecanico

apasionado por su trabajo en el taller.

Aungue su vida gira en torno a la mecanica,
también disfruta de la mdsica comao una forma

da ralajarse y desconectar del trabayo.

Motivaciones

Bernardo, esta motvado por exprimir su
juventud

CQluiare wiajar y oCer nuevas culturas

Objetivos

Busca musica para relajarse después
del trabajo en el taller.

Quuiere encontrar artistas que le
transmitan emociones genuinas.
Valora la autenticidad y la calidad
artistica en la musica que escucha.

Intereses

Descubre musica y artistas en
plataformas de streaming como Spotify y
Apple Music.

Disfruta de la musica en vivo y asiste a
conciertos y eventos musicales.

Se interesa por la estética visual en la
musica y valora una identidad visual

solida en los artistas que sigue.
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Naiara

EDAD

SEXO

PAIS

EDUCACION Universidad
TRABAJO Quimica

ESTADO CIVIL

Maiara es una guimica de 30 afos con una
pasidn por la mdsica desde su infancia. Vive
en una gran ciudad, donde la diversidad
cultural y la resion artistica son parte o

su vida cotidiana.

Motivaciones

« Maiara busca NUEVAS BXpenencias
musicales gue la inspiren.

« Valora la autenticidad y la innovacion en
a musica.

+ Busca conectar emocionalm

musica y los artistas.

Objetivos

Malara busca misica que le permita
expresarse y conectarse
emocionalmente.

Desea apoyar a artistas emergentes
compartiendo su musica en redes

sociales

Intereses

Maiara disfruta de conciertos y eventos
musicales en vivo.

Le gusta descubrir nueva musica en
plataformas de streaming.

Se interesa por el arte visual y la estética
en la musica.

Explora tendencias en moda y arte

creativo.
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12.Conceptualizacion
12.1Moodboard estilo grafico
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12.2 Moodboard Ivandoggy

S/

IAO



“LETRAS QUE SANAN,
TRANSPARENCIA QUE CONECTA”



13. Namming

El naming, o denominacion, es la esencia linguistica de mi marca, la cual la
identifica tanto verbal como fonéticamente, asi como en su forma
escrita.

Por consiguiente, el naming generara una respuesta en la mente del
receptor tanto denotativa, asociandola directamente con la marca,
como connotativa, transmitiendo valores y personalidad.

Tras un proceso de evaluacion, se ha decidido mantener el nombre
original de la marca, ya que cumple con todos los requisitos necesarios y
sigue representandome desde mis inicios como adolescente.

El concepto detras del naming de IVANDOGGY es mas profundo de lo
que parece a simple vista. IVANDOGGY estd compuesto por mi nombre
real, Ivan, el cual siempre he asociado con alegria y reconocimiento
global.

Por otro lado, "Doggy"” tiene una historia mas personal: desde siempre me
he identificado con la figura de un perro callejero, agradecido con los
humanos y con una fuerte conexion emocional con mi familia.

Este nombre es también un homenaje al rapero Snoop Dogg, uno de mis
idolos de la adolescencia cuya influencia ha sido significativa en mi vida y
en mi musica.

Asi, IVANDOGGY representa una fusion de mi identidad personal, mi
historia familiar y mis influencias culturales.

S
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He elegido la tipografia Lemon Milk, disefada por Marsnev, para
representar la identidad visual de nuestra marca.

Lemon Milk es una fuente sans-serif moderna y versatil que se
caracteriza por su legibilidad y su aspecto limpio y contemporaneo.

Esta tipografia presenta una combinacién Unica de lineas suaves y
formas geométricas, lo que le otorga un estilo fresco y dindmico.

Su disefio equilibrado y su alta legibilidad la hacen adecuada para una
variedad de usos, tanto en medios impresos como digitales.

La eleccién de Lemon Milk se debe a su capacidad para transmitir la
esencia moderna y profesional de nuestra marca, reflejando nuestro
enfoque innovador y nuestra atencion al detalle.

Ademas, su versatilidad nos permite utilizarla en diferentes contextos,
desde material promocional, logotipo, hasta disefio web, manteniendo
siempre una apariencia coherente y atractiva.

Lemon Milk es la eleccion perfecta para nuestra identidad visual
debido a su estilo contemporaneo, su legibilidad y su versatilidad, lo
que nos permite destacar y comunicar eficazmente nuestra marca en
todos nuestros puntos de contacto con el publico.

REGULAR — 320
MEDIUM — 360
SEMIBOLD — 440
BOLD — 480

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
AN"$%&/()=2¢

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
N"-$%&/()=2¢

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
o1".$%&/()=2;
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Los colores primarios, azul y rosa, se han seleccionado por su aspecto distintivo y
dinamico, lo que los hace ideales para representar la identidad de la marca.

El azul puede evocar cualidades como la confianza y la serenidad, mientras que el
rosa puede transmitir energia y creatividad, lo que los hace adecuados para un
proyecto musical que busca destacar y expresar emociones.

Por otro lado, los colores secundarios, blanco y negro, se han elegido por su
versatilidad y su capacidad para complementar los colores primarios.

El blanco puede sugerir pureza y claridad, lo que lo convierte en un excelente fondo
para resaltar otros colores, mientras que el negro aporta elegancia y contraste.

Esta combinacién permite una aplicacién coherente y efectiva en diversos formatos,
garantizando una representacion visual consistente y atractiva de la marca en
diferentes contextos y medios.

HHEX : #E52D89

RGB : RGB(229,45,137)

HSL : 330°,78% , 54%

RGBACOLOR : RGBA(229,45,137,1.00)
HSVCOLOR:330°, 80% , 90%

CIE L*A*B*:52.22,73.63, -5.82

HEX : #0078B3

RGB : RGB(0,120,179)

HSL : 200°,100% , 35%

RGBACOLOR : RGBA(0,120,179,1.00)
LAB XYZCOLOR :14.853,16.688, 45.086

HEX : #FFF

RGB : RGB(255,255,255)

HSL:0°, 0% ,100%

RGBACOLOR : RGBA(255,255,255,1.00)
LAB XYZCOLOR : 95.047, 100, 108.883

HEX : #000

RGB : RGB(0,0,0)
HSL:0°, 0%, 0%

RGBACOLOR : RGBA(0,0,0,1.00)
LAB XYZCOLOR:0,0,0
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El azul es un color versatil que evoca una sensacion
de calma y claridad. Representa la confianza, la
estabilidad y la serenidad.

Es un color que transmite profesionalismo vy
credibilidad, ideal para reflejar la transparencia vy la
constancia en la marca

Simboliza la profundidad y la sabiduria, asi como la
expansion y el infinito del cielo y el mar.

En el contexto de l|la mdsica, el azul puede
representar la busqueda de nuevas Iideas vy
expresiones artisticas, asi como la conexion
emocional con la audiencia a través de la sinceridad
y la autenticidad.

“El azul es el eco del cielo reflejado en la inmensidad de los océanos, una sinfonia de
serenidad que se extiende mas alla del horizonte, invitandonos a recapacitar en la
profundidad de nuestros suefios mas profundos.” (lvandoggy)

El rosa es un color que connota una amplia gama de
significados en la psicologia del color.

Representa la perfeccion y la pureza, transmitiendo
una sensacion de inocencia e infantilidad.

Ademas, es asociado con |lo femenino y el amor, lo
cual es relevante dado el contenido emocional de
muchas canciones.

También evoca sentimientos de sensibilidad,
amistad, felicidad y belleza.

El color rosa se asocia con la positividad, el afecto y
la fantasia, afadiendo una dimensién de dulzura y
encanto a la identidad visual de la marca.

“El rosa es el brillo de la infancia, un destello de energia que despierta sonrisas y
recuerdos felices.” (lvandoggy)
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15. Logotipo

El logotipo ha sido disefiado meticulosamente, buscando capturar
todos los valores que me definen.
A continuacidén, se muestra una relacion semantica:

OJO: (o)

Desde el inicio de este proyecto, tuve claro que deseaba incorporar
la imagen de un ojo, ya que representa mucho para mi.

Por un lado, simboliza la exposicion constante a la que me enfrento,
siempre bajo la mirada de los demas, expuesto a sus comentarios y
opiniones, algo que siempre he valorado y que me atrajo a subirme a
un escenario.

Por otro lado, en el contexto de la cultura hip-hop, quise rendir
tributo al icénico rapero Tupac Shakur, cuya famosa frase "ALL EYEZ
ON ME" ha dejado una huella significativa en mi trayectoria artistica.

BOTONES FORWARD Y BACKWARD: < | 4

Las esclerdticas del ojo se han moldeado con la forma de los
botones "Forward"” y "Backward®, una representacion visual que
conecta con el mundo musical.

Esto simboliza la accion de retroceder para volver a escuchar una
cancion que ha gustado y avanzar para descubrir qué viene a
continuacién, creando asi una experiencia fluida e ininterrumpida
para el oyente.

<|»

PERSONAJE: 7

Si observamos el logo desde una perspectiva mas alejada, podemos
percibir la figura de un personaje con los brazos en alto.

Esta representacion simboliza mis actuaciones en directo, donde
siempre busco animar al publico a bailar y disfrutar de la musica
junto a mi.

LAGRIMA: 0

La representacion de una lagrima en el disefio del logo también fue
una eleccion significativa desde el principio.

Desde mis primeros dias como artista, he encontrado catarsis al
expresar mis sentimientos a través de letras de canciones,
plasmandolas en papel.

La lagrima encapsula diversas emociones: tristeza, al contemplar un
mundo lleno de conflictos e injusticias, pero también felicidad, ya
que disfruto de las lagrimas de alegria y suelo emocionarme al subir
al escenario.

Por esta razon, el iris del ojo en el logotipo adopta la forma de una
lagrima, simbolizando este rico abanico emocional que caracteriza
mi obra y mi experiencia como artista.
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15.4 Versiones a color
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IVANDOGGY < >

IVANDOGGY

IVANDOGGY
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15.6 Versiones 3D
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X

IVANDOGGY

NO VOLTEAR

RESPETAR TAMANOS Y DISTANCIAS

NO DEFORMAR

/x TEXTO.DE

DEMOSTRACION
PARAVERIFICAR QUE NO
SE DEBE PONER TEXTO
POR DELANTE

X

IVANDOGGY

NO MEZCLAR COLORES

NO SUPERPONER TEXTO

CAMBIO DE TIPOGRAFIA
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16.Prisma de marca

En nuestro analisis de marca, emplearemos la herramienta
desarrollada por Jean-Noél Kapferer, conocida como el
prisma de marca.

Con este método, buscamos descomponer la marca en sus
diferentes aspectos para comprender su esencia y su
impacto en el mercado.

Este enfoque nos permite examinar la marca desde diversas
perspectivas, incluyendo sus caracteristicas fisicas,
emocionales y simbdlicas.

Al desglosar la marca en sus elementos constitutivos,
podemos identificar sus puntos fuertes, areas de oportunidad
y como se percibe en la mente de nuestro publico objetivo.

La finalidad de aplicar el prisma de marca es poder definir
una estrategia integral que fortalezca la identidad de nuestra
marca, asegure su coherencia en todas las interacciones con
el publico y refuerce su posicion en el mercado.

Mediante este analisis detallado, buscamos construir una
marca sdlida y auténtica que conecte de manera significativa
con nuestra audiencia y se destaque en un entorno cada vez
méas competitivo.

PERSPECTIVA EXTERNA

Aspecto fisico

e Abstracta
e Corporativa
e Original

Relacion

e Confiable

* Experta IVAN DOGGY

e Profesional

Percepcion

e Criterio
e Misteriosa
e Pasional

PERSPECTIVA INTERNA

Personalidad

e Disruptiva
e Personal
e Unica

Cultura

* Transgresora
Experta
Empatica

Auto-imagen

e Asume riesgos
5enl
Sencilla

61



17. APLICACIONES
17.1 Portada y contraportada alboum Vibra
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3. YoOo000000 %< GAMBIO DE VIDA
4. 0000000000 m. I
5. Yo00000)0()0(X | NO ESUCHES ESTA CANEION
6. YOD0000((0K - VIBRA

IVANDOG Gfx <0>

1. )0000000Q00¢  MEREEIBS %
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Al decidir el estilo visual para mi nuevo album, queria ser
auténtico y fiel a mi mismo, evitando imagenes que no me
representaran. Por ello, opté por aparecer en la portada con
una foto tomada en mi estudio de grabacién, donde creo
toda mi mudsica.

Traté esta imagen en Photoshop para darle un efecto en
blanco y negro. En la foto, llevo una camiseta con un dibujo
que combina el cuerpo de Tupac Shakur (una leyenda del hip
hop) y la cara de Mahatma Gandhi.

Esta eleccidon no fue casual, ya que representa la dualidad de
mi  muasica, que mezcla letras rebeldes con mensajes
altruistas, fusionando la vida de un rebelde y un pacifista.

Decidi darle a la imagen una textura de plastico, evocando los
empaques de juguetes tradicionales.

Esta textura simboliza co6mo me siento expuesto y como mi
musica se convierte en algo con lo que mis oyentes pueden
"jugar” y utilizar en diferentes momentos de sus vidas.

La composicion también incluye una textura liquida,
simbolizando mi capacidad para adaptarme a cualquier estilo
y ser flexible.

Esta textura es de color rosa, manteniendo la coherencia con
mi identidad visual y creando un contraste atractivo con los
demas elementos.

Cuando comencé este TFG, apenas habia empezado a
trabajar en este album y no tenia un nombre. Después de
muchos meses de trabajo, decidi llamarlo "VIBRA".

Senti que este titulo reflejaba como mi musica puede
transmitir una sensacién agradable y energética.

Ademas, "vibra" es una palabra que asocio con movimiento y
vida, lo cual coincide con como me he sentido durante todo
este ano.

Por eso, considero que es el titulo perfecto para mi nuevo
alobum.

Toda esta composicion esta acompanada del isotipo y del
logo tipografico de Ivandoggy, completando la identidad
visual del proyecto.

63



IVANDOGGY

e o

\

IVANDOGGY <0>

1L XO0C0000000E  MERECIDE
2. X(OoOoGo00r G PLAN

3. 2000000000 GAMEIO DE VIDA
IR hobedode AL

5. 000X | MO ESUCHES ESTA C
6. YDoDo0000(X . VIBRA

PARENTAL

ADVISORY

EXPLIGIT CONTENT

-

64



65



66



Para los carteles de concierto, he optado por utilizar un fondo
negro en dos versiones distintas.

Este fondo negro sirve como base sdlida y profesional,
destacando los elementos visuales y haciendo que la
informacion sea facil de leer.

En ambos carteles, he incluido iconos de un globo terrdqueo
con toques tecnolégicos, sugiriendo que mi presencia puede
encontrarse en cualquier lugar del mundo digital.

Este elemento refuerza la idea de accesibilidad y conexion
global, enfatizando la universalidad de mi musica.

MADRID 8 N
WIZINK C|

MADRID 8 NOV
WIZINK CEN

También he incorporado una imagen mia durante un
concierto, que transmite energia y carisma.

Esta imagen estd diseflada para atraer a los espectadores
potenciales, mostrando la vivacidad y el dinamismo de mis  ADRID 8 NOV 2024
actuaciones en directo, y animandolos a asistir a un VIIFINK CENTER SRS SO B ze
espectaculo musical de alta calidad.

Ademas, los carteles se han creado utilizando los colores rosa
y azul de mi identidad visual.

Estos colores no solo mantienen la coherencia con mi marca,
sino que también afiaden un toque vibrante y atractivo al
disefio, destacando entre otros anuncios y capturando la
atencién del publico.



Para esta nueva version de carteles, he decidido mantener
mis fotos de concierto, pero utilizando imagenes diferentes
para ofrecer una nueva perspectiva de mis actuaciones.

Estas fotos estan integradas en una plantilla con forma
liquida, lo que simboliza mi capacidad de adaptarme y fluir
con diferentes estilos musicales, ademas de transmitir
dinamismo y movimiento.

Esta forma liquida también representa la flexibilidad y la
adaptabilidad de mi musica, sugiriendo que, al igual que un
liquido, mi estilo puede tomar diversas formas y llenar
cualquier espacio con energia.

El fondo negro se ha mantenido, pero esta vez con una
textura de marmol, lo que anade un toque de sofisticacion y
elegancia.

Esta textura de marmol no solo proporciona un contraste
visualmente atractivo con los colores de mi identidad visual,
sino que también simboliza la solidez y la atemporalidad,
sugiriendo que mi musica tiene una calidad duradera y un
impacto profundo.

Ademads, este toque de originalidad en el disefio del cartel
ayuda a captar la atencion del publico y a destacar entre
otros anuncios.

777770 AL AIRE LIBRE
CONCIERTO AL AIRE LIBRE

IVANDOGGY EN DIRECTO

DOMINGO 19 DICIEMBRE
DE 19:30 A 23:00 H

TEATRO SHONOS
CALLE CUALQUIERA 123, CUALQUIER
LUGAR

ENTRADA GRATUITA —

2GY EN DIRECTO

O SIDIGIENIERIE
ESONAN23O[ONH

ANIROISHONGS!

SUIERNI2NCUMIQUIER!
WUSAR

ENTRADA GRATUITA
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17.2.2 Argumentacion de implementacion con otras identidades

Para esta nueva version de carteles, se muestra como se
implementa la marca en carteles creados por otras entidades.

Se muestra la correcta implementacion de la identidad visual
de lvandoggy, asegurando que se mantenga la coherencia y la
integridad de la marca en diversas aplicaciones.

Esta implementaciéon cuidadosa permite que la marca
lvandoggy se integre de manera efectiva y consistente, sin
perder su esencia y caracteristicas distintivas, incluso cuando
colabora con otras marcas.
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17.3 Entradas
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17.3.1 Argumentacion del diseno de entradas

Para el disefio de las entradas, me he centrado en un formato
fisico, evocando la nostalgia de los afios 2000, cuando era
muy popular coleccionar las entradas de los conciertos a los
que asistias.

He elegido un formato horizontal rectangular para lograr una
composicidon bien estructurada, que permita un espacio para
el recorte del cédigo de barras necesario para los recintos de
los conciertos.

La otra parte de la entrada se puede quedar con los
asistentes como un objeto coleccionable.

Con el fin de hacer una entrada llamativa, he elegido el color
rosa, alineado con la identidad visual de mi marca.

He incluido una foto mia en el escenario, acompafiada de
algun simbolo con textura futurista, creando un contraste
entre lo contemporéaneo y lo nostalgico.

Este contraste refleja mi estilo musical, que combina
elementos modernos con influencias clasicas.

La entrada esta acompafiada de toda la informacion
necesaria para el concierto, como la fecha, el lugar y los datos
de contacto, asegurando que los asistentes tengan todos los
detalles importantes a mano.
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Se ha disefado un flyer en version vertical, utilizando la
imagen de los primeros carteles de concierto para la portada.

Dentro de este flyer, los asistentes podran encontrar
informacion del recinto, salidas de emergencia, horarios de
apertura y cierre, accesos para personas con movilidad
reducida, normas de seguridad y comportamiento, asi como
recomendaciones para disfrutar al maximo del evento.

Este disefno busca asegurar que todos los asistentes tengan
una experiencia segura y agradable, proporcionando toda la
informacidén necesaria de manera clara y accesible.

La eleccion de un formato vertical permite una disposicion
|6gica y ordenada de los contenidos, facilitando su lectura y
comprension.

Ademas, el uso de la imagen de los primeros carteles de
concierto crea una coherencia visual con el resto de la
campafia promocional, reforzando la identidad gréafica del
evento.
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La carta de comunicacion se ha creado en un formato A4 con
fondo blanco, adornada con elementos que evocan el spray
de los grafitis en las esquinas, incluyendo el logo y la
tipografia de la marca.

Este diseno busca equilibrar profesionalismo y autenticidad,
permitiéendonos comunicarnos de manera formal con clientes
0 empresas, sin perder la esencia de la cultura hip-hop.

El fondo blanco proporciona una base limpia y clara, mientras
que los detalles de graffiti en spray aportan un toque artistico
y urbano que refleja nuestros valores y estilo.

Este contraste asegura que la carta sea tanto funcional como
representativa de nuestra identidad visual, manteniendo
siempre presente la conexién con nuestras raices en el hip-
hop.
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17.6 Merchandising
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17.7 Diseno de vestuario

Tras las primeras encuestas realizadas, me di cuenta de que la vestimenta
era algo que el publico apreciaba y consideraba muy importante.

Por ello, he desarrollado un disefio de Dress Code para mis apariciones en
redes sociales, conciertos y videoclips.

La vestimenta esta compuesta por una sudadera basica con capucha en
color rosa o azul. Esta eleccién transmite que soy una persona normal, ya
que es una prenda comun, barata y accesible para cualquiera.

La sudadera simboliza cercania y simplicidad, cualidades que quiero
destacar.

Acompafando la sudadera, he elegido un pantalén Cargo. Este tipo de
pantalén, con multiples bolsillos y un disefio funcional, transmite una
sensacion de trabajo y practicidad.

A la vez, tiene un estilo urbano muy identificativo, reflejando tanto el
dinamismo como la energia de la cultura hip-hop.

Este conjunto transmite autenticidad, accesibilidad y una conexion con la
vida cotidiana, al mismo tiempo que mantiene un estilo urbano y
moderno.

Estas cualidades refuerzan mi imagen como un artista cercano y genuino,
que comparte valores y experiencias con su audiencia.
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17.8 Disefo de escenario
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17.8.1 Argumentacion del disefio de escenario

Se ha buscado crear un concepto de escenario que incluya
espacio para los bailarines que me acompafnan en mi puesta
en escena.

Las luces deben ser rosas y azules, en coherencia con la
identidad visual de la marca.

Dado que no soy un artista muy conocido, he decidido incluir
el nombre ‘lvandoggy” en repetidas ocasiones en diferentes
partes del escenario.

Esto tiene como objetivo reforzar mi marca y asegurar que el
publico asocie mi imagen con mi nombre, incrementando asi
el reconocimiento y la familiaridad durante el espectaculo.

El diseno del escenario estda pensado para crear una
atmdsfera dinamica y vibrante, alineada con la energia y estilo
de mis actuaciones, y para ofrecer una experiencia
visualmente coherente y memorable para los asistentes.




17.9 Website Desktop y Mobile
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18. Conclusiones

Después de una exhaustiva evaluaciéon que incluy6 el andlisis del entorno
competitivo, el comportamiento del mercado y las tendencias en la
industria musical, se ha confirmado que la coherencia en la identidad
visual es un factor clave para destacar entre la competencia.

Una marca grafica sdlida no solo facilita la identificacion por parte del
publico, sino que también establece una conexién emocional con los
consumidores, lo que puede influir en su decisidon de compra y fidelidad a
largo plazo.

La investigacion de los usuarios ha proporcionado informacién valiosa
sobre las preferencias y caracteristicas demograficas del publico
objetivo.

En particular, la segmentacion del mercado segun género y edad ha
revelado tendencias significativas que pueden ser aprovechadas en las
estrategias de marketing.

Comprender la composicion demografica del publico objetivo permite
una personalizacion mas efectiva de los mensajes y la oferta de
productos, lo que puede aumentar la relevancia y el impacto de las
campafas promocionales.

Ademas, se ha observado que la interaccidon en las redes sociales
desempena un papel fundamental en la promocion de la marca y el
compromiso con la audiencia.

Las plataformas digitales ofrecen oportunidades Unicas para crear una
comunidad de seguidores leales, asi como para recibir comentarios
directos de los consumidores.

Esto subraya la importancia de mantener una presencia activa en linea y
de desarrollar contenido atractivo y relevante que resuene con la
audiencia.

En conclusion, estos hallazgos recalcan la importancia de una estrategia
integral que combine coherencia visual, segmentacién del mercado y
compromiso en redes sociales.

Al comprender mejor las necesidades y preferencias del publico objetivo,
la marca estara mejor posicionada para alcanzar el éxito en la competitiva
industria musical.
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Datos de reproducciones en Apple Music y perfil en diferentes plataformas
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Datos de reproducciones en Youtube y perfil en diferentes plataformas
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Imagenes de los videos de presentacion de logo para RRSS
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Formato de Stories para Instagram
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Proceso del tratado de imagenes en Photoshop y mesa de trabajo de lllustrator
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Proceso de creacion del nuevo aloum VIBRA en Logic Pro X
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