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EL PROJECTE
Aquest Treball Final de Grau consisteix en la creació d’una identitat visual
corporativa d’una marca esportiva especialitzada en el món del futbol sala.

La marca pretén ser pionera dins el món del futbol sala, el qual està creixent
en quan a seguiment i pràctica aquests últims anys. Per això, haurem de
seguir una sèrie de passos que ajudin a aconseguir una bona posició dins el
mercat respecte a la competència.
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OBJECTIUS
PRINCIPALS

Crear una identitat visual corporativa atractiva, des de zero, d’una marca
esportiva especialitzada en el futbol sala.
Crear un manual d’identitat que permeti tenir consistència i coherència
en tots els aspectes gràfics i visuals de la marca.
Dissenyar un logotip reconeixible que aporti un valor distintiu a la marca.
Dissenyar un web responsiu i atractiu, optimitzant la navegació i
l’experiència d’usuari.

SECUNDARIS
Posar en pràctica el gran ventall de coneixements adquirits durant el
Grau.
Incorporar elements distintius del futbol sala a la identitat corporativa.
Potenciar la imaginació i la creativitat per fer un Projecte atractiu i
innovador.
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PLANIFICACIÓ
03

28/02 - 11/03

PAC1
Definició formal del
Projecte

12/03 - 09/04

PAC2
Desenvolupament
i consolidació I

10/04 - 11/05

PAC3
Desenvolupament
i consolidació II

12/05 - 21/06

PAC4
Lliurament final





BRIEFING
FILOSOFIA I MISSATGE A TRANSMETRE
La nostra marca està dedicada a impulsar el futbol sala com a més que un
esport: una passió, un estil de vida. Ens comprometem a oferir productes
d'alta qualitat dissenyats per a potenciar el rendiment i l'experiència dels
jugadors a la pista. Creiem en la unió i la superació que el futbol sala
proporciona, i el nostre objectiu és ser l'elecció dels jugadors compromesos
amb el joc i la comunitat, oferint productes de gran qualitat i a preus
assequibles.

PRODUCTES A OFERIR
La nostra marca oferirà un gran ventall de productes:

Sabatilles de futbol sala
Pilotes de futbol sala
Roba esportiva
Accessoris
Productes d’entrenament
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BRIEFING
PÚBLIC OBJECTIU

Jugadors: Aquest grup pot estar interessat en productes de qualitat que
millorin la seva experiència de joc i els ajudin a assolir els objectius
esportius, com sabatilles o accessoris. En aquest grup també inclourem
als pares dels jugadors més joves.
Entrenadors: Els entrenadors de futbol sala són un altre segment
important, ja que busquen equipament i recursos per entrenar els seus
equips i jugadors. 
Entusiastes: Inclou aquells que tenen un interès general en el futbol sala,
ja sigui com a espectadors, aficionats o seguidors de l'esport. Aquest
segment pot estar interessat en productes com pilotes o roba esportiva.

ESTUDI DE LA COMPETÈNCIA
Hi ha una competència consolidada al mercat, però a la vegada una
demanda existent degut al creixement de l’esport, així doncs hi ha
oportunitats per introduir una nova marca en el sector.
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DEBILITATS AMENACES

Poc reconeixement global d’una nova marca en fase
inicial
Limitacions financeres
Experiència limitada al mercat 

Competència molt forta i establerta
Canvis en tendències i preferències del consumidor
Competència en quan a preus

FORTALESES OPORTUNITATS

Productes de bona qualitat
Enfocament en la comunitat
Flexibilitat i adaptabilitat pels clients
Compromís amb la sostenibilitat

Creixement de la demanda
Canal de distribució online
Col·laboració amb equips, lligues o institucions
Desenvolupament de contingut per a xarxes socials

DAFO
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BRANDING
NAMING
El nom és el primer pas que hem de realitzar per establir una identitat
reconeixible per a la marca. Busquem un nom curt, fàcil de recordar, que
reflecti els valors de la marca, i que es diferenciï respecte a la competència.

La idea principal era crear un nom utilitzant jocs de paraules. Després de
vàries opcions, es va considerar el nom de SalaFire, combinant les paraules
“sala” i “fire”, on la paraula “fire” vol transmetre la idea de passió, energia i
intensitat per l’esport. Finalment es va arribar a la conclusió que potser era
un nom massa llarg i era necessari fer-lo una mica més curt per tal que es
recordés més fàcilment.
Així doncs el nom final de la marca és: Safire.

S’associa amb la paraula “sapphire”, que significa safir en anglès, i que pot
suggerir connotacions de luxe, elegància i qualitat, la qual cosa podria ser
beneficiós per a la nostra marca de futbol sala.
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BRANDING
CREACIÓ DEL LOGOTIP
Per la creació del logotip, hem considerat els tres següents factors claus:
simple, fàcil de reconèixer, i versàtil i adaptable a diferents mides.
Amb aquestes tres premisses, s’ha dissenyat el següent logotip:

S’ha apostat per un imagotip, combinant un isotip on trobem les inicials S i F
estilitzades de manera que es pugui reconèixer fàcilment la marca, i una
tipografia neta i clara que ens indica el nom de la marca. 

TAGLINE/MISSATGE
El tagline triat és el següent: “Enciende tu pasión por el fútbol sala”.
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MANUAL IDENTITAT
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MANUAL IDENTITAT
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MANUAL IDENTITAT
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PROTOTIPS WEB
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Aquest Projecte ha requerit l’aplicació multidisciplinària de tots aquells
coneixements directament relacionats amb la creació d’una identitat gràfica,
i s’ha vist reflectit l’aprenentatge de moltes assignatures del grau en
Tècniques d’Interacció Digital i Multimèdia. 

Així mateix, també s’ha portat a la pràctica continguts i processos de treball
que no es troben estrictament dins del pla docent del Grau, com són la
realització d’un briefing, i el procés complet de branding, els quals han estat
clau per a la bona execució del Projecte.

Ha estat una experiència molt satisfactòria i considero que s’han assolit els
objectius plantejats, ja que s’ha aconseguit obtenir un producte professional
que reflecteix la identitat i els valors de la marca d’una forma coherent i
precisa, utilitzant les eines i tècniques adequades per a cada fase del
Projecte.

CONCLUSIONS
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