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EL PROJECTE

Aquest Treball Final de Grau consisteix en la creacid d'una identitat visual

corporativa d'una marca esportiva especialitzada en el mon del futbol sala.

La marca pretén ser pionera dins el mon del futbol sala, el qual esta creixent
en gquan a seguiment i practica aguests ultims anys. Per aixo, haurem de
seguir una serie de passos que ajudin a aconseguir una bona posicid dins el
mercat respecte a la competencia.



OBJECTIUS

PRINCIPALS

e Crear una identitat visual corporativa atractiva, des de zero, d'una marca

esportiva especialitzada en el futbol sala.

e Crear un manual d'identitat que permeti tenir consistencia | coheréencia
en tots els aspectes grafics i visuals de |la marca.

e Dissenyar un logotip reconeixible que aporti un valor distintiu a la marca.

e Dissenyar un web responsiu | atractiu, optimitzant la navegacio |
'experieéncia d'usuari.

SECUNDARIS

e Posar en practica el gran ventall de coneixements adquirits durant el
Grau.

e |INncorporar elements distintius del futbol sala a la identitat corporativa.

e Potenciar la imaginacid i la creativitat per fer un Projecte atractiu |

iInNnovador.
o o
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28/02 - 11/03
PACI

Definicio formal del
Projecte

PLANIFICACIO

12/03 - 09/04
PAC2

Desenvolupament
| consolidacio |
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10/04 - 11/05
PAC3

Desenvolupament
I consolidacio Il
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12/05 - 21/06
PAC4

Lliurament final



CONTINGUTS



BRIEFING

FILOSOFIA | MISSATGE A TRANSMETRE

La nostra marca esta dedicada a impulsar el futbol sala com a més que un
esport: una passio, un estil de vida. Ens comprometem a oferir productes
d'alta qualitat dissenyats per a potenciar el rendiment i I'experieéncia dels
jugadors a la pista. Creilem en la unid i la superacid que el futbol sala
proporciona, i el nostre objectiu és ser I'eleccid dels jugadors compromesos
amb el joc i la comunitat, oferint productes de gran qualitat i a preus
assequibles.

PRODUCTES A OFERIR

La nostra marca oferira un gran ventall de productes:
Sabatilles de futbol sala
Pilotes de futbol sala

Roba esportiva

e Accessoris

e Productes d'entrenament e o o o o
e o o o o
e o o o o



BRIEFING

PUBLIC OBJECTIU

e Jugadors: Aquest grup pot estar interessat en productes de qualitat que
millorin la seva experiencia de joc i els ajudin a assolir els objectius
esportius, com sabatilles o accessoris. En aquest grup també inclourem

als pares dels jugadors més joves.

e Entrenadors: Els entrenadors de futbol sala sdn un altre segment
Important, jJa gue busquen equipament | recursos per entrenar els seus
equips | jugadors.

e Entusiastes: Inclou aquells que tenen un interés general en el futbol sala,
ja sigui com a espectadors, aficionats o seguidors de l'esport. Aquest
segment pot estar interessat en productes com pilotes o roba esportiva.

ESTUDI DE LA COMPETENCIA

Hi ha una competéencia consolidada al mercat, pero a la vegada una
demanda existent degut al creixement de l'esport, aixi doncs hi ha
oportunitats per introduir una Nova marca en el sector. e o o o o



DAFO

DEBILITATS

AMENACES

e Poc reconeixement global d'una nova marca en fase
inicial

e Limitacions financeres

e Experiencia limitada al mercat

FORTALESES

« Competencia molt forta i establerta
e Canvis en tendencies i preferencies del consumidor
« Competencia en quan a preus

OPORTUNITATS

e Productes de bona qualitat

« Enfocament en la comunitat

o Flexibilitat | adaptabilitat pels clients
« Compromis amb la sostenibilitat

Creixement de la demanda

Canal de distribucid online

Col-laboracid amb equips, lligues o institucions
Desenvolupament de contingut per a xarxes socials




BRANDING

NAMING

El nom és el primer pas que hem de realitzar per establir una identitat
reconeixible per a la marca. Busqguem un nom curt, facil de recordar, que
reflecti els valors de la marca, | que es diferencii respecte a la competéencia.

La idea principal era crear un nom utilitzant jocs de paraules. Després de
varies opcions, es va considerar el nom de SalaFire, combinant les paraules
“sala” i “fire”, on la paraula “fire” vol transmetre la idea de passio, energia i
intensitat per I'esport. Finalment es va arribar a la conclusidé que potser era
un Nnom massa llarg i era necessari fer-lo una mica més curt per tal que es
recordés més facilment.

Aixi doncs el nom final de la marca és: Safire.

S'associa amb la paraula “sapphire”, gue significa safir en angles, i que pot
suggerir connotacions de luxe, elegancia i qualitat, |a qual cosa podria ser
beneficids per a la nostra marca de futbol sala.



BRANDING

CREACIO DEL LOGOTIP

Per la creacid del logotip, hem considerat els tres seguents factors claus:

simple, facil de reconeixer, i versatil i adaptable a diferents mides.
Amb aquestes tres premisses, s'ha dissenyat el seguent logotip:

5 I SAFIRE

S’ha apostat per un imagotip, combinant un isotip on trobem les inicials Si F
estilitzades de manera que es pugui reconeixer facilment la marca, i una
tipografia neta i clara que ens indica el nom de la marca.

TAGLINE/MISSATGE
El tagline triat és el seguent: “Enciende tu pasion por el futbol sala”.



MANUAL IDENTITAT

5 SAFIRE

[N D EX INTRODUCCIO IDENTITAT DE LA MARCA | REPRESENTACIO

Aguest manual d'identitat corporativa recull de forma precisa els elements que defineixen 1a identitat visual de
A Safire, | explica com $'ha de desenvolupar aquesta identitat en les diferents aplicacions comunicatives necessares
1. INTRODUCCIO 2 per a lempresa, a més de transmetre | reflectir el caracter, els valors, la forma dlactuar, fer, comunicar | transmetre
de |la marca, creant alxi una (ndividualitat davant de la competéncla | &l mercat.

- Isatip simple. Util per a
me licat, ma | | Secuch i hemegénia, i facil
2. IDENTITAT DE LA MARCA 4 Degudament aplicat, aquest manual assegura |a cansecucié d'una imatge ho &nia, atractiva i facilment SUACIONS on 68 necesearl
Identificable per a la nostra marca, alhora que optimitza l'eficacia de les seves comunicacions

REPRESENTACIO) una mida reduida, mante-
nint l'aspecte | les proper-
CONSTRUCCISO | MODULACIO clons adquades.
ZOMA DE PROTECCIO SAI I R E
COLORS

TIFOGRAFIA Imagotip amb la tipografia al costat de lsotip. Simbal
TAMANYS MIMIMS identitarl de la marca, clau per a fer-la visible | reconeixible, |
Icteal per a representar els valors de la marca: passid, energla,
qualitat | elegancia. 5'ha de fer un Us respectant tipografia,
3.UsS0S INCORRECTES n SA F I R E S u FI R E aspecte | proporcions,

Imagotip amb la tipografia
sota lisetip. ldeal per a usos
comercials.




MANUAL IDENTITAT

IDENTITAT DE LA MARCA | CONSTRUCCIC | MODULACIO

El logetip sinscriu | es construelx sobre una superficle modular proporcional al valer X. S'establelx com a unitat de
mesura, d'aquesta manera, asseguram la correcta proporcld de la marca sobre gualsevol suport | midas, | garantim
que g'en fa un Gs adequat quan es representa.

| - Ilﬂxl - II I -
a SAFIRE

IDENTITAT DE LA MARCA | COLORS

Colors princlpals en fons clar (0%-50% percentatge de negre):

RGE: 0, 103,165 RGB: 0,0,0
CMYK: 91, 54,10,1 CMYK: 91,79, 62, 97
#0067a5 #000000

Colors princlpals en fons fosc (51%-100% percentatge de negre):

RGE: 0, 103, 165 , 255,
CMYHK: 91, 54,10,1 0,0
#0067a5

Sobre fons de colors no normalltzats, es podra escolllr qualsevol color per a l'lsotlp, sempre que oferelxd un bon
contrast. La tipegrafia "Safire” sera sempre de color negre o blanc, considerant la lleglbliltat d'agquesta sobre @ fons.

IDENTITAT DE LA MARCA | ZONA DE PROTECCIO

S'ha establert una area de proteccié al voltant del logotip. Aquesta area haura destar exempta d'elements grafics
que Interferelxin en la percepclé | lectura de la marca. Sempre que sigul possible, és preferible augmentar al maxim
aquest espal separant & logotip de la resta d'elements de |a pagina.

5 SAFIRE

IDENTITAT DE LA MARCA | TAMANYS MINIMS

S'han establert uns tamanys minims de reproduccid els quals estan relacionats amb la llegibilitat dels elements
grafics, per tant és molt iImportant que &s respectin sempra aguestes indicacions.

SAFIRE

| I
15mim

5|- SAFIRE

Imm

IDENTITAT DE LA MARCA, | TIPOGRAFIA

La tipografia escollida per a acompanyar la imatge corporativa €s la Montserrat, tan per a la tipografia | descriptor
clel logotip, com per a totes |és comunicacions necessaries de la marca, ttols | cos de text. Sha escollit aquesta tipo-
arafia per la seva claredat, el seu estil senzill i 1a bona llegibilitat.

Montserrat Regular
ABCDEFGHIIELMMNOPQRSTINWIN L
abcdefghijkimnopgrstuvawsyz
1234567390

Montserrat Bold
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWIXYZ

abedefghljkimnopgrstuvwyz
1234567850

L]




MANUAL IDENTITAT

USOS INCORRECTES

Agqul es mostren alguns exemples d'aplicacié incorrecta de la marca. Hi ha algunes normes necessarles per tal que |a
Imatge de la marca no es vegl distorsionada, Ja que & rmal us de l'aplicacld de la marca desvirtua | perjudicala

notoretat d'aquesta.
B sarre Orsarre S sARRE
Mal u:'::; 1::::: dela Canvl de tipografia Us d'efectes | ombres
S sAFIRE 5 I SAFIRE ﬁ' SAFIRE
5T I
Mal s en fons fosc Mal us en fons clar

5 SAFIRE




PROTOTIPS WEB

NOVETATS HOME DONA  MEN/A  OUTLET

LOREM IPSUM DOLOR
LOREM IPSUM DOLOR

100,00€ Sl

COMPRAR

Selecciona la teva talla:

EEEEEEE Primavera-Estiu 2024

Guia de talles ‘
AFEGIR AL CARRO o
Q

Lorem Ipsum dolor Lorem Ipsum dolor

consectetur consectetur
adipiscing elit adipiscing elit

100,00€ 100,00€

Novetats i productes destacats

(
57/
‘/_,> | V) ° ° ° ° °

Lorem Ipsum dolor Lorem Ipsum dolor
consectetur consectetur ® ® ® ® ®




CONCLUSIONS

Aqguest Projecte ha requerit I'aplicacid multidisciplinaria de tots aquells
coneixements directament relacionats amb la creacid d'una identitat grafica,
| s’ha vist reflectit 'aprenentatge de moltes assignatures del grau en
Tecniques d'Interaccid Digital i Multimedia.

AiXi mateix, també s'ha portat a |la practica continguts i processos de treball
gue Nno es troben estrictament dins del pla docent del Grau, com son la
realitzacié d'un briefing, i el procés complet de branding, els quals han estat
clau per a la bona execucio del Projecte.

Ha estat una experieéncia molt satisfactoria i considero que s’han assolit els
objectius plantejats, ja gue s’ha aconseguit obtenir un producte professional
que reflecteix la identitat i els valors de la marca d'una forma coherent i
precisa, utilitzant les eines | tecniques adequades per a cada fase del

Projecte.



