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HEY!

La passió pel disseny innovador, l’artesania, la 
qualitat i el respecte pel medi ambient. Pilars 
bàsics amb l’objectiu d’oferir productes que 
inspirin les persones a viure i moure’s amb  
llibertat i autenticitat.

El que ens mou . . . 

HEY
CAMPERS
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HEY CAMPERS neix de la passió i l’amor per la na-
tura, el compromís amb el medi ambient i la idea 
de fomentar un concepte de turisme sostenible. 

El nostre petit projecte, fruit de l’emprenedoria i 
passió per gaudir del viatge i el temps lliure, ens 
ha portat a crear més que una marca el que ente-

nem com un concepte de viure la vida. 

 “El viatge no comença quan s’arriba 
a destí. Arribar-hi  és el viatge”
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El 2024 neix Hey Campers. 

Fruit de la inquietud i les ganes de compartir una 
filosofia de vida. Amb la seu al cor de Catalunya, 
des del Bages produïm, dissenyem i construïm 
una línia de productes adaptats a la filosofia 
Camper. 

Una dilatada experiència en el món camper, 
viatges per Europa, Regne Unit i illes ens ha  
permès conèixer i gaudir d’aquest concepte. Avui 
compartit amb tots vosaltres. 

Joaquim 
Surinyach Muñoz

Història

Fundador
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Compartir, sostenibilitat, medi ambient

Aquests són els pilars de Hey Camper. No només 
volem fer pedagogia dels valors essencials sinó 
que volem fer extensible a tothom el nostre    
sentiment. 

No es tracta d’una marca dedicada a fabricar i 
comercialitzar, també som un moviment i volem 
que tothom hi tingui cabuda. 

Cada vegada que triïs un producte Hey Camper, 
et sumaràs a nosaltres en la nostra visió.

Valors
Presentació
Història
Valors
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Ens enorgulleix poder dir que som un petit pro-
ductor compromès amb el producte local. 

Tots els nostres dissenys es formulen tenint com 
a base la sostenibilitat. 

Utilitzem materials de construcció de baix im-
pacte ambiental però sense comprometre la 
qualitat dels productes. 

Des del disseny fins a la distribució logística o el 
packaging tots els punts són revisats i auditats 
per a respectar els nostres principis. 

L’objectiu: minimitzar l’empremta de carboni, 
protegir la biodiversitat i oferint productes amb 
garanties.

Compromís
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A continuació presentarem la documentació que fa 
referència a l’empresa, el seu disseny, inspiració, pro-
ductes i comunicació. 

D’acord amb aquests trobem els següents  
documents:   

- Brand Book

- Pla de Comunicació

- Disseny Digital 

- Catàleg de productes  
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8 Brand Book

Document transversal on trobem els detalls, 
disseny, identitat visual, tipografia, gamma 
cromàtica, papereria i packaging

“PAC_FINAL_Brand_Book_HeyCampers.pdf”
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9 Brand Book

Imatge visual: Apartat on detallem l’origen 
del nom i la inspiració del logotip, els principis 
d’aquest, les normes d’ús i espais de segure-
tat. Aportem també les versions descartades 
d’aquest.
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10 Brand Book

Elements gràfics: Definirem els elements cor-
poratius derivats de la nostra empresa. Pape-
reria, el format de packaging, el codi de vesti-
menta així com les etiquetes i formats. 
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Pla Comunicació

Dins el document del Pla de Comunicació trobem 
tota la normativa i procediments per a la correcta 
gestió de la comunicació a les xarxes socials. 

“PAC_FINAL_Pla_Comunicacio_HeyCampers.pdf”
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12
Pla Comunicació

Principis: Objectius a assolir mitjançant el pla de 
comunicació. 

Estratègia: Procediments a executar d’acord 
aquest.

Canals: Principals xarxes socials d’activitat.
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Pla Comunicació

#Hastags: paraules clau a utilitzar per a referir-nos 
a identificar el nostre contingut a les xarxes socials.

Calendari: Proposta de calendari per a plantejar 
la publicació de contingut segons el format i canal 
adequat. 
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14
Pla Comunicació

Format: D’acord amb els principis de cada xarxa 
social es generarà el contingut en el format  i ex-
tensió més correcte i compatible amb cada una. 
Diferenciant entre tipus de contingut.
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Pla Comunicació

Comptes: Definim una normativa en el format i or-
dre en el moment d’escollir un nom d’usuari o co-
rreu. 

Perfils: Exemples de la creació i gestió de les xar-
xes socials creades per la companyia. 
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16 Disseny Digital

Patró de disseny on definim els principis aplicats a 
tots els documents generats per aquest projecte, 
definim cromàtica, tipografia i arquitectura. 

“PAC_FINAL_Disseny_Digital_HeyCampers.pdf”
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17 Catàleg

Documents on detallem tots els productes pen-
sats, dissenyats i detallats per la companyia. 
Dins aquest hi trobem diferents línies de pro-
ductes. Mobiliari, accessoris i línia de roba.  

“PAC_FINAL_Cataleg_HeyCampers.pdf”
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18 Catàleg

Mobiliari: Línia de productes fabricats manualment 
adaptats per a qualsevol tipus de furgoneta.

A la fitxa de cada producte trobem els detalls prin-
cipals tant de fabricació com de mesures i una breu 
descripció.  
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19 Catàleg

Accessoris: Productes complementaris per a facili-
tar la vida a tot aquell usuari de furgoneta camper. 

Petits, atractius i pràctics. 
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20 Catàleg

LifeStyle: Línia de roba derivada de la companyia 
amb el logotip de la marca. 
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22 Audiovisual

A continuació us mostrem alguns dels vídeos i con-
tingut per a xarxes socials adjunts al projecte. 

- RRSS - Intro_1.mp4
- RRSS - Intro_2.mp4
- RRSS - Intro_3.mp4
- RRSS - Van HC Animació.mp4
- RRSS - Expositor HC.mp4
- Video - Document Pla de Comunicacio.mp4
- Video - Document Cataleg.mp4
- Video - Document Brandbook.mp4
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24 Croquis

Dins el projecte s’ha plantejat i dissenyat un espai 
central on poder donar cabuda a tots els nostres 
productes, on els usuaris poden passejar i obser-
var amb detall tota la nostra línia de mobiliari i ac-
cessoris. 
S’ha fet un croquis amb la idea de local i els seus 
espais. 
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25 Croquis

A partir del disseny anterior s’ha generat un render 
en 3D de la botiga on apliquem els principis defi-
nits en els documents presentats.
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27
Vídeo Presentació

Per a completar la presentació us convidem a veu-
re el vídeo que hem preparat on podeu trobar un 
petit exemple de la informació que us acabem de 
proporcionar. 

Vídeo adjunt amb la documentació del projecte.  

PAC_FINAL_prs_Surinyach_Joaquim.mp4



Gràcies per fer el viatge amb nosaltres!


