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El gue ens mou. ...

La passid pel disseny innovador, I'artesania, la
qualitat i el respecte pel medi ambient. Pilars
basics amb I'objectiu d’oferir productes que
inspirin les persones a viure i moure’s amb
llibertat i autenticitat.

HEY
CAMPERS







INntroduccio

“El viatge no comenca quan s’arriba
a desti. Arribar-hi és el viatge”

HEY CAMPERS neix de la passid i 'amor per la na-
tura, el compromis amb el medi ambient i la idea
de fomentar un concepte de turisme sostenible.

El nostre petit projecte, fruit de I'emprenedoria i

passio per gaudir del viatge i el temps lliure, ens
ha portat a crear més que una marca el que ente-

nem com un concepte de viure la vida.

HEY
CAMPERS



|

INntroduccio

El 2024 neix Hey Campers.

Fruit de la inquietud i les ganes de compartir una
filosofia de vida. Amb la seu al cor de Catalunya,
des del Bages produim, dissenyem i construim
una linia de productes adaptats a la filosofia
Camper.

Una dilatada experiéncia en el mén camper,
viatges per Europa, Regne Unitiilles ens ha
permes coneixer i gaudir d’'aquest concepte. Avui
compartit amb tots vosaltres.

Joaquim
Surinyach Munoz
Fundador




INntroduccio

Compartir, sostenibilitat, medi ambient

Aquests son els pilars de Hey Camper. No només
volem fer pedagogia dels valors essencials siné
que volem fer extensible a tothom el nostre
sentiment.

No es tracta d’una marca dedicada a fabricar i
comercialitzar, també som un moviment i volem
que tothom hi tingui cabuda.

Cada vegada que triis un producte Hey Camper,
et sumards a nosaltres en la nostra visié.



INntroduccio

Ens enorgulleix poder dir que som un petit pro-
ductor compromes amb el producte local.

Tots els nostres dissenys es formulen tenint com
a base la sostenibilitat.

Utilitzem materials de construccid de baix im-
pacte ambiental perd sense comprometre la
qualitat dels productes.

Des del disseny fins a la distribucid logistica o el
packaging tots els punts sén revisats i auditats
per a respectar els nostres principis.

L'objectiu: minimitzar I'empremta de carboni,
protegir la biodiversitat i oferint productes amb
garanties.






ocuments

A continuacid presentarem la documentacié que fa
referéncia a 'empresa, el seu disseny, inspiracio, pro-
ductes i comunicacid.

D’acord amb aquests trobem els seguents
documents:

- Brand Book
- Pla de Comunicacio
- Disseny Digital

- Cataleg de productes



ocuments

Brand Book

Pla de Comunicacié
Disseny Digital
Cataleg

Eﬂtitot

Eﬁtitot Grafics

Grafics Mostra

Document transversal on trobem els detalls,
disseny, identitat visual, tipografia, gamma
cromatica, papereria i packaging

“PAC_FINAL_Brand_Book_HeyCampers.pdf”
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Brand Book

Pla de Comunicacié
Disseny Digital
Cataleg

Imatge visual: Apartat on detallem l'origen
del nom i la inspiracid del logotip, els principis
d’aquest, les normes d’us i espais de segure-
tat. Aportem també les versions descartades
d’aquest.

|dentitat

Nom
Logo

Gamma cromética
Tipografia

|dentitat

Nom
Logo

Gamma cromdtica
Tipografia
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Brand Book Grafics
Pla de Comunicacio

Disseny Digital

Cataleg
Grafics Grafics

Elements grafics: Definirem els elements cor- = |

poratius derivats de la nostra empresa. Pape- b

reria, el format de packaging, el codi de vesti- [}

menta aixi com les etiquetes i formats.
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Brand Book

Pla de Comunicacio
Disseny Digital
Cataleg

Dins el document del Pla de Comunicacié trobem
tota la normativa i procediments per a la correcta
gestid de la comunicacié a les xarxes socials.

“PAC_FINAL_Pla_Comunicacio_HeyCampers.pdf”
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6. Calendari d'activitat RRSS




ocuments

Principis: Objectius a assolir mitjancant el pla de
comunicacio.

Estrategia: Procediments a executar d'acord
aquest.

Canals: Principals xarxes socials d’activitat.

2.Principis de Comunicacié

Amb el fi de buscar establir un vincle directe | permanent amb el client
destacant els valors i principis de la marca cercarem assolir els se-
giients principis.

Valor de la Marca
- Declarar i fer patents els principis de o marca, que la fa tnica i des-
tacable respecte a la resta de marques.

- Fer patent els principis de disseny i elaboracié destacant la qualitat,
funcionalitat i innovacié de cada producte

Posicionament de la Marca
- Assolir el concepte desitjat dins el pensament del client

- Emfatitzar el posicionament i compromis de la marca amb la natura
i sostenibilitat.

- Posicionar-nos com a marca de confianga referent en el sector.
Missatges Clau

- Elaborar i establir els de i 6 per
«ajudar a identificar la nostra marca.

—
4.Canals de Comunicacio

INSTAGRAM
Canal principal per a compartir fotos i videos, tant de contingut inspi-
rador tant del nostre projecte com dels productes del nostre cataleg.

Aprofitarem les funcions d'aquesta plataforma per a captar I'atencid
del public, afegit als elements visuals aprofitarem les capacitats musi-
cals gque ens permet per a utilitzar fonts d'audio adequades per cada
tipus de contingut.

Per o explotar aguest canal n'utilitzarem:

Mur (Timeline): Les publicacions al mur han de ser estéticament atrac-
tives, presentar els productes HC i contingut relacionat.

Utilitza fotografies i videos d'alta qualitat amb una bona composicit i
edicid.

Hem d'incloure descripcions i hashtags personalitzats per augmentar
la visibilitat de la publicacié

Fonts musicals suaus, organiques i agradables.

Histaries (Stories): Utilitza les histbries per compartir contingut més
casual i immediat com compartir videos curts o fotos espontanies
mostrant la utilitzacié dels productes o fent un darrer avis sobre pro-
mocions o esdeveniments proxims.

Aprofitarem les funcions interactives que ens permet a formular pre-
guntes, enquestes per a fomentar la participacié i adhesié de nous
usuaris al canal i comunitat.

Fonts musicals animades i d'actualitat d'acord a lo popularitat.
Reels: Videos curts i creatius mostrant situacions divertides relacio-

nades amb el mon camper i els nostres productes.
Fonts musicals animades i d'actualitat d'acord a lo popularitat.




ocuments

#Hastags: paraules clau a utilitzar per a referir-nos
a identificar el nostre contingut a les xarxes socials.

Calendari: Proposta de calendari per a plantejar
la publicacid de contingut segons el format i canal
adequat.

5. #Hastag o #Etiquetes

La #Etiqueta (#hastag) és una paraula, que s'utilitza en les xarxes so-
cials per categoritzar contingut i fer-lo més accessible i visible per als
usuaris.

D'acord amb els principis del pla de comunicacid utilitzarem algunes
etiquetes definides per a establir una xarxa de connexid entre tot el
nostre contingut.

A continuacié llistem un exemple de etqueutes, respresentatives:

#HeyCamper, #Camping, #HCFreser, #VidaNomada, #NomadLife
#VidaAirelliure, #Aventura, #ExploraLaNatura, #FurgonetaCamping,
#ViatgeEnFurgoneta, #MoblesCamper, #CampCar, #HCCadaques,

E amping, #Fur taCotxe, #HCI #Viatge,

#FesCamping, #HCPedraforca, #VidaAlAireLliure, #Exploracia, #HC

#VidaHC, #HCCollbaix, # #HCLaSeu, i :

#HCTrucker, #ExplorarAirelliure, #HCAran, #CampingAmbFamilia,

#HCExplorer, #RutesNaturals, #Natura, #AutoVan, #AC #CamperHC
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6. Calendari d'activitat RRSS

Calendari

A continuacid prepesem un calendari de publicacié de contingut.
Aquest s'ha elaborat a partir de métriques d'acord a el piblic objectiu,
la localitzacid i franja horaria d'aguest i les estadistiques de consum.

Originalment, la nostra marca estd orientada o oferir contingut per a
public localitzat a la peninsula el calendari s'ha gjustat a 'horari de
Eurepa Central (UTC) i a horaris de consum habituals per a poder ob-
tenir un major abast.

ouous

ONENDAES

FREVIFESTU

DISSABTE

FEsTY

DIUMENGE
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Brand Book —
qu de Comunicqcio, 7. Contingut

Format

. . -
D I S S e ny D I g Ita I A partir de l'enfoc i disseny de cada una de les plataformes, el nostre

contingut haurd d'estar adaptat o aguesta en funcid del format, per
a obtenir-ne el millor rendiment possible. A continuacié llistem les ca-

\ racteristiques de referéncia que tindra cada tipus de contingut d‘acord
Cataleg
Instagram

Instagram Help Center

Foto perfil usuari
Orientaci6 Vertical

Mida (1:1) 110 x 110 px

Extensid Jpeg e png

Foto mur o timeline:

Orientacid Horitzontal / Vertical m
Mida (1:1) 1080x1080 px

(16:9) L080X566 px

Extensid Jpeg o png

Foto Storie o Reel:
Orientaci6 Vertical

Mida (9:16) 1080 % 1920 px

Extensid -Jpeg e .png

Exemples
A partir de les caracteristiques del format anterior, passem a exposar
alguns exemples.

(x1)

Format: D’acord amb els principis de cada xarxa
social es generara el contingut en el format i ex-
tensié més correcte i compatible amb cada una.
Diferenciant entre tipus de contingut.
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8. Comptes i Perfil

Facebook:
Correu: heycampers.hc@gmail.com
Nomenclatura usuaris Usuari: @heycampers
Per tal de poder facilitar la identificacid i relacié de la nostra marca Nom: Hey Campers
entre les xarxes socials en les quals participem un factor essencial n'és Enllag: Facebook
la facil identificacid i el concepte d'autoria.
Tot i tenir el registre o patent d'un nem o marca no sempre és simple iy Campers
(Sobretot quan s'inicia un projecte) pader disposar d'un nom d'usuari e
0 compte que no estigui préviament utilitzat per altre usuari.
Per aquest motiu cal definir uns principis a seguir que caldra respectar esben
«a l'hora de crear qualsevol classe de perfil a internet. E
[eP——
Nom compest: qualsevol nom, dlies o nickname creat caldra que esti- o Yy S ek o
quiformat per a les paraules “hey camper” amb totes les lletres i sense e
-
abreviatures.
Separacié o espai: per a un usuari sempre que sigui possible utilitza-
rem el nom sencer sense espais, en cas de necessitar espaiar l'usuari
utilitzarem el “"
Youtube:
Correu: oy R
“Alias™ Com a complement al nom sencer podem utilitzar les inicials Usuari: @hey.campers i torceme
P Nom: Hey Campers e
Enllag: Youtube
A evitar: amb les indicacions prévies hem de poder crear un usuari o
nickname, cal evitar: Afegir niimeros o carbcter no identificatius aixi
«com desordenar el nom
Exemples noms valids: Exemples noms incorrectes:
- hey campers - hey campers00
- heycampers - heycampers24
- hey.campers - campers hey EECERCRE N )
- heycampers hc - hey.hc.campers

Comptes: Definim una normativa en el format i or-
dre en el moment d’escollir un nom d’usuari o co-
rreu.

Perfils: Exemples de la creacid i gestid de les xar-
xes socials creades per la companyia.
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Brand Book

Pla de Comunicacié
Disseny Digital
Cataleg
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Logo

Patrd de disseny on definim els principis aplicats a
tots els documents generats per aquest projecte,
definim cromatica, tipografia i arquitectura.

“PAC_FINAL_Disseny_Digital_HeyCampers.pdf”
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Brand Book F -
Pla de Comunicacié o
Disseny Digital CAMPERS

Cataleg

Mostra
Documents on detallem tots els productes pen-
sats, dissenyats i detallats per la companyia.
Dins aquest hi trobem diferents linies de pro-
ductes. Mobiliari, accessoris i linia de roba.

“PAC_FINAL_Cataleg_HeyCampers.pdf”
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Brand Book

Pla de Comunicacié
Disseny Digital
Cataleg

Mobiliari: Linia de productes fabricats manualment
adaptats per a qualsevol tipus de furgoneta.

A la fitxa de cada producte trobem els detalls prin-
cipals tant de fabricacié com de mesures i una breu
descripcid.

Mobiliari

Mobiliari Mobiliari
]
LN
= E -
A
»“.»?_1/
Mobiliari Mobiliari
u ‘\/ e | a ‘
J 50 x 50.

Freix  Polancre  Aluming




ocuments

Brand Book e, _
Pla de Comunicacid E=—— =
Disseny Digital -

Cataleg

Accessoris

Accessoris

Accessoris: Productes complementaris per a facili-
tar la vida a tot aquell usuari de furgoneta camper.

Petits, atractius i practics.
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Brand Book

Pla de Comunicacié
Disseny Digital
Cataleg

r‘fésty{e

Feusty\e

MMMMMM

LifeStyle: Linia de roba derivada de la companyia
amb el logotip de la marca.






Contingut

Audiovisuals

A continuacié us mostrem alguns dels videos i con-
tingut per a xarxes socials adjunts al projecte.

- RRSS - Intro_1.mp4

- RRSS - Intro_2.mp4

- RRSS - Intro_3.mp4

- RRSS - Van HC Animacié.mp4

- RRSS - Expositor HC.mp4

- Video - Document Pla de Comunicacio.mp4
- Video - Document Cataleg.mp4

- Video - Document Brandbook.mp4






—XPOSItor

Dins el projecte s’ha plantejat i dissenyat un espai
central on poder donar cabuda a tots els nostres
productes, on els usuaris poden passejar i obser-
var amb detall tota la nostra linia de mobiliari i ac-
cessoris.

S’ha fet un croquis amb la idea de local i els seus
espais.




—XPOSItor

A partir del disseny anterior s’ha generat un render
en 3D de la botiga on apliquem els principis defi-
nits en els documents presentats.

CAMPERS

CAMPERS ‘!;,“
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Presentacio

PAC_FINAL_prs_Surinyach_Joaquim.mp4

Per a completar la presentacié us convidem a veu-
re el video que hem preparat on podeu trobar un
petit exemple de la informacié que us acabem de
proporcionar.

Video adjunt amb la documentacié del projecte.



Gracies per fer el viatge amb nosaltres!




