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Resum

L'estiueig és aquell fenomen relacionat amb una nova manera d’oci sorgit amb I'eclosié de la
burgesia i que es compren entre la segona meitat del s. XIX i la primera meitat del s.XX. Tot i que a
priori pot resultar un aspecte menor de |'organitzacio social del tombant del s. XX, en algunes
poblacions representa tota una revolucid, com en el cas de Caldes de Malavella.

Fruit d’aixo, podem explicar la fesomia, arquitectura i urbanisme actual de la vila, aixi com
I'impacte que tingué en la societat de I'época. Per a il-lustrar-ho no hi ha millor manera que fer-ho
des del terreny, de manera amena i didactica. Es per aixd que aquest treball s’ha volgut centrar en
la creacid d’una ruta urbana i interactiva, amb la voluntat de donar el valor que li correspon a un
dels moments més crucials de la historia de la poblacié.

La «Ruta de I'estiueig» ha estat concebuda com un viatge en el temps i construida per capitols, a
partir de la historia de Francesc Font i Bard, mestre de Caldes de Malavella i autor de la Guia
llustrada de Caldas de Malavella (1927), i seguint les corrents de creacid transmedia en la indUstria
cultural i de I'entreteniment. Lobjectiu ultim del projecte és que, al final del recorregut i a través
de I'experiéncia viscuda al llarg de l'itinerari, l'usuari s’hagi pogut formar una idea clara de
I'impacte de l'estiueig al poble i del que suposaren aspectes clau en el pas de vila rural a vila

turistica, com I'arribada del ferrocarril, el turisme de salut o el xoc entre camp i ciutat.
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Resumen

El estiueig es aquel fendmeno relacionado con un nuevo modo de ocio surgido con la eclosién de
la burguesia y que se comprende entre la segunda mitad del s. XIX y la primera mitad del s.XX.
Aunque a priori puede resultar un aspecto menor de la organizacion social de finales del s. XX, en
algunas poblaciones representé toda una revolucidon, como en el caso de Caldes de Malavella.
Fruto de ello podemos explicar la fisonomia, arquitectura y urbanismo actual del pueblo, asi como
el impacto que tuvo en la sociedad de la época. Para ilustrarlo no hay mejor manera que hacerlo
desde el terreno y de forma amena y didactica. Es por ello que este trabajo ha querido centrarse
en la creacion de una ruta urbana e interactiva, con la voluntad de dar el valor que le corresponde
a uno de los momentos mas cruciales de la historia de la poblacién.

La «Ruta de l'estiueig» ha sido concebida como un viaje en el tiempo, construida por capitulos, a
partir de la historia de Francesc Font i Baré, maestro de Caldes de Malavella y autor de la Guia
llustrada de Caldas de Malavella (1927), y siguiendo las corrientes de creacion transmedia en la
industria cultural y del entretenimiento. El objectivo ultimo del proyecto es que, al final del
recorrido y a través de la experiencia vivida a lo largo del itinerario, el usuario se haya podido
formar una idea clara del impacto del fendmeno de l'estiueig en el pueblo y de lo que significaron
aspectos clave en el paso de villa rural a villa turistica, como la llegada del ferrocarril, el turismo de

salud o el choque entre campo y ciudad.

Paraules Clau

Estiueig, Transmedia, Ruta interactiva, Inddstries culturals, Entreteniment
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CAPITOL 1.- INTRODUCCIO

Presentacid

Laigua termal és el motor i I'eix sobre el qual es mou la vida de Caldes de Malavella des de temps
immemorials. La importancia de l'aigua a la vila de Caldes de Malavella comenca al plioce, quan
tota la vall era un crater volcanic cobert d’aigua que, en erupcionar, provoca una fuita de gasos
toxics que elimina tota la fauna de la zona. Aixd ens ha permés saber com era la vida a la zona en
epoca prehistorica. Laigua fou també important durant I'antiguitat, quan Caldes de Malavella es

converteix en vila romana precisament gracies a les seves aigles termals.

Pero és a I'edat moderna, amb la revolucid industrial, 'auge de noves classes socials i, sobretot,
amb la culminacié de la burgesia, que I'aigua termal pren altra vegada rellevancia. Aquest motor
s’ha concretat en dues vessants, la industrial, amb les embotelladores d’aigua, i la turistica, amb els
balnearis i el termalisme. Si I'aigua és I'inici de la vida, I'aigua termal n’és del benestar.
Lembotellament i la comercialitzacié de I'aigua de Caldes suposa una petita revolucié industrial a
la vila i, per tant, un progrés econdmic molt important. Fou, a més, la llavor que porta a construir
centres de benestar i salut relacionats amb aquesta aigua: els balnearis. Aquest desenvolupament
econdmic produi canvis molt profunds en la societat caldenca de principis de s.XX. Prova d’aixo n’és
el patrimoni arquitectonic, natural i urbanistic de Caldes de Malavella pero també 'empremta

social que encara ara és visible en la poblacio.

Tot i que a nivell peninsular aquest periode historic es compren entre 1850 i 1950, a Caldes de
Malavella el podem emmarcar entre 1862 i 1930. Es al 1862 quan hi arriba el ferrocarril (amb la
inauguracié de la linia que uneix Barcelona i Girona); el 1898 quan el Balneari Vichy obre les portes
i entorn aquells anys quan el Balneari Prats construeix el nou edifici. Per |'altre cantd, la Guerra
Civil espanyola representara un trencament i un us diferent de les instal-lacions turistiques. Aquest
periode, de 1862 a 1930, és interessant per diverses raons: una d’elles és, precisament, que es
tracta d’una de les époques on trobem menys estudis exhaustius pero, per contra, és una de les

epoques (per proximitat en el temps) on trobem més documentacid, tant escrita com audiovisual.
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Justificacio

Lauge de l'estiueig ha estat abordat per altres ciutats que tenen aiglies termals, perd mai oferint
una ruta sobre el terreny. Existeixen itineraris dins de museus, com el recorregut del museu
Thermalia de Caldes de Montbui i mapes amb referéncies patrimonials, com el que trobem a La
Garriga, pero en cap cas s’ha creat mai una ruta interactiva on l'usuari sigui part del projecte.
Caldes tampoc no disposa de cap ruta urbana d’aquestes caracteristiques: autoguiada i per poder
seguir lliurement. Aixi doncs, la consecucié d’aquest projecte confereix a la vila de Caldes, a més
d’una oferta cultural innovadora, certa rellevancia dins el circuit turistic de viles termals i, com a
conseqliencia directa, li atorga encara més importancia pel que fa a la xarxa de turisme actiu de

Catalunya.

El projecte que jo proposo és una peca audiovisual interactiva, una ruta creada amb l'objectiu de
poder gaudir-se in situ i de manera interactiva (mitjancant una app o web app), una experiéncia
que obri la porta a la reflexié, mentre es gaudeix de I'entorn; el mateix entorn que gaudiren els

banyistes de principis de segle XX.

Objectius

Es poden definir tres grans objectius, amb la creacié de la «Ruta de I'estiueig». En primer lloc, es
vol promoure el patrimoni cultural (material i immaterial) de la vila de Caldes de Malavella. Aixi,
per exemple, pel que fa al patrimoni arquitectonic i urbanistic, es vol fer émfasi en aquell que
s’'emmarca dins les corrents de I'arquitectura modernista i noucentista, aixi com totes aquelles
construccions creades especialment per el gaudi de |la burgesia estiuejant de principis de s.XX,

reivindicant un tipus de construccid feta amb un Unic objectiu: la demostracié de la classe social.

En segon lloc, i com a conseqliéncia d’aquest primer objectiu, se’n despren també la millora en la
conservacid d’aquest patrimoni, aixi com la conservacio de tots els vestigis culturals i socials

relacionats amb aquest periode.

En tercer lloc perd no menys important, es tracta també de fomentar les propostes ludico-culturals

del municipi, aconseguint una major afluéncia i participacio.
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2.- Aproximacio al génere

2.1.- El transmedia i la convergéncia de mitjans
Bienvenidos a la cultura de la convergencia, donde chocan los viejos y los nuevos medios,
donde los medios populares se entrecruzan con los corporativos, donde el poder
del productor y el consumidor medidticos interaccionan de maneras impredecibles.

HENRY JENKINS (2008)
Fou Marsha Kinder qui utilitza per primer cop, I'any 1991, expressions com «intertextualitat
transmedia» o «supersistema transmedia» per referir-se a una xarxa que interrelaciona diferents
maneres de produccio d'imatges, diferents generacions d'audiéncies i subcultures (Roig, 2014).
Kinder va ser la primera a detectar que franquicies com Super Mario o Les tortugues Ninja,
s’extenien sistematicament per multiples plataformes; aixd no obstant, no va ser fins la década
segiient, I'lany 2006, que Jenkins, deixeble de Kinder, relacionaria el concepte de multimédia (o
multimitja) amb el de narrativa, popularitzant el concepte de narrativa transmédia, o transmedia
storytelling. Jenkins definia allo transmedia com I'art de crear mons a mesura que els artistes
creen entorns que «enganxen», que no son explorables completament ni explicables en una sola
obra ni tampoc en un sol mitja (Jenkins, 2008:118-119); o el que és el mateix, com a técnica per
explicar histories des de multiples angles, de multiples formes i a través de diferents mitjans (Roig,
2014), ifeia trontollar el concepte de narrador i de narracio, aixi com el dels universos narratius,
involucrant-hi alhora el receptor i convertint-lo en part creadora i activa: el prosumidor.
Des de llavors, tots aquests conceptes han estat analitzats, matisats, ampliats i aplicats a projectes
audiovisuals de tota mena, entrant fins i tot en conflicte a I’'hora de trobar una definicié univoca.
D’aguesta manera, el concepte cross-media, per exemple, matisa les condicions del transmedia,
centrant-se en com un producte transmedia es mou a través dels mitjans. Segons aquesta
perspectiva, si un producte es mou a través de diferents mitjans, perd cadascun d’ells no té un
discurs propi i independent siné que tots es es recolzen entre si, s’ha de parlar d’un producte
cross-media i no transmedia, ja que el producte creua fronteres perd no expandeix el seu univers
(Parejo, 2020:6). El cross-media pot considerar-se també com el pas previ i la base material que fa

possible la narracié transmeédia, (Belsunces, 2011:24).

10
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Scolari, d’altra banda, i seguint els preceptes de Jenkins pel que fa a la convergéncia de mitjans i
cultura participativa, considera que el transmedia es compon basicament de dos factors
determinants: expansid narrativa i participacio.

LUexpansio narrativa se sosté a partir d’'una historia ramificada que al mateix temps expandeix i
dona profunditat a I'univers transmedia al que pertany (Belsunces, 2011). El factor de la
participacié és fonamental per identificar un producte transmedia, ja que aquests productes
necessiten la participacié del public com a minim en dos sentits. Per un cantd, la produccio
transmedia convida al public a moure’s d’'un mitja a un altre i, per l'altre, s’espera que aquest
public explori els diferents continguts. (Belsunces, 2011:26).

Apareix, aqui, la figura del prosumidor, és a dir, un consumidor que produeix. En altres paraules,
aquell usuari -que generalment forma part de la comunitat de fans del producte- que es converteix

en creador de contingut no oficial (fandom). Scolari argumenta la importancia d’aquesta figura:

¢Por qué damos tanta importancia a la fragmentacion de las audiencias y a la
aparicion de los prosumidores? Porque estamos convencidos de que una de las
posibles formas de volver a integrar a las audiencias es a través de las NT. Respecto a
los prosumidores, estos actores del ecosistema mediatico son uno de los

componentes fundamentales de las NT (Scolari, 2013).

Des d’aquesta perspectiva, doncs, és evident que cal col-locar aquest prosumidor al centre, fent
que sigui el projecte o producte transmedia qui gira al seu voltant.
Per ultim, val a dir que no es tracta tampoc d’analitzar el fenomen en la seva vessant tecnologica

sind en allo que fa referéncia al canvi de paradigma comunicatiu i, per tant, de les noves narratives:

Es muy importante comprender, como lo dice Jenkins, que la convergencia es una
transformacion cultural y una profunda transformacion que ha sucedido en la mente
de los usuarios, en sus costumbres culturales, que los ha llevado a realizar la busqueda
de informacidn de formas innovadoras, estableciendo nexos y conexiones entre
diferentes tipos de contenidos que se encuentran en diversos medios (Velasquez

Garcia 2013).

11
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2.2.- Les narratives transmeédia

La reflexié entorn que és, com funciona i perqué és important el concepte de narracié abasta tota
la cultura, perque existeix un impuls fonamental en I'ésser huma d’escoltar i explicar histories. Es
podria dir que la cultura neix entorn una foguera i en forma d’histories amb principi, nus i
desenllag; en forma de narracions de desprenen coneixement (Sanchez-Navarro i Lapaz, 2015:20).
Sense entrar a fer un analisi profund, més propi de la teoria literaria o fins i tot de narratologia, si
que val la pena assenyalar allo que exposen Moezzi, Janda i Rotman (2017), els quals relacionen,
des de la perspectiva de les ciéncies socials, la tradicié cultural ancestral d’explicar histories amb
les noves narratives, i estableixen la distincid entre els termes historia, narrativa i storytelling:

* les histories son la successié d’esdeveniments (plantejament, nus i desenllag) sense una
intervencid clara del narrador. Aixi mateix, aquestes histories tenen sempre un protagonista
(huma o no) i alguna accié transformadora. Es donen en contextos privats, intims o
informals.

* lanarrativa, tot i ser considerat també un terme molt geneéric per aquests autors, i
centrant-se en el camp de les ciéncies socials, representen les construccions formals
d’aquestes histories. Es a dir, la plasmacié en formats més estables (escrits, sonors,
audiovisuals, etc.) i que es contraposen a les histories perque es donen en I'espai public i no
en I'ambit privat i informal com ho feien aquelles.

* |'storytelling fa referéncia a la propia execucio, és a dir, a I'acte de narrar una historia en un
context concret, de manera situada. No es tracta tan sols d’un text sind de com i perquée

«s’executa», des d’on s’explica, a qui s’explica, qui hi participa o quin és I'objectiu.

2.3.- Estructures de la narrativa

Aristotil ja va proposar a la seva obra Poética, una estructura del relat basada en tres actes
(plantejament, nus i desenllag), en la qual en un primer acte s’ofereix la informacié més basica, és
a dir, es presenten personatges, situacié espaciotemporal, génere i, sobretot, un conflicte que ha
de mantenir I'atencid del public. El segon acte sol ser la part més extensai el lloc on es
desenvolupa el conflicte presentat al primer acte. Es on es desenvolupen també els arcs de
personatge i les trames secundaries, tot i que no es perd mai de vista el tema central. Es al tercer

acte, el qual sol ser el més curt, on hi apareix el climax, moment en el qual es travessa un punt de

12
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no retorn i l'accid arriba al seu moment més algid. Aguest climax empeny l'accié fins la resolucié i
final del relat.

Aquesta proposta estructural és una de les més utilitzades, ja que «funciona», és a dir, presenta els
fets temporalment ordenats i amb punts de gir (tal com els anomena Field) que ofereixen una
sensacioé d’avancar cap a una resolucio. No obstant aix0, aquesta no és I’Unica manera de presentar
un relat de manera interessant ni I'asseguranca de tenir una bona historia. Andrea Phillips (2012)
assenyala altres aspectes de la narracié que cal tenir en compte per a construir un bon relat.
Phillips en destaca els personatges: «Every story starts with a character»; el conflicte: «Conflict is
the beating heart that brings your story to life, the engine that makes your story go»; la trama:
«Your plot is what happens to your characters as a result of your conflict»; 'augment gradual de Ia
tensid: «We all want to make our stories really gripping, the kind of thing that people can’t stop
reading or watching»; 'espai i el to: «setting is where your story takes place—the world your
characters inhabit [...] Mood, on the other hand, is the general tone of your story»; el tema:
«Somewhere deep inside, your story is about something more than your characters and your plot
[...] it’s the message that’s dressed up in your plot» i, per ultim, la originalitat: «/t’s easy to think
that your story needs to be incredibly original to be good [...] Nothing could be further from the

truth. There are entire industries built around telling the same basic stories again and again».

Una altra de les propostes més comuns per a estructurar el relat és seguint els preceptes de
Campbell, reformulats posteriorment per Vogler, qui argumenta que tota historia es basa en uns
quants elements estructurals que es troben a tots els mites universals, llegendes i contes de fades.
Aguesta proposta, que porta el nom de «kmonomite» o «viatge de I’heroi», planteja una estructura
circular, en la que el protagonista abandona el seu mén ordinari, a causa d’un fet exterior o un
anhel propi, que funcionara com a detonant, per aventurar-se en un mon estrany i ple de
dificultats, les quals ha de poder superar per tornar a casa havent solucionat el conflicte o assolit el

seu desig.
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2.4.- Estructures de la narrativa transmeédia

Totes aquestes estructures explicades més amunt, perod, no ajuden a discernir quée és una narrativa

transmedia d’aquella que no n’és; o el que és el mateix: qué és alld que diferencia la narrativa

classica de les noves narratives. De tot aix0 exposat aqui, doncs, es desprén que més enlla de les
normes per construir narracions classiques o narracions transmedia, les quals es regeixen pels
mateixos principis, allo que les fa realment diferents és la interactivitat. Partint d’aquesta premissa,

Ruggiero (2016) proposa la classificacié de les narratives segons la seva estructura:

» estructura aristotélica: basada en tres actes definits, plantejament, nus i desenllag. Es la més
comu i la va registrar i fer popular McKee a Hollywood.

* Monomite o viatge de I’heroi: estructura circular i iniciatica proposada per Joseph Campbell.
Linteressant d’aquesta proposta és que, malgrat no és una estructura interactiva per se, en les
narratives interactives I'usuari es pot convertir en I’heroi.

e Estructura paral-lela: es tracta d’una proposta nativament interactiva, en la qual hi ha una
presentacid i diferents opcions (com si es tractés de fer zapping). Es a dir, el public decideix
quin fil argumental seguir. En aquest cas les diferents trames no es creuen mai.

* Estructura ramificada: evolucié de I'estructura paral-lela, funciona a l'estil de les novel-les de
Tria la teva aventura i aqui és 'usuari qui, mitjancant les seves decisions, fa avancar la historia
per les diferents alternatives narratives. Les trames poden creuar-se i fins i tot fusionar-se.
Cada decisié compta i afectara el resultat final. Com afirma Ruggiero, es tracta d’'una estructura
amb aires «karmatics».

* Estructura d’espina de peix: és una variant senzilla de I'estructura ramificada. En aquest cas
I'usuari o public pot explorar petites ramificacions amb certa profunditat i tornar, tot seguit, a
la linia argumental principal.

e Estructura d’acordié ludificada: estructura basada en les teories del joc, on se’ns planteja una
narracio lliure basada en els nivells, delimitats pero d’exploracio lliure. A cada nivell hi ha una
entrada i una sortida i per superar-los i poder avancar s’han d’adquirir les habilitats per a
superar els reptes plantejats. Es I'estructura tipica dels videojocs de nivells.

* Estructura d’experiencia explorable: es tracta d’una estructura similar a I'anterior pero sense
divisié de nivells. El camp narratiu és immersiu, sensorial i ludic, i prioritza I'experiéncia en

front la corba dramatica. Es el tipus de narrativa que es pot trobar en instal-lacions i museus.
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Narrativa 360: estructura que es basa en la mirada de l'usuari. LUusuari és lliure d’enfocar i

retallar allo que vol veure i, per tant, aix0 genera una experiéncia Unica. La narrativa aqui

també és immersiva i les variacions que en pugui fer I'usuari I'afectaran de manera indirecta.

A manera de glossa, doncs, aquest nou paradigma narratiu sorgit a partir de la convergéncia de

mitjans es fonamenta tres grans eixos:

Un univers narratiu ric d’elements (espais, personatges, trames, estétiques) i regit per unes

normes creades especialment per aquest univers, que representen el canon normatiu i que

funcionen com a marc o limit. Aquest univers és infinit i infinites son les histories que s’hi

poden desenvolupar. Segons Klastrup y Pajares Tosca (2004) un univers transmedia es pot

originar en qualsevol mitja, des d’un llibre o una pel-licula fins a un videojoc. Pot ser

orquestrada per una corporacié que s’esforga a interrelacionar els diferents mitjans o apareixer

espontaniament per l'activitat dels fans. En qualsevol cas, pero, sempre hi ha d’haver tres

elements centrals que conformen aquests universos transmedia:

@)

o

Mythos: aquell que fa referéncia als conflictes del mén, al seu génesi i els personatges
centrals de l'univers. El mite és el telé de fons, I'escenari que tot usuari ha de coneixer per
poder interactuar i interpretar correctament els esdeveniments de l'univers. En el cas de la
«Ruta de l'estiueig», aqui hi trobarem els personatges centrals de la historia, com el
professor Francesc Font i Bard i conceptes centrals com l'aigua termal.

Topos: respon a 'ambientacié del mén en un periode historic concret i una geografia
detallada. En aquest cas, Caldes de Malavella durant la segona decada de s.XX; just en el
moment de I'eclosié de la burgesia, la creacié de la Mancomunitat de Catalunya i, més
concretament, la publicacié de la Guia Oficial llustrada de Caldas de Malavella, per part del
Francesc Font i Bard. En general, I'espai i el temps de I'univers sén inalterables, és a dir, el
mon sempre estara ambientat en el passat o el futur segons el moment de |'actualitzacié.
Des de la perspectiva del jugador/usuari, coneixer el topos vol dir saber qué cal esperar de
la fisica i la navegacid en 'univers.

Ethos: fa referéncia a |'ética, tan explicita com implicita del mén, aixi com el codi (moral) de
comportament que se suposa que han de seguir els personatges del mén. Es a dir, com es

comporten els bons i els dolents dins aquest univers. (Klastrup i Pajares, 2004, pp. 409-
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410). Vincular aquest mon a la realitat de principis de s. XX, més enlla de la definicid de
bons i dolents dins la narracid, deixant palesa les distincions entre classes i el xoc entre
camp i ciutat aportaran expansio i profunditat al projecte.

* Multiplicitat de canals o plataformes: per a construir un univers narratiu transmedia que arribi
a diferents tipus de public és necessari I'Gs de diferents plataformes a partir de les quals aquest
public pot entrar i explorar aquest univers. Alguns autors, dels que en destaca Jeff Gomez,
consideren que el minim de plataformes o mitjans en els que ha de desplegar-se un producte o
projecte transmédia ha de ser tres (Scolari 2014), ja que aquesta coexisténcia de narracions en
diferents canals atorguen a l'univers una sensacié d’unitat, profunditat i completesa.

* Lainteraccio del public o prosumidors: com ja s’ha apuntat anteriorment, el public esdevé un
consumidor proactiu i, per tant, part indispensable en la creacid i el desenvolupament de les

histories i universos narratius. Aixi doncs, aquest public, o usuari, es convertira en cocreador

Hde

(Roig, Leibovitz i Santa-Olalla, 2018:8).
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2.5.- Varquitectura transmedia

Per poder passar del pla conceptual, és a dir, de la idea del producte al producte acabat, amb cert

exit, cal tenir clar sobre quins fonaments es sosté el projecte. Per tal de poder materialitzar tot allo

descrit a la biblia transmedia, cal articular-ne una arquitectura transmedia solida i funcional. Per

aconseguir-ho, s’han de tenir en compte set principis:

Ubigquitat: arquitectures construides entorn I'audiencia o public, disponibles des de qualsevol
dispositiu, en qualsevol moment i a qualsevol lloc.

Persisténcia: les histories i universos que evolucionen amb el temps i, tot i que son entitats
independents, reaccionen a la interaccid i implicacid del public.

Participacio: I'arquitectura permet i fomenta la interaccié del public amb localitzacions,
personatges o objectes, aixi com la interaccié entre usuaris i comunitats. Aquesta participacio
es pot donar tant en I'entorn digital com en el fisic.

Personalitzacié: l'objectiu ha de ser que cada usuari visqui una experiencia Unica mitjangant
I'adaptabilitat de la narracié. Es a dir, depenent de les decisions preses dins I'univers i les
activitats en les diferents plataformes, cadascun dels usuaris viura una experiéncia
individualitzada. L'objectiu d’aquesta personalitzacié és que cada usuari se senti part de la
historia.

Connexid: |'experiéencia es connecta entre les diferents plataformes i amb el mén real,
permetent que la historia sigui contextual. Aixi, cadascun d’ells pot ser alhora contingut
independent i un punts d'accés a l'univers. Aquests salts han de permetre una experiéncia
integrada.

Inclusid: aquest principi fa referéncia sobretot a la barrera tecnologica i al tipus d’engagement
gue permet cada plataforma. Aqui, la varietat de dispositius i modes de participacio ha de
permetre que el maxim de persones possible puguin gaudir de la historia encara que siguin
diferents nivells de profunditat i sofisticacid. Per tal que I'arquitectura estigui ben articulada,
pero, caldra no perdre de vista quin és el public objectiu i com cal adrecar-s’hi, en tot moment.
Al navol: es tracta d’arquitectures basades en la intel-ligencia en xarxa, la qual controla els

sistemes periferics amb I'objectiu d’assolir els principis anteriors (Pratten, 2015:9-10).
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2.6.- El turisme transmeédia
Els territoris, entesos com a espais geografics de naturalesa diversa, com ara paisos, regions o
ciutats, s’han convertit en objectes de consum per al gaudi de turistes i visitants, els quals desitgen
viure experiencies positives als llocs visitats (Camprubi i Planas ,2020:272). A tot aixo0 se li ha de
sumar que els turistes no escullen el desti on gaudiran de les seves vacances com un producte sind
com lI'experiéncia que esperen trobar darrera aquell producte turistic (o desti) (Camprubi i Planas,
2020:270).
Des de finals dels anys ‘90 del segle passat, el turisme prevalent és el turisme experiencial o de les
emocions. Aquests tipus de turisme es fonamenta en la «qualitat» i la «lentitud» de I'experiéncia
turistica, permetent el lligam entre projectes transmedia i industries culturals. Les propostes
turistiques culturals representen I'entorn propici per aquestes experiencies i, tot i que és veritat
gue no en totes les propostes de turisme cultural hi predominen les emocions, la clau es troba en
el turista i la percepcid que tingui de la seva experiéencia individual: la motivacié essencial del
visitant és aprendre, descobrir, experimentar i consumir els atractius i els productes culturals
tangibles i intangibles al desti escollit (Pérez-Martinez i Motis, 2018:390). Val la pena subratllar que
les narratives transmedia permeten comunicar de manera efectiva, a les organitzacions gestores de
destinacions turistiques, la seva marca turistica de manera efectiva a través de la conversid
d’histories i mites en experiéncies tangibles (Camprubi i Planas, 2020: 270). Per aconseguir que el
turista tingui una experiéncia individualitzada i Unica cal:

a) lainvolucracié del turista, facilitant la seva integracié a I'entorn;

b) el «shock sensorial», que implica I'activacié de tots els sentits i incorpora I'element

sorpresa;
c) l‘autenticitat, creant el pont entre les vivencies del turista i el seu entorn (sence of
place);

d) ladiversio, amb I'impacte positiu que aixo genera en les emocions;

e) la sociabilitzacio del viatger, el qual se sent integrant d’una comunitat;

f) la personalitzacio, la persona té la sensacié d’assumir el control de I'experiéncia;

g) l'autodescobriment i la transformacié, possiblement la dimensié més profunda de

I'experiencia (Carballo Fuentes (2015,15).
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Aixi mateix, Pine i Gilmore (1998) defineixen cinc principis clau del disseny d’experiéncies:
seleccionar el tema de I'experiéncia (la premissa creativa), relacionar les impressions amb indicis
positius (son les senyals que deixen les impressions aquelles que creen I'experiéncia en la ment del

client), suprimir totes les senyals negatives, barrejar records i comprometre’s amb els cinc sentits.

Les experiéncies turistiques, com els béns i serveis, han de funcionar i han de poder entregar-se;
de la mateixa manera que els béns i serveis son el resultat d’un procés d’investigacid, disseny i
desenvolupament, les experiéncies en sén de I'exploracid, la creacié de guions i la posada en
escena (Pine i Gilmore, 1998).

Aixi mateix, aquests autors divideixen les experiéncies en quatre tipus diferents, segons el grau
d’immersio que ofereix la proposta i la implicacio que es necessita del public perque funcioni:
Conclouen que com més elements es combinin de cada un dels espectres, més enriquidora sera

I'experiencia, ja que s'aconsegueix el que ells anomenen «punt optim» (Pine i Gilmore, 1998).

The Four Realms of an Experience

Absorption
[

Entertalnment Educational

Passive [0 I [ W0 Active
participation participation

Esthetlc Il Escaplst

Immaersion

Los cuatro reinos de una experiencia, Pine i Gilmore (1998)
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2.7.- El lloc, I'espai, el relat i la memoria

La ciutat és un discurs i aquest discurs és veritablement un llenguatge:
la ciutat parla als habitants, nosaltres parlem a la ciutat, la ciutat en qué ens trobem,

només amb habitar-la, recérrer-la, mirar-la. (Barthes, 1993:260)

Per parlar de lloc i d’espai cal remetre’s a la sociologia francesa i, més concretament, a Michel de
Certeau. Aquest jesuita, socioleg i semioleg frances estudia alld que significa la vida quotidiana i
com les persones travessen tots els espais de la vida; des dels carrers de les ciutats fins la
literatura. Certeau diferencia el lloc de I'espai, allo transitable d’allo habitable. D’aquesta manera,
per tal que un lloc esdevingui un espai, s’ha d’establir una relacié constitutiva entre el lloc i el relat,
com el que li passa a la paraula quan és parlada (Marti Monterde, 2019:43). Es a dir, 'espai es
construeix a partir dels seus transelints i les seves interaccions (Sarda, 2015) o, com explica Barthes
a L'aventura de la Semiologia: «la ciutat, essencialment i semantica, és el lloc de trobada amb

I'altre».

Que un lloc no sigui (encara) un espai no vol dir que no tingui termes, llindars o referéncies. No
obstant aixo, si el lloc no discorre, és a dir, si no és ple de discurs, esdevé immobil, petrificat,
merament geometric (Marti Monterde, 2019:44).

Per extensio, un espai geometric és un espai immobil i indiscutible; les coses estan situades en un
lloc o en un altre, mentre que un espai antropologic és un espai de vivencial (Sarda, 2015) que és
dotat de sentit alhora que ddna sentit a les persones que I’habiten. Es el que Marc Augé (2000)
defineix com a llocs identificatoris, relacionals i historics, i que s’oposen als no-llocs, aquells llocs
mancats de significat, on les persones no hi habiten siné que es limiten a transitar, com poden ser
les autopistes, els avions o les sales d’espera. Es en aquests espais antropologics, en aquests espais
vivencials, definits per Augé com a cruilles, itineraris o fins i tot mercats, on hi habita la «<memoria
moral», aquells significats que resten invisibles als llocs, que ens lliguen de manera invisible al
passat, i que només el llenguatge pot fer emergir (Marti Monterde, 2015:46). Aixi mateix, si el relat
és fundador d’espai, alla on els relats desapareixen, també en desapareix I'espai (De Certeau,
2000:135) o com diu Marti Monterde (2019): «Si tot relat és relat d’espai, tot lloc és lloc de

memaoria».
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2.8.- Altres propostes similars

Tenint en compte, doncs, tots aquests aspectes descrits més amunt, la ruta de |'estiueig es vol
emmirallar en la feina que ha fet El Cafionazo Transmedia. En especial en el projecte engegat
durant la primera temporada de la serie La Peste, produida per Movistar+: «La ruta Dorada de La
Peste». En aquest cas es tracta d’'un projecte paradigmatic pel que fa a I’Gs del transmedia en
produccions audiovisuals. Aqui, el Cafionazo Transmedia proposa una expansio de l'univers creat a
partir de la serie de televisid que connecta directament els escenaris de ficcié amb el mén fisic al

centre historic de la ciutat de Sevilla:

«la aplicacidn de la transmedialidad al universo ficcional de La Peste contribuye a la
ampliacion de su trama mediante una original cartografia histérico-territorial. Se trata
no solo de que el espectador siga el hilo discursivo, sino también de revitalizar el
género del thriller mediante la generacién de experiencias Unicas basadas en el uso
creativo del espacio urbano y cibernético» (Fernandez-Castrillo, Garcia y Tiburcio,

2024:165).

Vincular realitat i ficcid, mdn fisic i mén imaginari i convertir 'usuari (o fan) en part implicada, és a
dir, en prosumidor de 'univers transmeédia, és una equacio que funciona, i prova d’aixo n’és La
Ruta Dorada de la Peste, la qual compta amb més de 50 mil participants en el mes i mig que va
estar activa completament, des del 12 de gener de 2018 fins el 20 de febrer, quan es van retirar els
cartells informatius i les figures de rates daurades que indicaven l'itinerari de la ruta.

Més enlla de La Ruta Dorada de La Peste, el Canonazo Transmedia proposava també vincular els
universos mitjangant un portal web a manera de contenidor, per poder ampliar l'univers
transmedia de la série. Tot i que en el cas de la «Ruta de I'estiueig» I'arquitectura no pot funcionar
com en aquell cas, és interessant veure com es vinculen espais fisics amb contingut especific. Aixi,
en el cas que ens ocupa, vincular un punt del mapa a un video de Youtube o un article de
Fandom.com (creat ad hoc i editable pels usuaris) atorga profunditat i amplitud a la narracié.

Un altre dels punts interessants de la proposta de El Cafionazo Transmedia és I’Us que fa dels
espais, tan fisics com digitals per vincular-los amb la narracié i aixi crear un univers: l'univers
transmedia de La Peste. Aquests mons transmeédia sén sistemes de contingut abstractes a partir
dels quals es poden actualitzar tot el repertori d’histories i personatges de ficcio, a través d’una

diversitat de mitjans i plataformes de comunicacié. L'interessant d’aquests mons pel que fa, tant en
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el cas de la serie de Movistar, La Peste, com en el cas de la «Ruta de I'estiueig», és el fet que tant
creadors com usuaris comparteixen un mateix marc mental de mundanitat (worldness), és a dir, un
seguit de trets distintius que conformen i delimiten aquest univers transmeédia. (Scolari, C.A, i

Establés, 2017:1018).
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3.- Metodologia i procés de treball

3.1.- El disseny centrat en l'usuari
La metodologia emprada per dur a terme aquest treball ha estat 'anomenada Design Thinking,o el
gue és el mateix: el disseny centrat en l'usuari. Es tracta, doncs, d’'un procés de desenvolupament

gue consta de diferents etapes, en les quals s’hi involucra l'usuari des de l'inici.

3.2.- Etapes del procés creatiu

* Enla primera de les fases l'objectiu principal sera identificar aquest usuari i, molt
especialment, alld que desitja i espera d’una ruta d’aquestes caracteristiques. Es el moment
de I'escolta, de converses, entrevistes, documentacio i analisi de dades a partir de fonts
secundaries i escrits academics d’altres autors, per tal de poder, en la fase segilient, definir
el projecte i delimitar-lo. Aquest procés inicial ha de permetre, després, crear el disseny de
I'artefacte. Un dels moment més interessant d’aquesta fase ha estat el fet de descobrir un
public que no havia contemplat en un inici: la poblacié de Caldes de Malavella, la font
d’informacié més ecléectica i important en aquest treball. A I’'hora de crear un producte
transmedia, I'ampliacié i aprofundiment dels mons és un dels reptes més grans. En aquest
cas, més que el visitant de fora, qui pot assumir aquest rol és I’habitant de Caldes, que en
coneix tant la seva historia com els protagonistes.

» Esenaquesta segona fase quan se’n defineix i modela el seu disseny, aixi com els objectius
que es persegueixen, les plataformes que s’utilitzaran, la documentacié grafica o les
histories que caldra explicar, aixi com I'estructura que tindra. En aquest punt han quedat
definits els personatges i I'estetica del projecte. Paral-lelament, es fa la descripcio i analisi
contextual amb relacié a la ubicacié (Caldes de Malavella) i els punts més rellevants del
patrimoni de la vila, tan material com immaterial, per dur a terme la creacio de la ruta.

* Uncop laidea és clara, cal fixar-la. Al llarg de tot el procés, 'usuari ha d’estar situat al
centre, per tal d’entendre les seves necessitats i que el projecte giri i creixi al seu voltant. Es
important en aquest punt, doncs, fer un estudi profund de com I'entorn fisic condiciona el

projecte (com la ciutat i el patrimoni interactuen amb l'usuari). En aquesta tercera fase la
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historia ha d’integrar-se en la ruta, crear-ne tota l'arquitectura trobant solucions d’exit, tant
a nivell narratiu com espacial i tecnologic.

* Abans del lliurament, cal provar l'artefacte, que tingui coheréncia, sigui atractiu i respongui
a la demanda de 'usuari. En aquest punt, el disseny de I'arquitectura i de la narrativa han
estat fixats en un suport tecnologic, és a dir, a les plataformes escollides en cada cas. Per al
desenvolupament d’aquest projecte s’ha creat un capitol dels 16 que formen part de les
ficcions sonores.

* Finalment, es posa a disposicié dels usuaris per tal que I'avaluin i poder recollir les seves
respostes, amb l'objectiu de millorar la interficie i optimitzar-ne els contingut, per tal de

satisfer les seves necessitats i desitjos.

DOCUMENTACIO
QUESTIONS QUE ES IDENTIFICAR |
VOLEN RESOLDRE CONEIXER EL
PUBLIC
EMPATITZAR
MOODBOARD |
COM S’EXECUTARA? IMATGE
PERSONATGES |
FUNCIONA? TESTEJAR DEFINIR HISTORIES
PLATAFORMES
£S SENZILL DE METODOLOGIA
PORTAR A TERME? DOGUMENTACIO
DESIGN THINKING GRAFICA
MATERIALITZACIO RUTA (PROTO-
PROTOTIPAR IDEAR RUTA)
CORRECCIONS ARQUITECTURA DEL
PROJEECTE
PRIMERES PROVES CERCA DE
SOLUCIONS

Mapa d’elaboracio propia
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4.- Planificacio

4.1- Tasques
Un cop identificades les tasques a desenvolupar, aquestes han estat agrupades en tres fases,
seguint I'esquema dels capitols del document:
* Fase 1: Introduccid/justificacié/objectius, redaccio dels resums, determinar les paraules
clau. Creacié de I'index i primer esbds de la memoria de produccié:
* Fitxa tecnica
* Sinopsi argumental
* Personatges
* Tractament del guio
* Referents
* Univers del projecte
* Pla de treball
* Pla de promocié
* Fase 2: Justificacid i acostament academic al génere del projecte. Redaccido de la
metodologia: descripcid i aprofundiment.
* Fase 3: Creacio del prototip. Conclusions i linies de futur. Preparacio del video-pitch

* Fase final: Presentacid sincrona.

4.2.- Dates Clau i pla de fites

6 de marg: planificacio del semestre i de les tasques.

8 d’abril: elaboracié del dossier creatiu. Definicié del marc teoric.

15 de maig: finalitzacid del dossier creatiu i descripcid de la metodologia. Desenvolupament del
marc teoric.

15 de juny: finalitzacid del projecte creatiu i I'arquitectura Redaccié de conclusions i linies de futur.
23 de juny: treball finalitzat i lliurament del video-pitch.

1 de juliol: presentacié sincrona, defensa del projecte.
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CAPITOL 2.- ANALISI | DIAGNOSTIC

1.- Contextualitzacio
Caldes de Malavella és un poble de 8.391 habitants, situat a la comarca de La Selva, dins la
provincia de Girona. Forma part del que s'anomena Costa Brava interior. La particularitat de ser un
poble amb deus d’aigua termal o mineromedicinal I’'han convertit, des d’inicis de s.XX, en una vila
dedicada al turisme.
El poble de Caldes de Malavella forma part de I'Associacié de Viles Termals de Catalunya, entitat
gue agrupa una quinzena de poblacions, totes elles posseidores d’aigua mineral, mineromedicinal
o termal. Un dels objectius de I'associacio és, precisament, «promoure la millora i manteniment de
I’espai turistic urba dels municipis associats i el que esta més directament vinculat als recursos
termals».
La principal font d’ingressos de Caldes de Malavella provené dels establiments hotelers i els
tractaments de salut que s’hi dispensen.
Segons dades de I'Institut d’Estadistica de Catalunya (IDESCAT), a Caldes hi ha 3.999 persones
actives, de les quals 1.145 estan afiliades al régim de la seguretat social dins el sector serveis, és a
dir, el 28% de la poblacid activa. D’altra banda, dels 540 autonoms del municipi, 345 estan
registrats en epigrafs que corresponen també al sector serveis.
Pel que fa als allotjaments turistics, Caldes disposa de 6 hotels, que ofereixen 836 places i 4
establiments de turisme rural, amb 36 places. Aqui cal afegir-hi 926 places més, dels 168
habitatges d’Us turistic que té la poblacid.
El nombre de visites rebudes a 'oficina de turisme, segons les dades facilitades per la mateixa
oficina, I'lany 2023 se’n van registrar 2.997, amb un total de 3.807 demandes (o preguntes) entre
les que destaquen (classificades per tipus):

©  Monuments i patrimoni

© Museus i exposicions

© Turisme actiu

© Rutesiitineraris

o Com arribar a Barcelona
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L'edat dels usuaris de I'oficina de turisme és, en percentatges:

e d’entre 1820 anys: 5,4%

e d’entre 30i40 anys: 40,3%

e d’entre 45i 64 anys: 39'5%

* mésde65anys: 14,7%
D’entre totes les persones que van visitar l'oficina, el 80% provenien de I'estat espanyol,
encapcalant la llista les persones provinents del Barceloneés (645) i la Selva (290) i seguides pel Pais
Valencia, el Bages i Madrid. La llengua amb la qual van realitzar les demandes va ser en un 90% en

catala, seguides del castella, I'anglés i el frances.

2.- Analisi de mercat i competéncia

Fa prop d’una decada que les rutes ludificades, interactives o experiencials han comencgat a
implantar-se al nostre territori. Des d’aquelles més senzilles, properes a les gimcanes tradicionals,
fins a complicadissims scape rooms urbans. La majoria d’aquestes propostes van dirigides al public
familiar, es tracta d’itineraris (la majoria d’ells en entorns urbans) en els quals I'objectiu és resoldre
un o diversos enigmes per poder obtenir una recompensa.

Una de les empreses catalanes que més ha explorat les possibilitats del transmedia en I'ambit del
turisme cultural ha estat I'empresa Iternatura, responsable de Belibasta, el cami de I'ultim catar;
projecte que fou seleccionat com un dels millors projectes transmeédia europeus de 2016 pel
consorci Eurotransmeédia. Aquest producte, o projecte cultural, parteix del cami que realitza
Belibasta, monjo catar, per crear una ruta ludificada que va des de Berga fins a Franga, travessant
el Pirineu. En aquest cas, es vincula la narrativa al territori servint-se d’eines de geolocalitzacié com
les que ofereix I'aplicacié de Geocaching. D’lternatura sén també els projectes: Hola soc el Talpg,

Vorater, El Met de Ribes o el Griu de Canet.

Una altra de les propostes d’éxit vinculades al territori és la que proposen empreses com
Estrambotic o Enigmas Tour, especialitzades en crear scape rooms de carrer i gimcanes amb
elements digitals (QR, mobils i tauletes) en les que, partint d’'una premissa narrativa -referent al
territori o no- s’explora un espai concret per tal de resoldre un misteri. En el cas d’Estrambotic, les

propostes van dirigides, en la majoria de casos, a un public jove: adolescents d’entre 15 i 18 anys.
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Enigmas Tour, d’altra banda, té propostes que abasten des d’un public familiar fins a itineraris

dirigits a adults d’entre 35i 65 anys.

La majoria de propostes giren entorn a la gamificacié i en molts casos es tracta de projectes
limitats en el temps; creats per a esdeveniments concrets o de durada especifica i tots ells giren
entorn un misteri, un enigma o un trencaclosques per resoldre. Aixi, malgrat si que es vincula
territori i narrativa, el centre gravitacional no és I'experiencia del turista amb relacié a I'entorn que

habita sind a la resolucié d’un puzzle, una paraula clau o una endevinalla.

3.- Analisi DAFO

FORTALESES DEBILITATS

- Projecte amb forta vinculacié al territori. - Necessitat de I'ds de la tecnologia i la

- Projecte amb projeccid de futur connectivitat

- Projecte amb una narrativa solida i - Projecte amb barrera tecnologica i
que convida a seguir d'accessibilitat

- No inclou gamificacié dins la ruta

OPORTUNITATS

- Proposta adaptable a public escolar - La tematica és molt especifica

- Inexisténcia d’altres propostes -Empreses amb gran experiéncia
operen a la regid

- Necessitat de financament tant pel

similars a la poblacié

- Projecte amb capacitat de replicar-se,

expandir-se i relacionar-se amb d’altres desenvolupament com pel manteniment

propostes similars arreu del territori

Taula d’elaboracio propia
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4.- Public objectiu i perfils d’usuari

La «Ruta de I'estiueig» és un projecte que ha estat concebut per gaudir en moments d’oci (durant
les vacances, caps de setmana o sortides puntuals). Es una ruta urbana, autoguiada, d’uns 2,5km i
en un terreny forca pla. Es un projecte que es es pot gaudir en qualsevol época de l'any i pensat
especialment per a realitzar en familia.

Es per tot aixd que el public objectiu sén persones d’entre 35 i 75 anys, de Catalunya i la resta de
I’Estat espanyol, que viatgen en parella o amb fills/néts i que fan estada al poble com a minim un
dia. El coneixement previ que puguin tenir respecte d’allo que s’explica durant l'itinerari és

irrellevant.

D’altra banda, cal subratllar el fet que aquest projecte encaixa perfectament en el model educatiu
de les maletes pedagogiques i, tot i que els perfils d’'usuari explorats no contemplen aquesta
possibilitat, la naturalesa del projecte si que la inclou com a opcié. Per convertir el projecte en
maleta pedagogica, pero, caldria organitzar la informacio i convertir-la en material didactic
adequat per als estudiants de secundaria. Principalment per als estudiants de I'institut de Caldes
de Malavella, pero també per aquells instituts de poblacions properes i de poblacions amb les
mateixes caracteristiques (amb relacié a l'estiueig, I’higienisme i el termalisme) que Caldes de

Malavella.
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Perfil d’usuari 1

o

Fotrafia: Vlada Karpovich

Perfil: La Mima. Dona de 67 anys, jubilada, a
qui li encanta viatjar en autocaravana i fer
parada a poblets petits i amb encant. Esta
casada i tot el temps lliure del que disposa el

gaudeix en parella.

Universitat Oberta
de Catalunya

Com es defineix: sdc una persona inquieta,
decidida i forca tossuda. M’encanta gaudir
de la natura i viatjar al meu ritme.
Participaries d’'una proposta d’oci d’aquest
tipus: segurament. Sovint, quan fas estada a
pobles petits on les oficines de turisme
obren poques hores, una proposta aixi et
permet coneixer I'entorn sense haver de
recorrer als punts d’informacio.

Quines necessitats pot cobrir aquesta ruta:
fer de crossa de les OT dels municipis petits.
Queé n’esperes d’una proposta aixi: que
m’expliqui coses que van més enlla de la
data de construccié dels edificis o I'estil
arquitectonic de les finestres.

Barreres percebudes: I'Us indispensable de
la tecnologia.

Factors de decisid: que sigui una ruta que

puc seguir lliurement.
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Perfil d’usuari 2

-

Fotgrafia: Andrea Piacquadio

Perfil: La Tristana. Dona de 50 anys,
funcionaria en un ajuntament, mare de dues
adolescents. Li agrada pujar i baixar
muntanyes, la bona cuina i anar a veure la

seva filla quan competeix fent atletisme.

de Catalunya

Uo c Universitat Oberta

Com es defineix: séc una persona molt
treballadora, alegre i entusiasta, també séc
una mica despistada i, tot i que tinc gran
capacitat de concentracid, també la puc
perdre amb gran facilitat.

Participaries d’una proposta d’oci d’aquest
tipus: si, sempre i quan no sigui molt llarga i
no em facin preguntes al final, tipus examen.
La majoria de dades que em donaran les
hauré oblidat 5 minuts després que me les
hagin dit.

Quines necessitats pot cobrir aquesta ruta:
fer un tomb interessant per un poble que
desconec totalment sense la necessitat de
seguir un guia amb un paraigles.

Que n’esperes d’'una proposta aixi: passar
una estona amena i divertida i si, a més,
descobreixo coses interessants, millor.
Barreres percebudes: les persones amb
dificultats per a moure’s potser tarden més a
realitzar-la, tot i que no és impossible de fer.
Factors de decisio: que és gratuita i la pots
gaudir a qualsevol hora i a més, es pot fer en

bicicleta!
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Perfil d’usuari 3

Fotografia: Polina Ko;a/eva

Perfil: Maria José i Marina. Parella. L'una té
30 anys i l'altra 45. No tenen fills i acostumen
a fer sortides de cap de setmana a diferents

indrets de Catalunya.

de Catalunya

UO c Universitat Oberta

Com es defineixen: persones amb una gran
curiositat i interes per la cultura i tot allo que
els envolta. Els agrada el jazz i el menjar
corea. S’entenen perfectament amb la
tecnologia i acostumen a buscar tresors de
Geocaching, realitzar scape rooms i jugar a
jocs de RA.

Participaries d’'una proposta d’oci d’aquest
tipus: i tant! No hi ha res millor que poder
gaudir al teu ritme de les propostes culturals.
Quines necessitats pot cobrir aquesta ruta:
poder descobrir moments importants i llocs
emblematics d’un poble que per nosaltres és
totalment desconegut. Al nostre ritme,
lliurement i sense haver d’utilitzar eines més
enlla d’un teléfon mobil.

Queé n’esperes d’una proposta aixi: que sigui
entretinguda i interessant, que m’expliqui
coses que no trobaré a la Wikipédia.
Barreres percebudes: no és apte per a
persones sordes.

Factors de decisio: que no s’hagi de fer
d’una sola tirada. Es pot parar, dinar i

reprendre la ruta sense perdre informacio.
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Perfil d’usuari 4

/ |
: Anna Shvets

\\I-:otografia
Perfil: Marie, Frangois i el seu fill Pierre.
Parella de 36 i 39 anys, amb un fill, en Pierre,
que en té 4. Viatgen fora de temporada,
habitualment, ja que els dos treballen en
feines relacionades amb el turisme i aixo no
els permet fer vacances a I'estiu. Ho
prefereixen, pero. Els agrada viatjar

tranquils.

de Catalunya

uo c Universitat Oberta

Com es defineix: persones entusiastes i amb
inquietuds, amb ganes de veure mon i
coneixer la vida quotidiana a d’altres indrets.
Participaries d’'una proposta d’oci d’aquest
tipus: amb molta probabilitat. Saber qué
passa o ha passat en un territori concret en
un moment determinat et fa percebre el lloc
d’una manera diferent. Li dona una dimensio
emocional que d’altra manera no
s’aconseguiria.

Quines necessitats pot cobrir aquesta ruta:
descobrir un poble o ciutat i, més enlla de
poder dir si I’has trobat bonic, lleig, brut o
abandonat, entendre perqué ha quedat
abandonat o perqué els carrers sdn com sén
o hi ha un tipus d’industria i no una altra.
Queé n’esperes d’una proposta aixi: que em
faci sentir part d’alld que s’hi explica i
entendre millor on séc.

Barreres percebudes: viatjar amb mainada
de vegades dificulta gaudir plenament
d’aguestes propostes ja que perden |'atencié
rapidament.

Factors de decisid: la promesa de coneixer el
lloc que es visita d’'una manera més

profunda.
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5.- Estratégies de marqueting

Accions pre-llancament

Xarxes socials: creacié del compte de la «Ruta de I'estiueig» a Instagram, a manera de
reclam, presentant el projecte, el territori, els testimonis i els personatges de la ruta.
Video promocional, difés també a les xarxes socials, tant Youtube com Vimeo, amb enlla¢ a
a Instagram.

Campanya de promocio offline a I'oficina de turisme i al punt d’informacid turistica de
Caldes de Malavella.

Instal-lacié del panot-bruixola als punts més rellevants de la ruta i possibles «caus de

conill».

Accions en I'estrena/llancament

Publicitat a les diferents agendes d’activitats municipals, comarcals i provincials.

Publicacié publicitaria d’'una pagina sencera al Diari de Girona i a el Punt Avui, a la manera
de cronica de I'eépoca, on s’anuncia l'estrena de la ruta i I'inici de la temporada balnearia.
Teatralitzacio de la ruta amb els «Guies Ufissials» de Caldes de Malavella, comengant a
I'estacid de ferrocarril i que acompanyaran els usuaris al llarg de la ruta.

Finalitzada la ruta, independentment dels punts obtinguts al llarg de I'itinerari, s’obtindran
recompenses que es podran bescanviar als comercos i establiments de restauracié del

poble.

Accions post-estrena/llancament

Reportatge audiovisual de les accions portades a terme durant el llancament de la ruta.

Accions durant la realitzacié de la ruta

Dins la propia ruta hi ha I'activitat «Postals de balneari» la qual té per objectiu propagar

I'accid.
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* Gamificacié de la ruta que té per objectiu aconseguir 'engagement del public, mitjancant
preguntes que inclouen la dicotomia progés/tradicié i que atorguen punts que alteraran el

resultat final i 'experiéncia de 'usuari.

Accions post-realitzacié de la ruta
* Incentiu de compartir fotografies a xarxes socials amb una etiqueta especifica per tal de
repenjar els posts al compte de la «Ruta de |'estiueig» i fer-ne difusid, aixi com en comptes

gue promocionen el territori i el patrimoni catala.
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CAPITOL I11: DISSENY CREATIU

1.- LARUTA

€ Balneari Vichy Catalan ® : Eed

Balneari Vichy Catalan

. Estacion de trensm
El primer que ha de fer un banyista, quan arriba a Caldes, és o\ Caldes (|9‘ y&mmvgu
L1sia®

anar a visitar el “ Médico de Cuerpo de Bafios’, que entre Lo enet S 8 o
19201 1927 fou el Dr. Sixto Botella. Ell era lencarregat de ‘ " Catayy 4 ° £ &= g
prescriure el tractament d'aigiies. Aquest, podia ser intern o B s (=] S
extern, segons laigua fos beguda o com a bany. A, Catay, 3

caGongle My Mapss

La «Ruta de l'estiueig» esta concebuda com a ruta urbana, d'uns dos quilometres i
mig de llargada, que es centra especialment en el nucli antic de la vila de Caldes i la
urbanitzacio de La Granja.

Tot i que es tracta d'un itinerari autoguiat i, per tant, el punt d'entrada pot ser
qualsevol punt destacat de la ruta, existeix un itinerari ideal, que és el proposat en
aquest mapa.

Es tracta de comencar a l'estacié de ferrocarrils per acabar al bell mig del poble (fent
una mena d'espiral), a la manera en que un banyista es mouria pel poble tan bon
punt arribés a la vila amb la intencié de passar-hi l'estiu.

A més a més dels codis QR, que permeten a l'usuari d'accedir a la propia ruta i als
continguts audiovisuals creats ad hoc, tot l'itinerari estara indicat també mitjancant
uns panots diferents dels habituals. En aquest cas, als panots hi haura dibuixada una

bruixola de color vermell.

©Oe
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D'aquesta manera, a banda d'indicar a l'usuari on hi ha un element rellevant dins la
ruta (no necessariament ha d'estar lligat a una ficci6 sonora) si mai s'amplia el
recorregut o es considera que hi ha un element que s'hi ha d'incloure, només caldra

afegir-hi un panot.

Els punts escollits per a formar part de la ruta tenen en comu les seguents

caracteristiques:

e Formen part de linventari del patrimoni arquitectonic o arqueologic de
Catalunya.

e S'hipoden situar els personatges durant I'época estudiada.

e Es coneixen precisament per tenir relacié directa amb l'aigua, el termalisme i

I'higienisme

Malgrat és un projecte par gaudir sobre el terreny, esta pensat també per poder ser
explorat des de qualsevol punt del moén a través del web, que fa de contenidor de
tots els continguts generats i a partir del qual es pot navegar i saltar per totes les
plataformes.

{ t Safari  File  Edit View Go  Window  Help = [ Mon941AM

LARUTA  ELSPERSONATGES LA WIKI  TESTIMONIS D'UN TEMPS PASSAT ~ POSTALS DES DEL BALNEARI

‘ CAPITOL | -'L’Esm';lo"i); Eﬁnﬂnﬁ@ﬁnt&’;

l'any 1862, com a parada de la linia que unia Barcelona i Girona.
La importancia de I'estacig‘:_-fo apdal pel desenvolupam
negocis d'embotéllamenty";lgua amb propietats
mineromedicinals i, al mateix temps, un reclam pé‘ qu
estiuejants no té‘wbgn osicionats socialment i qu omi
podien desplagar amb aquest mitja. .
D'aquella &poca trobem nombrosos testimonis de l‘altissima
~ activitat ferroviaria en els arxius i dietaris dels caps d'estacio
Actualment l'estacio st
funcionament Y
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2.-DESENVOLUPAMENT DEL PROJECTE

2.1.- FITXA TECNICA

o Titol: La Ruta de l'estiueig

¢ Direccié: Joana Caceres

e Pais de produccié: Espanya

e Any de produccié: 2024

e Genere: serie de ficcid

e Durada: 16 capitols de 2"-3'

e Plataforma/es de distribucio:

o Spotify/lvoox, etc.: pel que fa als podcast de la ruta

o Wordpress: com a plataforma contenidora i aglutinadora de tot el contingut
audiovisual creat expressament.

o Youtube/Vimeo: especialment per les entrevistes testimonials o documents
de cinema digitalitzats.

o Mapbox o Google Maps: com a suport per a la ruta, propiament.

o Fandom: especialment dedicada a fer les fitxes dels personatges historics,
amb la possibilitat d'ampliar-se i aprofundir-se per part dels usuaris.

e Guioé: Joana Caceres

e Produccié executiva: Joana Caceres

e Tag-line (lema): un itinerari interactiu a Caldes de Malavella

e Log-line: conscient del canvi social del qual és testimoni, el mestre de Caldes de
Malavella pren la determinacié d'immortalitzar-ho escrivint la primera Guia Oficial
llustrada de Caldas de Malavella. Aquesta iniciativa, pero, no agradara a tots els
vilatans.

e Storyline (sinopsi curta): L'arribada del ferrocarril, 'auge de l'oci i el naixement
de la industria de I'embotellament daigua estan canviant la vila de Caldes, fins
llavors, una vila rural ancorada en el passat. Francesc Font i Bard, el jove mestre
del poble, d'idees progressistes, conscient de la magnitud de la transformacio,
emprén la redaccié de la Guia Oficial llustrada de Caldas de Malavella amb

I'objectiu d'immortalitzar aquest moment historic a través de
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testimonis i documents grafics. El mestre aconseguira editar la guia, pero
pel cami també haura fet alguna enemistat.

e Public objectiu: persones residents a Espanya, d'entre 35 i 65 anys, de nivell
cultural mitja, familiaritzades amb el moén digital i la telefonia mobil i que han

planificat una estada a Caldes de Malavella.

2.2.- SINOPSI ARGUMENTAL

Ens trobem a principis d'estiu de 1927 a Caldes de Malavella. Al poble hi acaba

d'aterrar un nou professor, procedent de I'Estartit: Francesc Font i Baré. El professor
Baro, format a I'escola Normal, porta a Caldes idees progressistes i innovadores.
Just en aquest moment, Caldes de Malavella es troba immersa en una transformacié
que la canviara per sempre: esta fent el pas de vila rural a vila turistica. Des de 1862,
amb l'arribada del ferrocarril, i amb el ferrocarril els estiuejants de Barcelona -primer
alta burgesia i més tard classes populars- i posteriorment el naixement de la
industria embotelladora d'aigua mineromedicinal, el poble es converteix en un pol
d'atraccio turistic de primer nivell.

Amb el seu carisma i el seu afany, Francesc Font i Baré aconseguira convencer,
primer, a Narcis Pla i Deniel, prohom de la Lliga, de construir I'edifici de I'escola dels
nens, la biblioteca i el museu municipal i, posteriorment, per deixar constancia del
moment historic que esta vivint, decidira plasmar-ho tot en el que ell titula: La Guia
Oficial llustrada de Caldas de Malavella, que es publicara el 1927 i on s'hi descriuen
aspectes historics, arquitectonics i comercials de la Vila de Caldes.

La redacci6 d’'aquesta guia suposara la visita dels punts més emblematics
d'aquesta vila que es troba en un moment d’eclosié economica, social i cultural i, per
a la seva redacci6, recorrera a les fonts testimonials del poble, és a dir, els seus
habitants, aixi com a fonts documentals, fotografies, musica i cinema.

Aquesta empresa representara tot un viatge iniciatic per al jove professor, el qual
es trobara amb un seguit de personatges que el guiaran en la seva aventura: des
dels adeptes al seu projecte i entusiastes de la modernitat, com el mateix Pla i Deniel
o el forner que ha d'aprendre l'ofici de pastisser per agradar els nous clients, fins
aquells qui s'oposen al progrés i rebutgen el canvi i les idees vingudes de la capital.
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2.3.- DESCRIPCIO DELS PERSONATGES

"H

Col-leccio Miquel Graells

Enciclopedia. cat

Alhambrabarcelona.com

Francesc Font i Baré: és el nou mestre del poble. Un
home jove, decidit i dinamic, d'idees modernes, i que
veu en I'educacié 'arma més poderosa del progrés. Es
I'encarregat de guiar l'usuari al llarg de tot el viatge
amb l'excusa de la redaccio del seu llibre. Fara la feina

de mentor.

Narcis Pla i Deniel: advocat d'exit i prohom de la
lliga. Ell és el promotor de I'escola nova i la biblioteca
del poble. La seva actitud vers els habitants de Caldes
de Malavella és de paternalisme i certa

condescendéncia.

Dr. Otto Streitberger: comercial alemany casat amb
Rosario Pequefio, amb qui s'estableix a Villa Rosario,
Caldes de Malavella, a partir de 1920. Des de Caldes
de Malavella comercialitza maquines d'escriure,
bicicletes, automobils i, molt especialment, la
novissima maquina d'electroterapia «Elektra», que
triomfa arreu de balnearis i centres de salut
europeus.
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Sixto Botella y Donoso Cortés: és el metge del cos de «Cuerpo de Bafios» de Caldes
de Malavella, entre 1922 i 1928. Es la figura més important pel que fa al tractament
d’aigles termals. Tots els banyistes que arriben a Caldes de Malavella han de visitar-
lo per tal que els indiqui quin és el tractament més adequat. Es la figura que ens

introduira al mon fantastic.

Eduard Puntonet Serra: és el mossen en el moment que arriba el mestre el poble i
fins el 1936. Home conservador, que no veu amb bons ulls ni el turisme ni res de tot
allo que I'envolta. Coincideix en alguns punts amb el pensament de Pla i Deniel, tot i
que aquell és més liberal, i es troba a les antipodes de les idees del mestre. Es

I'antagonista de la historia.

La noia de Can Rufi: la més jove de les noies de la masoveria dels xalets de I'Antonio
Mas. Mostra els seus dubtes d'aquest nou tipus de vida que comenca a la vila i esta
una mica contrariada. Abans treballava de sol a sol a pages, i ara ho fa servint l'aigua
de les fonts als banyistes i forasters. Vols dir que ha millorat alguna cosa, al

capdavall?

Mestre Mas i Ros: jove music i afinador de pianos del poble. Habitualment
acompanya al piano les pel-licules mudes que es projecten al Casino. El trobarem el
1927, quan ja ha escrit la seva primera sardana (tot i que encara no s’hi dedica
plenament), que data de 1924.

Altres personatges: el cap d'estacio, Francesca Batlle viuda de Prats i els promotors
Miquel Pico i Jou i el sr. Recolons.

L'usuari de la ruta: el jugador, o usuari, és el vertader protagonista de la historia.
Com si fos un banyista més, l'usuari s'endinsa en l'univers de l'estiueig per descobrir,
poc a poc, tots i cadascun dels personatges secundaris que l'acompanyaran,
I'ajudaran o bé el consideraran un intrus. Al llarg de I'aventura haura d'anar decidint
quina és la seva posicié davant les possibilitats que se li ofereixen i fins on vol arribar
en la historia.
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2.4.- ESTRUCTURA

Una de les bases estructurals de la narrativa és que l'usuari pot comencar en
qualsevol dels punts de la ruta i, per tant, seguir la historia com ell decideixi. Sempre,
pero, es comencara amb un capitol introductori que donara el context necessari a
'usuari per situar-se dins l'univers i entendre tota la narrativa. Per facilitar-ne la
comprensio i garantir la coheréncia en la historia, els capitols seran auto-conclusius.
La ruta la conformen deu episodis, més la introduccié i s'estructuren en tres grans
blocs

e La trama principal: la historia general de la ruta que es va construint al llarg de
cada capitol. Es la corresponent al mestre Francesc Font i Baré i la redaccié de la
seva Guia Oficial llustrada de Caldas de Malavella.

e Les trames concretes: aquelles que comencen i acaben en cada capitol i que fan
referéncia a les histories de cadascun dels altres personatges.

e La historia de fons: aquella que aporta el context o /ore. Es la suma dels dos blocs
anteriors, més tots aquells elements disseminats al llarg de la ruta, com molles
de pa que, sense ésser essencials perque la historia avanci, sén la recompensa

d'aquells qui s'han esforcat reconstruint aquest transfons.

2.5.- SINOPSI PER CAPITOLS

Tenint en compte que l'usuari pot comencar la ruta des de qualsevol punt,
cadascun dels capitols ha de funcionar de manera independent als altres, tot i que
formi part d'una superestructura que els engloba a tots. Aixi doncs, tots ells sén
episodis de 2 0 3 minuts de durada i autoconclusius. No obstant aix0, pero, existeix
una ruta ideal, l'ordre de la qual és la segUent:

Capitol 1.- L'estacié de Ferrocarril, Benvinguts a la Ruta de I'estiueig
Ens trobem a principis de 1927 i l'usuari/jugador arriba a l'estacié de Caldes. El cap
d'estacid el rep amablement i I'hi explica les instruccions del joc: les normes que
regeixen la ruta i la manera com es pot moure per les diferents interficies i
plataformes que configuren la ruta de l'estiueig. S'explica també que Francesc Font i
Bard, mestre del poble, esta escrivint una guia turistica i que sera la guia a partir de
la qual s'articulara el joc. Casualment apareix l'autor, qui s'ofereix a fer de Cicerone.
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Capitol 2.- Balneari Vichy i el Metge del «Cuerpo de Bafnos»
L'usuari és rebut per la recepcié de I'hotel. Aqui s'explica que la parada és obligatoria
ja que el «<metge de Cuerpo de Bafios», Sixte Botella, indicara quin és el tractament
que correspon i la manera d'aplicar-lo. En aquest cas es recepta, tant al professor
com a l'usuari, un tractament exterior, és a dir, de banys termals (en una possible
expansié de l'univers l'usuari pot escollir el tractament interior i aquest sera el punt
de partida de la ruta de les embotelladores). Francesc Font i Bard s'ofereix per

acompanyar l'usuari al seguient punt: els jardins de Sant Grau.

Capitol 3.- Els safareigs de Sant Grau, o cap a Sant Grau a fer safareig
Pel cami cap a Sant Grau es troben un grup de noies carregades amb roba, van als
safareigs a rentar... i xerrar una mica. Es queixen: tenen l'esquena baldada i els
genolls pelats de tant feinejar. Ser un banyista de Barcelona té molts avantatges. En
canvi, haver nascut en un poble d'aigua termal no val res si no tens ni un ral. Les

noies saluden el mestre i es posen a cantar mentre renten la roba.

Capitol 4.- Els jardins de Sant Grau, un tomb pel nucli antic
Tal i com explica Francesc Font i Bar¢ a la seva guia, i ara de viva veu a l'usuari, és en
aquest punt on es troben les Termes Romanes, propietat d’Aigua Imperial S.A i pol
d'atraccio de visitants i banyistes; els quals no deixen perdre l'ocasio de visitar-les
sempre que fan estada al poble. Es per aquest motiu que s'’ha construit el cupuli,
perque els passejants descansin i gaudeixin de l'entorn.

Capitol 5.- L'escola dels Nens: Caldes a les seves mans
El mestre condueix l'usuari fins I'escola (ara la biblioteca) i tot content explica totes
aquelles coses que ha fet amb els alumnes aquest curs passat: ell és partidari de
I'experimentaci6 com a metode d'aprenentatge i prova d'aixo n'és la col-lecci6 de
papallones que cataloguen infants any rere any. També explica que I'escola és nova
de trinca, fruit de la inversio feta per Narcis Pla i Deniel i impulsada des del govern de
la Mancomunitat, tot seguint els preceptes de Prat de la Riba: «Que no hi hagi ni un
sol Ajuntament de Catalunya que deixi de tenir, a part dels serveis de policia, la seva
escola, la seva biblioteca, el seu telefon i la seva carretera».

- 45 -



El mestre, cansat de caminar, pregunta a l'usuari si 'acompanyaria fins el Raig d'en

Mel, que tot i que l'aigua és calenta, hi ha una bona ombra per parar una estoneta.

Capitol 6.- El Raig d’en Mel i La font de la Mina: I'or liquid
El mestre explica la historia de l'aigua termal al poble quan arriben a la font. Alla, es
troben una noia jove, ben contrariada. Es la noia del Can Rufi, qui es dedica a
estones a servir aigua als visitants. Es queixa sorollosament de fer feina de sol a sol,
de l'esgotada que esta i de com li agradaria ser una senyora de Barcelona que es
passeja tota enjoiada per la vila. S'estableix un dialeg entre el mestre i la noia en el
qual es posa en dubte el benefici del progrés i es manifesta que per als treballadors
I'inica cosa que ha canviat és el pagador: aquells qui abans treballaven per uns al

camp, ara els toca igualment treballar per altres, a la vila.

Capitol 7.- El Balneari Soler: el primer balneari

El mestre porta l'usuari al primer dels balnearis: El Soler. El mestre destaca I'espai
ajardinat de I'entrada i pregunta a l'usuari si ja ha pensat on s'allotjara i que té moltes
possibilitats. Les més properes: El Balneari Soler o bé els xalets de la Rambla
Recolons. Per comencar, entren al balneari. Alla els expliquen les modalitats
d'allotiament i els preus: pensié completa 17 pessetes en primera classe i 10
pessetes en segona classe. Caram! El doble del que val una habitacié al Vichy
Catalan. Un cop informats, el mestre condueix l'usuari cap a la Rambla Recolons.

Capitol 8.- La Rambla Recolons i els xalets d’estiueig: la democratitzacié de
l'oci
«No es preocupi», diu el mestre a l'usuari. «<No cal que es decideixi per un dels
balnearis. Si el preu de l'allotjament li sembla car, o bé vol més independencia o
intimitat, la Rambla Recolons és plena de xalets, moblats, confortables i higienissims
on l'estada a la vila es fara d’allo més agradable. Des del xalet de Mas i Ros fins les
cases de la Colonia Rodriguez, passant per les habitacions individuals dels diferents
xalets. Quina vista tingué el senyor Recolons promovent la urbanitzacié de la rambla
ombrejada. Si a Caldes li faltava alguna cosa, aquesta era un boulevard. | voila, aqui el

té».
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Caldes, que fa poc més de 20 anys era un poble ancorat en el passat, espera el
futur amb la il-lusié d'aquells qui saben que avancen cap al progrés i amb l'esperanca

d'un mén millor. O no?

Capitol 9.- La torre dels Alemanys o Villa Rosario: Otto Streitberger i
I'electroterapia
Se sent una explosio a la torre dels alemanys. Acte seguit, el Dr. Streitberger obre les
portes de casa seva emocionadissim. Linvent que acaba de comercialitzar i que
sortira anunciat a la guia esta tenint un exit espaterrant i s'esta fent d'or. Ara que la
seva dona, la Rosario, ha viatjat a Granada té tot el temps del moén per dedicar-se als
negocis i aixo el plau. Convida al mestre i a I'usuari a ser particips d'aquest exit i
ofereix al mestre provar «I'Elektra, del Dr. Stein»: la maquina del futur. El mestre,
temerds pero incapag de negar-s'hi, se sotmet al tractament d'electroterapia. Sorpres
positivament pel resultat del tractament, mestre i comerciant es recreen en la

conversa entorn els beneficis del progrés i la tecnologia.

Capitol 10.- La Font de la Vaca o I'Arcadia Caldenca

El mestre anuncia que s’ha arribat a la Font de la Granja (ara Font de la Vaca), el jardi
predilecte dels visitants; fet a la moda de ciutat, domesticant la natura i sotmetent-la
a la seva voluntat. Ah, el progrés, quina meravella! Aqui hi troben també la guingueta
i el pavellé (ara El casinet), com a lloc d'esbarjo dels nous habitants de la primera
urbanitzacié de Caldes: La Granja, promoguda per l'industrial barceloni Miquel Picé i
Jou. El mestre proposa asseure’s una estona a prendre una aigua amb gas i xarop de
grosella a 'ombra dels arbres. Assegut, destapa I'ampolla i recita Virgili. De fons, se
senten els ocellets i la cridoria dels estiuejants.

Capitol 11.- La Granja, l'urbanisme del futur
Una mica més enlla de la Font de la Granja, unes torres elegantissimes s'alcen enmig
de la natura. En destaca la Villa Catalina, construida expressament per al gaudi dels
estiuejants. Com si estigués llegint la Guia Oficial llustrada de Caldas de Malavella, el
mestre explica les meravelles que ofereixen aquestes cases i, sobretot, I'entorn idil-lic
en el que es troben.
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Capitol 12.- El Casino Caldense, I'hora del ball
Se sent un piano de fons, sona Per tu Ploro de Pep Ventura. Es el jove mestre Mas i
Ros que practica abans de la funcié d'aquest vespre. Avui toca cine i ell és
I'encarregat d'acompanyar el film amb el piano. Quan veu el mestre deixa de tocar i
el saluda. Ha reconegut la pe¢a? Algun dia ell també compondra sardanes! Espera
veure el mestre a la funcid, i a 'acompanyant també, és clar, i enlluernar amb el
piano aquella noia de Barcelona que fa dies que ronda per la Rambla. Ara que és
temporada d'estiueig, n'és plena la Rambla de noies boniques. La majoria, pero, no
fan ni cas als nois del poble. Sacomiaden amb un fins després, quan es tornin a

veure a la sessi6 de cine.

Capitol 13.- L'església de Sant Esteve i mossén Puntonet, tots els mals els du el
progrés
Ben engrescat amb la sardana, el senyor Font arriba a la placa de l'església. Alla s'hi
troba mossen Puntonet ben esverat: unes banyistes poca-soltes han entrat a
l'església sense tapar-se les espatlles. Les ha hagut de perseguir amb la Palma del
martiri que estava netejant. Entre ells s'establira una conversa on el capella mostrara

el seu caracter conservador i dretands, poc procliu al progrés i de ment tancada.

Capitol 14.- La Casa Quintana, confiteria fina
El mestre entra a l'establiment i saluda a Pere Quintana: «Que ens pots oferir de nou,
Pere?» el jove pastisser recita tots els dolcos i tipus de pa disponibles: de Viena, de
motlle, de gluten... tots ells els ha apres a fer d'enca que venen els estiuejants. Els
encanten! El mestre prova unes teules i se'n llepa els dits. Qui fos estiuejant i poder
gaudir a l'estiu de les aigues, I'entorn de la vila i les delicies dels pastissers de Caldes!
Ah, caram, pero si viure-hi tot l'any és encara molt millor que no pas ser-ne

estiuejant!
Capitol 15.- El Balneari Prats, la vida regalada

Francesc Font i Bar6 esta explicant la historia del balneari quan es troben a la porta
de l'establiment la senyora Francesca Batlle, viuda de Prats i propietaria.
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Els tres faran la visita a I'establiment i sera ella qui explicara a I'usuari quina és
cada estanga i quina la seva funcio. El sr. Font decidira quedar-se al balneari i
prendre uns banys relaxadament. Recomana de fer el mateix a l'usuari, tot i que

entén perfectament que vulgui fer la seva.

Capitol 16.- La Casa Pla i Deniel, el fill predilecte
Narcis Pla i Deniel, content de veure arribar el seu amic mestre, li fa una calida
benvinguda, convidant-lo a passar a la casa junt amb el seu acompanyant (I'usuari).
Ell explica com es van coneixer, el 1917, quan el mestre acabava d'arribar al poble i
ell era nomenat fill predilecte. La festa va ser antologica! Ells es van caure bé de
seguida i junts van projectar les escoles noves. 3 anys després les inauguraven i ara
Francesc n'és el mestre titular. Pregunten a l'usuari que en pensa de tot plegat: On
els portara el progrés? Val la pena seguir per aquest cami o és millor continuar fent
el que s'ha fet tota la vida? Els agradaria seguir xerrant una bona estona, pero es fa
tard i cal decidir si l'usuari fara estanca al balneari o als xalets de la Rambla Recolons.

Pla i Deniel convida a l'usuari a tornar sempre que li plagui i fer-la petar una estona.
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2.6.- GUIO LITERARI

CAPITOL 1.- L’ESTACIO DE FERROCARRILS, BENVINGUTS A LA RUTA DE
L’ESTIUEIG

EXTERIOR - ESTACIO DE FERROCARRILS - DIA
Se sent el soroll d’un tren de vapor que s’aproxima. Arriba a

1’estacidé i para. Soroll de gent gque tragina i veus llunyanes.

CAP D’ESTACIO: Siguin molt benvinguts a Caldes de
Malavella! Es aquesta la seva primera vegada? No es
preocupin, tant si sbén nous com si ja coneixen la vila,
veuran que moure-s’hi és senzillissim.

En primer lloc, a les seves mans hi tenen el full de ruta.
Si segueixen punt per punt el que s’hi indica, descobriran
tots els racons d’aquest poblet d’estiueig i les seves
histories.

Ara bé, si el que volen és anar per lliure, també ho poden
fer. En aquest cas els recomano fervorosament que facin una
ullada a la guia que trobaran just al costat de la ruta. La
veuen? Exactament, aqui, just a la fotografia on hi posa
Guia. Es nova de trinca, 1l’esta redactant justament ara el
senyor Francesc Font i Bard, el mestre de 1l’escola. Aqui ho
trobaran tot, i fins i tot podran escoltar les cintes
d'audio que estem gravant ara mateix. Si, si, aquesta
conversa també és gravada! O és gue es pensaven que
m’estava tot el dia com un estaquirot esperant a que
arribés algun banyista? Ah, només faltaria!

A més, en aquesta mateixa guia hi trobaran tots els
personatges, els llocs 1 elements necessaris per entendre
que significa i1 encara significa per a Caldes de Malavella

1’arribada de gent com voste... aviam, no em malinterpreti:
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vull dir persones de ciutat que venen per descansar i
prendre les ailgues 1 l1l’aire pur; lluny de ciutat.
Miri, ves per on, no es pot dir mal, gue no surti
1’animal!

Bon dia Senyor Font, que el porta fins aqui?

FRANCESC FONT I BARO: Bon dia! Estava fent un tomb i
prenia apunts per acabar d’escriure La Guia; que avui fem
festa a 1l’escola i tinc el dia 1lliure. El trobo molt

ben acompanyat, com és aixo?

CAP D’ESTACIO: Doncs miri, justament parlavem de
voste. Resulta que es tracta d’estiuejants vinguts de fora
que volen saber del poble. Jo els he recomanat que facin
una ullada a la guia... Ara bé, no sé si voste els voldria

acompanyar 1 mostrar-los la vila.

FRANCESC FONT I BARO: La veritat és que em plaura
molt d’acompanyar-los. Si em volen fer el favor de seguir,
el primer que hem de fer és visitar el metge del “Cuerpo
de Bafios”, el senyor Sixte Botella, que avui es troba al
Gran Balneari Vichy Cataladn perquée ens indiqui quin és el
tractament que hem de seguir. Som-hi? Cap a Caldes falta

gent!

CAP D'ESTACIO (sentint-se des de lluny) : Adéu-si-au!

Gaudeixi de l1l’estada...I no s’oblidi d’enviar una postal!
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CAPITOL 9.- LA TORRE DELS ALEMANYS O VILLA ROSARIO: OTTO
STREITBERGER I L’ELECTROTERAPIA

EXTERIOR - VILLA ROSARIO - DIA
Se sent una explosié6 i1 un home que obre una finestra, mentre
estossega. Des de 1l’altre cantd, unes passes s’acosten pel

cami de terra.

FRANCESC FONT I BARO: (cridant una mica) Es troba bé

senyor Streitberger?

OTTO STREITBERGER: (des de lluny, fort i amb accent
alemany) Si, no patiu! Estava examinant un nou artefacte i
alguna cosa no ha acabat de funcionar. Per cert, no marxeu
encara gque provarem un estri fantastic que va arribar fa

pocs dies directe d’Alemanya. Es un éxit mundial!

Es tanca la finestra

FRANCESC FONT I BARO: (com parlant per a ell mateix)

Quina una en deu portar de cap aquest alemany, ara...

S’ obre una porta

OTTO STREITBERGER: (esbufegant per la correguda)
perdoneu la rebuda, aprofitava que la meva dona, la
Rosario, és a veure la familia per provar articles nous. I
entre aixo 1 les obres d’ampliacidé de la Vil -la, esta tot

potes enlaire.
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FRANCESC FONT I BARO: I doncs, senyor Streitberger,
que és aquest estri que ens deia: una maquina d’escriure,
una bicicleta de tres rodes, un nou model de cotxe...
crecepelo potser? Alguna cosa que es puguili anunciar a La

Guia?

OTTO STREITBERGER: (rialler) Gairebé ho endevina,
pero no! Tinc la maguina que revolucionara la medicina.
(animant-se cada vegada més) Aquesta maquina, 1’Elektra
del Sr. Hoffrat Dr. Stein, obre un nou camp d’aplicacid de
la medicina excepcional, fructifer i d'una importancia
transcendentalissima: 1’electroterapia! (Continua, com qui
fa un spot publicitari) Si senyor, ho ha sentit bé, amb
Elektra curara, per mitjans naturals com n’és la corrent
galvanica, malalties com la debilitat, 1’esgotament, la
neurastenia i les neuralgies, la vellesa prematura, la
diabetis, el reuma, la gota, les febres infeccioses 1 un
llarg etcetera, sense haver de recdrrer a medicaments! Que

me’n diu? L’he convencut?

FRANCESC FONT I BARO: (dubitatiu) home...sssii, bé,
no ho sé...si he de ser-1i franc, no ho acabo de veure

clar tot plegat.

OTTO STREITBERGER: Doncs passi un moment a casa 1 en
farem una demostracid. Passi, passi, no sigui timid! I
vostes, que 1’acompanyen, passin també i els ensenyo Villa

Rosario!

Es tanca la porta i1 es fa el silenci.
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2.7.- ESCALETA

Titol: L'estacio de Ferrocarrils, benvinguts a la Ruta de I'estiueig

Resum: principis d’estiu de 1927, estaci6 de Caldes de Malavella. El cap d'estacio rep

amablement els usuaris i els explica les instruccions del joc. S'explica també que Francesc
Font i Bard, mestre del poble, esta escrivint una guia turistica i que sera la guia a partir de
la qual s'articulara la ruta. Casualment apareix I'autor, qui s'ofereix a fer-nos de Cicerone.

temps
P durada descripcid recursos
total
0"-6" 5" Sintonia introductoria fade in / fade out sintonia
fade in / fade out d’efectes
£ S Soroll d'un tren de vapor que sonors de:
s'aproxima. Para. Gent traginant 1.- tren de vapor
2.- veus de persones
25"-3'05" 3'30" dialeg entre els dos personatges locucio
3'30"-3'35" 5" Sintonia de sortida fade in / fade out sintonia
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Titol: La torre dels Alemanys o Villa Rosario: Otto Streitberger i 'electroterapia

Resum: Després d'una explosio, el Dr. Otto Streitberger obre les portes de casa seva

emocionadissim. L'invent que acaba de comercialitzar esta tenint un exit espaterrant.

Convida al mestre i a 'usuari a provar «I'Elektra, del Dr. Stein». El mestre, incapac de

negar-s’hi, se sotmet al tractament d'electroterapia.

temps s
P durada descripcid recursos
total
Se sent una explosio i tot seguit Efectes sonors consecutius
una finestra s'obre mentre algu de:
0"-5" 5" estossega. Des de l'altre cantg, 1.- explosio (suau)
unes passes s'acosten pel cami 2.- persona estossegant
de terra 3.- passes
dialeg:
r Font: r .,
5"-17" 12" «Sr Font _eSt o2 tfe L locucio
... Dr.Streitberger: és un éexit
mundial!»
17719 o el Dr. Streitberger tanca la efecte sonor: finestra que
finestra es tanca
dialeg:
19"-24" 5" «Sr Font: (com parlant per... locucio
... aquest alemany, ara»
24726 o El Dr. Streitberger obra la porta efecte sonor: porta grossa
principal de casa seva que s'obre
26" dialeg:
156" 1'30" «Dr. Streitberger: (esbufegant ... locucié
... 1 els ensenyo Villa Rosario!»
1'56" . : , efecte sonor:porta que es
o 2" Es tanca la porta i es fa el silenci P g
-1'58 tanca

=55 <




2.8.- REFERENTS

o

L'edat de la innocéncia: més enlla de 'estetica de la novel-la (i
posteriorment de la pel-licula de Scorsese) les relacions socials que s'hi
descriuen, la importancia del llenguatge de les flors, dels apats o de les festes
i reunions, atorguen una visié quirdrgica d'una epoca d'industrialitzacio,
progrés i expansié economica.

Las sinsombrero: tant el projecte transmedia com el grup. De la mateixa
manera que les dones de la generaci6 del ‘27 representen I'esperit trencador i
la modernitat. La societat de Caldes de Malavella viu la seva propia revolucio,
capitanejada per Francesc Font i Baré i Narcis Pla i Deniel, tan econdmica,
com social i cultural, que es veura truncada amb l'arribada de la Guerra Civil.
La ruta de 1714: La ruta creada per commemorar el Tricentenari del
desenllac de la Guerra de Successio és un dels exemples paradigmatics de
com vincular historia, patrimoni i turisme, mitjancant un projecte interactiu i
multiplataforma. A través d’'una pagina web, I'usuari no només és capacg
d'explorar fisicament el territori sind que pot aprofundir en aquells aspectes
relacionats amb aquest esdeveniment historic que més l'interessin, des de
casa seva.

La Ruta Dorada de la Peste: Un projecte similar, en aquest cas vinculat a un
fet historic, recreat en una serie de televisid, permet a 'usuari endinsar-se a la
Sevilla del s.XV i entendre molt millor i sobre el terreny el succés explicat a la
serie. Aquest projecte, del Cafionazo Transmedia, és especialment inspirador
perque és capac de narrar multiples histories a través de diferents

plataformes, pero que funcionen de manera coral i com un vertader univers.
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2.9.- UNIVERS DEL PROJECTE

La «Ruta de I'estiueig» es concep com un viatge a través del temps que porta a
l'usuari a la Caldes de Malavella de principis de segle XX. L'intertextualitat i la propia
arquitectura del projecte el permetra transitar de la realitat a la ficcié o del passat al
present (o a la inversa), en un obrir i tancar d'ulls. Aixi, mentre es passeja pels carrers
actuals, la veu dels capitols sonors -concebuts a la manera de ficcions sonores
serialitzades- el fara viure les vides de les persones que realment habitaven Caldes el
1927. Pel que fa als elements centrals que conformen els universos transmedia, i
explicats en el capitol 1 en el punt corresponent a 'aproximacio al genere, aqui:

o Mythos: correspon a tot el que gira entorn I'escenari de Caldes de Malavella
I'estiu de 1927, el personatge de Francesc Font i Bar¢, i conceptes centrals
com La Guia Oficial llustrada de Caldas de Malavella o I'aigua termal i els
balnearis.

o Topos: en aquest cas, el nucli de Caldes de Malavella durant la segona decada
de s.XX; just en el moment de l'eclosi6 de la burgesia, la creacié de la
Mancomunitat de Catalunya i, més concretament, la publicacié de La Guia,
per part del mestre del poble.

o Ethos: aqui, més que bons i dolents, trobarem personatges entusiasmats
amb el progrés, la ciéncia i I'higienisme pero també personatges que, per
contra, arrelen els seus valors en la tradicio, tot allo que representa el mén

rural i la moral cristiana.

La «Ruta de l'estiueig» parteix d’'una guia, que alhora és un mapa, i que permetra a
l'usuari moure’s lliurement pel mén. Aquest mapa, integrat en una pagina web (una
web-app), sera alhora una finestra a tot el contingut de l'univers transmedia. Els
continguts de la pagina web son:

e laruta propiament: el mapa interactiu integrat a la pagina web.

e La Guia Oficial il-lustrada de Caldes de Malavella: el text i les il-lustracions originals

de Francesc Font i Baro.
e Laficcid sonora: les veus dels personatges de la ruta integrats a través d'un

pluggin.
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e La Wiki de l'estiueig: el directori de Fandom.com de personatges i elements que
apareixen a la ruta.

e La cronologia: linia del temps on es posen en context els esdeveniments de la
ruta amb aquells fets més rellevants a nivell del principat, peninsular i mundial.

e Les postals del balneari: el joc de cartes en el qual s'envia una postal virtual de
balneari tal i com ho feien els banyistes de I'epoca i a partir de la col-leccié
particular d’Antoni Vila i de domini public.

e Els Ultims testimonis d'un mén desaparegut: webdoc a partir de les entrevistes a
persones de Caldes que encara recorden alguns dels personatges, llocs i histories
que apareixen a la ruta de l'estiueig.

Més enlla de les xarxes socials, al mén fisic es proposa programar un conjunt de
xerrades entorn el fenomen de l'estiueig -propostes que queden fora d'aquest
projecte- a través de I'Ateneu popular de Caldes, aixi com I'Ajuntament, els comergos
o la restauracid i altres entitats de la vila.

3.- ARQUITECTURA DE LA INFORMACIO

3.1.- MAPES TRANSMEDIA

LES VEUS
ficcié sonora

LA GUIA OFICIAL
ILUSTRADA

Recull grafic

LA RUTA
DELS ARTISTES

Ruta Mapbox

LES XERRADES
DE L'ATENEU

conferéncies
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CONTINGUT AUDIOVISUAL RELATIU
ALITAZLE00 DE L BOTE

LA GUIA OFICIAL
ILUSTRADA
ulgatiu que amplia la

informacio a partir de
dades historiques i
rellevants de la vida al
poble de Caldes de principis
de s. XX, aixi com la relativa

I-A RUTA als personatges de la ruta,
des d' de vi
DE LESTIUEI L

Ruta Mapbox Tenen, de manera general,
I'objectiu d'atreure nous
usuaris.

PAGINA
WEB

contenidor

Apunten a un public ampli,
visitants de Caldes, passejants
i fins i tot veins del poble.

CONTINGUT AUDIOVISUAL
RELASTIUS AL CIOIN'T ECXST HIIS'T 0 RAILC

CRONOLOGIA |
CONTEXT HISTORIC

Contingut dirigit,
sobretot, als seguidors;
a aquells qui ja han fet RECORDS D'UN
la ruta i busquen TEMPS REMOT
ampliar el coneixement -
que en tenen.

Es, per tant, un
contingut HUB, que
aporta informacid i

¢ eXpadgi@?J‘%gg:;de g ‘ i ‘ I_A R“TA
i ~ DELESTIUEIG

Ruta Mapbox
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Aquests tipus d'elements
transmedia permeten que
el consumidor es

L'ESTIVEIG e converteixi també en
N glossari . 5 lA R “ TA productor de contingut
f : y (prosumidor) i expandir
DE I_ ESTI“EIG I'univers de manera no

Ruta Mapbox canonica. Soén llocs on la

interaccié és horitzontal,
no esta dirigida, o ho esta
relativament poc.

Exigeix cert esforg, per
tant, va dirigit a un public
més reduit, inquiet i
exigent.

CONTINGUT PARTICIPATIU NO
DESENVOLUPAT

Amb la voluntat l
~d’aconsegui ‘nwﬁozfgtat,*‘ AL
hee en.paéicipél. public (en
~ especial el local) del
contingut transmedia i
generar engagement, es

roposa anar més enlla

LA RUTA
DELS ARTISTES

Ruta Mapbox

LA RUTA
DE LESTIUEIG

Ruta Mapbox

LA RUTA
DELES FABRIQUES

Ruta Mapbox
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3.2.- DIAGRAMES DE L'APLICACIO

DE LESTIUEIG

LLRVTADELESTIOERS

LA RUTA
DE LESTIUEIG

CINATAT MR O TENES PASSAT

DELESTIUEIG DELESTIUEIG DELESTIUEIG

L WESSNY FET ‘
#7) CAPITOL XVI - EL BALNEARI PRATS Qe | ‘
5 N

*
.
.

L] .
L] .
...III’JI-“

.

< .
Yeaguns®

L2
L2
g
L] -
"sagguunnt®

DR. OTTO STREITBERGER

7 am

_QNuviLens

101, OttoStreitberger fouun omercal

lemany,caat amb Rosarlo Pequet,amb au

Cestables Vil Rosa,Caldes de Malavela,

parte e 1920, es de Cdes de Malavla

Comercalza macuines descrure,bicetes

automobis |, mol especaiment 1 novisima | 1

‘maquina delectroterapia <Elektras, que triomfa = =
N\ e e bineai cetres e sal eurcpeus.

NOM DEL CENTRE

CONTRASSENYA




Existeixen dues maneres d’'entrada a l'aplicacié: en primer lloc, mitjangant els codis
QR o del tipus creat per Navilens (tecnologia semblant a les dels codis QR) que es
troben situats a la via publica, just en els llocs on es desenvolupen els dialegs
d’audio. En aquest cas cada codi dirigeix a l'usuari al punt de la ruta on es troba. En
segon lloc, es pot accedir directament a la pagina principal en descarregar l'aplicacio.
Aqui, l'usuari té l'opcié de comencar la ruta o bé d'explorar I'aplicacié a partir d'altres
continguts.

L'app (o web-app) esta pensada de manera que l'usuari pugui tornar a la pantalla
d'inici sempre que vulgui, mitjancant el menu desplegable, que conté I'enllag a INICI.
Aixi mateix, aquest menu desplegable permet a possibilitat de registrar-se com a
usuari en el cas que la ruta es desenvolupés com una maleta pedagogica amb

contingut fet expressament per aquest public.

Paral-lelament, cada pantalla permet saltar d'aplicacié i explorar més profundament
l'univers narratiu de la ruta transmedia, d'aquesta manera es permet a l'usuari

decidir quin és el seu grau d'immersi6 en aquesta historia.

Per tal que tot sigui intuitiu i visual, cadascun dels enllacos s'ha pensat a manera de
boto, insertat (a partir de codi o pluggins) a la mateixa web-app, amb l'objectiu de

mantenir I'usuari dins la plataforma contenidor.
3.3.- ACTIVITATS | TROFEUS

Tot i que la «Ruta de l'estiueig» no esta pensada com a joc, sind com a itinerari
interactiu, incloure reptes a final de cada capitol, que condicionin I'experiencia final,
permet incentivar aquells usuaris més competitius i alhora obre un espai a la reflexio

i el pensament critic.

La ruta de l'estiueig proposa un dialeg entorn la tradicié i la modernitat, el progrés i
I'immobilisme, aixi com també un debat entorn el turisme i els diferents efectes que
aquest pot tenir en la poblacié autdctona, en I'entorn i en els habits. Es per aquest
motiu que al final de cada capitol es formula una pregunta a l'usuari, fent-lo prendre
partit entorn aquests grans eixos, amb l'objectiu de crear un perfil de personatge al
final del recorregut.
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Mecanisme

En cada un dels punts de la ruta es formula una pregunta, la resposta a la qual té
tres variables. Cadascuna es valora amb 1, 2 o 3 punts. Al final del recorregut, i
depenent dels punts que s’hagin obtingut, es revelara el personatge amb qui l'usuari
hi té més afinitat. Aixi mateix s'explicara quina fou la historia real del personatge,

més enlla del moment historic en el que es desenvolupa la ruta.

Aixi mateix, totes les preguntes formulades posen en relacio els diferents continguts
creats. En alguns casos la pregunta es pot respondre a partir dels audios de cada
capitol, en d'altres a partir de les biografies dels personatges o bé de detalls que

trobaran a la mateixa ruta.
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4.1.- MOODBOARD

LA RUTA
DE LESTIUEIG
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4.3.- TIPOGRAFIA

Aquest projecte utilitza 3 tipus de
tipografia, totes elles de codi obert.
Més enlla d'haver-les escollit
precisament perqué formen part de
tipus de lletra accessibles a tothom,
els tres tipus permeten una gran
adaptabilitat i legibilitat. S’ha tingut en
compte que cadascuna d'elles fos
indicada per la funcié que ha de fer,

tant en format digital com impres.

League Gothic

Font dissenyada per Caroline
Hadilaksono, Micah Rich i Tyler Finck el
2009, els quals han fet una revisié de
la tipografia anomenada Altarnate
Gothic num. 1, creada per Morris F.
Benton a principis de s.XX. Els tres
dissenyadors formen part de The
League of Moveable Type, la primera
foneria digital de codi obert. La font
League Gothic esta especialment
creada per a ser utilitzada en titulars
de mida gran i que volen cridar
I'atencio, és per aquest motiu que en
aquest projecte servira com a font per
al nom de la ruta i també per als
titulars de les diferents seccions dins
la web-app.
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LEAGUE GOTHIC

TITOL DE CAPITOL
LEAGUE GOTHIC

SUBTITOLS | EPIGRAFS
BEBAS NEUE

Titols de seccid i cos de text
Open Sans



Bebas Neue

Es una topografia de tipus sans-seriff o
de pal sec, inspirada en les tipografies
geometriques de moda a la decada de
1920, tipus Futura o Avant Garde. Fou
dissenyada per Ryoichi Tsunekawa i
llancada el 2010, com una actualitzacié
de la font Bebas. Es una tipografia
versatil, que funciona tant en suport
impres com en suport digital, i ha estat
concebuda per a titulars i destacats, ja
que és una tipografia alta i elegant.

Open Sans

Es tracta d'una tipografia de codi obert
(en gairebé totes les seves fonts)
creada per Steve Matteson el 2011 per
encarrec de Google. Es un disseny
pensat com a cos de text, per tant, ha
de ser facilment llegible i és adaptable
en tots els suports digitals. Aixi també,
esta optimitzada per a la impressio. Es
tracta d'una de les families
tipografiques més populars i es calcula
que l'utilitzen en més de 130 milions
de llocs web.
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LEAGUE GOTHIC

CAPITOL III: DISSENY CREATIU
LEAGUE GOTHIC

2.- DESENVOLUPAMENT DEL PROJECTE
BEBAS NEUE

Ens trobem a principis d'estiu de 1927
Open Sans



4.3.- PALETA DE COLORS

#FFFFFF #FEDD59 #CF4949 #357EBA #000000

ENLLAC ALS DOCUMENTS SONORS DE LA RUTA DE L'ESTIUEIG

https://drive.google.com/drive/folders/1zIEYMSn3dLLtPKxWBI9HW-k7VsZR3BgxB?
usp=drive_link

OO
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La Ruta de Iestiueig, un itinerari interactiu Uo Universitat Oberta
a Caldes de Malavella c de Catalunya

CAPITOL 4.- CONCLUSIONS

La «Ruta de I'estiueig» és un projecte viu. Nascut de la idea de fer reviure una época poc coneguda
i encara menys estudiada, des de qualsevol punt de vista, i amb I'objectiu de donar veu als
protagonistes d’aquella epoca, aquest és un treball que tot just comenga a caminar.

L'aigua termal és el fil conductor de la historia de la vila de Caldes. El leitmotiv, la remor de fons
que modela totes les epoques i, molt especialment, aquella de la qual es parla en aquest projecte.
Parlar de I'aigua termal és parlar de vida i de benestar. Perd també n’és parlar d’allo que ha
suposat posseir aquest bé: turisme, industrialitzacid i, en I’altra cara de la moneda, abandonament
de la pagesia i una economia centrada en els serveis, la qual sovint ha anat acompanyada de
precarietat laboral i, per tant, d’'una poblacié amb pocs recursos i poca formacio. Fer una reflexid
entorn les consequiencies, a mig i llarg termini, d’optar per un model economic i un projecte de
poble concret és molt necessari i Caldes de Malavella ofereix el taulell de joc ideal.

Paral-lelament, aquest projecte també ha estat creat amb la idea de poder explicar alguna cosa
més enlla del que pot oferir la retolacié vertical de qualsevol ruta urbana. Vol poder explicar allo
gue passava dins aquella casa modernista construida per aquell arquitecte de renom. Respondre
preguntes que un cartell no explicara mai: A qué es dedicava la familia que hi vivia? Per qué va
guedar abandonada? Quin usos té actualment, etc. Tal i com ha quedat palés més amunt, un espai
sense vida és un lloc de memoria. La Ruta de I'estiueig vol mantenir el relat, per mantenir la vida.
Partint també de la premissa que el turisme cultural busca oferir experiéncies en els destins
turistics, aquest projecte queda emmarcat en una tendéncia que pretén donar valor al patrimoni
de viles, turistiques o no, a partir de les experiencies i emocions que es provoquen en els
visitants/turistes i la manera d’arribar a les emocions és mitjanccant la construccié d’un univers i
d’un relat a partir d’uns personatges que no només han viscut a Caldes de Malavella siné que han
estat cohetanis. La «Ruta de I'estiueig», doncs, ha volgut recrear tot alldo que podia haver sigut o
gue tal vegada va ser; vol ser un joc, un dialeg entre realitat i ficcid, passat, present i futur, una

conversa entre Caldes i el visitant.

Pel que fa al futur del projecte, cal dir que la «Ruta de I'estiueig» esta pensada com a projecte

interactiu i transmédia, per tant, la voluntat i I'objectiu és I'expansio de I'univers i I'aprofundiment
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en les histories, trames i personatges. Fruit d’aquesta voluntat, i a partir de les converses amb
diferents veins del poble (els quals han estat la font d’informacié més important i els que han
aportat la base documental més gran al projecte) es proposen aqui dues linies de futur, que
prenen la forma de dues rutes més: en primer lloc, la ruta relacionada amb les empreses
embotelladores d’aigua i, per tant, amb el procés d’industrialitzacio i I'efecte que va tenir aquest
en la societat del moment; i en segon lloc, la ruta dels artistes, aquella relacionada especialment
amb els intel-lectuals de principis de segle els quals estiuejaven a la vila i, de pas, creaven algunes
de les seves obres. Aquesta segona linia té un recorregut més llarg en el temps i permet explorar
aspectes que van més enlla del municipi, tals com la literatura i la pintura catalana de principis de
segle, aixi com les relacions epistolars que s’establien entre diferents personatges de I’'época.

Aixi mateix, la «Ruta de I'estiueig» ha estat concebuda també amb la idea de poder replicar-se a
d’altres poblacions amb les mateixes caracteristiques que Caldes de Malavella, aix0 és, poblacions
amb deus d’aigua termal, com Caldes de Montbui, Caldes d’Estrac, La Garriga, Sant Hilari o Santa
Coloma de Farners, pero també en aquelles zones on va eclosionar just a principis de segle XX I'oci
de la salut, molt especialment a la part alta de Barcelona i les poblacions de la costa més properes

a la capital, on s’establiren les families burgeses barcelonines aquells estius dels voltants de 1920.
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