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Introduccio

Recuperem, ara, una part del material avancat en l'apartat A dels materials
teorics que componen aquesta guia d'aprenentatge, concretament la que feia
referéncia a 'analisi de la viabilitat de projectes audiovisuals.

Hem dit que moltes vegades es presentaven projectes o propostes de programa en que es
recull, "de vegades sense excessiva concrecio, la idea del programa, els seus objectius co-
municatius, el pablic a qui es dirigeix, 'horari d'emissié més recomanable, la seva estruc-
tura, les figures principals recomanades, etc., i que sovint pot ser suficient per a conven-
cer una entitat productora per comencar a moure la maquinaria de la produccio".

També hem insistit en la finalitat d'intentar "convéncer un client de les seves bondats".
I afegien:

"Tant si es tracta d'un projecte intern, nascut des de la mateixa estructura de produccio,
o d'un projecte extern, dirigit a ser venut a una entitat productora, com més dades aporti
la seva redacci6, més facilitara la presa de decisions dels responsables de l'entitat. Els
projectes audiovisuals per naturalesa requereixen sempre 1'is d'una gran quantitat de
recursos economics i les decisions per a la seva impulsi6é s'han de basar en una analisi
profunda i exhaustiva de les seves possibilitats."

També es presentava una estructura de presentacioé de projectes que matisarem

tot seguit.






© FUOC » P08/93127/01550 7

Presentaci6 de projectes audiovisuals

1. Estructura de presentacio d'un projecte audiovisual

Prenem com a referéncia un projecte que adopta la forma d'una série de pro-
grames destinats a una televisi6 i que a més inclou una mostra de programa

en forma de capitol pilot.

Els items a tractar poden ser, basicament, els segiients:

1) Presentacié general del projecte

e Titol.

e Genere.

e  Estructura.

e Referéncies del programa.

e Equip creatiu.

e Equip artistic.

e Justificacié del projecte.

e Objectius comunicatius del programa.
e Pdblic a qui es dirigeix.

e Idioma.

e Durada de cada programa.

e Nombre de capitols.

e Sinopsi de cada un dels capitols.
* Periodicitat.

* Franja horaria.

2) Dades tecniques

e Emissid.

e Sistema de producci6.

e Nombre de jornades de gravacio.

e Platé.

e Equips de gravaci6 en exteriors.

e Calendari / cronograma.

e Altres elements a destacar en la presentacié.

* Pressupost aproximat de realitzaci6 de la série.

3) Aspectes formals. identitat corporativa de la série

e Tipologia de les caretes de presentacio.

e Disseny escenografic.

* Preséncia de/els presentador/és.

* Qualitat fotografica, qualitat de la imatge.

e Relacions entre les diferents parts de cada programa.

e Musiques de sintonia.

* Relaci6 existent entre treball en estudi i/o en localitzacions interiors i exte-
riors.

Altres aspectes formals.
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4) Presentacio del capitol pilot

e Justificaci6é del tema.

*  Objectius comunicatius especifics del capitol.
e Escaleta o guié tecnic del programa.

* Pla de produccié.

e Pressupost total del capitol pilot.

Estendrem la informaci6 dels items enunciats per tal de disposar d'una infor-
macié més extensa.
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1) Presentacio general del projecte

e Titol
- Reflectir el titol proposat per al programa.

— En el cas de que es tracti del desenvolupament d'un format que ja exis-
teix, és necessari aportar el titol original.

e Genere
— lLa categoria del programa dins la qual es podria enquadrar el projecte
(concurs, debat, dramatic, informatiu, etc.).

e Estructura
- Breu descripcié de les parts que composen el lliurament de cada pro-
grama, aixi com de la série en el seu conjunt, en el cas que I'estructura
sigui seriada.

* Referéncies del programa
- Convé citar programes propers al proposat per génere, tematica, tipus
de desenvolupament, etc., i que poden contribuir a la definicié / com-
prensi6 del projecte.

* Equip creatiu
- Les persones que composen la produccié executiva i la direccié i realit-
zaci6 del programa.

e Equip artistic
—  Efectuar una proposta de comunicadors, actors / actrius protagonistes
o col-laboradors segons correspongui.

e Justificacié del projecte
— Justificar I'eleccié del tema, l'interés tematic, la relacié amb el context
sociocultural i mediatic i qualsevol aspecte que reforci el projecte.

® Objectius comunicatius del programa
- Quines son les seves pretensions, a on vol arribar, pretén entretenir, in-
formar, concienciar...

¢ Public a qui es dirigeix
- Caracteristiques de l'audiéncia de desti: sexe, edats, perfil social, grau
cultural, nivell economic, etc.

¢ Idioma
— Especialment en les comunitats bilingues.

e Durada de cada programa
— Ajustant-se a les durades estandarditzades del mitja al que va dirigit i
comptant, si és precis, amb la publicitat associada a la seva emissié.

¢ Nombre de capitols
— Valorant séries de 13 capitols, si es considera convenient, amb propos-
tes de repeticié o considerant durades per sota de l'estandard de 13
capitols.

¢ Sinopsi de cada un dels capitols
— Sinoptica relacié del contingut previst per a cada capitol que permeti
apreciar la seva coheréncia en el conjunt de la série.

¢ Periodicitat
— Diaria, setmanal, o altre tipus.

¢ Franja horaria
— Horari d'emissi6é recomanat.
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2) Dades tecniques

e Emissid
- Si és directe o gravat.

e Sistema de produccié
- Especificacié de si es treballara per seqiiéncies, per blocs, per lots pre-
gravats, per capitols sencers, etc.

¢ Nombre de jornades de gravacio
— Nombre de jornades necessaries per programa, tant en platé com en
exteriors.

e Platé
- Grandaria, tipus i caracteristiques del platé.

¢ Equips de gravacié en exteriors
- Tipus d'equipament requerit: equips ENG, unitats mobils, unitats lleu-
geres, etc.

* Calendari/cronograma
- Extensié temporal de produccié de la serie completa des de la posada
en marxa fins a la seva produccié total.

¢ Altres elements a destacar en la presentacio
— Com ara, format de video triat, treball amb multicamera, amb postpro-
ducci6 o sense, etc.

* Pressupost aproximat de realitzaci6 de la série
- Cost per programa, si es tracta d'un pressupost de produccié externa,
o bé especificant els mitjans a aportar per la cadena de televisié en el
cas de fer-lo conjuntament.

—  Cost total de realitzacié de la série.
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3) Aspectes formals. Identitat corporativa de la série

¢ Tipologia de les caretes de presentacié
- Breu descripcié de les transicions infografiques, imatge corporativa i dis-
tintiva del programa i look de la imatge.

e Disseny escenografic
- Caracteristiques de |'escenografia, ambient i atmosfera creada, aspectes
generals de decoracié, fons, mobiliari, elements del decorat...

e Presencia del presentador/a o presentadors/ores
— Descripcié de I'estil de la seva indumentaria, caracteritzacié i aspecte.

* Qualitat fotografica, qualitat de la imatge
—  Descripcié dels aspectes relacionats amb la lluminositat del programa,
el tipus d'il-luminacié i les tonalitats de la llum: calidesa, fredor, contrast
cromatic, etc.

¢ Relacions entre les diferents parts de cada programa
—  Especificacié formal de les parts del programa que constitueixen la seva
estructura, pas i transicions entre unes i altres, durades percentuals.

e Mausiques de sintonia
- Descripcié de les musiques a emprar en la identitat del programa, espe-
cificacié de si es tracta de mdusica original o de mediateca, amb especi-
ficacié de I'estat dels drets d'autor.

* Relacié existent entre treball en estudi i/o en localitzacions interiors i
exteriors
- Especificacié percentual del treball realitzat a I'estudi respecte del realit-
zat a exteriors o en altres localitzacions o estudis aixi com la necessitat
de temps de muntatge, postproduccié i sonoritzacid, si cal.

e Altres aspectes formals
— Qualsevol altre aspecte no previst i que es consideri important.

4) Presentacié del capitol pilot (si es presenta)

e Justificacié del tema
- Justificaci6 del tema triat en relacié amb el conjunt del projecte general.

¢ Objectius comunicatius especifics del capitol
— Especificacié dels objectius del programa presentat en el context del
conjunt d'objectius del projecte general.

e Escaleta o guié tecnic del programa
- Presentacié en format estandard de I'escaleta (especialment si es tracta
d'un producte televisiu) o del guié técnic de programa.

¢ Pla de produccio
—  Especificacié del pla de produccié del capitol pilot per tal de valorar les
particularitats que comporta la seva realitzacié.

e Pressupost total de la produccié del capitol pilot
-  Cost total de produccié del capitol pilot detallat per partides pressupos-
taries.
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Amb l'aportacié d'aquestes dades, els responsables d'una entitat promotora
poden disposar de dades per tal de prendre la decisio de continuar el seu ana-
lisi o de rebutjar-lo si no coincideix amb els seus objectius, capacitat produc-
tiva, pressupost, etc. Si volen continuar sotmetran el projecte a una avaluacio
integral, on s'afinara al maxim en tots els seus aspectes de contingut, formals,

comunicatius i de viabilitat economica.



© FUOC » P08/93127/01550 13 Presentaci6 de projectes audiovisuals

2. Objectius i seqiiéncia d'una presentacio

AT'hora de presentar una proposta de programa, un projecte audiovisual, hem
de valorar la importancia d'efectuar una bona presentacid, de transmetre ade-
quadament la informaci6, especialment quan ens juguem, davant d'una au-
diéncia determinada (poden ser els executius d'una televisié o d'una produc-

tora), la possibilitat que el nostre projecte sigui acceptat o rebutjat.

Exemple

Una primera reflexio6 és que I'objectiu de la comunicaci6, en un cas com aquest, no és la
transmissio siné la recepci6. Tots els nostres esfor¢os, la preparacio, presentacié i contin-
gut del nostre discurs han d'anar dirigits a que el nostre missatge sigui enteés i recordat.

No hem de passar per alt el fet que 1'ésser huma té una capacitat d'atencié
molt curta. En la nostra presentacié hem de mantenir prou la seva atencio
perqué entenguin el nostre projecte. No podem perdre de vista que 10 o 15
minuts davant un representant d'una televisié o d'una productora poden de-
cidir l'acceptacio o no de la nostra proposta, probablement treballada durant

molt de temps per el nostre equip.

El punt de partida és formular un objectiu precis. Per aixo, el millor enfoca-
ment és aillar I'objectiu principal i fer esment, com a maxim, a altres dos que
es puguin tractar, sempre que no desviin l'atenci6 de l'objectiu principal. La
clau és 'enfocament del tema.
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Es molt important realitzar un esfor¢ previ per tal d'identificar les fites
i objectius dels nostres interlocutors. La maxima atenci6 s'aconsegueix
quan els nostres comentaris inicials reflecteixen la comprensi6 del seu
problema i oferim una solucio.

La seqiiencia d'inici en una presentacioé pot ser:

e Aconseguir la seva atenci6 (assegurar-se).

e Establir el tema (enunciar l'objectiu principal).

e Presentar l'estructura.

e Establir una bona relaci6 (establir el paper des de l'inici).

e Explicar les caracteristiques del projecte.

e Arribar al final de forma inesperada, amb una frase vital que es quedi

en la seva memoria. Aix0 requereix un canvi de ritme, una nova

ajuda visual o la introducci6 d'una idea final culminant.

Ajudes visuals

Es important disposar d'ajudes visuals que poden facilitar la comprensié del missatge a
transmetre. Si fem servir un PowerPoint, les diferents dispositives han de tenir un objectiu
especific, eliminant aquelles que no siguin essencials, sense oblidar les que compleixin
la funci6 d'afegir ritme o entreteniment a la presentacio.
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3. El pitching

Consisteix en la realitzacié d'una breu entrevista en la qual un guionista ex-
plica a un productor o a diferents productors la seva idea per a un projecte
audiovisual, tant si és ficcid, programa de televisi6 com serie de qualsevol ge-

nere. La seva durada oscil-la entre els 2 i els 7 o 8 minuts.

A l'actualitat és la forma més efectiva de relacié entre projectes i guions no
sol-licitats i productors que busquen projectes.

Habitualment s'organitzen trobades institucionals on assisteixen commissio-
ning editors, que representen diferents cadenes o productores de video i tele-
visio.

Resum

La capacitat de comunicaci6 per a la preparacié per a un pitching és I'instrument més va-
luds per a aconseguir 'objectiu de "vendre" el projecte. Tots els punts tractats en 'apartat
anterior referits a la planificacié d'una presentaci6 s'han de considerar i adaptar a la con-
secuci6 d'impactar i moure la curiositat pel projecte en un temps record.
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