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PRIMERA PART

1. INTRODUCCIO AL FENOMEN DEL WEBBLOG I EL WEBLOG COL-:LECTIU.
ARQUITECTURA DE LES COMUNITATS VIRTUALS.

HISTORIA DELS WEBLOGS. L'INDIVIDUAL I EL COL-:LECTIU.

Imaginem Internet com un nou univers, 1 no serem els primers ni els
darrers en veure-ho aixi. Internet com una gran metropoli per poblar,
amb milers de petits pobles, ciutats mitjanes, grans vil-les amb grans
senyors. Una gran metropoli que s'afirma, al seu naixement, com la
llibertat absoluta. Una mica més tard ja sabem que la llibertat absoluta
era Google, eren els gestors de correu electronic, era Facebook. Eren
tots aquells que disposen de les nostres dades, d'alld gque mengem,
somniem, opinem; el lloc on som, on vam ser, el darrer viatge, el proper
restaurant, 1l'antiga relacidé, les noves militancies. I, malgrat tot,
tornem a la nostra vasta i esperancadora metropoli. L'oasi inviolable de
llibertat fa proliferar assentaments virtuals gairebé a tot arreu. Ara
ni tan sols cal saber programacié, no cal saber els codis soterranis,
per escriure, compartir i construir aquests assentaments. Fins i tot, i
si ho volen, disposen a voluntat de constitucions que regularan aquest
nou poblat que es 1llanca al mén immaterial afirmant la seva

materialitat.

Assentaments virtuals, que arrelen en contextos culturals que el
vell mén, el fisic, vol dur al nou mén, el virtual, i formen cercles
d'amistat i enemistat, de circulacid i lectura. Produeixen i
comparteixen. Coneixement, informacié, o plagues de mentides i
desinformacié? Tot alhora. Comunitats que estudiem, hereus de 1la
il<lustracié i de 1la societat que som, pels seus textos. Fortament
textuals perqué s'assenten en posts on registren, paraula per paraula,
el fil interminable de pantalles que parlen de la seva identitat. Pero,
és només a través dels textos que podem perfilar un retrat d'aquests
assentaments virtuals, d'aquestes comunitats digitals? I 1l'arquitectura
rere la qual es construeixen, desenvolupen 1 sostenen? No seran,

arquitectura, construcci6é, desenvolupament i sosteniment igualment



importants que els textos que generen? I, encara més, no determinaran
l'abast i la mesura d'aquests textos? Queée determina la seva sort a
morir com a converses d'un dinar familiar o a transcendir en les ments

de tants usuaris anodonims que naveguen a cop de clic?

Web-blog, “a log in the web”, un registre a la xarxa, un registre o un
tronc que obre el cami, que enllagca. Un cami per Internet. Camins,
diaris, finestres a habitacions 1intimes, parts de comunitats o
comunitats en elles mateixes. Tot aixd pot ser un Weblog, sovint
abreviat com a blog senzillament, i cal dir que, ens sembli jove o no,
ja té una historia, com la té Internet, que ens permet seguir una mica
l'evolucié d'un fenomen sovint definit com a revolucionari: l'accés a
publicar qualsevol cosa en qualsevol moment accessible des de qualsevol
lloc per qualsevol persona. Potser aquesta frase hauria d'estar plena de
“gairebé” ja que no podem afirmar que la totalitat de la humanitat
tingui un accés senzill o regular a Internet; de fet, som molt lluny
d'afirmar-ho. No obstant aixd, aquesta és 1la percepcié i allo de
revolucionari que conté la nocié del weblog.

Tornem a un univers virtual que ara poblarem de nou de camins,
poblats, associacions de poblats, i grans capitals dins la metropoli i
intentem-ne elaborar aquesta petita histdria que ens ajudara a
comprendre, si més no, com hem arribat on ens trobem i quines tendéncies
podem descobrir en els weblogs actuals. Haurem de tenir en compte, pero,
que aquests weblogs no assisteixen al naixement, ni tan sols a una
primera expansid, sin6 que van a ©petar a una metropoli més
irreconeixible que, en part, ja ha trait moltes de les seves promeses de
futur i els ha de fer despertar a un mén que no era ni tan radicalment

facil ni tan feligment neutre i innocu com els profetes pensaven.

Es potser la petita histdria de Rebecca Blood la que més precisament
dibuixa les linies mestres d'aquests weblogs des de la seva aparicid
fins als nostres dies, o els dies en qué Rebecca va esbossar la seva

exquisida cronica historica.!

1 Blood, Rebecca. "Weblogs: A History and Perspective", (Rebecca's Pocket. 07
September 2000- 12 July 2011):
http://www.rebeccablood.net/essays/weblog history.html.
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Al comencament...ens trobem amb uns primers Weblogs que creen només
aquells que Jja sabien programar i havien passat el seu dia creant webs
publicitaries fins arribar a casa al vespre i treballar en la seva
propia, o aquells altres autodidactes digitals que decidien aprendre
HTML fruit de l'interés, la curiositat; en fi, tot alld que empeny algu
a aventurar-se en un llenguatge nou configurador també d'un nou espai.
El premi? Un blog propi. Aquests primers aventurers, perd, quina mena de
weblogs configuren? Aquestes primeres vil-les sén més aviat conductors
d'enllagos. Una barreja d'enllag, comentari, reflexions propies. Aquests
incipients weblogs, sobretot, comenten noticies, referéncies, les
contrasten, hi afegeixen un comentari ironic o critic, una petita
perspectiva o mirada. Prenen una referéncia externa i la passen per un
filtre. Em fan pensar, a la seva manera, en el desenvolupament del
génere del comentari en els autors escolastics medievals, o encara més,
en els humanistes, que Jja disposen d'aquest irrenunciable component
critic, sempre citant wuna font i afegint-hi una aportacidé personal.
Aquest weblog, valgui la comparacié potser, és una finestra des d'on
accedir, amb la mirada i el semblant canviat, a la informacié dels grans
mitjans. Alhora, també serveix per al contrari. Aquests weblogs comencen
a cercar referencies que dqueden fora dels canals més tradicionals,
histories alternatives, proposen altres altres camins dins la xarxa.

Ara bé, 1l'any 1999, ens diu Blood, alguna cosa canvia aquest
panorama. Alguna cosa que té a veure amb l'arquitectura i que afecta la
presentacié del contingut i el contingut mateix, i1 a més, suposa
l'entrada de molts més individus que abans. La intuicié de 1l'autora és
que té alguna cosa a veure amb la introduccié de Blogger. Qué fa aquesta
plataforma? Per qué ha de resultar la clau de volta? Si bé és cert que,
des de l'etapa inicial, els blogs, com a *“bitdcoras” de navegacid
contenen, a part d'enllacgos, els comentaris corresponents i les
sensacions o referéencies personals del qui l'escriu, la forma breu és
substituida per una de molt més extensa on predomina una redaccid sobre
un tema que ultrapassa el simple comentari. Molts blogs canvien, doncs,
el format per aquest altre molt més extens, molt més a la imatge del
dietari tradicional, si es vol. Els blogs que Blogger i altres
plataformes comencen a dgenerar tenen més l'aspecte d'un recull dels

pensaments de l'autor: reflexions sobre temes, vivéncies personals, el



propi oci.

Perd no ens confonguem, no es tracta tan sols d'una dgiestid
d'extensi6é. El1 gir va més enlla o d'altra manera no el destacariem. Amb
aquest canvi que es comenga a operar, el comentarista informat o critic
o0 sarcastic o emprenyador deixa pas al personatge amb ansies del “jo”.
Els nous weblogs generen un culte a la personalitat a mesura que una
massa d'autors que no ha de saber programar, sindé tan sols inserir un
text en una caixa i fer clic a “Publicar” per compartir-ho amb qui hi
estigui interessat, irradia amb forces exposant contingut que en molts
casos ratlla més el personal, l'estil, els gustos, el qué ha fet o
deixat de fer, que no pas cap contingut susceptible de ser apropiat pel
col-lectiu. Perd encara que un no parli sobre un mateix, encara que
posem per cas, no es miri el melic a cada post i un de cada tres es
reconcilii amb el mén, el nou autor de weblog voldra destacar d'entre la
miriada de dietaris amb qué, en alguns dels casos, fins i tot es vincula
a través d'enllacos. Actualitza tantes vegades com pot, acapara tants
enllagos entrants com 1li és possible, forma cercles, i el seu nom
comenga a aparéixer a diversos altres weblogs un dia rere l'altre. Es
aixi com ens trobem amb la nostra metropoli on hi proliferen tribus,
comunitats i poblats on els blocaires s'enllacen entre ells i accepten o
no nouvinguts, mentre que rebutgen els de l'altra tribu de més enlla o
s'hi comparen o hi interactuen directament.

Per il-<lustrar i entendre com tenen 1lloc aquests fenomens gque
alteren la manera de narrar al World Wide Web, Blood compara les
plataformes Metafilter i Blogger. Blogger no imposa cap restriccidé per
la forma en que el contingut sera publicat. La interficie la conforma
una caixa buida on l'autor hi pot escriure qualsevol cosa que desitgi o
1li passi pel cap. La propera entrada s'iniciara de la mateixa manera,
amb una nova caixa en blanc. Metafilter, en canvi, ofereix wuna
interficie diferent per a l'autor: tres caixes, una per a posar-1li 1'URL
o enllag de 1l'article a referenciar, l'altra per a un titol, i una
tercera per al comentari que l'autor hi desitja afegir. Aixi, 1l'autor
modela la seva publicacié en base a dos parametres: enllag i comentari.
A Blogger, l'impuls d'escriure supera la necessitat o 1'habit de cercar
al web una referéncia, un article, una noticia, un quelcom. I en

diferéncies com aquestes afegides a la facilitat d'accés, hi podem



observar el canvi del blog-filtre al blog-dietari.?

D'un filtre critic a un diari de viatge, si aprofitem les metafores
marines d'Internet, on se surfeja, com ho fan els surfers amb la
superficie de 1la onada, de referéncia a referéncia sense massa
profunditat, i on els mariners també omplen espais amb diaris de camp
perqué els navegants puguin llegir les seves experiéncies.

El blog-filtre esta pensat perqué, qui no té temps per navegar
massa hores, pugui obtenir passatges, ullades, tastos de la resta a
través d'un canal huma que filtra intel-ligentment alld que 1li sembla
important, rellevant, sorprenent; alld que troba arraconat, poc
explotat, als marges. La massa d'informacidé preparada per un consum
rapid i la carta. Si no t'agrada aquest filtre, en tens aquest altre.

El blog-dietari, per la seva banda, és apassionant com a mecanisme
de construccié d'identitat. Quan postejo, vaig definint preferéncies,
tendéncies, gustos, interessos. I no tan sols els defineixo, sindé que
els afirmo, els poso per escrit i els dono. Quan ho faig, guanyo
seguretat en alld que s6c i en com ho expresso. Si he de composar un
text, revisaré les meves idees i el meu posicionament davant la societat
i tot alldo que s'hi relaciona amb cura. Al mateix temps, tot alld que
era vida intima, reclosa, tot alldo que era la meva mirada, moltes
vegades feta de paraules mai pronunciades i sobretot mai escrites sobre
el paper o la pantalla, tot alld que jo penso d'un tros de realitat,
d'una imatge, d'un pais llunya, d'una gent...tot alld guanya valor,
guanya importancia. El mén interior de cadasci creix en rellevancia per
a un mateix. El punt critic és si tots els mons interiors ens interessen
en la mateixa mesura, o ens aporten alguna cosa, si totes les mirades
poden presentar-se com portadores d'un interés per als altres o acaben
sent alld que acaben sent, notes sense cap mena d'importancia tret de
per al seu autor. Es 1l'egosurfing, aquest gran interés pels petits
detalls de 1la propia vida, alld que és més interessant de compartir?
Evidentment, no seria just atribuir tot aixd als factors de Blood, quan
sabem que, pel mig, hi ha hagut la irrupcié de les xarxes socials i

certs canvis socials amb tendéncia a un fort individualisme i1 a 1la

2 Per a l'autora, Blood, R. (opus cit.), filter-style weblog i journal-style
blog.



despolitizacidé o el desinterés per allo 'social' o alld 'col-lectiu' que
afavoreixen el procés, dgquan parlem de majories o de comportaments
massius. Amb tot aquest fenomen molt més desbocat a les mans, hi ha qui
pensa que passara amb 1'tGltima gran onada d'accés directe i facil a la
publicacié. En el fons, hi ha aportacions molt valides i d'altres que no
ho sén tant per a un mateix format, que és el d'expressar lliurement
qualsevol cosa. Com diria Deleuze, és la infancia de cadascu alld que ha
de tractar la literatura (en el nostre cas, la literatura en formats
digitals), sén els petits afers quotidians? Pel filosof frances, tot
aixd és literatura de supermercat, de basar. Es més aviat la infancia de
tots plegats, com a conjunt, alld que hem d'aconseguir tartamudejar, i
després escriure.?

Perd, com diu Blood, l'escriptor que amb el weblog a les seves mans
a través de plataformes que ho possibiliten, escriu, ho fan sense
complexes i també aprén a valorar les seves idees, a ser més reflexiu.
Molts aprenen a treure'n el millor per compartir-les i, d'altres, més o
tard o més d'hora, surten de llargs silencis que només poden trencar,
aixd0 ho hem de reconeixer, a la xarxa, Jja gque no disposen d'altres
escenaris per fer-ho.

Quan es produeix 1l'explosié dels weblog-dietari, 1la primera
comunitat de blocaires, enllagcats entre ells i habituats al comentari
critic, en quin estadi es troba? S'esta expandint, esta construint
cercles d'enllagos i és a un pas de constituir-se precisament en aixo,
en comunitat, dotar-se d'un sentit i una consciéncia d'ella mateixa. Es
en aquest moment gque la onada realment massiva de blogs fa acte de
preséncia en escena amb plataformes com Blogger i potser, sense voler-ho
ni prevenir-ho, és clar, trenca, devora, el primer moviment abans no
esdevingui una massa critica amb plena conscieéncia. Els blogs, que eren
filtres d'una web confusa, superpoblada, desordenada, desorientadora,
ara esdevenen tan nombrosos que es fan tan confusos i desorientadors com
la web on intentaven ser camins. Els guies es perden en la immensitat;
les paraules de Blood sén il-:luminadores. De nou, tornem a consultar els
grans mitjans: <<But the average reader, hopefully clicking through to

the Eatonweb portal, found herself faced with an alphabetical list of a

3 Deleuze, Gilles i Parnet, Claire. L'Abécédaire de Gilles Deleuze. E d'Enfance
4/4 (Prodult per Pierre-André Boutang, 1988-1989).



thousand weblogs. Not knowing where to begin, she quickly retreated back
to ABCnews.com>>*

No tinc una resposta, acaba concloent Rebecca Blood. A qué? A qui
guanya aquesta partida de l'expressar-se lliurement en weblogs. Veurem
que d'altres, com Clay Shirky o Michael Suschter, si que la tenen. El
que si que sé és que els mitjans corporatius i els governs sén
propietaris de la major part de l'espai.

A allo que si que té una resposta, com tot bon historiador, és a
les necessitats imperioses del present. Com més ens bombardegin amb
dades i més dades, i ofeguin la nostra capacitat de processar-les fins i
tot (doctrina del shock, que en dirien alguns), com més publicitat
interrompi cadascuna de les nostres activitats diaries des que ens
llevem fins que ens mengem un platan o engeguem l'ordinador i a cada
xarxa social ens venen roba, ens venen pobresa en algun lloc del mén o
1'Gltima declaracié d'algG aparentment important, com més control
exerceixin els grans mitjans sobre la informacié, l'art i la cultura,
com més passi tot aixd (i com més va més passa), més tenim la urgeéncia
de contrarestar-ho. Com? Vet aqui la gran pregunta. Tothom pot aportar

moltes respostes, perd® Rebecca Blood ens esta parlant dels weblogs:

La cascada d'informacié (o desinformacidé) i dades necessita de la
creacié de temps 1 espais on poder aturar-nos i reflexionar. No
reaccions, sindé reflexions. <<I strongly believe in the power of
weblogs to transform both writers and readers from "audience" to
"public" and from "consumer" to "creator.>>° D'audiéncia a puablic,
de consumidor a creador. Els blogs doncs com a vil-eles on reposar
en el nostre ardu navegar o fer submarinisme entre muntanyes de
dades que controlen uns pocs: vil-les on aturar-nos-hi, descansar,
fer nit, aigua i un plat a taula, per retrobar-nos amb el que som i
el que pensem, reorganitzar els inputs i fer-los nostres i, a
partir d'aqui, construir alguna cosa dque s'assembli més a la
realitat que coneixem. Recuperar la paraula critica, una critica
informada que pugui dignificar la paraula. I, qui sap, si després

d'aixo, fins i tot atrevir-nos a imaginar aquella altra realitat,

4 Blood, R. (opus cit.)
5 Blood, R. (opus cit.)



la que volem.

LLEIS DE PODER A LA XARXA

Els guanyadors. O potser féra més Jjust parlar de la mesura dels qui
perden. Aquesta metropoli sense llei aparent que és la web, paradigma de
la llibertat per a molts, genera, com tot construccié humana o animal
fa, unes lleis de poder.

Enrere queden les utopies tecnoldgiques dque esperaven, potser com
qui esperava el mateix del lliure mercat amb tota la bona voluntat del
mén, gque una esfera com aquesta, gque encarnava la nocié radical de
llibertat en ella mateixa, per si sola trauria a relluir tot alld que hi
ha de bo en 1la humanitat, unida per sempre per crear, compartir,
difondre, i ©perfeccionar-se com a tal. Fins i tot, hi ha qui
argumentaria sobre la perversié de 1l'argument de la bondat tecnologica,
qualificant-lo com un més dels enganys d'aquesta época que pregona la fi
de les ideologies:

<<Hablamos de una tramposa ideologia de la bondad tecnolégica (y la
conectividad técnica) que por lo regular suele oponerse instintivamente
a la critica, calificandola como una manifestacién tecno-fébica y una
resistencia oscurantista al cambio social; hablamos de una ideologia
tecnocratica futuroldégica que, como ya dijimos, es cdémplice de la
ideologia de una globalizacién fundamentalmente orientada por la ley del
mercado y cuya peligrosidad (amparada en la antigua tesis del "fin de
las ideologias"), de acuerdo con Manuel Castells, radica en su capacidad
para desaparecer la sociedad como un proceso auténomo de decisidén en
funcién de los intereses y valores de sus miembros, sometidos a las
fuerzas externas del mercado y la tecnologia.>>®

Per als responsables d'aquestes 1linies, Samuel Martinez i Edwin
Solano, els blogs sén la conseqiiéencia imprevista a aquesta trampa de la
bondat tecnoldogica en queé mercat i tecnologia regulen sense interes

aparent pero amb el poder de cara i la critica a l'esquena. Els blogs

6 Martinez, Samuel; Solano, Edwin. Blogs, bloggers, blogosfera (México:
Universidad Iberoamericana, 2010).



sébn “objectes digitals” (passem aixi de 1l'espai que definiem
anteriorment a la mirada del tedric gque observa el weblog com a
objecte), objectes immaterials que a través de dispositius com els
comentaris dels usuaris, el permalink, el podcast, la imatge i d'aqui el
fotolog, el video i d'aqui el videoblog,...permeten una interacciéd
directa, afavoreixen 1la comunicacié i, sobretot, suposen un enorme
potencial per transformar la comunicacié mediada a través de la =xarxa.
L'element revolucionari i transformador necessari gque aquest oasi
tecnologic necessita per despertar de la seva propia autocomplaenca. De
fet, ja amb Rebecca Blood véiem com es reivindicava 1l'espai, ara
objecte, en el seu potencial per transformar si sabia entendre en quins
termes es movia, contra quin possible—impossible 1lluitava, i en quin

medi havia de saber convertir-se en instrument per la reflexié.

I, amb tot, tant parlar de potencial i de la necessitat d'alld que ha
d'esdevenir el weblog aqui, avui i ara (totes tres, referéncies molt
vagues dquan parlem d'Internet), no podem eludir analitzar quina
incidéncia té un determinat nombre de weblogs, amb quins marges reals
d'impacte compta i si realment ha generat alld que tant trobem a faltar
des del segle XVIII, allo més anhelat que tingut: l'esfera puiblica. En
aquests termes analitza la comunitat de weblogs Andrew O'Baoill.’

L'autor es planteja el model ideal d'esfera plblica descrit per
Jiirgen Habermas i el contraposa al fenomen del weblog a la World Wide
Web. Gent privada s'organitza per debatre temes d'interés per al comi i
que necessiten debat. Les condicions del debat? L'accés inclusiu, obert
a tothom; tots els que hi participen sén considerats com a iguals, la
reputacié externa es deixa fora, a la porta; el debat racional de
qualsevol tema fins arribar a un consens. Adquests sén els criteris
d'Habermas. Podem mesurar el fenomen del weblog, doncs, observat amb
il-lusié per molts com la vertadera construccié d'aquesta esfera plblica
somniada pels homes del XVIII, teoritzada i considerada la pedra angular
de qualsevol societat que s'havia de bastir justa per Habermas, anhelada

de nou en un mén ampliament despolititzat en que els cafés ja no sén els

7 Seguirem aqui les idees d'Andrew O'Baoill al seu treball: O'Baioll, Andrew.
“Weblogs and Public Sphere” (Into the blogosfere, juliol 2004):
http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/weblogs_and the public sphere.html
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cafes d'Europa? Poden ser els blogs els nous cafes politics?

De poder, poden ser-ho, pero l'arquitectura i la construccidé en que
s'imbriquen els weblogs, si ens aturem a analitzar-la sense poder a
destruir 1l'ideal, malauradament, s'allunya de 1l'esfera publica. Ens
trobem, a primer cop d'ull, amb una série de personatges excessivament
representats, gque acaparen la major part de 1l'atencié i el trafic,
segurs per la influéncia de xarxes personals i 1l'emparament de trobar-se
posicionats a la llista A dels blocaires. Juguen a la primera lliga i
els de la tercera no s'hi poden ni comparar. Ens és vital estudiar els
mecanismes en funcié dels quals aquesta primera divisié de weblogs no
deixa d'incrementar el transit malgrat tot; per exemple, malgrat les
critiques. Els motors de cerca, les tecnologies de lectura i
classificacié els premien perqué el seu disseny acaba afavorint el més
fort. No discerneixen, per exemple, els “enllagos negatius”.

Enllagos negatius, si. Ja ve sent axioma d'Internet i la societat
en queé vivim aquella maxima de: com més se'n parli millor, encara dque
se'n parli malament, que es parli de nosaltres. I aix0 fem, parlar de
qui s'ha de parlar. I aix0 busquem: notorietat a les xarxes, on l'opcid
del 'm'agrada' sempre positiva desbanca la negativa o la inclou, i on el
fet de la critica negativa queda registrat a favor del criticat. Els
motors de cerca, els motors que puntuen qui és a dalt i qui a baix al
cap i1 a la fi, comptabilitzen enllagos per weblog perd no separen els
que puntuen positivament un weblog i el recomanen, dels que citen per
penalitzar una idea. Tot suma la marcador dels “Grans”.

I hi ha més punts que ens porten a reflexionar sobre 1'adequacid
dels weblogs a una suposada esfera plGblica. Totes aquestes tecnologies
que ens ordenen i ens fan trobables els objectes immaterials o espais
que s6n els weblogs a la web, com venint dient, no sén innodcues o
neutres, sindé que condicionen en bona part l'estructura de la societat
en la seva vessant virtual. Per afegir un altre engranatge del seu
funcionament, hem de dir que també globalitzen en detriment de la
diversitat. Es a dir, qualsevol fenomen, idea o debat que apunta a temes
generalistes de repercussidé global (entenent per global, no el mineral
que tothom fa servir per a les seves bateries, siné els temes que
ataquen el cor occidental i lingliistic dominant) tenen gran avantatge

per davant dels fenomens locals. Tot alld local té menys visibilitat i



infinitament menys possibilitats de transit que alld global. Per tant,
els weblogs geograficament locals, lligats a un territori, gaudiran de
molta menys repercussio.

Més 'peros’ i impediments a l'esfera publica en virtual.
L'alfabetisme digital, que obviem i sempre donem per suposat, continua
essent una barrera per molts a l'hora d'accedir en condicions d'igualtat
al debat. Perqué accedir com a rang inferior i reproduir-lo al web no és
l'efecte desitjat. Els recursos economics determinen, i de quina manera,
l'accés i la participacidé, no tant per la possibilitat de publicar, si
de cara a obtenir notorietat. I el temps. Si, el temps. El temps és un
recurs i és un recurs escas. En fem un Gs d'acord amb les nostres
prioritats perd part del viure és donar-nos que és sempre més limitat
del que voldriem. El temps que requereix mantenir un weblog amb qualitat
no és gens menyspreable, i només aquells parcialment alliberats podran
fer-ho amb 1la qualitat i 1la freqiiencia desitjada. Pero el temps que
necessita llegir weblogs per estar minimament informat sobre tot el que
ens interessa a través dels canals a través dels quals volem mirar la
realitat, aquest temps, aquest temps és realment ingent. Reclama molt
temps diari i, alhora, molta motivacié i molta conscienciaciéd.

Es per aixd que Internet i els weblogs poden crear una distancia
insalvable entre aquells que sén molt actius i conscients, altament
informats, dedicant-hi temps i ajuda a discernir i llegir, i aquells que
no sé6n tan actius, ni disposen d'un coneixement general tan ampli, ni
estan pendents de tot alld que passa en tot moment. L'abundancia
d'informacié i la dificultat creixent de navegar-hi aprofundeix en les
divisions en comptes de nedar en la direccidé contraria: <<(...) Some
believe that the very abundance of information will serve to exacerbate
divisions in 1levels of political involvement: The gap between the
politically active and the inactive will grow larger. The Internet will
offer greater advantages to a political elite while simultaneously
erecting another barrier to participation for those who are uninterested

and uninvolved.>>%

Entre els totalment desinteressats per dqualsevol tema politic i els

8 Davis, R. The web of politics: The Internet's impact on the American
political system. (New York: Oxford University Press, 1999)



involucrats fins al fons, ens és especialment determinant estudiar on
acabaran la majoria dels qui busquen alguna cosa quan accedeixen a
Internet, amb la seva consciéncia i 1la seva voluntat de cercar
informacié alla on el web els porti. Perque és aqui on hem de
desenvolupar una mica més el tema d'aquella lliga de primera divisid de
blocaires que abans hem tingut el gust de coneéixer. Aquesta lliga de
blocaires acumula transit i enllagos entrants en molta més quantitat que
la majoria de weblogs i és sobre ells que la cobertura dels weblogs als
mitjans tradicionals es basa. I és en aquest punt on podrem iniciar la
linia tedrica que anomena aquest fenomen: la llei de poder a Internet:
“a power law”, present en tants altres ambits, que també ens serveix per
parlar d'alld que ocorre a la comunitat de weblogs. Jason Kottke i Clay
Shirky n'han parlat a bastament. Aquesta 1llei de poder estableix,
senzillament, que els pocs blogs de dalt del ranquing acaparen molts més
enllacos en relacié als de baix de la cadena. Per fer-nos una idea
numérica rapida abans d'entrar en matéria: al 2003 Clay Shirky estudia
una mostra de 433 blogs; d'aquests, la dotzena que encapgala la llista
(menys d'un 3% del total) comptabilitza un 20% dels enllagos entrants,
i els primers 50 blogs (que no representen més d'un 12% del total) es
reparteixen entre ells el 50% dels enllagos entrants.’

Amb aquestes dades tan esperangadores, comencem doncs. Que és la
llei de poder? Una llei de poder s'aplica a un sistema quan allo gran és
escas i alld petit comd!. Exemple: la distribucié de la riquesa. Ja s'ha
demostrat que la distribucié d'enllagos al web es realitza seguint la
llei de poder, i el mateix passa amb els enllagos sortints a la
comunitat de weblogs. Quina és la competéncia entre enllagos i blogs? El
temps, que déiem abans. El1 temps que hi podem dedicar determina gque
llegim una quantitat relativament petita de tots els weblogs disponibles
a la comunitat. El1 temps per visitar, perd també el temps per enllacgar,
és limitat. I és que alguns visitants, lectors, enllacen. Un lector pot
enllagar certament deu, vint, trenta weblogs que tractin sobre, posem
per cas, teatre. Perd no ho pot fer amb cinc mil. No té temps per aquest

esforc ni déna l1l'abast. La cadena, com veient, va tancant portes endins

9 Shirky, Clay. “Power Laws, Weblogs, and Inequality” (Clay Shirky writings,
2003): http://www.shirky.com/writings/powerlaw weblog.html).

10 Kottke, Jason. “Weblogs and power laws.” (Kottke.org, 2003):
http://www.kottke.org/03/02/weblogs-and-power-laws).
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i condiciona 1l'explosivitat i l'accés a una comunitat tan atractiva com

la dels weblogs. Escoltem a Clay Shirky, a qui no tremola la veu:

<<A new social system starts, and seems delightfully free of the
elitism and cliquishness of the existing systems. Then, as the new
system grows, problems of scale set in. Not everyone can participate in
every conversation. Not everyone gets to be heard. Some core group seems

more connected than the rest of us, and so on.>>!!

<<What matters is this: Diversity plus freedom of choice creates
inequality, and the greater the diversity, the more extreme the

inequality.>>*?

Com una pedra a l'estémac: la diversitat i la llibertat de triar per si
soles sumades als problemes d'escala quan un sistema creix, comporten
desigualtat. L'arquitectura sobre la qual es basteixen ho afavoreix. I,
en afavorir-ho, no haurem de plantejar-nos un canvi en la navegabilitat
i alguns ajustaments que permetin una mica més d'oxigen en un mén, com
el weblog, que se'ns jerarquitza i estratifica a velocitats i nivells ja
forca irreversibles?

I és que, en sistemes on la gent pot triar entre molts, un petit
nombre d'aquests, donada la construccidé sistémica que les tecnologies de
processament, classificacié i cerca també determinen, acaparara tota o
gairebé tota l'atencié. A major nombre, més extrema la diferéncia entre
el cim i la base de la piramide. Si deixem triar a un grup de persones
entre deu blogs, la distribucié sera més igual i repartida entre tots
ells que si anem incrementant els deu blogs en vint, trenta, quaranta, i
aixi successivament. Contra la nostra intuicié, dque ens diria el
contrari, que ens suggeriria que com més augmenta el nombre de
possibilitats, més repartiment del transit i les visites hi hauria,
observem que en realitat, dades en ma, la llei de poder s'afirma. Dos
tercos dels blogs existents, estudia Shirky, estan per sota de la
mitjana en nombre d'enllagos entrants.

El que observem és el segiient: som davant d'un nou sistema que, com

11 . shirky, Clay. (Opus cit.)
12 . Shirky, Clay. (Opus cit.)



els més antics del mén, premia l'antiguitat d'aquell que s'estableix
primer i planta tenda i bandera. Ho entendrem millor partint de
l'assumpcié que cada blog que agrada a un usuari, té més possibilitats
d'agradar al segiient usuari, de ser triat per un nou usuari. Si veiem un
blog que ja acumula una xarxa de deu, probablement ens decantarem abans
per aquest que aquell nou que ningd no ha triat encara. Aixi, acabem per
trobar-nos <<with a small number of blogs becoming increasingly likely
to be chosen in the future because they were chosen in the past.>>"I,
conseqiientment, una comunitat del weblog que on <<later users come into
an environment shaped by earlier users>>'. Els primers usuaris, aquells
d'abans de 1999 i alguns que arriben 1llavors, dissenyen i configuren
l'espai, i els que hi wvan arribant s'han d'acomodar a aquest disseny.
Tots ho assumim com a fet donat, sense pensar-nos-hi massa ni proposar
cap mecanisme per prevenir aquesta mena de replUblica dels savis vells a
la veneciana. Perqué al cap i a la fi, el web és 1lliure i hi pots
publicar sense que ningG no et digui res, oi?

La trista veritat, perd, és que cada dia que passa és més dificil
per un weblog nouvingut ser 1llegit per algG. Cada dia hi ha nous
bloggers, cert. I també nous lector, no menys cert. Perd la major part
d'aquests nous lectors s'afegeixen al transit dels weblogs capdavanters,
augmentant 1l'esquerda que separa els de dalt de tota la resta. Els
capdavanters, amb audiéncies cada cop més massives, esdevenen el
mainstream; massa gent llegeix els seus weblogs, més dels que podrien
enllagcar o amb els qui podrien interactuar a través de comentaris, fins
que es veuen forgcats a esdevenir distribuldores de material sense
generar conversa ni poder proporcionar l'atencidé que demanen tots els
seguidors. Mentrestant, una gran quantitat de blogs es converteixen, com
més va més s'adequa l'etiqueta, en blogs de sopar—conversa. Clay Shirky
els anomena aixi per referir-se fins a quin punt aquests weblogs no sén
més dque converses entre alguns amics i familiars com aquelles que
mantenim a l'hora de sopar, intimes, sobre el que ens importa a
nosaltres, sense que ningG altre hi treqgui el nas. Entremig, weblogs que
no sé6n ni converses de sopar ni mainstream, construits i envoltats per

una petita—mitjana audiéncia, amb qui els autors tenen una relacidé prou

13 Shirky, Clay (opus cit.)
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propera. Com més s'incrementi la comunitat de weblogs, més cabuda tindra
aquest model de petita comunitat de proximitat, d'audiéncies de
confianga, conegudes, dque busquen un espai on sentir-se comodes i
debatre o compartir, aqui si, més entre iguals que no pas als weblogs

que han esdevingut capgalera del web.

Amb tot aix0, podem plantejar-nos l'eterna gilestié: som davant d'un
sistema obert, com sempre s'ha pregonat? O ens trobem, com O0'Baoill,
Kottke i Shirky proposen, davant d'un sistema que reprodueix el lligam
als mitjans tradicionals, el conservadorisme de 1l'antiguitat i els
cercles tancats entorn d'uns pocs i, afegim ara, la reputacié del mén
exterior?

Perque, efectivament, aquesta és una altra manera d'enlairar-se al
cim del transit i els enllagcos. La reputacidé exterior d'un nou autor o
grup d'autors de weblog, els contactes amb gent que ja és a la comunitat
préviament, poden fer créixer en visites exponencialment un nou espai
que, quan aix0d passa, tothom aclama pel meérit aconseguit venint del no-
res. El no-res? Els contactes, un blocaire reputat gque anuncia el
naixement d'un amic, un professor o tertulia que vol passar-se al
virtual, una antiga senyora X que coneix tots aquests que ho fan tan bé
i agraden tant i ara escriuen al seu weblog. Per fer-se cami en la
blogosfera, un necessita partir d'un cert curriculum vitae i algun
contacte d'entre els més reputats i que més nombre d'enllagos acumulen.
No descrivim cap fenomen nou, els funcionaments del poder i la posicid
social no ens sé6n aliens a la nostra cultura i histodoria. L'efecte de tot
plegat és que, mentre el web havia de ser un espai per autors que morien
i vivien només i gracies a les seves paraules accedint des d'un anonimat
que a tots ens fa iguals per expressar les nostres idees, l'entrada en
l'espai de les estrelles i l'intrusisme de les xarxes de relacidé del mén
real s'han introduit a la comunitat del weblog, han despullat de
validesa aquella primera assumpcié. Perqué no es tracta d'esdevenir un
magnat a la comunitat del weblog, perd si de tenir incidéncia en aquesta
suposada esfera pGblica, i aix0 equival, no ens enganyem, numeros a

part, a ser llegit.

Perd que tot el que s'ha dit anteriorment no ens porti a una depressid



sense sortida que suposi un: 'per qué obrir un weblog individual o
comunitari, si Jjo i els meus amics no tenim ni cap ni totes les
condicions que s'han dit; a saber, reputacié offline, amics prominents
online, haver arribat a aquest mén entorn de 1999 per ser decisori en la
seva construccié, ser una gran corporacié o un mass-media'. No, no és
impossible per un weblog nou esdevenir ampliament 1llegit, o <crear
cercles petits—mitjans on debatre sigui possible, perd si és, cada dia
que passa, més dificil. La dificultat, les tendencies i una societat
abocada a la velocitat, a la pressa, a la novetat gque cinc segons
després és al capdavall del timeline de twitter, i en una hora ha deixat
de ser el centre d'atencié mundial. Es en aquest ambient que,
inevitablement, el weblog que busca atencié i no disposa de les
facilitats de 1'star system, adopta una altra tactica: parlar molt,
crear molt soroll, que les xarxes s'omplin de tot el que jo dic, ser
present a totes les noticies (definides pels grans mitjans, és clar,
gquin remei), a totes 1les inauguracions, a tot arreu, omplir-ho
absolutament tot. Horror vacui.

No és pas una exageracidé: el moviment constant, estar comentant tot
allo que passa al minut, viure instal-lat en la novetat,
l'omnipreséncia, s'han convertit en les maneres perverses en qué el
weblog pot fer-se notar, és a dir, adquirir notorietat o, com a minim
transit, perque el transit, el nombre, ho és tot. Dir: “estic viu,
existeixo” i guanyar-se, també, un espai i1 una reputacié. La feblesa
d'aquest espai és gque una eventual inactivitat temporal també pot
ensorrar-ho tot, no pots parar la maquina. Per dir-ho aixi, les baixes
per excés d'informacié no estan permeses.

Passem a la tercera llei d'Habermas, doncs: “debat racional fins
arribar al consens”. Aquesta desitjada condicié es veu afectada per la
tendéncia de la noticia rapida i 1'anécdota constant que alimenti el
blog, un nou enllag¢ que l'enriqueixi. D'aquesta manera, es perd de vista
l'émfasi en la qualitat i en el debat necessari per moltes de les
noticies o esdeveniments, que ho requereixen, de manera que aquest queda
subordinat a les necessitats del transit. A aquest debat racional fins
arribar al consens s'hi aproximen millor altres formes com la wiki. En
canvi, ens trobem que les histdories més populars definides pels mitjans

tradicionals sé6n també les que més acaben triomfant a la blogosfera.



Aquest fet, clau, ens du necessariament a gliestionar la capacitat de la
comunitat dels weblogs per plantejar aquell balan¢ al marc interpretatiu
del mén que tant desitjavem. I, com sempre, pensem i repensem que la
nostra arquitectura és essencial per entendre com seiem a taula i ens
posem a parlar, a l'hora de sopar. L'arquitectura de la lectura i la
informacié a Internet patrocina sobretot i en primer terme les histories
populars amb transit des de weblogs populars: <<Current reading
technology tends to overemphasize the popular. The story must first
provoke a reader to provide a link from a (well-traveled) weblog, and
then readers of that weblog must be further encouraged to read the first
story.[1l] So while there is no formal censoring within the weblog
community, one can easily be reminded of Wilde's aphorism that "the only
thing worse than being talked about is not being talked about.”>>"

La naturalesa del sistema no és oberta. Tothom pot comengar un
weblog perdo donats els requisits per obtenir visites, es troba amb un

fre determinant per a l'accés universal.

L'ECONOMIA DEL CONEIXEMENT I LA POL-LINITZACIO

<<To some, these stories suggest a solution: Let’s alter the mix of
rights so that people are free to build upon our culture. Free to
add or mix as they see fit. We could even make this change without
necessarily requiring that the “free” use be free as in “free
beer.” Instead, the system could simply make it easy for follow-on
creators to compensate artists without requiring an army of lawyers
to come along: a rule, for example, that says “the royalty owed the
copyright owner of an unregistered work for the derivative reuse of
his work will be a flat one percent of net revenues, to be held in
escrow for the copyright owner.” Under this rule, the copyright
owner could benefit from some royalty, but he would not have the
benefit of a full property right (meaning the right to name his own
price) unless he registers the work. Who could possibly object to
this? And what reason would there be for objecting? We’'re talking
about work that is not now being made; which if made, under this

plan, would produce new income for artists. What reason would
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anyone have to oppose it?>>'¢

Qui? Qui s'oposa a una remuneracié digna per tots els creadors dque
produeixen desinteressadament informacidé, cultura, per a la resta? No
gratuit, diu Naya, com en “cervesa dgratis”, siné com a lliure,
lliurement compartit, perd entén gque tots hem de viure en aquest
anomenada societat del coneixement, de la informacié. Molts weblogs, ho
sabem, estan contribuint a ser diaris de coneixement, com els edublog o
els viralblog, i estan destinats a la difusié i al compartir idees i
coneixement, més enlla del mén educatiu, a dotar de sentit i rellevancia
la informacié de que disposem a Internet. Un coneixement acumulatiu,
col-laboratiu, compartit, transferit, convertit en bé public.
Intel-ligéncies en linia cooperant a produir alldo que es produeix en una
societat, com la nostra, post-industrial, en que l'administracidé de
dades i informacié és imprescindible per avangar dins d'una societat,
com la nostra, complexa.” Qué fan sind totes aquelles empreses
instal-lades a Syllicon Valley? Que fan Google, Apple, Facebook per
enriquir-se, és a dir, per mantenir els seus models de negoci? La
resposta és dades, informacid, coneixement. Es tracta dels célebres i
controvertits “Big Data”.

Les eines, l'autonomia, la formacidé, la voluntat, la facilitat, el
temps, tot encamina a molts individus envers una produccié constant
d'informacié i coneixement, en disposar per ells mateixos, no dels
mitjans ni del medi (no confonguem), sindé de l'accés: <<Los movimientos
en la economia de produccidén implican que los individuos son capaces de
producir muchos bienes ptblicos por sus propios medios. Y la disminucidn
de los costes de colaboracidén y coordinacién, asi como la ampliacién del
potencial del valor de 1la colaboracién (dada la enorme audiencia)
posibilita que un individuo experimente un mayor beneficio neto por el
hecho de proporcionar un bien.>>'® La col-laboracié entre molts usuaris
que no han de veure's ni les cares i treballen en xarxa virtualment ha

donat lloc a fendmens exitosos com ara l'exemple per excel-léncia del

16 Naya, Pramod K. (ed.). The New Media and Cybercultures Anthology.(Singapore:
Blackwell Publishing Ltd., 2010).
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Alianza Editorial, 2006)
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Programari Lliure, amb 1l'aparicié de Linux al 1996. Som davant d'una
economia del regal, com teoritza Howard Rheingold?'® Una economia del
regal en qué, nosaltres, amb extrema generositat, regalem temps i
coneixement?

Potser de moment si que ho som, regalem, som generosos, compartim,
volem contribuir. En tot cas, totes aquestes dades amb valor afegit que
llancem a Internet si que sén objecte de negoci i que si contribueixen
socialment, pel bé o pel mal, perque, és <clar, la producciéd
col-:laborativa té els seus limits: <<La actuacién colectiva gque tiene
éxito, no acarreara siempre un beneficio para la mayoria de la sociedad,
porque la economia cambiante de la colaboracién online se dirige a todos

los grupos, independientemente de sus fines y objetivos.>>?°

Aixi doncs, tot sembla indicar que ja no estem immersos en l'economia de
la gran produccié industrial massiva; el més interessant d'explotar ja
no sé6n els teus misculs i la teva forgca fisica com a individu, sindé les
habilitats col-lectives de pol-linitzacié, de creacié d'innovacid,
d'intel-ligéncia col-lectiva. L'economia del coneixement i la innovacid
bé pot trobar el seu simil en l'eixam d'abelles que Jjuntes,
pol-linitzen, una mica cadascuna, fins a produir col-:lectivament una
obra immensa. De la mateixa manera, moltes persones treballen en un
espai molt petit, molt 1localitzat, perd per produir en aquest espai
(posem per cas un weblog col-lectiu) han de tragar, com 1l'abella, un
llarg recorregut de tres quilometres a la rodona, navegant gue no
volant, entre flor i flor, fins a aportar el seu granet de sorra a
l'univers web i, com a reflex, al real. La riquesa al mén de les vil-les
weblog no és tant produir com pol-linitzar, i en aquesta pol-linitzacid
hi cooperem tots, des dels weblogs, les xarxes socials, un petit
comentari aqui, un 'm'agrada alla‘', un formulari per aquesta
subscripcié, la lectura a cop d'ull de dos o tres capgaleres.?

Els moviments que descrivim tots nosaltres al World Wide Web,

19 Rheingold, Howard. The Virtual Community: Homesteading on the Electronic
Frontier (Gratuit en HTML: http://www.rheingold.com/vc/book/intro.html,1993)

20 Kollock, P; Smith, Marc A. (Opus cit.)

21 Per aquesta linia argumental sobre la pol-linitzacié segueixo com a
referéncia en teoria del capitalisme cognitiu les aportacions de Yann-Moulier
Boutang. Veure engregistrament de video: Rodriguez, Adria. Prolegbémenos de la
renta basica (Lab-Media, 2011).



sorpresa, produeixen riquesa, una gran riquesa que és de no-retorn. Si
el preu de la mel, i seguim amb les abelles, pero podem citar les grans
empreses abans esmentades o qualsevol corporacié, si el preu de la mel
és 1, pol-:linitzar augmenta el seu valor entre 35, 80, 50.000 vegades
més. Similar al gran augment en la circulacié dels crédits i els diners,
que incrementa el valor i els guanys dels qui ho gestionen perd juguen
amb tota la poblacié en el seu conjunt, el coneixement i la creacid a
Internet seguirien aquest patré. Es per aixd que vivim un desajustament.
El mén de les finances, els estats i el treball assalariat en general es
refereixen a l'antic mén de l'economia industrial i no a alldo que esta
passant a la xarxa. Aquesta metropoli d'Internet amb qué iniciavem el
nostre trajecte necessita noves lleis, noves constitucions i
comportaments de l'economia. Per exemple, retribuir un minim a cada
creador per 1l'Gs de la seva obra en dqualsevol circumstancia i per
compartir-la lliurement, com ens proposa Pramod K. Naya. Per exemple,
amb un petit impost que gravi la riquesa real: la mobilitat, la
circulacié d'informacié, la pol-linitzacié. Un impost en la comunicacié
a Internet, i no tan sols en el sou de les persones.

Aixi, ens explica Yann-Moulier Boutang, magnific i apassionat amb
la pol-:linitzacié de milions, com si els seus ulls observessin la
humanitat com un gran eixam d'abelles produint intel-ligéncia
col:lectiva i exigint una distribucié de la riquesa diferent en base a
aquesta produccié intangible; d'aquesta manera, ens diu, hi hauria menys
desigualtat. Perqueée ara ens cal ser conscient que el nou capitalisme
treu rendiment de les nostres emocions, els nostres gustos, els nostres
sentiments i, en general, de tota la nostra activitat vital. Imaginem-
nos, per un segon, dins les ulleres de Google, observant el mén amb
recomanacions de restaurants, de llocs per sortir, de regals per fer a
la cosina i a l'amant, d'espais per relaxar-se 1 pensar dquan estem
tristos, d'aquell vestit que et sentaria tan bé una nit especial,
d'aquell joc amb qué podries viure mil aventures, d'aquell pais que has
de visitar encara i de la millor plataforma per al 1llibre que has
d'escriure. La riquesa doncs, la produeix cadasciG de nosaltres amb tota
la seva activitat vital. Les retribucions i els impostos, només es basen
en una part d'alld que fem, el treball assalariat, i no en tota la

nostra activitat wvital. I ara, i com més va més agreujat, el treball



assalariat pertany a un grup cada cop més estret i petit i pertoca a
unes activitats molt determinades.

En canvi, veiem molta gent, a tot arreu, sobretot treballadors
precaris en el mén real, que es passen les hores que els resten
pol-linitzant i contribuint a Internet sense poder aconseguir pero allo
que és necessari per accedir als drets Jja molt minsos que garanteix
1'Estat del Benestar. Encara vivim pensant que només el treball pot
donar dret a unes pensions, a una seguretat social...o vivim pensant la
por que ni tan sols el treball garanteixi res en absolut. Per0 que passa
quan tanta gent en una societat passa hores pol-linitzant, generant
riquesa al web, en =xarxa, sense rebre res a canvi? La interaccid, 1la
socialitzacidé, l'agregacié de persones sén més productives avui que
fabricar armes. AlgGd ha de pagar una compensacié per tot alld que
produim a Internet, entre tots hem d'imaginar formes (Boutang proposa
una renda basica per a tothom basada en impostos sobre la riquesa real),
per fer viable la vida en les nostres vil-cles de la metropoli virtual,
perque:

<<En definitiva, a quién si no pertenece la creacidén y expansidén de
Internet, gque nace como el producto ultimo de la cultura beatnick
californiana, o ese get power to the people, dque en las primeras
culturas hackers tenia la funcidén explicita de proporcionar herramientas
a la comunidad, y sobre el que Microsoft y algunas otras compafiias han

construido sus imperios.>>*

No obstant aix06, fins ara hem viscut una mica el contrari i fins i tot
una expropiacié d'alld que entre tots construiem, amb els primers
weblogs, el software lliure, els weblogs posteriors, la comunicacidé i
interaccié constant, i encara construim. El weblog, en aquest marc,
busca formes de subsisténcia dins la precarietat. Que la part positiva
de moltes persones Jjuntes fent realitat un projecte no obscureixi 1la
trista afirmacié que amaguen: no disposem d'estructures sostenibles,
so0lides i wviables per 1la produccié de coneixement en weblogs i ens

trobem amb gqué malgrat haver-los construit, el medi digital i els

22 Sanchez, Rall; Rodriguez, Emmanuel. “Entre el capitalismo cognitivo y el
commonfare” (Sindominio.net, Maig 2004):
http://biblioweb.sindominio.net/pensamiento/commonfare.html
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mitjans no s6n nostres: <<La masa critica de usuarios/as de redes
sociales y sitios de publicacién abierta se comportan como aparceros
digitales: trabajan las redes, las cuales no les pertenecen. Y la
solucién a cémo remunerar el trabajo cultural en el capitalismo tardio
también posee un aire muy medieval: regreso el mecenazgo, en una forma
muy 2.0 llamada “crowfunding”.>>%

I aixi, mitjancant processos de precaritzacid, privatitzacidé dels
sistemes de formaci6, reforcament de 1la 1legislacié en matéria de
propietat intel-lectual i explotacié financera en benefici del monopoli
l'oligopoli, avanga imparable la maquina d'acumulacié per despossessifd,
d'esgotament de la cooperacié al weblog i la xarxa, d'ofegament de 1la
intel-ligéncia col-lectiva.

Aquesta intel-ligéncia col-lectiva arrenca amb el software lliure,
que s'erigia com a primer model de cooperacié, on 1l'etica hacker es
posava al servei de la comunitat, entregant al domini ptblic amb total
generositat eines teécniques 1 socials elaborades per comunitats
productives, una primera aposta per la lliure circulacidé del coneixement
dins del marc d'una organitzacidé nova del treball i la comunitat. Del
software lliure tants altres models posteriors, com molts fendmens que
ha donat el weblog col-:lectiu, en 1l'ambit educatiu, del coneixement,
l'art, la creacidé en tots els ambits, l'activisme i la cooperacidé a tots
els nivells.

Caldra pero invertir-hi moltes hores i esforgos, els mateixos que
en compartir i en crear, per trobar una sortida que no traeixi el model
perd el faci sostenible, viable (no ens cansem de repetir-ho) i
resistent a l'espoli i a la trampa dels petits interessos dels magnats
privats.

<<Un problema grave que sufrimos en la actualidad es el intento de
encajar esta filosofia del software libre y el copyleft a martillazos,
en el seno de los 1llamados productos culturales (textos, libros,
canciones, fotografias, <cine...), 1llamando al discutible resultado
conocimiento o cultura libre. Y automaticamente surge una duda: <tiene

sentido tratar un texto o una cancién como un programa informdtico? EI1

23 Garcia Aristegui, David. La cultura libre no debe ser cultura libre para el
capitalismo (de nuevo Kropotkin y Marx). (Nodo50, 06/05/2013):
http://info.nodo50.0org/Entre-Kropotkin-y-Marx-el.html
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modelo comercial del software libre (“regala tus programas, vive del
soporte”) ha funcionado muy bien en determinados &ambitos con el del
sistema operativo Linux. Pero... ¢es extrapolable el modelo al
periodismo? un ejemplo concreto: <¢tiene sentido que E1 Pais pueda
utilizar los materiales de una publicacidén como Diagonal sin remunerar a
nadie, pudiendo modificar estos contenidos y sin pedir permiso? Eso no

es cooperacién ni apoyo mutuo, es explotacidén y expolio.>>?*

2. PANORAMICA DE MITJANS CULTURALS A LA CATOSFERA. LES GRANS CAPCALERES
I NERVI.

LA CATOSFERA

Una petita introduccié. Dos directoris, un servei d'allotjament i un

apunt.

Triem un lloc dins la metropoli d'Internet, que a més resulta ser espai
lingiiistic i cultural, triem el nostre: 1la Catosfera. La catosfera
disposa d'un domini (punt cat), un bon nombre de vil-les i una comunitat
que, encara que no cessa de créixer, podem descriure com relativament
petita (obvi, en relacié al mén anglosaxd o en espanyol) i, amb permis,
forca replegada sobre si mateixa i marcada per les lleis de poder dque
véiem abans. Alhora, també esta marcada per una voluntat excepcional de
situar la propia comunitat reduida al mén i mantenir-se com a identidad
al nou mén virtual. De fet, la blogosfera o catosfera, ha generat un
moviment molt vital, proper a l'activisme, que es comprén a si mateixa
com una sola comunitat:

<<El .cat és un simbol que no seria res sense una comunitat virtual
al darrera, que s’'ha format en poc més d’'una década gracies a projectes
que unien com Vilaweb, Softcatala, el recull de més de 40.000 webs en
catala a 1'Open Directory Project, servidors de blogs com Bloc.cat,
serveis com Poliblocs.. i a la vitalitat dels internautes, dque ha
convertit la blogosfera catalana (sobretot en 1l’ambit politic) en una de
les més actives, amb un arrelament local dificil de trobar en llengues

com l’anglesa: les Terres de 1l'Ebre(més sobre l’'Ebresfera),Terrassa,Sant

24 Garcia Aristegqui, David. (Opus cit.)
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http://www.bloc.cat/
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Boi i Tarragona fan trobades de blocaires, en carn i ossos.>>?® I també
s'organitza, caldria puntualitzar a les ja velles paraules d'en David
Domingo, una trobada de tota la Catosfera cada any a Granollers.

Perd el que m'interessa de les paraules de 1l'autor sdén totes
aquelles iniciatives que assenyala i que apunten a la construccid
conjunta de l'espai i intenten definir-ne termes, usuaris, els nodes de
weblogs més punters, o les tendéncies. L'autor anomena directores com
Bloc.cat, que allotgen comunitats dins de la Catosfera per associar en
esforcos conjunts weblogs, trobades de tota la catosfera, el portal de
software en catala “Softcatala”. Hi podem afegir d'altres iniciatives i
esforcos semblants com La Comunitat (lacomunitat.net), servei
d'allotjament; o Bitacoles (bitacoles.cat), directori indexador. Tots
dos intenten ser espais de trobada de la Catosfera en el moment en que
neixen, ja fa uns anys, al 2003, quan l'explosidé s'inicia a casa nostra.

D'una banda, Bitacoles, que vol elaborar un 1index de blogs en
catala i representar, d'alguna manera, l'estat de coses al posterior
domini .cat, alhora que es proporciona l'oportunitat de posicionar-se
com a weblog. Tot aixd en nom d'un esfor¢g comd perquée la Catosfera
tingui un pes a Internet, amb la consciéncia que els fendOmens locals
surten penalitzats davant dels globals. De 1l'altra, LaComunitat, que
s'ofereix com a espai d'allotjament de blogs perque tothom digui la seva
en catala (ja matisarem aixd tot segquit), i que l'any 2006 compta amb
985 blogs.

Tant LaComunitat com Bitacoles ofereixen la possibilitat del “ping”
automatic o manual. Fer un ping manual significa accedir a un d'aquests
dos webs i introduir el titol i 1l'url d'un bloc en catala. Es 1l'Gnica
condicié, 1la lingiiistica, per accedir a promocionar el propi blog, a
alguns canals que connectin amb la comunitat i no et deixin de banda i,
alhora, engrossir una comunitat cultural perqué no es perdi en la gran
metropoli que parla anglés, xinés i espanyol preferentment, que és
Internet. “D’'aquesta manera ajudes a la propagacidé de la nostra llengua
a la blogosfera i de LaComunitat.net”?® Tots dos portals tenen en comd,

malgrat tractar-se de dos serveis diferenciats (d'indexacié i

25 Domingo, David. “Internet i l'espai catala de comunicacié, reptes de gutur”,
(Al blog de l'autor: Utopies digitals, abril 2007).
26 Apartat “Ping manual” a LaComunitat.net



allotjament respectivament) pretenen ser barometre i alhora comunitats
de weblogs a la catosfera i disposen, a més, d'estatuts d'accés (en el
primer dels casos) i de regulacié de la comunitat (en el segon) tot
esbossant, tal i com preconitza Clay Shirky, les primeres constitucions
i els primers estatuts per a les comunitats virtuals, en concret la
catalana, per tal de posar les bases que al 2003 comencen a intentar la

seva vida en coma.

Fem un cop d'ull, d'una banda, als estatuts de Bitacoles:

. Bitacoles.cat vol ser una eina per potenciar la comunitat de

bitacoles en catala i aixi, potenciar el catala a la xarxa.

. Bitacoles.cat et mostra les bitacoles actualitzades en les darreres
24 hores. Sortir a bitacoles.cat és una manera senzilla de promocionar

la teva bitacola i de conéixer altres bitacoles.

. Si des de la teva bitacola enllaces amb bitacoles.cat contribuiras
a potenciar la comunitat de bitacoles en catala i de retruc la preséncia

del catala a la xarxa.

. L'equip de bitacoles.cat espera que aquesta eina et sigui

d'utilitat.

Més complet és l'estatut del servei d'allotjament, en forma de normes de

convivencia, de LaComunitat:

. El fet d’ignorar o desconeixer les normes no eximeix a cap usuari
del seu compliment. El fet de participar de manera directa o indirecta a
La Comunitat significa 1' acceptacidé de les normes amb totes les seves

consedqiiéncies que d’ella s’en derivin.

. Els websmasters es reserven el “dret d’'admissié”. També podran
moure, esborrar i/o editar, qualsevol post. Els websmasters podran en
tot moment expulsar, esborrar, bloquejar aquells usuaris que resultin
disruptors del bon funcionament de LaComunitat.net
Les normes de convivencia poden ser canviades pels webmasters sense

haver de notificar-ho a ninga.



o De cara a la bona convivéncia a La Comunitat, queda prohibit faltar
al respecte als demés membres de la Comunitat aixi com insultar-se de

manera directa o indirecta.

. El blogs son 1lliures tothom pot parlar del que wvulgui, i son
responsabilitat del seu usuari, La Comunitat no es fa responsable del

contingut dels blogs.

. Com servei gratult no es permet ni llogar ni vendre l'espai propi
de La Comunitat, excepte les excepcions dque cregui raonables La

Comunitat.

. El wusuaris que practiquin 1l'spam o facin un Gs inadequat de La

Comunitat seran expulsats immediatament.

. Si tens quelcom que argumentar/opinar/suggerir respecte a
l’actuacié dels webmasters contacta amb ells directament. No utilitzis

La Comunitat com un lloc de queixa o comentaris sobre el tema.

° Aquest espai ha estat creat per expressar-se de manera lliure, fent
d’'un blog personal una eina d’expressidé personal a Internet, aixd ens
atorga uns drets pero també tenim unes obligacions que sén recollides en

aquestes normes.

o Qué sén els Administradors?



Els administradors sén usuaris de LaComunitat.net (en endavant La
Comunitat) assignats pels webmasters amb el nivell de control de tota La
Comunitat. Ells poden controlar la manera en que funciona La Comunitat
en tots els seus aspectes, incloent la inhibicid, acceptacidé d’usuaris i
d’altres que creguin oportd que afectin de manera directa o indirecta a
La Comunitat de manera parcial o total. Els administradors vetllaran per
mantenir el funcionament normal de La Comunitat dia a dia i tenen la
potestat d’aplicar al igual que els webmasters el poder que els hi
atorga integrament les Normes de Convivencia de La Comunitat per tal

d’articular el bon funcionament de la web i dels seus usuaris.

. L’'Gnica llengua que es fara servir a tota LaComunitat.net és
el catala que es parla arreu dels Paisos Catalans. Per a altres idiomes

hi ha d’altres weblogs.

Aquests dos exemples sén molt il-lustradors de les comunitats que
emergeixen i pretenen ser indexadores i aglutinadores de llistat weblogs
a la Catosfera. Sobre els estatuts de LaComunitat, d'una banda ni em puc
estar d'assenyalar que la manera de treballar del software lliure no es
va aplicar a nivell gramatical; de 1l'altra, opino que dibuixa algunes
linies interessants (el respecte i la convivéncia) i dr'altres
esfereidores: un poder absolut del webmaster que no té cap mena de
sentit i que elimina, modifica i canvia continguts del portal aqui i
alla a voluntat i quan ho considera necessari. Simptomatic d'una
comunitat de weblogs primerenca, en qué els programadors semblen erigir-
se com a legisladors preferents tot i que presencien com les eines de

publicacié i edicid es posen a l'abast de cada cop més gent.

Com a contrapunt ens trobem amb el projecte Open Directory Project, que
projecta una Catosfera inscrita en el global, per tal de tirar endavant
un projecte general per a moltes llenglies i comunitats, en qué s'entén
que la Catosfera hi ha de ser, i que parteix del supodsit que, davant un
web que creix, els motors de cerca i els directoris tradicioanls no es
veuen capagos de fer-hi front, i que per tant és necessari crear el

directori més ampli del web, confiant en els editors voluntaris. Cada



editor escull un tema/categoria per mantenir i se n'ocupa. Més adequat a
les necessitats dels temps, 1'Open Directory Project es desempellega
d'editors i webmasters determinats sumats a la capacitat individual
d'enviar el teu blog, per obrir a mode wiki el projecte a tothom qui ho
desitgi per tal d'indexar com més blogs millor. Aqui el missatge es
construiria a doble banda i complementaria el de Bitdcoles i
LaComunitat: expandir l'espai del weblog en catala i crear comunitat és
una, pero crear comunitat al costat de totes les altres i posicionar en

el global i en obert és l'altra.?”

Quedem-nos amb el segiient abans de passar a reconstruir una breu
histdoria de la Catosfera: els directoris que indexen 1 les empentes de
la Catosfera reconeixent-se com a comunitat a si mateixa, trobant-se 1
cercant ponts, ranquejos, llistats, actualitzacié, provant de véncer el
creixement incontrolat i la massificacié, provant de mantenir una
comunitat estable, aglutinada 1 comunicada, provant de mesurar-1la,
d'implantar-hi respecte entre els usuaris, de trobar espais comuns on es

trobin entre ells navegant per enllagos.

Una petita historia de la Catosfera

Mercé Molist, a la manera de Rebecca Blood, dibuixa una historia de 1la
Catosfera o, com ella 1l'anomena, la Blocosfera catalana?®. Els primers
weblogs que reclamen notorietat a la incipient Catosfera sén els Weblogs
col-lectius que versen sobre tecnologia. Un equip de moderadors,
semblants o no als webmasters de LaComunitat, es dedica a recollir els
articles que, en principi, tothom pot enviar. Tot seguit, se'ns
presenten els blogs col-:lectius de tematica social i politica, com Racéd
Catala (precisament de 1999). I, ara ja si, arriben els personals, en un
principi pocs, que van prenent consciéncia de l'espai en qué s'inscriuen
en no trobar-se indexats en la comunitat hispanica del weblog. Els
quatre de 1'inici, com explica l'autor del primer weblog personal dque

Merce Molist documenta, Sergi Llorens: <<Recordo quan érem quatre o cinc

27 Web de 1'Open Directory Project/World Catala: http://www.dmoz.org/docs/ca/about.html
28 Molist, Mercé. “La blocosfera catalana”.(Coneixement i Societat: Revista
d'Universitats, Recerca 1 Societat de la Informacié, 10, 2006.)



webs amb format d’aixd que ara es diu weblog i que ens coneixiem tots.
Un bon dia, van apareixer un parell de webs personals més elaborades,
que tenien moltes visites, i van comencar a sortir weblogs com bolets.
Tots en castella, és clar, i només podien fer-los gent amb coneixements,
perqué aleshores no hi havia totes les facilitats dels Gltims anys. >>%
Molist situa al 2003 l'arrencada dels blogs catalans, donat que és
quan els serveis en catala d'allotjament de blogs i directoris
apareixen. I el 2004 és l'any de l'explosié. Aqui és on entren en joc
els nostres portals d'indexacidé, anteriorment usats com a referéncia:
Bitacoles.net representa l'esforg¢ de recollir aquesta explosié i la viu
en el propi circuit. Al principi, tots els blogs de la seva llista es
poden consultar tranquil-lament; ara ja és imposssible. Comentari a
part, a més, ja hem vist que 1'Open Directory neix en al-lusidé a aquests
portals que no poden mantenir el ritme i indexen a un nombre infim de
weblogs. <<Ningd no és capa¢ de dir amb certesa quants blocs catalans hi
ha en actiu. L’'Gnica guia sén els blocs que es posen en contacte (fan
ping) amb Catapings i Bitacoles.net cada cop que s’actualitzen, un fet
que vol dir que estan vius. Actualment, uns 2.400 blocs en catala avisen
de les seves actualitzacions a Catapings, perdo cal tenir en compte que
poden haver-n’'hi molts més que no ho facin i que estiguin igualment
actius. >>3° Si aquestes paraules i 1'estudi de Mercé Molist daten de
2006, una eternitat per nosaltres que parlem de weblogs, encara sén més
certes avui. Els directoris estan obsolets, els editors no poden
mantenir-los, l'explosié és massa gran, els blogs neixen i moren i pocs

arriben a una notorietat suficient com per ser tinguts en compte.

Iniciar-se a la Catosfera

Es la Catosfera un mén dificil per a un nou weblog que, feligment,

apareix i comenga a publicar?

El mecanisme de l'antiguitat i, sobretot, de 1l'explosié dels blogs que
ha comportat 1l'entrada en escena dels personatges (que no tant

estrelles) de pes del mén real, dissenyen i defineixen els termes de la

29 Citat a: Molist, Mercé. (Opus cit.)
30 Paraules de Mercé Molist a: Molist, Mercé. (Opus cit.)



Catosfera, tot i que siguin ells mateixos els qui 1lloin 1l'explosidé que
continua en favor de la llengua. Uns cercles molt ben delimitats per
temes: el literari, el d'opinidé generalista o cultural, el personalista,
estan perfectament imbricats a través d'enllagos en els que s'hi fa
dificil entrar i inclouen a personatges d'aquests ambits amb una bona
reputacié, connexions o veu en el mén real i del paper impres, o
d'altres que gracies a un excel-lent contingut, a molta actualitzacid o
a una bona feina relacional, van arribar en el moment precis per entrar
a formar part de la llista dels top blogs. No oblidem que per sota, hi
ha els blogs mitjans i els blogs de conversa de sopar. En aquest sentit,
la cultura catalana reprodueix els millors defectes i 1les millors
virtuts: un dinamisme i una voluntat genials, generant sempre noves veus
disposades a excel-lir o participar senzillament, i alhora un tancament
en un cercle que es troba a si mateix, s'agrada i arriba a opinions
forca consensuades sobre qué s'ha de llegir, com i perque, per exemple,
i qui té potestat per marcar tendencies. Podriem argumentar que aquest
és el debat racional d'Habermas, en queé no molts privats poden debatre a
plaer i amb tranquil-litat fins a arribar a l'acord en alguns temes.
Pero el cas és que la capacitat de creixement dels qui realment sostenen
aquest debat (sense incloure els qui l'amplifiquen o en beuen o s'hi
sumen), la capacitat d'acceptar noves veus a nivell d'igualtat, la
capacitat per enllagar nous weblogs i acceptar-los dins els cercles per
categories, la capacitat de flexibilitzar-se i promoure els de fora del
cercle...aquesta capacitat és relativament escassa. En aquest sentit, hi
ha una transmissié de la cadena de coneixement i cultura offline, amb
tots els seus estaments, en aquells que s'agilitzen més i veuen que la
preséncia a Internet sera important, amb la incorporacié d'alguns més a
la llista que sé6n molt dinamics, molt carismatics, bons estrategues del
weblog i l'enllag¢ o, senzillament, arriben en un bon moment i saben o bé

aportar valor o bé cobrir un buit.

No séc Jjo sola a remarcar l'endogamia i la reproduccidé d'amistats del
mén relativament petit de 1la Catosfera, aixi que, per comengar,
reproduirem les segiients paraules d'Antoni Ibafiez, que assenyalen la
dualitat de la Catosfera i impliquin el reconeixement de la 1llei de

poder:



<<Es una comunitat virtual molt oberta. Els “vells” ens coneixem
gairebé tots. De vegades, puntualment, apareixen certes divisions, pero
res greu. Ens fem una mica la punyeta, hi ha certes enveges i també
afinitats. Es el mateix que passa a la societat real. En general, hi ha
més coses que ens uneixen que no pas dque ens separen. El1 fet de ser
blocaire ja és un punt de reconeixement mutu. Com diu 1’Enric Gil al seu
estudi, som una aristocracia virtual, wuna elit internautica molt
endogamica. Ens estem sempre enllagcant els uns als altres i és logic que
citis més els amics que els que no coneixes tant. De la catosfera,
m’agrada la llibertat que es respira 1 aquesta mena de sana anarquia
plena d’'individualismes més o menys solidaris. Coneixement compartit,

interactivitat, creativitat. Som pioners i en som conscients.>>%!

LES GRANS CAPCALERES

Nivol com a informacié cultural.

Comencem a l'inrevés, comencem per la més nova de totes: Navol. El1 seu
editor, Bernat Puigtobella, compra un domini pensant en el concepte
del Cloud Computing per a construir-hi un projecte al voltant, i d'aqui
el naixement d'un web d'informacié cultural que és sobretot, un gran
aglutinador d'escriptors de la Catosfera. En realitat, NGvol se situa en
la 1linia dels antics i consolidats aglutinadors de blogs, perd en
comptes de blogs, Navol aplega autors coneguts a la Catosfera i els
anima a escriure articles o a duplicar els seus en la major part dels
casos, mentre que en d'altres actua com atractiu per als qui ja
publiquen al web i busquen alld que busquem sempre, ser llegits, que les
nostres idees o sensacions sobre un tema arribin al maxim nombre de
lectors.

NGvol és un espai dedicat a les novetats culturals. Els continguts

de Navol canvien a diari i, per Puigtobella’?, aixd converteix el web més

31 Citat a : Molist, Mercé (Opus cit.)

32 Aquestes primeres reflexions i dades de l'editor estan extretes de la
ponéncia de Bernat Puigtobella a Literdig, la trobada de revistes digitals a
Kosmopolis, Festa de la Literatura Amplificada (Barcelona: CCCB, Edicidé K-13
14-16 marg 2013).



en un diari cultural que en una revista, pero sense una periodicitat
concreta. NaGvol busca ser a tot arreu on els mitjans tradicionals no
arriben, cobrir tants esdeveniments culturals del panorama catala com
pugui, i donar veu a propostes de tota mena que no disposen ja d'un gran
altaveu per donar-se a coneixer. Més de 600 persones diferents han
escrit a Navol, i aquesta nomina s'amplia diariament. NGvol proposa
continuament a autors gque descobreix escriure un article al digital,
duplicar un de seu o, també, generar debat en un article ja publicat. La
cerca d'autors, l'oferiment en 1les dues direccions, autor-digital i
digital-autor a NaGvol és constant i insaciable, i sap combinar molt bé
persones de renom a la xarxa i fora d'ella i d'altres que no ho sén tant
perd que generen opinidé ben articulada i que no ho té tant facil per
fer-se sentir. Aquesta interaccié i peticié als autors pot observar-se
també en l'activitat de NGvol a les xarxes socials:
3 Navol
U DeEditione Hola Silvia, com va anar la jornada d'ahir a Sabadell.
Algd n'ha fet crénica que puguem publicar a Navol?
® Mostra la conversa

La férmula de NGvol és crear un altaveu que aglutini, no una plantilla o
decaleg d'autors i autores identificats amb el digital, siné quanta més
gent millor; un espai on hi pugui escriure qualsevol veu de la xarxa, un
espai on tots puguem fer de periodistes culturals. Qui sap si el somni
de qualsevol diari: que tothom qui escrigui alguna cosa gque interessi
esdevingui, automaticament, i mitjancant una plataforma de publicacid
senzilla com Wordpress, periodista del seu mitja. Per Bernat
Puigtobella, alld que molts autors obtenen a canvi és l'assistencia
gratuita a l'acte que cobreixen i el fet d'escriure en un lloc molt

visitat, és a dir, notorietat; parlem de més de 46.000 visitants.?®’

Que diferencia NGvol dels diaris tradicionals, ja que hem dit que se
situa en la linia informativa, quin espai vol cobrir? <<Els mitjans
tradicionals imparteixen informacié. NOVOL en canvi, aspira a fer
aflorar una comunitat de lectors i escriptors interessats a compartir la

informacié.>>* Navol afirma que la manera de crear, vincular i presentar

33 Dades del marg 2013: Kosmopolis, Festa de la Literatura Amplificada
(Barcelona: CCCB, Edicié K-13 14-16 marg 2013).
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la informacié és diferent perqué no la compartimenta tot postulant ja
una actitud davant d'aquesta com els grans mitjans, sindé que es basa en
la interaccié entre autors, en el debat constant, i1 en la creacid
col-:lectiva. NGvol agrega en conversa. Aplega la informacid, en paraules
propies dels editors, en ninxols comunitaris. Amb aix0 volen dir les
comunitats que genera un tema, i entenc, la unié entre els miltiples
critics i opinadors en un espai on s'hi trobin, es contrastin i hi
escriguin. Sobretot perdo, a Navol es refereixen a totes aquelles
comunitats ja construides i madures, totes aquelles gque apleguen
artistes i amants de l'art en espais fisics de recitals, presentacions,
espectacles, espais virtuals de creacié. A aquestes comunitats, que
poden basar-se en relacions en el mén real o en relacions digitals, sén
a les que Navol s'adreca per oferir un punt de trobada.

Els espais de trobada on han de confluir sén “L'apuntador”, dedicat
al teatre; “Calandria”, per posar en relacidé poetes i cantautors; “Punt
de llibre”, per al sector editorial 1local i forani; “Homo Fabra”, un
espali per als jocs i divertiments lingiliistics; “Castafiore”, l'espai per
a la misica classica i l'Opera; *“El1 Web Negre” o espai de l'humor i el
riure; “Galeries”, per ressenyar l'activitat artistica en exposicions;
“Pantalles”, espai idoni per parlar de cine i televisié. En totes
aquestes seccions del digital per les quals he volgut fer una passada
rapida, NGvol té molt clarament identificades les comunitats més actives
i potents en cada ambit des d'un inici, obert a tots els espais. Encara
que identifiqui les propostes més al marge, no exclou i de fet ressenya
amb freqiiéencia 1les principals en cada sector: Teatre ©Nacional de
Catalunya, Sala Beckett, perdo també qualsevol que s'hi wvulgui afegir;
Versos.cat, Horiginal, Helidgabal...com a espais de recital de poesia i
de trobada de la paraula. I aixi per cada ambit i sector, tenint en
compte a més que la nOmina s'amplia com més autors poden escriure i

cobrir l'escena cultural catalana.

I tot plegat, com i per qué comenga? Quina és la génesi de Navol?*®
Bernat Puigtobella, editor de 1llarg recorregut (Editorial Empturies,

Edicions Proa, El Aleph Editores), torna de Yale, on cursava estudis de

35 Seguiré aqui a Bernat Puigtobella en la seva ponéncia al Seminari Els reptes
de 1l'edicié digital (Barcelona: Seu UOC, 11 i 12 desembre 2012).



Literatura Comparada, i pensa: vull fer 1llibres en digital, per on
comenco? Hi reflexiona un temps i respon: per una comunitat de gent que
hi wvingui i s'hi quedi per comprar. NGvol ja disposa des dels seus
inicis, d'un apartat destinat a la narrativa en e-book, i sembla que
aquest és el cor i l'objectiu del projecte. Convertir-se en editorial
digital al marge de les grans, perque <<la digitalitzacié fara viables
alguns géneres que cada dia sén menys sostenibles en paper, com ara la
poesia, el teatre, l'’assaig, els dietaris, els epistolaris, etc. >>3%
Aquesta és la visid =estratégica i el ©posicionament de Bernat
Puigtobella: l'edicié digital com a alternativa a alldo que el paper no
fa viable i, preéviament, bastir una comunitat que es familiaritzi amb
una actualitat i uns continguts digitals, de manera que més tard 1li
sigui natural comprar un e-book com extensié del navegar pel Navol a
diari. De moment, NGvol ©proposa continguts adaptats i pensats
directament per al digital, com l'e-single: <<Es un ebook curt, de 30 o
40 pagines, pensat des de i per al digital. A diferencia dels altres
ebook que hi ha al mercat, l'e-single no és la transposicidé electronica
d'un llibre de paper. En catala ja tenim TriaLlibres, una editorial
pionera, que concep les seves publicacions des del digital, pero els
seus llibres reuneixen els estandards de paginacié suficient perque
puguin ser també impresos a demanda. El nostre e-single, en canvi, tal
com esta concebut, només pot ser descarregat.>>%’

NGvol perqué un nGvol, a Internet, és un servidor on s'hi
emmagatzema informacidé a la qual podem accedir i disposar-ne, dipositar,
compartir, 1llogar, descarregar, visualitzar. El1 nGvol somniat per
Puigtobella és un gran contenidor de 1llibres. La comunitat preéevia al
nivol és somniat és el Navol.com on autors i autores molt variats de la
Catosfera hi escriuen de franc amb continguts sense lliceéncia i activen
la comunitat i el debat cultural necessari per la lectura i també per la
societat. NGvol defuig parlar de politica i busca parlar dels joves amb
talent, que fan coses, en paraules del propi editor i, com Jja hem
comentat, cobreix les més diverses manifestacions culturals.

Si se'ls pregunta per un model de sostenibilitat, de viabilitat

36 Dossier de premsa de Navol | Abril 2012. (www.nuvol.com)
37 Puigtobella, Bernat. “NGvol aposta per l'emancipacidé digital” (E1 Punt Avui.
12/04/12).
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econdmica, Navol té tan poques claus com la gran majoria dels qui es
dediquen a la dificil ©publicacié en digital. A 1llarg termini,
l'editorial; aquest és, sens dubte, el cami de moltes revistes digitals

al web. Respecte la resta, caldra anar valorant i experimentant.

APUNTS SOBRE 'LA COMUNITAT' I EL MODEL

Hem dedicat diverses 1linies a la comunitat que es genera al voltant
d'aquesta gran capcalera que es Nuavol. La comunitat a Navol és:

- La base sobre la qual bastir una editorial digital.

— L'agregacidé de miltiples autors que amplifiquen les seves veus en
un espai comd.

- La trobada entre molts lectors que troben en un sol espai una gran
varietat de ressenya i informacidé cultural, en comptes de navegar entre
blogs o perfils a les xarxes socials amb una inversié de temps major.

— Comunitat de comunitats. Agrupa, en aquest sentit, comunitats que
ja existeixen fisicament i virtual i 1les fa dialogar o, si més no,
coexistir.

- L'espali on es genera debat cultural i d'idees perd es deixa de
banda la politica per poder treballar en “alld que ens és comd”.3®®

— Espai de convivencia entre els grans noms i els anodonims, els
veterans i els joves. Una comunitat transversal, a la fi, que s'expressa
en catala i parlar d'allo que la seva cultura produeix.

- Una confluéncia de veus que sé6n producte 2.0 i que estan habituades
a escriure a la xarxa i a una certa cultura del compartir i el comentar.

Potencialment tothom amb interés o curiositat cultural.

- Els de sempre i els més nous.

Aquesta gran comunitat suposa grans avantatges que el format digital
treu a la llum: compartir espais entre persones que mai no 1l'haguessin
compartit, contrast d'idees, la poténcia de 1l'agregador en un mén tan
sobresaturat de ressenyes i informacié. Perd també, he de dir, em genera
dubtes i qliestions importants que trenquen amb 1l'aparent harmonia del
projecte.

En primer 1lloc, tothom voldria disposar d'una gran bossa de
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redactors infinita, que no s'acabi mai, i que no demani res a canvi. Es
perfecte. En aquest sentit, per mi, NGvol actua de la mateixa manera que
ho fan els grans mitjans. Xuclant continguts d'aqui i d'alla a canvi de
prometre a l'autor notorietat. O, si més no, transit de visites, abast,
debat en cada article (propulsat amb l'esforg¢ dels editors), altaveu. No
hi ha cap pla de sostenibilitat possible per remunerar-los a tots un
minim en el moment en qué es posi un model de negoci sobre la taula. I,
no obstant aixd, cadascun d'aquests 6.000 autors que abans esmentavem i
que no paren de créixer, hi hauran contribuit, generant continguts i 1la
comunitat necessaria per a la venta posterior dels llibres en digital.
En aquest sentit, em sembla que continua tractant-se d'una precaritzaciéd
que ens infligim a nosaltres mateixos quan assumim, de primeres, que la
nostra feina no sera mai remunerada ni en té el dret. Gracies hem de
donar a assistir a activitats culturals gratuites, quan l'acreditacidé de
premsa esta a disposicié de tots els mitjans que ho demanin, petits i
grans. De nou, el gran problema. Tots pol-linitzant, com deiem
anteriorment en parlar del capitalisme cognitiu a la xarxa, sense
obtenir res a canvi; col-laborant, des de la nostra generositat sense
limits, a engrandir projectes que treuen un rédit o a la llarga voldran
obtenir-lo per sostenir 1les estructures. La debilitat de Nuavol
consisteix en que 1'Gnic plantejament de negoci és sostenir
l'estructura, petita, mentre amplia audiéncies i resultats gracies a una
base molt amplia.

En segon lloc, donats els contactes previs al projecte perque
l'editor té l'experiéncia i la trajectdria necessaries, i els grans noms
de la cultura catalana que hi col-laboren des dels inicis, és evident
que hi tenen un pes important i decisori. No parlo només dels qui hi
escriuen, parlo també dels qui sén ressenyats. Es evident que es
cobreixen molts espais, pero també és cert que la comunitat bascula a
favor dels personatges rellevants, pel sol fet que aquests ja disposen
d'audiéncies molt altes 1 sempre tindran un poder relativament més alt
que aquelles propostes més alternatives. De totes maneres, cal
reconeixer que la convivencia o coexisteéncia en un mateix lloc afavoreix
també les propostes més minoritaries i que totes reben igual tracte.

Es en aquest punt que m'agradaria fer un petit comentari sobre 1la

incidéncia espectacular i rapida, per molts sorprenent, de Navol a la



Catosfera. Les insospitades i elevadissimes audiéncies per tractar-se
d'un web escrit en catala es deuen, des del meu punt de vista, i
segurament entre molts d'altres, a aquesta factors: tots els contactes
previs rellevants de l'editor, fet que jo situaria en primer terme;
derivat de l'anterior, l'enorme capacitat d'inclusié de personatges de
tots els nivells de la cultura catalana, especial emfasi en aquells 'de
moda' i més actius a Internet; al contracte de preséncia setmanal a una
gran capgalera consolidada, com és Vilaweb; a un dinamisme i una feina
diaria espectaculars; a una constancia per atreure i demanar continguts
alla on calgui; a wuna omnipreséncia molt alta en molt diversos
esdeveniments i una atencidé especial per totes les propostes culturals,
noves o consolidades; a un estudi exhaustiu de 1l'estat cultural del
pais, de les comunitats i les persones més dinamiques; a una aposta
moderna i en digital que certament cobreix un espai molt orfe en catala;
al fet de ser aglutinador quan més necessari esdevé filtrar continguts i
agregar en l'espai; a saber, a la realitat social del pais: una gran
borsa d'aturats o persones que no poden dedicar-se a alld que els
agrada i que aprofiten aquests marges per poder realitzar-se sense

demanar res a canvi.

Blogs de lletres. L'Hiperblog catala de literatura.

<<Benvingut a Blogs de Lletres. Aquest web sindica escrits de diferents
blogs relacionats amb el mén de 1la 1literatura, preferentment la
catalana, gracies a un sistema automatic de lectura RSS que
periddicament actualitza les fonts textuals (feeds) de cada blog. Si
algun blogaire desitja aparéixer o bé desaparéixer d’aquest web de
sindicacié, caldra que ho comunique a l’editor de 1l’hiperblog.>>3

Si NGvol actuava com a agregador, Blogs de lletres és 1'indexador
per excel-léncia de la Catosfera, concretament la literaria. I és que
NGvol xucla continguts de tota la Catosfera cultural i els publica al
seu web, mentre que 1l'Hiperblog catala de literatura conté enllagos a
tots els blogs 1literaris sindicats per un sistema d'RSS, mantenint el
titol del darrer article en portada. Navol centralitza continguts,

mentre que 1'Hiperblog descentralitza. El1 seu objectiu és ser una
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capgalera on l'usuari pugui guiar-se més senzillament entre tots aquells
blogs que tracten de l'ambit literari catala en una sola plataforma, des
de la qual els pugui a més visualitzar d'una manera ordenada. Facilita
un cami una ruta de navegacid entre blogs i els fa trobar també un espai
comi, en la mesura en queé els fa sentir que estan escrivint entorn una
mateixa cultura i dins d'una mateixa comunitat, i els posa en relacid
també de manera que uns i altres es coneguin i es llegeixin entre ells.

No hi ha cap accidé sobre el contingut dels blocaires, tan sols un
aglutinament via RSS, un recull i una organitzacié visual. Es aixi que
Blogs de Lletres es considera, tan sols, un sindic. La mateixa nocid
d'”Hiperblog” ja ens condueix a pensar en blog de blogs. Com a
conseqiiéncia, no trobarem entre els blogs subscrits una linia comuna o
un treball conjunt, encara que si que hi ha trets que apropin el treball
dels blocaires de literatura a Internet o els contrastin, ens sera més
facil de visualitzar a través d'aquest portal, gque ara també és
agregador. En cas de voler-hi trobar articles proOpiament, podem visitar
el blog de 1l'editor, dins de 1l'Hiperblog, on si s'hi publiquen
continguts seleccionats, i el blog dels col-laboradors, on els blocaires
poden sol-licitar col-laborar-hi i enviar els seus apunts, publicats
després de revisidé. Pero val a dir que aquest blog no és el centre de
tot el web ni el seu aspecte més interessant.

Més enlla, 1'Hiperblog també és el contacte entre dos mons i un
esforc per posar en comid tot alld que es fa al voltant de les 1lletres
catalanes tan des del marc institucional com des del més espontani i
informal que sén els blogs personals. Neix doncs de 1l'enteniment que una
comunitat efervescent, que bull amb publicacions constants i comentaris
i creacions de gran interés i qualitat, no només enriqueix la critica i
l'opinié 1literaria, sindé que ja en forma part irrenunciable. Fer
conviure ambdés mons en portada és meritori en tant que considera que
tots dos cooperen pel mateix i tots dos basteixen, de maneres diferents,
la comunitat de les lletres i la literatura catalana. Fer-los dialogar
és una idea, sens dubte, excel-:lent. El dialeg no és real, ja que
l'agregaci6é de blogs no genera un espai comid on es posin en debat, pero
si és visible per a l'usuari que navegui entre tots els continguts. Des

del meu punt de vista, l'aportacidé més interessant al concepte de



comunitat wvirtual de 1'Hiperblog catala de literatura és aquesta unié
entre ambits diferenciats compartint una mateixa portada.

De fet, aquesta portada que no deixem de mencionar és relativament
nova. Blogs de Lletres neix com un simple indexador a través d'RSS i no
incorpora l'agregacié dels blogs en portada i el fet que puguem veure
els titols dels articles més actualitzats, juntament amb la difusidé i
enllag de tots els blogs que demanen ser-hi presents a través de les
xarxes socials, fins l'any 2011. Es en aquest moment que la gran
capgalera s'actualitza i obté 1l'aspecte que veiem ara.

Podem, de la mateixa manera, entendre Blogs de Lletres com un
indicador de 1l'estat de la literatura catalana a Internet. No seriem
exactes si ho afirméssim amb contundéncia perqué, evidentment, no tot hi
queda registrat, i el sistema de sindicacidé té els seus limits. Recordo
haver sol-licitat, quan disposava d'un blog personal, la sindicacié, i
haver rebut com a resposta una disculpa perqué es trobaven al col-lapse
de blogs sindicats, perd inclosa una nota comunicant que el meu blog si

que seria afegit i difdés per les xarxes socials quan jo publiqués.

M'agradaria fixar-me ara amb més detall en aquesta portada que hem anat

esmentant i en quina

blogs de lletres

organitzacidé visual i,
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En primer lloc, observem la primera imatge. D'esquerra a dreta: En
Portada; Titulars del Dia; El1 Videolit. Un per un, ressenyen les
novetats per als usuaris (en la captura de pantalla que adjunto, es
tracta de l'adequacié de Blogs de Lletres a tots els navegadors), les
noticies literaries del dia (totes elles enllacen a la gran capgalera de
noticies, Vilaweb), i l'espai *“Videolit”, dedicat a penjar un videolit
destacat (aquest génere on la paraula poéetica es fon amb imatge i so)
per capturar precisament una mostra d'un dels géneres literaris digitals
més en auge. Just a sota ens trobem amb banners dedicats als aniversaris
literaris del moment: el centenari del naixement de Joaquim Amat-

Piniella, 1'Any Espriu, el centenari de Joan Teixidor. En segona linia

se'ns presenten els Gltims blogs sindicats més actualitzats d'entre

totes les
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secci6é Retrats, L'apunt és una entrada al blog dels col-laboradors que
escriuen directament a Blogs de Lletres i, a la seva dreta, més
col-laboracions del mateix apartat. Segueixen més banners dedicats a

centenaris d'altres autors catalans. Tots aquests banners de 1l'Hiperblog

Catalad de Lletres enllacen amb el portal www.escriptors.cat, gran base de

dades amb fitxes individualitzades sobre els nostres escriptors i
escriptores on s'hi inclouen petites biografies, les obres, comentaris a
l'obra, estudis sobre l'autor en concret.

Seguim, amb uns apartats ben diferents. Des de la remodelacié de
l1'Hiperblog Catala de Literatura l'any 2011, també s'inclou un apartat
amb enllacos a Beat.cat, l'observatori de 1l'edicié digital catala, una
altra forta aposta, doncs, per 1les noves formes de 1la literatura i
l'edici6é, com ja veéiem amb el videolit. Al seu costat, l'Hiperblog ens
convida a sortir de la comunitat lingliistica i cultural propia per
visitar altres entorns amb “Altres Literatures”, que cobreix literatures
en altres llengiies.

Ja per acabar la nostra portada, d'altra banda molt completa, hi ha
un espai per Lletra, un altre gran portal de la literatura catalana a
Internet i, tot seguit, 1les associacions i institucions literaries:
L'AELC (Associacidé d'Escriptors en Llengua Catalana), la Institucidé de
les Lletres Catalanes, 1'Institut Ramon Llull, 1'Institut d'Estudis

Catalans i la Federacié Llull.

Un cop descrita, qué podem suggerir sobre la visibilitat literaria de la
Catosfera que ens ofereix 1'Hiperblog Catala de Literatura? En primer
lloc, i aquesta és una conseqgiiéncia derivada de la tria del sistema RSS
de lectura, l'actualitat i 1'actualitzacidé constant sén en tant que
obtenen el privilegi d'ésser els sis enllagats per seccidé. A cadascun
dels apartats, aquest és el sistema. Per tant, si un blog indexat i
sindicat a 1l'Hiperblog vol realment tenir una preséncia important, ha de
mantenir-se molt viu i actualitzat. A aquest fet cal afegir-hi que en
primera linia ja tenim els més actualitzats de tota la resta, i les
novetats literaries de Vilaweb. El1 mateix no s'aplica, és clar, per
aquells apartats que es dediquen tan sols a una institucid, associacid o

portal, ja que se li garanteix un espai, no com a la resta de blogs, pel


http://www.escriptors.cat/

fet de ser weblogs col-lectius i no personals com la resta dels
indexats. Premiar el weblog col-lectiu no em sembla mala tria d'altra
banda, ja que implica navegar entre portals i agrupacions d'autors que,
al seu torn, inclouran una llista de referéncies i d'articles i apunts
molt diversos. La forta dependéncia del ritme al qual els blogs
s'actualitzen si que és més discutible, depenent del tipus de lectura
per la qual ens inclinem a la xarxa, Jja dgque suposa una llei de 1la
visibilitat forga dura i exigent, no a l'abast de tots els blocaires.
Evidentment, quan un nou blog indexat s'actualitza, pren el relleu, pero
tot i aixi, el no-moviment en uns dies segueix sent una forma de
penalitzacié. Alhora, i donats els 1limits de la sindicaci6, també
privilegia els primers en arribar, ja que els darrers s'han de conformar
amb l'enllag a les xarxes (que Jja és d'agrair que algd s'hi dediqui),
sense poder tenir accés a aquesta premiada portada.

Es per aixd que m'agradaria imaginar algun sistema mitjancant el
qual es corregissin alguns dels defectes connaturals al sistema RSS, com
un apartat dedicat als nous weblogs de la Catosfera literaria, o un
altre que destaqués rotativament articles d'interes de weblogs amb poc
transit, 1 encara n'hi podria haver un altre gque recuperés articles
antics i1 els destaqués. D'aquesta i altres maneres potser s'aconseguiria
una visidé de la Catosfera literaria molt més amplia, ja que aquest és,
sens dubte, l'irrefutable objectiu de la capgalera, immersa com es troba

en la necessaria 1 noble tasca d'indexar els nostres autors.

Vilaweb com a gran comunitat

Parlar de Vilaweb no és senzill; el fenomen impressiona per la tenacitat
amb que s'ha bastit i 1'exit rotund amb queé s'ha instal-lat a la
Catosfera. Vilaweb és, a casa nostra, el diari electronic independent
per excel-léncia. Sense estar vinculat a cap gran grup de la premsa
escrita, Vilaweb ha aconseguit alld impensable. Com els anteriors, es
tracta d'un altre projecte que arrenca del compromis amb la cultura
catalana i la comunitat que la fa possible i intenta recuperar un
periodisme rigorés i de qualitat i independent.

Vilaweb neix 1l'any 1995 i, arribat 1l'octubre de 2012, compta amb

780.251 visitants Unics. Una xifra espectacular i la millor de la seva



9 Es el diari electrdnic en catald més important pel que fa a

historia.
nombre de lectors i a reconeixement. Un any més tard que el diari, es
crea l'empresa Partal, Maresma & Associats, l'any 1996, que edita el
diari. El seu director és ampliament conegut per tothom, Vicent Partal.

Amb tot, 1l'estil i la voluntat de Vilaweb han anat molt més enlla
del diari electronic, per bastir una megacomunitat a la xarxa que s'hi
adscriu de diverses maneres i que amplifica un portal de noticies i el
converteix en un espai d'opinié i trobada entre blocaires en virtuals,
de conferenciants, autors i diferents persones que vulguin presentar
projectes o obres en l'espai Vilaweb fisic. Vilaweb ja ens remet amb el
seu nom, com les anteriors, a alld que vol ser: ni un nGvol ni un
hiperblog, vol ser una vil-la instal-lada a la xarxa. Vol ser un espai
on els habitants hi convisquin segons diverses modalitats.

Quatre seccions organitzen Vilaweb. La primera, Vilawet.cat és
precisament el nucli, el diari electronic actiu les vint-i-quatre hores
del dia. En segon terme, tenim Vilaweb.tv, accessible des de tots els
dispositius i on hi trobem els més diversos enregistraments de
l'actualitat. En tercer 1lloc, Més Vilaweb, que és el servei per als
subscriptors de Vilaweb, on s'hi poden obrir un blog. I, per Gltim,
Nosaltres.cat, un directori que pretén 1llistar blogs dels Paisos
Catalans classificats per seccions.

Aixi doncs: diari, televisidé, comunitat de blogs, directori. Tot
plegat és prolonga al carrer amb l1'Espai Vilaweb, l'espai fisic de que
parlavem que permet realitzar-hi actes, reunions, conferéncies de

premsa, etc. i que es troba annexa a la redaccié del diari.

MESVILAWEB

En concret, de totes aquestes seccions, petites vil-les dins la gran
vil-la, aquella en qué m'agradaria més aprofundir és +Vilaweb, destinada
als subscriptors. L'any 2004 comencen els blogs dels lectors, i 1'any

2011, s'inicia la vertadera expansié amb +Vilaweb a partir d'aquests

40 Dades de l'agéncia Nielsen, ressenyades a:
http://www.vilaweb.cat/noticia/4094445/20130313/vilaweb-obte-millors-—
resultats—-daudiencia-historia-diari.html
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blogs i com a model de sostenibilitat que pretén la creacié d'una
comunitat de lectors i redactors implicats i participatius.

Es, doncs, un col-:lectiu de subscriptors lectors i de weblogs que
se senten part d'una comunitat arrelada al distintiu Vilaweb, a aquestes
alcades consolidat com a diari i en una linia editorial prou definida
perd prou inclusiva perque a MésVilaweb hi tinguin cabuda moltes veus.
Aquestes veus, aquests redactors i1 lectors de blogs adscrits a Vilaweb
han de recolzar la independéncia del diari, i aixi es constitueixen en
un model de suport comunitari a la capgalera digital. Per Vilaweb, és
una aposta de present i futur per la seva viabilitat, ja que cerca una
comunitat corresponsable, en la mesura en qué escriu i llegeix entorn
del diari i per mantenir-lo. El1 model es basa en d'altres existents,
segons l'equip de Vilaweb, com el Texas Tribune als Estats Units i el
Rue89 a Francga.*!

Els subscriptors reben, a la tarda, missatges sobre alldo en qué la
redaccidé treballa per a 1l'endema, i hi pot fer comentaris i
suggeréncies. Participen en l'enregistrament d'un programa de Vilaweb
TV, reben mensualment una revista resum d'alld publica i amb 1l'analisi
de les principals noticies (en format PDF). Alguns subscriptors,
adicionalment, poden fer Gs de l'espai Vilaweb. Depenent de la modalitat
de participacidé triada, els lectors poden obrir-se un blog o més d'un. A
més, Vilaweb incorpora la possibilitat que associacions o empreses facin
Gs de les seves instal-:lacions o les seves eines: platd, realitzacid de
videos, sala d'actes.

Les modalitats d'adhesié a la comunitat sén les que podem observar
en la imatge de la seglient pagina i suposen un accés als continguts,
l'edici6é, la lectura i les eines divers en funcidé dels interessos i del
preu que es pagui per ser subscriptor. Tenim: adherits, col-laboradors,
pargoners, protectors, 1 associacions o empreses adherides. Comengant
per l'adherit i en l'ordre que he citat, tots els subscriptors tenen els
drets minims a fer aportacions als temes de 1l'endema notificats
diariament, participar en la reunidé anual sobre nous projectes, publicar
un blog, descomptes en activitats culturals, figurar com a membre de la

comunitat de suport.

41 “E1 futur de Vilaweb” (Vilaweb, 22.05.2013):
http://www.vilaweb.cat/editorial/4117397/futur-vilaweb.html
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Servei d'atencio a |'usuari 934 426 439 de 9:00 a 14:00 hores i suport@mesvilaweb.cat

Adherit

60 lany

Té les opcions i els serveis que
s detallen tot seguit:

Notificacio didria dels temes que
sortiran I'endema a VilaWeb i

possibilitat de fer-hi aportacions.

Participacio en la reunid anual
sobre la marxa i els nous
projectes de VilaWeb.

Publicacid d'un bloc.

Rifes i descomptes en productes
i activitats culturals.

Figura si vol, amb nom i

municipi, com a membre de a
comunitat de suport a VilaWeb.

Apunta-t'hi

Col-laborador
120 l'any

Té les opcions i serveis de
|'adherit, | 2 més:

Participacio en les reunions
mensuals 'Implicats’, amb
figures de l'actualitat politica o
cultural.

Revista electrnica VilaWeb
mensual: recopilacié dels
principals temes del mes,
contextualitzats pel director i
per l'equip de VilaWeb.

Publicacié de dos blocs en total,

per a (s personal o per a
cedir-los

Apunta-t'hi

Parconer
240 l'any

Té les opcions i serveis del
col:laborador, i @ mes:

Us de |'Espai VilaWeb per a fer-hi
dos activitats o reunions |'any.

Tres blocs, per a qui vulgui.

Apunta-t'hi

Protector

500 euros I'any 0 més

Té les opcions i serveis del
parconer, i a més:

Participacid en una reunié mensual
amb la direccio del diari i altres
activitats especials. Apunta-ti

Associacio o
empresa adherida
480 l'any

Modalitat per a col-lectivitats. Té
les opcions | serveis del
col:laborador, i a mes:

Una campanya de publicitat I'any
iun bo de 200 euros per a una
altra campanya.

Us de |'Espai VilaWeb per a fer=hi
tres activitats 'any.

Bons de 400 euros en la
contractacio d'un video.

Bons de 400 euros pel lloguer del
platd de VilaWeb TV.

Publicacié de cinc blocs en total,
per a |'entitat i els seus
membres.

Apunta-t'hi

Com podem veure,

els drets que acabo de descriure sén els més basics,

i

aquells de qué disposa l'adherit, al preu de 60€ l1l'any, Tota la resta de

modalitats de subscripcidé sumen avantatges a 1l'anterior.

A aixo cal

afegir que els joves fins a 28 anys poden ser adherits per 15€ tan sols.

<<Avui preval la idea que la informacié d'Internet és de franc.

Pero

VilaWeb vol subratllar que la informacidé costa diners i que és just

pagar per la bona informacié que reben els lectors.

Per aixo0 hem creat

la comunitat dels lectors, que accepta aquesta premissa.>>*?

No puc

informacié, el contingut de qualitat,
inversié de temps
comunitat activa que entengui aix0 perdO que no només pagui i prou.

hi ha 1l'opcié de pagar 0.16 centims per llegir el diari,

considera

esporadica o el pagament voluntari per 1la informacid,

sind

adequat.

42 “Us proposem un preu pel diari”

subscriure

també.

Pero la

aquestes

comunitat va més

paraules

(Vilaweb, 14/02/2012).

sense

si que costa diners,

enlla

matisos. La

i costa una

D'aqui que Vilaweb busqui construir una

També
si un ho
de 1la donaciéd

la comunitat




participa i es fa seva la publicacié digital, de manera que pagar no és
un simple intercanvi entre lector i redactor, siné que el lector també
esdevé redactor, participa dels continguts, opina, té accés a
reunions...en definitiva, se situa en el paradigma digital, amb eines i
possibilitats que ho permeten, en una nova posicié de forga. Sap que per
mantenir la independéncia d'una capcalera i el seu bon funcionament cal
un model de viabilitat, i comprén, al mateix temps, que la seva propia
veu pot veure's reflectida i convertir-lo en alguna cosa més que un
espectador passiu. L'acosta més a models de ©participacidé que
democratitzen la informacié i la fan propera al ciutada; el ciutada ja
no com algi gque rep un missatge prefabricat, siné com aquell que
activament hi incideix perqué ho sent com a responsabilitat propia i
col-lectiva.

Aquest model tot just s'implementa i és molt aviat per veure'n els
resultats, després dels 18 anys d'historia de Vilaweb. Planteja, aixo
si, moltes qgiiestions d'escala i nivell. Pel que fa aquells que disposen
d'espais personals a MésVilaweb ampliament visitats, o d'alta qualitat,
un es planteja la idea del retorn, i si no haurien de disposar d'una
participacié en forma de socis en certs guanys de la comunitat Vilaweb,
en el moment en queé aquesta pugui sostenir-se i pensar més enlla de la
supervivencia. De la mateixa manera, si el nivell de creixement, essent
com és ja Vilaweb una comunitat enorme, és prou bo, podrien arribar a
crear-se comunitats dins la comunitat de lectors, que qui sap si podrien
autogestionar-se al seu torn o crear altres vincles. Els reptes soén

importants i el futur, estimulant.

Plataformes de creacidé massives. El cas de Relats en Catala.

Després de descriure tres grans capcaleres de Catosfera, no volia estar-
me de fer una breu mencidé a un fenomen que ha estat molt destacat en la
nostra xarxa 1 que ha tingut un éxit rotund: els webs dedicats a la
creacié literaria. O sigui, les comunitats d'artistes de la paraula
anonims que disposen d'un punt de trobada per escriure i publicar amb
facilitat, llegir-se, comentar-se, compartir creacions. La necessitat de
treure del calaix un text, o de la carpeta d'arxius de l'ordinador, i

donar-1i una oportunitat alla on hi ha una comunitat disposada a llegir



milers de textos d'escriptors no professionals, ha resultat una férmula

atractiva per milers d'usuaris de la Catosfera.

He volgut triar, com a exemple del fenomen, Relats en Catala que, com
publica a la propia portada, disposa d'un total de 72.498 relats
publicats i 11.447 relataires. Déu n'hi do, un s'hi pot perdre per les
seves pagines llegint relats i més relats. Els relats es divideixen per
categories relatives al contingut: fantastica, historica, erotica,
d'humor, etc. Perd0 1la visibilitat també ordena els relats d'altres
maneres: els recomanats de l'editora i, d'entre aquestes, mencié a part
als més nous; els més llegits i els nous més llegits; els més comentats
i els nous més comentats; els més votats; els autors més valorats; i,
una Gltima caixa que selecciona relats a l'atzar. Presidint el centre de
la pagina, els darrers relats publicats.

La premissa és que tothom pot publicar-hi: <<Estem convenguts dque
moltissimes persones tenen histories, contes, viatges,
experiéncies,opinions que han estat escrites i que no han sortit més
enlla de l'escriptori de l'autor per vergonya, per falta de mitjans o
pel que fos. Doncs bé, relatsencatala.cat vol esdevenir 1l'espai on
s'apleguin tots aquests relats.>>** Amb aquesta pensada, el web neix
definitivamet l'any 2004. Relats en catala crea comunitat a partir de la
interaccié. Els usuaris no registrats no poden votar ni comentar ni
aportar al forum, mentre que els usuaris registrats, en canvi, s6én
aquells que escriuen i comenten. Perque com a tal, Relats en Catala és i
vol ser comunitat i no un banc de textos on anar-hi a desar els escrits.
Es per aixd que la creacié d'un forum i 1l'eina del comentari i la
valoracié hi juguen un paper fonamental. L'equip editor, per la resta,
fa recomanacions, i aprova els relats publicats. Un cop més, la
definicié del weblog és el d'”espai de trobada”.

Tant NGvol com 1l'Hiperblog catala de lletres pretenien ser espais
de trobada, que es construien a la inversa. Novament, som davant d'un
espai de trobada, per bé que diferent. Llegir i escriure relats en un
mateix web agrupa les persones per un interés molt concret en la creacid
i els fa participatius d'una manera molt més directa, donat que 1l'Gnica

informacié existent al web s6n els relats dels usuaris 1 les seves

43 “Qué és” a Relatsencatala.cat: http://relatsencatala.cat/estatic/que-es
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aportacions al forum. El1 lector passiu té encara menys possibilitats
d'existir en una plataforma, com aquesta, de creacidé massiva. Les seves
caracteristiques a més, fan de Relats en Catala un espai molt lliure que
genera connexions entre relataires molt genuines. E1l fet que
l'acumulacié de relats sobrevisqui al temps amb la classificacidé per
categories, atzar, per recomanacions antigues o per valoracions, ajuda a
superar alguns dels entrebancs propis d'un espai que creix i no pot tan
sols viure dels Ultims relats o, d'altra manera, els autors desertarien
rapidament.

Com a sosteniment econdomic del web, ens trobem amb la demanda de
donacions voluntaries a partir de 5€, aixi que imagino que aixd 1 els
fons de l'empresa tecnoldgica encarregada del desenvolupament, Omatech,
ajuden a pagar el manteniment del servidor per un nombre d'usuaris tan
elevat. En tot cas, és clar que, lluny dels casos de Nuavol i Vilaweb,
que miren d'elaborar un contingut i oferir-lo i que, a la llarga, han de
sostenir un equip editor i buscar models de viabilitat econodmica per a
un minim de persones, Relatsencatala i 1'Hiperblog Catala de Lletres
duen terme projectes que tan sols necessiten subsistir pagant el
manteniment del servei. Aix0O és perqué neixen 1 creixen amb 1'Gnica
voluntat d'oferir espais a lliure disposicié: un per escriure i trobar-
se, l'altre per indexar la feina feta a la Catosfera de manera que la

puguem classificar i navegar més facilment.

En comii, tots quatre creen espais 1 comunitats, amb nocions, conceptes 1
formes ben diferents, com he vist, perd amb la idea persistent, totes
elles, de la necessitat imperiosa que existeix de disposar de llocs de
trobada, de la consciéncia de comunitat participativa. I, també, de la
intuicié que, tal i com s'esta constituint la nova xarxa 1 vista la
tendéncia dels weblogs personals, els 1llocs col-lectius 1 1'agrupacio

dibuixen el cami apropiat per la Catosfera.

QUIN ESPAI VOL OCUPAR NERVI? PETITA DEFINICIO, POSICIONAMENT, I TRET

DIFERENCTIAL.

I sembla que ha arribat el moment de parlar de Nervi, projecte propi.

Complicat poder-hi dialogar des de la distancia.



Nervi neix, com tots els projectes anteriors, amb la voluntat
d'esdevenir un espai col-lectiu i crear comunitat. En general, quan alga
cerca de crear un espai és perqué considera o que no hi és o que és
petit i convé contribuir per engrandir-lo, ampliar-lo, nodrir-lo de
vida.

Nervi no vol ser agregador de blogs ni de continguts, sinéd
encaminar-se al model de revista, de revista digital de cultura. Es a
dir, quan els meus dos companys editors i jo ens proposem una primera
idea en esborrany de llibreta de bar al llarg del 2011, primavera i
estiu, tenim clar que no volem crear un espai eminentment constituit per
blogs de diverses persones, encara que aquests hi tinguin cabuda com una
secci6é més. L'espali que busquem tindra menys de weblog individual sumat
a un altre que de redactors de tots els perfils que escriuen en seccions
i creen una comunitat que, quan estigui prou madura, sera atractiva per
als lectors perqué tindra un sentit i una coheréncia dins de
l'originalitat i 1l'estil propi de cadasci. Ens convencia el model de
diverses veus enriquint una revista, curosament seleccionades i cuidades
que, amb el temps, formin un equip.

Després d'uns anys escrivint en weblogs, en contacte amb certs
autors de la Catosfera amb qui haviem descobert afinitat, ens semblava
que la sobredosi de blogs personals necessitava d'espais per trobar-se
els autors entre ells i escriure en comi, en comptes de comentar-se
continuament, i oferir als lectors aquests espais. Trobavem a faltar
revistes culturals en catala que parlessin de 1la cultura de forma
amplia, mentre que observavem que en castella el fenomen tenia tirada i
proliferava, Jot Down al capdavant. De fet, hi ha revistes culturals en
digital en llengua castellana per triar i remenar, diriem que per tots
els tipus de lector sense excloure'n cap. En catala en canvi, no
semblava que el despertar de nou del mén del magazine, la revista,
s'estigués vivint ni tan sols amb la meitat d'intensitat. No cal dir que
també quedavem 1lluny, llunyissim del mén anglosaxdé, que ha generat
revistes culturals de tota mena, subversives, literaries i de creaciod,
revistes amb una quantitat de continguts indescriptible.

La continuitat entre el format revista en paper que tant ens agrada
i revista en digital se'ns presentava més apropiada que mai. La revista

en paper sempre ha tingut contribucions genials que 1la diferencien



d'altres tipus de publicacidé: organitzar-se al voltant d'un tema o de
diversos alhora seguint una linia editorial; un equip de redaccidé que,
si esta ben aconseguit, aconsegueix que el lector s'identifiqui amb els
articles més d'un autor i 1li agradi trobar-los sota la mateixa oberta;
l'especialitzacidé dels autors en algunes tematiques; 1l'aprofundiment amb
queé es tracten els continguts convida a llegir més enlla de 1l'aneécdota i
a estimular la curiositat del 1lector amb una dosi raonable de
coneixement i analisi.

Transportar tot aixd al digital ha estat i és part de la nostra
passié. El1 digital, a més de d'avantatges multi-format i de connexidé amb
altres referents i fonts a la xarxa, ens permetia convertir, tot aixo
que tant ens agradava, en més mal-leable. Ni el nombre de paraules,
poder donar total 1llibertat a l'autor, poder construir seccions més
difuses i que es toquin entre elles, ampliar la comunitat d'autors a
mesura que el web creix 1 detecta persones que poden encaixar al
projecte i que, molt senzillament, poden estar publicant al cap de dos
dies d'haver fet un 'si' vull escriure a Nervi.

Sobretot des del primer moment, buscavem un espai on la gent pogués
aturar-s'hi més temps d'un clic i descansar. L'actualitat i les noticies
no eren el nostre principal interés, 1l'agenda no 1l'havia de fixar
necessariament l'afany de novetats. Una societat sobre-informada i des-
informada que potser necessitava aturar-se, beure un got d'aigua,
reflexionar, i després continuar navegant entre enllagos, noticies i
comentaris de noticies. Almenys aixi ho entenem nosaltres i aixi ho
entenen els nostres autors. Sén ells els qui s'especialitzen en alld que
saben escriure i fer, i abandonen a Nervi la postura del blog personal
on tots escrivim sobre tots. Aix0 els permet la calma, la reflexid i
l'analisi suficient sobre els temes que tractem. No busquem experts, no
se'm malinterpreti, busquem persones que se sentin comodes i motivades
per proposar les seves visions sobre la realitat als lectors. Es aixd el
que busquem, ser canal i ser filtre, aportar modestament visions sobre
les coses, després d'aturar-nos a pensar-hi, passessin l'any 1936 o ahir
a la nit, perque tot ens configura com a individus i societat, i
compartir alld que ens suggereix.

La mancanca de revistes digitals que tinguessin aquesta manera de

veure les coses se sumava a l'abséncia d'una cultura critica social que



no defugis ni rebutgés parlar, al costat d'una elegia al cantant nord-
america Frank Zappa, sobre que van fer els nostres politics aquests
darrers mesos que tant m'emprenya i tant afecta la societat en qué visc.
Perque la cultura és un reflex de la societat, aixi ho entenem. I els
temps en qué vivim, vam viure i podrem viure afecten i molt, 1l'expressid
que donem als nostres pensaments, angoixes o alegries. Es en aquest
sentit que vam optar per una opcié valenta. Sabiem que no era propi del
mén cultural catala en general, mén que aparentment conviu amb més
harmonia que disgust, entrar a analitzar la societat i 1la politica
catalana perd també internacional, i adoptar un posicionament. Sabiem
gque no era propi d'una cultura de la Transicidé mencionar o ser massa
acid amb certs personatges i tOpics establerts. Perd també sabem que les
coses comencen a canviar a poc a poc i que, malgrat que la nostra aposta
atrauria molts altres lectors si només parléssim de literatura, misica i
pintura, hi ha un sector creixent de la societat que demana un debat en

condicions. I volem, sense pretensions, contribuir a aquest debat.

Nervi vol ocupar precisament l'espai de la cultura critica en catala en
format de revista cultural on es parla de politica, geopolitica, cinema,
maGsica, literatura, historia, creacié literaria propia, teatre, assaig
social. Cobrir sota una mateixa capgalera tots aquests temes a través
d'una comunitat de redactors que se senten comodes tant prescrivint un
llibre descatalogat o nou, com radiografiant els comportaments politics
al carrer, en un bar o a les sessions parlamentaries. Nervi vol ser un
toc d'atencié a la suposada harmonia predominant en 1l'esfera cultural
per reclamar el retorn d'una cultura que pugui ser un vers bell i el dit

a la llaga del sistema econdmic alhora.

3. PROJECTES AFINS FORA DE LA CATOSFERA. EXPLORACIO D'ALGUNS CASOS.

Es des d'aquest posicionament diferencial que Nervi se situa a la
Catosfera. En ser aquesta una comunitat mancada d'aquestes propostes,
Nervi busca revistes que, en altres 1llengiies, incloguin una gran
diversitat de temes i seccions i un tractament original i amb caracter.
Sobretot busca també capcaleres innovadores dgque destaquin per haver

inclos elements o formes de narrar-los atrevides, arriscades, personals.



A més, Nervi es basa en projectes que disposen de comunitats dinamiques
i fidels que s'apleguen al voltant de revistes amb 1les dgquals poden
sentir un grau d'identificacié important i hi troben uns autors, un to i
unes seccions que els atrapen i els converteixen, no en lectors
ocasionals navegants d'enllagos, sindé en lectors fidels que saben que
busquen i regularment hi acudeixen per trobar-hi punts de vista,
opinions,creacions, ressenyes, entrevistes,...i tot alldo a que la
revista els ha acostumat amb la perseverancia de qui sap consolidar un

espai propi.
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San Francisco, 1998, Dave Eggers. La combinacié del primer i el darrer
donen 1lloc a Mc Sweeney's, que avui en dia és, com les revistes que
Nervi té al punt de mira, un mitja gque ha ultrapassat la publicacid
literaria i estén i prolonga la comunitat a les llibreries, la xarxa,
els centres educatius, la solidaritat internacional. Amb el reputat Dave
Eggers al capdavant, escriptor estatunidenc que ha fet les delicies de
la nova generacié i1 signa titols realment colpidors, McSweeney's és un
referent de les bones practiques més enlla del nostre ambit cultural:

més modernes, més actives, amb més empenta, amb preséncia escrita,



fisica i wvirtual, un conjunt de factors que asseguren la permanéncia i
consolidacié del projecte.

Eggers funda una editorial independent el 1998. A 1l'inrevés de
molts altres projectes, que comencen per una revista per embrancar-se
més tard en l'aventura d'editar, Mc Sweeney's esta, des dels inicis,
dedicada a la publicacié. Perdo, també des de bon comengament,
l'editorial publica una revista 1literaria quadrimestral Timothy Mc
Sweeney's Quarterly Concern. En aquest punt, la revista publica obres
d'autors que han restat refusades per altres revistes, perd aviat atreu
alguns dels millors escriptors del pais sense abandonar la primera
intencié de publicar escriptors totalment desconeguts gque no han
publicat encara cap llibre. Les portades de cada numero de la revista
tenen un disseny especial i sén alldo que diriem objecte de
col:leccionista. L'afegit d'il-:lustracié a les portades de les revistes
que es publiquen en paper és, avui, una de les millors estratégies per
assegurar la venta.

Quin tipus d'editorial i revista literaria és Mc Sweeney's? Una
capgcalera que publica tematiques diverses en 1linia engagé: humor,
literatura, creacié dels internautes i dels millors escriptors
americans, nous i emergents escriptors etc. Un experiment
multidisciplinar i sempre des de 1l'’escriure, l’agitacié cultural, 1°
activisme global, la creacidé, la interaccié i 1la promocié de noves
formes i personatges. McSweeney'’s publica literatura dels millors autors
sense oblidar els autors emergents, publica séries historiades online,
amb humor o acidesa o sense, li demana al lector que escrigui; publica,
en fi, alld que estima.

Els nUGmeros quadrimestrals i mensuals de 1les seves revistes
literaries, ja que uns anys més tard que Timothy Mc Sweeney's neix la
revista mensual The Believer, dedicada a l'escriptura humoristica, sén
tot un referent que busca la distincidé a través de la qualitat dels
seus escrits i del disseny exclusiu. A més, Mc Sweeney's també disposa
d'altres col-leccions editorials a part de la ficcidé literaria: comics i
critica d'art (Arts & Comics), recupera classics (Collins Library),
publica literatura il-lustrada per nens (McCullens), assajos i

reportatges de guerra, una revista en suport digital (DVD), histories



orals sobre la injusticia social contemporania (Voice of Witness),
humor, poesia.

A Mc Sweeney's mantenen comunitats virtuals per als projectes de
justicia global; per la seccid Internet Tendency, aquesta si
exclusivament digital, que compta amb columnes de diversos escriptors
que van construint histories capitol a capitol i petits monolegs
imaginaris; aixi com una botiga de totes les col-leccions de l'editorial

i les revistes en paper que hem anat esmentant.

Un dels principals atractius resideix en qué es tracti d'una
capgcalera que fusiona moltes idees, formats i projectes en un de sol
fins a convertir-se en una comunitat o un referent de suport a diverses
comunitats. El posicionament és des del compromis global -no en va, una
de les seves linies editorials versa sobre temes de justicia social i
que afecten paisos de l’'anomenat tercer mén-, i el compromis local, amb
un projecte de tutories en escoles per incidir en comunitats locals.

El projecte de tutories s'anomena 826 National (tutoring project) i
es constitueix com una associacié sense anim de lucre i disposa de wvuit
centres d'escriptura i tutoria als que proveeix d'una estructura de
lideratge destinada als nous d'entre 6 i 18 anys sense recursos. La idea
principal és donar-los 1l'oportunitat d'explorar la seva creativitat i
implementar les seves habilitats redactores. També els mestres s'acullen
al projecte per tal d'adquirir eines amb les quals motivar les seves
classes perqué escriguin. Amb tot el que s'ha dit i tractant-se d'una
editorial i revista literaria, és ben clar que al cor de l'associacidé hi
ha el pensament que l'escriptura és fonamental pel futur i que l'atencid

individualitzada pot salvar algunes de les grans distancies educatives.

Mc Sweeney's és revista literaria en paper, revista humoristica, revista
digital, editorial amb diverses col-leccions, projecte de suport a la
comunitat. Mc Sweeney's és un exemple de l'empenta d'una comunitat forta
que llegeix perqué hi ha un segell de qualitat, innovacié i un
posicionament fort i definit al darrera que empara el segell, sense que
aixd determini els continguts sindé que la qualitat prima. Essent un
projecte ben diferent del que Nervi aspira a construir, té tots aquests

elements que la converteixen en un referent de les noves formes de



publicacié i arrelament comunitari en el sentit més ampli del concepte
gque estan suscitant moltes revistes emergents. La voluntat és 1la de
publicar alld que els agrada, prioritzar el contingut, prioritzar una
linia definida malgrat la varietat de col-:leccions i fer-ho tot des d'un
compromis amb els autors desconeguts de la cultura propia, amb la
societat i els més desafavorits. Mc Sweeney's fa de la paraula escrita
una terapia del riure, una arma d'empoderament social i de critica, un
element gque constantment ha de renovar la nomina de noms que ens
l'embelleixen en els seus escrits, una guia des de la infancia a la vida
adulta. En aquesta concepcié de 1l'escriure i1 en la seva composicid
virtual 1 fisica per crear comunitat és la que Nervi voldria també

reivindicar.
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Las opiniones

Sigueleyendo és, en l'ambit lingliistic castella, un projecte de revista
digital, editorial i comunitat molt més propers a alldo que Nervi mirar
d'endegar. Des de setembre de 1l'any 2011, Sigueleyendo neix com a
revista digital, plataforma de venta per recomanacié i, sobretot, espai

de trobada entre lectors i autors. Més endavant, Sigueleyendo es



consolida com a editorial en digital. La capacitat de sumar i aglutinar,
entenent les possibilitats de la xarxa, que afegeixen valor al voltant
del llibre, m'atrauen cap a Sigueleyendo i el seu model de revista, de
prescriptora de literatura d'altres editorials i d'editorial propia.

La seva declaracié de principis parteix d'uns postulats molt
semblants als que Nervi vol plantejar, en la mesura en dqueé vol
participar d'un debat, des d'un compromis, i facilitar l'accés a la
creacidé i a la difusidé cultural: <<Sigueleyendo es una editorial digital
independiente. Sigueleyendo es también una revista digital de critica,
opinén y debate. Sigueleyendo es un sitio de libros, lectores y autores.
Y participa en el debate cultural, politico y econémico desde los libros
y sus autores. Publicamos libros digitales, que facilitan la difusién y
el acceso a la creacidén. Porque este sitio es posible en el espacio
digital.>>*" declaren a la seva seu online. Sigueleyendo edita des d'una
postura critica i ho fa amb la voluntat de generar debat i interaccié.
Es des d'aquest postulat que hem d'entendre el seu projecte digital.

El primer pas 1 el més important: crear una comunitat, un
ecosistema, un espai que rodeja el llibre de molts altres elements que
enganxen el lector. Tot alldo que publica la revista en digital apunta
també a una concepcié amplia del debat cultural, economic, politic,
social. D'entre les seccions de la revista trobem: Entrevistes i Opinié,
ambdues seccions versen sobre literatura, cinema, politica, historia o
economia; els Proust o la resposta d'escriptors a les preguntes dels
coneguts tests; "Prueba con Esto" es la seccié de les recomanacions
literaries on els redactors de Sigueleyendo, encara que la revista també
sigui editorial, recomanen 1llibres d'altres editorials que enllaga per
ser comprats alla on pertoca. Entén el "fer llegir" no en termes de
competeéncia sind de retroalimentacidé. Moltes altres editorials i titols
i autors sén recomanats i fent-ho, 1l'editorial-revista conforma una
opinié 1literaria que també ens pot donar una idea de que és el que
agraden de 1llegir i d'editar: wuna visidé literaria propia. Per la
directora de la revista, Cristina Fallards, es tracta d'un contrast i un
posicionament davant les grans cases i plataformes editorials: <<Frente

a las grandes plataformas, que priman los bestsellers, nos planteamos
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jugar a la libreria de los recomanedados>>.*°

Aquestes sén les quatre seccions de la revista digital que, a més,
s'enriqueixen els comentaris dels wusuaris i els propis redactors
sobretot, el debat que generen entorn de l'actualitat més recent. Un mén
per explorar que genera adhesié i fidelitat a l'editorial i constitueix
una comunitat critica on lectors i autors gaudeixen del dialeg: <<Porque
este sitio es posible en el espacio digital>>, afirma l'equip editor de
Sigueleyendo.

Les dues seccions que ens resten estan dedicades a l'editorial
digital, que opta per la publicacié de llibres en format epub i PDF que
es compren des del mateix web de la revista digital. Com a editors,
Sigueleyendo assumeix el bo i millor de 1l'editor tradicional: 1la
conformacié d'un cataleg que connecta amb la comunitat de lectors perque
estad impregnat d'una linia, un gust concret, una reflexié. Es una
referéncia per aquells que se senten identificats o combreguen amb la
linia editorial de la revista digital i amb les opinions expressades
pels autors i l'equip editor. Aprofiten, de la mateixa manera, alld que
pot també proporcionar-los la cultura digital del compartir opinions i
interactuar, de 1la relacié directa autor-lector, de 1la més 1lliure
circulaci6é dels continguts. I és que, en primer lloc, hem de dir que els
llibres que comercialitza Sigueleyendo no estan protegits per drets
d'autor, i s'emmarquen en el coneixement 1lliure i en el generar
confianga en la comunitat com a millor arma contra la pirateria. L'equip
juga a generar confianca perqué és transparent amb alld que pensa, amb
la politica editorial, amb les persones que conformen la revista i els
seus objectius. Connecta d'una manera limpida i directa amb 1l'usuari
d'Internet lector, que esta més acostumat a aquest tipus d'interaccid
personalitzada i sense embuts que a la fredor de la gran o mitjana
empresa que l1li ofereix un aparador de llibres amb breus descripcions més
formals, i que rarament exposa les seves estratégies de negoci, les
idees i opinions dels seus editors i, per descomptat, no recomanen
llibres d'altres editorials que puguin agradar-los o que ajudin a donar

sentit al propi cataleg.
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Amb 100.000 usuaris unics, Sigueleyendo supera les expectatives de
venta de 1l'editorial +tan a Espanya com a Llatinoamérica.’®Quines
col-leccions editorials troben aquests usuaris a la revista? Dues:
"Biblioteca de Autor" i "Bichos". D'una banda, a la biblioteca d'autor
hi trobem titols que cobreixen reflexié 1 creacié per participar
d'aquest debat que anomenavem al principi: cultural, economic i politic.
Per saber quina linia de llibres hi trobarem, ja ho hem dit, perd no ens
podem estar de repetir-ho, perqué un dels nostres principals interessos
és com es construeixen les comunitats en weblogs col:lectius. Els
usuaris tenen un avantatge que moltes altres editorials en paper o
digital no poden oferir al lector: la conformacié d'un cataleg editorial
a carrec dels editors d'una revista digital facilita que puguem llegir
les seves opinions sobre els més diversos temes a les seccions de la
revista i ens puguem fer una idea de qué hi trobarem en aquests llibres.

Pel que fa a "Bichos", la idea és ben original. La col-lecciéd
publica classics de la literatura infantil adaptada en format reduit per
adults i que costen tots ells 1£€. "Bichos" esta pensada, aixi ho
expressen els editors, com a digital, llibres que veuen la llum per a un
format que mai sera imprés, per l'extensié i la idea que els allotja,

que es fa al caliu de les noves formes i exigéncies de la lectura avui.

A Nervi voldriem que 1l'extensié editorial que ens plantegem com a futur
parteixi de la mateixa base que Sigueleyendo. Com ells, som sobretot
revista digital. Com ells, «creiem en la 1lliure circulacié de
coneixements i en els mecanismes de confianca i fidelitat per sobre de
la proteccié i el tancament. Com ells, si proposem un model, creiem en
una retribucidé Jjusta que sigui defensable perqué els lectors estimen
alld que els autors escriuen i saben que aixd té un valor que compagina
el lliure accés amb formes de subsisténcia digna. Com ells, volem bastir
una comunitat de lectors previament dque segueixi els articles dels
nostres autors en els ambits de l'opinié i la creacidé literaries, la
politica, 1l'economia, la historia, i els més diversos temes. Una
comunitat de lectors que sapiga quin cataleg de llibres pot esperar i

quina és 1'opinié dels autors i els editors respecte totes aquestes
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tematiques, hi convingui préviament, i se senti doncs part d'una
comunitat que adopta un to i una linia de publicacié amb la qual pugui

identificar-se.

JOT DOWN

OWN

contemporary culture mag

joip

Opinién - Arte y Letras Cine-TV  Deportes Ciencias - Musica  Vicio - Blogs - Entrevistas

En portada...

José Luis Garci: “No volveré a hacer cine, y lo
digo con nostalgia jubilosa”

Pedro Garcia Aguado: “La retirada del
deportista profesional es complicada, el
deporte es como una droga”

Enric Juliana: “El periodismo nunca tendria
que haber sido una carrera universitaria, es
un oficio”

Mario Bunge: “La mayor parte de los filésofos
actuales se ocupa de menudencias”

Victoria Garriga: “La arquitectura contribuye
a la felicidad o infelicidad de las personas”

Talant Dujshebaev: “El fiithol es mas politica
y nacionalismo que deporte”

Toni Segarra: “Las buenas campaiias
cumplen la misién higiénica de eliminar
productos horribles del mercado™

Toni Segarra: “Las buenas campaiias cumplen la mision higiénica de

eliminar productos horribles del mercado” Rafael Poch: “China es de los paises mejor
gobernados del mundo”

I una altra revista digital en castella que veu la 1llum el maig del
2011. En aquest cas, revista del principi a la fi, ja que Jot Down allo
que publica no sén llibres, siné més revistes: especials de la revista
digital i nGmeros exclusius en paper. Sempre han volgut el paper pero,
un cop més, el digital és econdmicament viable ne un comengament i
serveix per bastir una comunitat de lectors virtual.

Jot Down és una de les revistes amb un ventall més ampli de
continguts. Les seccions i1 els articles de la seva revista digital sén
gairebé inabastables i aposten, d'una manera valenta i decidida, per
l'analisi i 1l'extensié en comptes de pel breu comentari-ressenya o
l'anecdota presa de la immediatesa. Les entrevistes a personatges
d'interés, potser la seccié més coneguda de la revista (de fet, el
mateix equip editor n'és conscient quan publica especials en paper

exclusivament amb les entrevistes de Jot Down), sén molt extenses i



deixen parlar l'entrevistat fins a la sacietat amb tot alld que té a dir
i explicar. El lector pot entretenir-s'hi dies i dies, perd no aixd no
representa cap problema. Es aquest enfocament el que ens apropa a Jot
Down. Encara que nosaltres no publiquem articles tan extensos, no
considerem un problema que ho siguin o que el lector pugui interrompre
la lectura per tornar-hi més tard. Al cap i a la fi, si el contingut és
interessant i suscita la reflexifd, sabra convertir-se en tret
identificador d'una revista cultural, dgque no diari o mera opinid
d'actualitat. A més, cap dels fundadors de Jot Down no és periodista;
per tant, no busca reproduir les maneres del periodisme cultural. La
critica, l'analisi i 1l'opinié cultural sén tota una altra cosa. Temps
per escriure, temps per llegir, temps per pensar.

Jot Down cobreix una immensa diversitat de temes. Des de la gran
quantitat d'apartats d'opinié i blogs personals que incorpora fins a la
televisié, el <cinema, 1l'esport, l'erotica, el Jjoc, 1la politica,
l'economia, la historia, la literatura, els comics, l'arquitectura, els
viatges, la ciéncia. No es pot dir de Jot Down gque no tingui una
concepcié vasta i amplia d'alldo que és la cultura o de tot el que
imbrica la curiositat intel-lectual. Amb l'estética en blanc i negre i
amb imatges de gran resolucié i qualitat, com una publicacié a l'antiga,
les entrevistes es destaquen en primer terme per després desplegar-se
les seccions, les galeries de fotografia, els dibuixos, els nuGmeros en
paper, l'agenda cultural, la botiga de llibres i revistes que Jot Down
també es dedica a editar i vendre.

Malgrat considerar-se revista cultural, els fundadors de Jot Down
no saben ben bé com definir cultura després de veure tot el que conté el
seu web. La seva idea inicial era aquesta: fer la revista que volien
llegir.*” Una revista molt completa que projecten en paper i que
configuren a la xarxa com a weblog. Perdo Jot Down no es concep com una
revista per als nous formats digitals i pensant en les maneres de llegir
a la xarxa. Jot Down parteix de la base d'un contingut que desitja i no
l'adapta al wvirtual. Tot i aixi, la férmula és exitosa. Les opinions

dels gurus dels blogs i de la era del consum rapid no han vengut la idea

47 A partir d'ara, ens basarem en la ponéncia de Jot Down a Literdig, la trobada
de revistes digitals a Kosmopolis, Festa de la Literatura Amplificada
(Barcelona: CCCB, Edicié K-13 14-16 marg¢ 2013).



de revista que Jot Down suposa, comentava a Literdig Carles A. Foguet,
el director de comunicacié, a 1la trobada de Literdig. L'aspiracid,
comenta Foguet en una altra ocasié*® que Jot Down aspira a ser el “New
Yorker” en espanyol.

La idea neix com neixen totes les revistes i tota la critica, un
diumenge a 1l'hora del vermut quan els qui es troben estan farts de
comprar diverses revistes per trobar alld que els agrada i decideixen
fer-ne una que intenti cobrir tots aquests ambits. Podem fer un simil
amb alld que Nervi detecta al mén dels weblogs: navegar entre tants i
tants blogs per buscar les opinions, les mirades i els continguts que
ens agraden, decidim que un espai que miri d'aglutinar-los podria ser
més comode i generar a més una comunitat i una interaccié molt més
interessants.

Als inicis, Jot Down compta amb deu redactors en plantilla i
vuitanta-cinc col-laboradors. La proposta és un equip fix relativament
reduit perdo suficientment extens, i tota una xarxa de col-laboradors que
ja superen el centenar. Més d'un milié de visitants Unics, el primer
nimero que s'atreveixen a imprimir el juny del 2012 té una tirada de
100.000 exemplars i se'n ven un 98%.%

En el moment de l'entrevista amb ABC citada, Jot Down no disposava
d'un model de sostenibilitat econdmica que pogués alimentar la plantilla
d'editors i redactors. En canvi, si l'entrevista data de novembre de
2012, uns mesos més tard, al margc del 2013, a la trobada Literdig, Jot
Down sorprén l'audiéncia del molt complicat mén de les revistes digitals
afirmant que diposen de sou i poden remunerar minimament, que han trobat
férmules que els funcionen. Quines sén? D'una banda, els numeros
impresos de Jot Down sén tot un éexit. Aquestes grans fotografies en
blanc i negre, la qualitat del contingut, 1l'especial de 1les veus
entrevistades, el format d'una revista des dels inicis pensada per al
paper, els reporten un eéxit de vendes magnific. A més, com a estrategia,
han decidit fugir de 1la distribucidé tradicional. Les distribuidores

acaben acaparant gran part dels beneficis i, Jot Down, per evitar que la

48 Foguet, Carles A. “Con un tuit se da todo por bueno” (ABC Cultura,
18/11/2012): http://www.abc.es/20121105/cultura-cultural/abci-tuit-todo-
bueno-201211051050.html

49 Font: Foguet, Carles A. “Con un tuit se da todo por bueno” (ABC Cultura,
18/11/2012): http://www.abc.es/20121105/cultura-cultural/abci-tuit-todo-
bueno-201211051050.html
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pedra angular del seu model de negoci quedi impedida per aquesta part de
la cadena que és la distribucié, ha decidit parlar directament amb la
xarxa de llibreries. Els costos baixen, els repartiments sén més justos.
Aix0 els ha permés, i ho diuen amb orgull, poder dir que no al *“Corte
Inglés” quan els han proposat de tenir la seva revista en botiga.
Complementariament a la propia revista en paper, Jot Down ha decidit
també obrir una via d'edicié i venda d'altres revistes 1 1llibres
d'editorials que ho sol-liciten, de manera que rendibilitzen un procés
que ja fan, i que fan molt bé, per als continguts de produccidé propia.
En darrer lloc, Carles A. Foguet assenyala la via del patrocini, una
opcié més. En concret, ells tenen un acord amb el Thyssen-Bornemisza,

com indica el banner que presideix Jotdown.es

Continguts, continguts, continguts. Allo que Nervi comparteix
principalment amb Jot Down és l'aposta, com hem anat remarcant al llarg
de tot 1l'estudi de la revista cultural, pel contingut i 1l'extensid,
l'analisi i 1l'espai per la reflexidé sobre una varietat amplissima de
continguts (arribar als nivells de cobertura de tematiques de Jot Down
perd no esta ni al nostre abast ni en el nostre punt de mira). Potser
féra sincer dir que, al capdavall, nosaltres tampoc sabem on comenga i
acaba la cultura, se'ns ha escapat de les mans. El lector amb inquietuds
sabra valorar aquesta aposta en un mén sobre-informat. Llegim encara una
mica més a Carles A. Foguet, quan s'expressa sobre aquesta tria en
particular des de Jot Down: <<El siglo XXI es y serd la era del caos
cultural. Con el caos nos referimos a la cantidad de informacién -en la
mayoria de ocasiones sin contrastar- que se lanza a las redes sociales y
a la rapidez con la que se procesa. Se da todo por bueno con una
consulta a Google, con una llamada de teléfono, con un tuit>> i davant
d'aquest caos, Jot Down avanga al segle XXI <<Coléandonos en detalles que
normalmente pasan desapercibidos. Buscamos profundidad, no quedarnos en
el titular, en lo obvio, en la capa de barniz. Reivindicamos la lectura

a fuego lento>>.>°

50 Foguet, Carles A. “Con un tuit se da todo por bueno” (ABC Cultura,
18/11/2012): http://www.abc.es/20121105/cultura-cultural/abci-tuit-todo-
bueno-201211051050.html
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I ara, passem a una cosa totalment diferent. No ens precipitem, som

davant d'una altra revista cultural digital, pero no s'assembla a la

resta, i1 el contrapunt que ens ofereix bé es mereix que hi dediquem unes

linies. De nou, per buscar alld més innovador, haurem de visitar

l'esfera anglosaxona, pero aquest cop ens quedem amb a Europa.

Mute Magazine és una revista britanica que neix al 1994, hibrida

entre el format digital i 1'imprés i fundada per dos llicenciats d'art,

Simon Worthington i Pauline van Mourik Broekman. De fet, I1'Arts Council

of England ddéna suport al projecte de de 1l'any 1999 al 2012. Equip

redactor i lectors cooperen per escriure articles al digital de manera

setmanal, mentre que dos <cops 1l'any es publiquen complicacions

tematiques en format imprés. El1 punt de partida de 1la revista és

l'activisme o el ciberactivisme, i des d'aquest i sempre amb un prisma

forjat per 1les possibilitats de 1les noves tecnologies i el web,

s'analitzen un ventall de temes artistics i culturals, pero també i molt



especialment politics, amb atencidé a les relacions de poder actuals. De
fet, Mute Magazine es defineix precisament com una revista que analitza
les relacions entre la cultura i la politica amb l'arribada d'Internet.®!
Mute Magazine és una revista digital que analitza el fenomen de la
formacié de comunitats virtuals, de les “network societies” dque es
formen politicament, culturalment, socialment i econdmica i que
comporten noves relacions socials. El1 propi equip de Mute reconeix que,
havent nascut enmig d'una societat que celebra el pontecial
democratitzador dels nous mitjans digitals, es fa necessaria una posicid
critica davant d'aquest fenomen quan, en realitat, la participaciéd
massiva al web s'ha convertit en part integral del nou capitalisme.
Critics, doncs, amb la idolatria de les noves tecnologies, Mute convida
els lectors a cerca noves formes de resisténcia simboliques, culturals,
etc. a les hegemonies que també s'afirmen a la xarxa. Al mateix temps,
l'optica des de la qual la revista tracta 1l'art, 1la cultura i 1la
politica pretén esdevenir un repte a les ortodoxies establertes.

Dit tot aix0, dediquem-nos ara a estudiar la revista digital i les
seves seccions. Comencem per *“Editorial”, que conté articles i columnes,
els resultats dels estudis del “Post-Media Lab”, part de Mute Magazine,
una seccidé6 de mGsica, de video, de projectes d'artistes i un parell més
per les publicacions de revistes i llibres de Mute Magazine.

Tot seguit ens trobem amb quelcom que no hem trobat en cap altre
revista digital, una concepcié integrada a la revista de Comunitat molt
desenvolupada, que disposa d'eines especifiques per a escriure i
comunicar-se internament. “Community” és la seccié dedicada a la
comunitat de Mute Magazine, on els lectors hi escriuen, hi disposen d'un
apartat que indexa els seus blogs, d'un altre destinat a la interaccid a
la xarxa social de Mute. La comunitat es basa en un model d'afiliacié.
Ser membre implica crear-se un compte a Mute Magazine i aixi accedir a
les col-lecions d'arxiu de Mute disponibles per descarregar en format
eBook i HTML, i discutir a través de comentaris i un servei de xat
intern de la revista. Properament, Mute Magazine preveu nous accessoris
per la seva comunitat: poder-se crear noves col-leccions amb els
continguts d'arxiu de Mute i editar-los amb marcadors i subtratlladors

de text aixi com amb comentaris. A més, preveuen incloure la funciéd

51 “About us” a Mute Magazine: http://www.metamute.org/about-us
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d'”Storify”, servei al web conegut per permetre als usuaris crear
histories a partir d'alld que troben a la xarxa, imatges, frases i
articles. Conegudes s6n les histories d'”Storify” que els internautes
creen a partir de tweets, per exemple; Mute pretén que els seus usuaris
puguin fer el mateix amb els continguts de la seva revista.

Tot aixd pot sonar a l'estratosfera, donat que no tenim referents
locals que, ni de lluny ni de prop, hagin creat dispositius similars.
Tot i aixi, penso que ens convé estudiar aquestes formes, encara gque
econdOmicament i técnica ens suposin inversions que ara no podem ni estem
a disposats a fer, perque impliquen arquitectures d'un intereés vital per
l'imaginari de les comunitats virtuals. Mute Magazine és un exemple molt
avangat en aquest aspecte que s'esta construint, perd dedicar tot un
espai als lectors perqué puguin escriure, interactuar de manera interna
i també pGblicament, consultar els continguts i descarregar col-leccions
en format ebook, editar-los i agrupar-los com més els agradi...tot
aixo,penso, aporta un model so6lid per comencar a pensar en les revistes
digitals del present i del futur i en com podem de manera real
traspassar els nostres ideals sempre repetits d'interaccié, debat i
obertura al lector a un model concret amb una arquitectura técnica del
web especifica. En funcié del pes que vulguem dedicar a la comunitat de
lectors i del potencial d'aquesta per produir, comentar o aportar,
valorarem si tendim a estructures similars a la de Mute Magazine o si,
en canvi, optem per models de subscripcié o afiliacié basats tan sols en
la descarrega de continguts amb opcidé a propostes i suggeréncies, per
exemple.

Les dues darreres seccions de Mute estan dedicades als serveis dque
ofereix i la venta dels seus llibres i revistes, que tot seguit passarem
a explicar per entendre quina és la proposta de model econdomic d'aquest
grup d'activistes culturals.

Les estratégies de viabilitat econdomica de Mute Magazine sén
brillants. Es podria argumentar que el 1llarg finangament del Consell
Britanic per les Arts és una base solida i una sort que les revistes
digitals del nostre pais ni somnien ni projecten. Cert. Perd també és
cert que les altres maneres que Mute Magazine ha trobat per finangar-se
no mereixen menys enveja: “Mute Books” publica seéries especialitzades en

politica cultural; *“Post-Media Lab”, laboratori post-media que és dins



del “Digital Media Center” de la Incubadora d'Innovacié de 1la Uniéd
Europea 1 dque organitza estades de recerca, projectes d'edicib,
esdeveniments piblics, al voltant d'alldo en qué Mute és potent, la
relacidé entre societat, politica i cultura a la web; “OpenMute” és
l'agéncia germana de Mute Magazine, 1 actua com a consultoria
d'Impressié6 per Demanda, Impressié de 1llibre digital i estrategia

digital per productors culturals i institucions.

Mute magazine es concep des dels marges, la critica i l'activisme. Es
des d'aquests pilars que aborda 1l'escriptura de la cultura, les
manifestacions artistiques, la politica i 1l'economia. Aquesta base és
una forta inspiracidé per al projecte que Nervi, sense pensar en Mute,
inicia. Nervi pretén sempre gque pugui escriure els marges 1 les
periferies i des d'una visidé critica que cada autor és 1lliure de
desenvolupar amb més émfasi o oblidar a l'article seglient. De la mateixa
manera, volem ser una revista combativa construida des de l'activisme
social i cultural, perqué creiem que cal més que mai, perque també
creiem saber que les tecnologies no sén bones per elles mateixes, i
perqueé la resisténcia a aquelles parts de l'estat de coses presents que
no ens agraden es pot fer des de i per la cultura. Perque la cultura no
és només alld que ens apropa siné també un arma que carreguem de sentit

i de poder, de resisténcia i creativitat.



SEGONA PART

4. NERVI. DESCRIPCIO DEL WEB: OBJECTIUS, LINIA EDITORIAL, CONTINGUTS,
ESTRUCTURA.

OBJECTIUS, LINIA EDITORIAL I CONTINGUTS

<<Volem ser nervi, esdevenir nervi, recdérrer la xarxa com un nervi.
Volem parlar de la Cultura, o potser millor, de cultura, sense article
ni majascules. Escriure 1la vitalitat de tot alldo que ens envolta,
relatar i construir des de totes les periféries imaginables. Volem ser
un grafit a la paret d’Internet, volem ser una reivindicacié més de la
cultura sense limits, aquella que defuig els oficialismes. No aspirem a
ortodoxies ni a erudicions, busquem la mirada nerviosa que participa
d’una massa amb consciéncia critica. No entenem el nostre lloc a 1la
xarxa fora del compromis. Som conscients que naixem al bell mig d’una
societat que desperta, una societat que necessita reapropiar-se de les
imatges, les paraules, els discursos, la memoria i la imaginacid, perque
realment siguin de tots i, més enlla d’aquesta reapropiacid, sapiga

construir de manera col-lectiva.

No escrivim per informar o autocomplaure’ns, escrivim per contribuir a
un debat. Recuperem el concepte d’ateneu, un ateneu piblic on els socis
sén tothom, on els interessos parteixen sempre des de baix i giliestionen
tot pensament, politica i raonament que ens vingui programat des de
dalt. Ens fem nostre el concepte de ‘cultura pop’, entesa no com a
creacié inferior que consumeixen unes masses sense criteri, sindé com
qualsevol creacié cultural que emergeix de la base i que, lluny de ser
menyspreada, ha de recuperar el valor i trobar el seu espai. Trepitgem
fort la realitat i a ella ens agafem, perd considerem imprescindible
cultivar la imaginacié social, la ficcid, perque una societat que no
imagina esta mancada de la forga i la vitalitat, el nervi, que impulsen
el canvi. Tocar el nervi és viatjar al cor de les coses i incidir-hi,
trastocar-les per sempre. Es aquesta actitud, aquesta posicié, aquesta
manera de situar-se davant de la vida, aquella amb qué ens identifiquem.

Tocar el nervi, una ambicidé feta a mida d’una societat que s’atura i es



pensa, i llavors, continua caminant.>>’? Aixi ens expressem al manifest

que vam redactar per Nervi.

Aix0 escriviem a Nervi 1'l de novembre del 2011 quan, després de fer
alguns esquemes en tovallons i llibretes, obriem la nostra revista en
format beta per anar provant sobre el web i no el paper alld que haviem
imaginat perqué comencés a prendre forma. D'on sortiem nosaltres? Tres
joves historiadors que es coneixien de la facultat i que escrivien als
seus blogs des de feia temps i coneixien un petit cercle de blogaires
amb els qui hi havia afinitat, comentaris, idees compartides. La idea
d'un espai on nosaltres i1 aquests primers i veterans contactes de la
xarxa poguéssim escriure plegats i sumar esforgcos i veus per trobar un
espai col-lectiu des del qual comunicar i organitzar un contingut que
trobavem valudés o necessari o punyent o d'interés o prou valent. La idea
d'un espai que pogués esdevenir una comunitat d'autors i lectors i un
projecte que produis coneixement, analisi, reflexid, debat de qualitat,

en catala i per la nostra cultura.

Ens agrada definir Nervi com una eina de difusié i creacié al
servei de la cultura, com una revista digital de 1la cultura sense
limits, com un mitja de reflexid social i cultural, com un conjunt de
veus propies que creen una linia comuna de critica. Ens agrada definir
Nervi com un lloc on descansar-hi, com un lloc on la pressa i la
velocitat perden 1'hegemonia per deixar passar a una calma necessaria
per pair informacié, pensar-la i repensar-la del dret i del revés,
reflexionar sobre alldo que ens és propi i alldo que ens alié sense
complexes ni vergonya. Ens agrada pensar en Nervi com un mitja valent,
que no té por de parlar d'alld que cal parlar de nou, que neix al bell
mig d'una societat que potser desperta quan l'espoli social i vital és
més agut, que no pot ignorar l'estat de coses politic i econdmic i
parlar tan sols de cultura com si aquesta fos neutra, perd que també i
sobretot vol parlar de cultura, vol parlar de l'art, la literatura, la
misica, el cinema, les pantalles, i tot alld que creem per expressar-nos
com a persones i com a comunitat, en el sentit ampli. Ens agrada pensar
en Nervi com una aposta que no busca audieéncies majoritaries encara que,

és clar, vulgui ser llegida com a revista per una comunitat com més

52 “Manifest” Nervi: http://www.nervi.cat/qui-som/manifest/
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amplia millor. Perd Nervi ha triat defugir l'harmonia i presentar veus
propies que poden resultar incomodes per alguns, i per aix0 ens adrecem
a aquells lectors que volen 1llegir 1la realitat des d'una Optica
eminentment critica i combativa, que sén molts, i que dificilment troben

publicacions que s'hagin decidit a fer-ho.

Creiem fermament gque un mén saturat de dades i informacid, de
noticies, un mén cada cop més dominat per una immediatesa que esfereeix,
es necessiten espais per reflexionar i saber reapropiar-nos del discurs
i la paraula, 1 esdevenir conscients. Hem buscat configurar una
comunitat d'autors als qui agrada digerir la informacié, el present, el
passat i la produccié cultural. Els agrada digerir-la pausadament i
oferir els seus analisis particulars. Perque, al cap i la fi, ha estat
aquest any i mig de recerca de les veus que més s'adeien a aquesta linia
editorial el que ha fet Nervi. Nervi 1l'han fet els autors, dgque han
omplert de continguts 1l'estructura que haviem pensat i que hem repensat
per la nostra revista. Els continguts que hi han acabat aportant sempre
han estat fidels a aquesta idea. Des de l'autor que escriu les seves
impressions sobre uns versos de poesia o sobre una novel-:la, i que no es
limita a resumir el contingut, sindé a destacar al lector perque val la
pena, quin posit queda al cap d'un temps d'haver-la llegit, qué ens
ensenya O qué pot venir a dir-nos; fins a l'autor que filtra
l'actualitat i la radiografia per nosaltres, o pren un concepte economic
i politic i ens el dissecciona amb la profunditat d'un submarinista, no
apte per surfers. No som un digital de titulars o de novetats. No
pretenem generar aquest contingut. Alld que volem és crear seccions
tematiques amb articles prou valids i analitics com per ser llegits
d'aqui dues, tres o sis setmanes. Continguts als quals tornar i tornar,
continguts per l'autor que considera que rellegir-los 1li aporta alguna
clau més. Es en aquest posicionament critic i gilestionador de l'estat de
coses present en tots els ambits, és en aquest no tenir de por de parlar
de llibres descatalogats o ignorats al costat de radiografies de best-
sellers o novetats; és en aquesta déria per processar i desgranar
imatges, textos, paraules, situacions, que trobem la nostra manera i el
nostre ritme de crear i compartir continguts. Qui desitgi formar-se una

opinié pot alimentar-se de les opinions dels nostres autors. Ja que, al



cap i a la fi, tots som una amalgama de 1les veus que llegim i ens

encisen per una interpretacié que ens ha fet ser qui som.

Tots aquests postulats enllacen amb la manera com creiem que el con
coneixement i la cultura es construeixen. Busquem aquell ciutada
conscient a qui cada cop més li demanen que no s'hi amoini massa, que es
conformi, que els experts ja han fet nGmeros i ja se'n fan carrec, que
llegeixi els diaris si wvol wuna versié senzilla dels fets, que es
conformi. Conformar és el gque no busquem, busquem empoderar. Els
continguts de la nostra revista volen també ser eines i dotar d'elements
per a la reflexié que és poder i és control sobre les nostres propies
vides. Els continguts de la nostra revista volen apropar el coneixement
i la cultura a tothom i en obert perque sabem que la distribucié i no
l'acumulacié en mans d'uns pocs de totes dues ens fara millors com a

societat i com a pais.

ESTRUCTURA DELS CONTINGUTS. SECCIONS

Passem ara a visitar i navegar entre els nostres continguts i en com,
tot 1l'ideari que teniem escrit en tovallons i 1llibretes, ha quedat
fisicament definit i delimitat al web i ha anat prenent sentit a través

dels articles que conformen les nostres diferents seccions.

Ateneu Public

Ateneu Puablic és la primera de les nostres seccions, una de les més
dinamiques i potser aquella que, pel seu nom, resumeix la filosofia de
la nostra revista digital. Ateneu Puablic és precisament alld que
pretenien ser els ateneus: espais de trobada per al pGblic que
construeixin una esfera on intercanviar idees, reflexionar sobre
politica, economia i societat en un sentit molt ampli i que no tan sols
fa analisi d'actualitat, Jja que considerem gque és important i ha
d'ocupar un espai necessari perd no podem contemplar el mén com un lloc
pla sense passat ni futur. Els continguts d'Ateneu Puablic sén variats
perqué s'analitzen temes des de 1la politologia, la sociologia, el
feminisme, la historia o la teoria econdmica. Vol contribuir a un debat
social i politic que hem de mantenir en aquest moment que ens ha tocat

viure (i sempre) i on cada vegada hi hauria de convergir més gent, que



combregui o no amb les diverses 1linies, en general fetes des de 1la
mirada de 1l'outsider i la critica al sistema o la seva radiografia
escrupolosa. Ateneu PUblic és un espai valent per 1llegir idees i
analisis que no menyspreen la capacitat intel-lectual del 1lector -1la
nostra revista no ho fa com a posicionament general- i el fan observar
la realitat o realitats amb mirades no sempre facils, no sempre
especialment digestives. L'enfocament és doble, entre alld local i allo
global. Parlem, evidentment, de Catalunya i de 1'Estat espanyol, pero no
ens oblidem que per comprendre'ns millor i enriquir-nos hem de mirar
constantment als altres i buscar similituds i dissimilituds, cercar allo
que els oprimeix o els allibera, alld que els fa ens és desconegut i ens
pot donar moltes pistes sobre nosaltres mateixos. Hem parlat de politica
italiana, hongaresa, economia americana dels anys cinquanta, historia
britanica,...la nomina és llarga, i pretenem que ho continul sent. No
volem entendre la cultura i la societat catalana com a tancades en elles
mateixa.

A Ateneu Public ens el creiem molt com a cor del nostre projecte i
ens agrada definir-lo a la nostra presentacié com a <<espai de
comprensié i analisi de 1l'actualitat amb una mirada politica amplia
entenent que tot és politica: la que es fa als parlaments, als espais
pablics, als moviments socials, als sindicats, etc. Relacionem
l’actualitat amb altres ambits com 1la geografia, la filosofia, 1la
historia, l’educacidé o 1les referéncies literaries.>>

Una mirada rapida als nostres ultims articles de la seccid ens
presenta una nota sobre la nostra presentacié puiblica recent a l'espai
Vilaweb, un article sobre arquetips femenins, un article relacionat amb
el concepte de “crisi” que s'aplica a la situacié present, una
entrevista amb Celestino S&anchez (del moviment Taioflautes dins del
15M), una analisi sobre les idees del ministre Wert o una comparativa

entre el moment de la transicidé i l'actual:



ATENEU PUBLIC

Elliot Ferndndez

Presentacié puablica
de la revista digital
Nervi.cat

El dimecres 19 de juny a
les 19 hores tindra lloc
la presentacid pablica
de la revista digital
Mervi.cat, a 'Espai
Vilaweb (Carrer
Ferlandina [continua...]

ESCRIPTURES |

Silvia Cabezas

Resisténcia als vells
arquetips femenins

“Deu centimetres més a
prop del cel”, de la
directora gallega Raquel
Rei, és un documental
gue versa sobre la
[continua...]
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Marc Montanyés

No és una crisi, és el
col-lapse

Encara que, com diu
Zizek, ens sigui més
dificil imaginar la fi de
capitalisme que la fi del
madn, la primera és
inevitable i la segona no
la veurem perqué la

EL MON EN XIFRES |

Silvia Cabezas

Entrevista a
Celestino sanchez:
“Republica catalana
del 99%"

Celestino Sanchez,
activista dels @
laioflautas, els Indignats
de la tercera edat. Es
defineix com a fill del
moviment del
[continua...]

Eduard Lopez

La qualitat de
ladoctrinament

El govern del PP va
aprovar finalmentun
dels seus projectes
estrella de la
temporada, una
nova llei d’'Educacid.
Encara que en realitat

Marc Montanyés
1977 Reloaded

Ja tots sabem que el
poder politic de I'Estat
Espanyol és 'hereu del

Marc Montanyés

Framing: una
engquesta magica

Analisi de I'enquesta-
farsa de El Pais sobre els
anims

Silvia Cabezas

SOS Educacid
publica catalana i de
qualitat

A l'endema mateix de la
jornada de vaga general
a tots els nivells de

Elliot Fernandez

Enrico Letta, 'lhome
"fortemente pro-
americano™

El nou govern italia,
liderat per Enrico Letta,
va obtenir ahir la

Eduard Lopez

Aquell costat del
paradis

Se li podra dir moltes
coses a la delegada del
govern espanyol a

Escriptures
Escriptures és l’espai de la paraula escrita o recitada, el nostre espai

literari per excel-léncia, també dotat de molt dinamisme. Alhora, dins

d'Escriptures hi hem inclds dues seccions per diferenciar el parlar de

literatura i el crear-1la.

Lletres: el racé de la literatura, els llibres i els autors. Perque

parlar de literatura és parlar del mén més enlla del paper i les

grafies, perd també és parlar de paper i grafies. A Lletres hi parlem de

cobertes 1 grafies, hi ressenyem novel-les, poemaris i reculls de

contes, hi rescatem autors que ens agraden o n'apuntem de nous que ens

encisen. Aquests autors sén tan autors catalans com autors estrangers,

ja que, un cop més, pensem que una cultura no es fa exclusivament a

través de la creacidé propia. Per a les ressenyes literaries, due

majoritariament conformen 1l'espai, no hem implantat o dissenyat un

estil. De fet, la recerca de lectors de literatura a qui els agrada

parlar-ne s'ha fet partint de 1l'anti-ressenya. Es a dir, hem buscat



aquells que havien definit un estil propi molt marcat per parlar de
llibres i que feien servir sempre aquest estil de manera que tothom qui
els llegia ja sabia quin patré de ressenya original trobarien aplicat a
tots els llibres.

Per posar en relacidé tres autores i un autor, per exemple, veiem

com una d'elles, Maria Gajas, escriu sempre impressions i elabora una

cronica de com ella i la novel-la s'han entés des que se l'ha trobada a

les mans, i1 es dedica generalment a ressenyar literatura juvenil com a

professora de secundaria. L'autor, Josep Manel Vidal, elabora ressenyes

escrites amb una prosa literaria exquisida on hi apunta quatre

pinzellades de les seves impressions. Una altra de les autores, la Xot,

comenga invariablement 1les seves ressenyes literaries definint 1la

novel-la amb “Quatre mots”, apuntant autor i editorial, i intercalant
amb el text i afegint al final cites que 1li han agradat del llibre. Per
Gltim, la Susanna de *“Llegeixes o Qué” construeix les seves critiques

literaries a través de *“Raons per 1llegir...” (de vegades en sén 8,
d'altres 10, d'altres 11) i les omple de paragrafs que s'inicien amb un
perque.

Aquesta comparativa entre autors m'ha resultat molt Gtil perque
exemplifica molt senzillament com busquem que les nostres seccions i els
nostres continguts no apareguin tipificats per una edicidé de la revista
estricta pel que fa a l'estructura en qué els articles es presenten. Al
contrari, la veu personal que ha trobat el seu to i la seva manera
d'escriure ha de fluir amb total llibertat i conjugar-se en els espais

amb la resta de veus.

De nou, una mirada a alguns dels darrers articles de Lletres:

Helena Bonals Barbera

"Viure no és facil”
d’Enric Masso

Guanyar el premi Sant
Jordi, certament, no és
facil. Aquest llibre és
Fanticanon per
excelléncia. Guanyador
d'aquest premi el 1960,
[continua..]

Xot

Que ningl no et
salvi la vida

Amb quatre mots:
Brillant i redona. Atrapa
i sedueix. (“...una
novella diintriga que
funciona amb el
mecanisme perfecte
d'una bomba

Missatger
El cardenal

Mazzarino o l'art de
manipular a la gent

Totel que s'associa
popularment al pobre
Maquiavel en
ladjectivacio originada
pel seu cognom és el
que se li hauria
[continua..]

Xot

La mort del
corredor de fons

Amb quatre mots: accid
i reflexid, una bona
historia (una narracid
que conté els elements
necessaris per enganxar
als lectors) [continua...]

Marti R. Electrique
Comptador a zero

— ¢Te puedo hacer una
pregunta? I sense
deixar temps perqué
em diga que no, ho faig
des del llit, [continua..]



Ficcions és un espai dedicat a la creacidé propia dels nostres autors, un
espai en qué cal treballar i on cal incidir més que en la resta, perque
disposem de pocs poetes i relataires i, és clar, no escriuen sempre tant
com desitgen, perd no tenim pressa i volem anar consolidant també aqui
una microcomunitat creativa que pugui sentir-se coOmoda escrivint al
mateix espai i s'hi afirmi i, amb el temps, obrir aquest espai a lectors
perqué hi crein i hi escriguin de manera individual i col-lectiva.

De la mateixa manera, a Ficcions volem potenciar al maxim la
creacié integral. Es a dir, cuidem molt la seleccié de les imatges que
acompanyen els textos dels nostres autors. Per aquells autors que ens
demanen que directament publiquem els textos, els preguntem en gquines

imatges pensat, aquells que poden presentar-los il-lustrats per algd que

coneguin sén encoratjats a fer-ho quan puguin. Els tons varien de la

lirica a l'humor ja que, en aquest sentit no fem distincions.

Comptador a zero
Publicat el 30/04/2013 per Marti R. Electrique
W Tweet| ] Magrada | Pinit

— ¢Te puedo hacer una pregunta?

I sense deixar temps perqué em diga que no, ho faig des del Ilit, mentre el
meu convidat busca els calcotets per terra.

— ¢Tu novia no sabe nada de esto, verdad?
El xic es queda amb els calgotets a lama, gira el cap i em contesta:

— ¢Por qué dices eso?

— Fritz Hanle: Photogravurs | 1947

Mespolso els mots dels llavis
amb un sol gest.

la salabror dels adéus, el sucre
del bes inabastable.
gebre a la mirada.

el pes del vent a les espatlles
em vincla l'esperanca.
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= [Hustracio de la Bru.

(Aquest article és el fruit d'una nova col-laboracié amb la Bru, de "Els colors
de la Bru", que ha fet la il-lustracié i ha sabut trobar el paral-lelisme entre el
textila Medusa de la mitologia grega)

*

Medusa buscava insistentment un amant, pero estava condemnat% a
convertir en pedra a tothom a qui mirava ...
S'estimava l'estima. Tenia els ulls de tardor i un deix de magrana als llavis. El

nas, no ho sabria dir. Els dies li eren una successié de clarobscurs on les +

persones vivien, estimaven, eren estimades, vivien...

Encara no havia comprés el seu desti. Tenia els ulls ben oberts,
engrandits. Havia vist passar la noia de flors —falda llarga fins a les cintes de
les sandalies i cabellera solta enrogida de henna- amb aquell noi robust -
cabells salvatges, barba serrada-, carregat de raons, de justicies, de
llibertats. I havia esperat, pacientment, un jardiner interior perqué Ella
només floria per dins.

Fem o~ Aenciirsr Al tmnmmmsr Abheramad tmmnbh il Al mmes aleiie Afamicm e fmcsm s

Visual i Pop

Cinema, misica, teatre, televisid6, art. En aquesta seccid, obrim les
portes a les manifestacions culturals en pantalles, escenaris, museus i
al carrer. Som una societat predominantment audiovisual i aixd comporta
que vulguem cercar, entre tot alld gque veiem, algun indici sobre
nosaltres mateixos. No ens estem de parlar de documentals, analitzar
pel-licules, programes de televisid, teatre de text, i mGsica. Hi ha
algunes coses fixes, com el disc del mes que el nostre mGsic Victor Juan
Abelld es dedica a entregar-nos perqué descobrim nous sons. La resta, és
pura improvisacié. Potser Visual i Pop sigui la seccidé més esborrajada i
indefinible, perqué hi hem inclds de tot, i se'ns ha tornat una seccid
juganera. Hem de dir que ens agrada, de fet ens agrada molt. Visual i

Pop es divideix entre Visual i Pop. A Pop només hi ha sons musicals; a



Visual, tota la resta. Qué té a veure que Alien sigui una pel-licula
filmada en 1l'época Reagan? Qué comuniquen les portades dels nostres
llibres? Que ha passat al festival Docs de Barcelona o per qué creiem en
el projecte artistic Grand Geyser? De nou, els autors han definit la
seccié i s'ha parlat molt més de pantalles i mGsica que de cap altra
cosa. Intentem, alhora, que Visual i Pop, pel tipus de seccid que és i
pels temes dque tracta, estigui com més plena millor de pistes de
reproduccié musical, videos i grans imatges que parlin per elles

mateixes.



LorETIGu

¢ I no serd que los mds ricos de este pais se han hartado y han
decidido tomarse la justicia por su mano?



Tantes Histories

I, com que tots tres editors som historiadors, vam estar d'acord en que
la Historia i l’analisi del passat també havien de tenir el seu espai a
Nervi. De fet, Tantes HistOries no estava entre les seccions inicials
que vam programar pel web i simplement incloiem tots els articles que
tractaven sobre histdria a 1l'apartat Ateneu Piblic. Perd gquan ens vam
adonar que un dels tres editors, havia edificat amb els anys un weblog
personal que tractava sobre historia amb un contingut envejable, vam
decidir vessar tot aquest potencial a Nervi i aprofitar l'avinentesa per
construir una seccidé que combinés articles monografics amb alguns de
caracter més general sempre amb la intencié d’acostar la historia amb
rigor, critica i un estil propi, original i divulgatiu, a 1'abast de
tothom. Els anys a la facultat ens han fet adonar que la gent compra i
consumeix novel-la histdoria de manera desenfrenada, perd gque adquest
interés per la histdria no acaba trobant després un canal, una sortida,
que vagi familiaritzant al curidés no académic amb el nostre passat i el
passat de totes aquelles zones que convingui, aixi com amb alguns temes

que ens agrada resseguir de

G{S’ Planta: Carteristas de metro, mendigos agresivos y criticos [manera transversal, al llarg

literarias. de diverses époques. Hem

67 Planta: Extremistas de ultraderecha, asesinos en serie, abogados

gue salen por televisidn. dividit la seccio, no
d N T i, it 7 1 . ~ .

77 Planta: Medios de comunicacidn, lo sentimos, esta planta estd obstant aixd, en Antiga,

Hlena.

87 Planta: Criminales de guerra evadidos, telepredicadores y Medieval, Moderna 1

asociacion pro armas
Planta baja todo el mundo fuera.

Contemporania, perqué era la
classificacié «classica que
ens resultava més senzilla
per organitzar la quantitat
de contingut considerable
que ja comencem a reunir.
Tot i aixi, un dels
exemples que la historia que
publiquem en aquest seccid
segueix els esquemes més

formals fil per randa és

l'article que elabora una

historia de l'infern, titulat “Highway to hell” i que aprofita la petita



historia de la seva concepcié en 1l'imaginari per acabar incloent, al
costat d'una representacié de Sandro Boticelli, 1la iconografia i 1la
descripcié de l'infern d'una pel-:licula de Woody Allen i un videoclip de
la cangdé “L'infern” de Joan Colomo:

La seccié “Tantes Histories” inclou un projecte nou del qual
n'estem molt orgullosos i que ens comporta una feina ingent: "Historia
Oberta", un espai clarament de divulgacidé per aprofundir en l'estudi del
nostre passat que detecta una mancanga: histdria critica i de qualitat
en catala oberta a tothom en un moment en qué hi ha un renovat interes
per la historia. Incloem referéncies bibliografiques, mapes, fotografies
i enllacos. Aquesta seccidé, a més, també la portem al cor del nostre
projecte d'una manera essencial, perqué creiem profundament en 1l’accés
universal al coneixement sense fronteres i aquesta vol ser una de les
nostres aportacions. Volem cobrir tota la historia catalana i també
estendre-ho a la historia europea, sense presses, com sempre deiem, pero
amb molta feina i molt d'esforg. Pretenem, a més, dque la seccid
d'Historia Oberta es trobi en revisié i actualitzacidé permanent, sense
que alguns dels seus textos caiguin en 1l'oblit o es tornin vells, perque

la historia es fa dia a dia.

Aquest és l'aspecte que ofereix la seccidé actualment:

ATENEU PUBLIC ESCRIPTURES | TANTES HISTORIES | VISUAL | POP | EL MON EN XIFRES |

Aquesta secci6 s'esta elaborant i esta inacabada.
L'editor hi esta treballant i és possible que trobeu defectes de contingut o de forma. Disculpeu les molésties.

N L e 4 = =2 =
Historia medieval Historia moderna

Historia de Catalunya istori ; Historia de Franca




El mén en xifres

Vivim en l'era de la societat de la informacidé, ja ho hem dit, i també
hem dit com Nervi fugia de moltes de les seves facetes, perdo aixd no vol
dir que ens neguem a gestionar 1la informacié que es produeix o a
analitzar-la i elaborar-ne articles, també ho hem dit. Cada dia es
generen milers de dades noves a Internet. L'accés a grans bancs de dades
i d'estadistiques esta avui a l'abast de tothom, perd en fem alguna
cosa? Tenen aquestes dades un sentit per nosaltres o simplement les
veiem passar o caure o desfilar per les portades dels diaris sense que
deixin de ser aix0: numeros, esquemes, estadistiques d'atur, pobresa,
miseria, vots de partits d'extrema dreta i extrema esquerra. La nostra
percepcié és que cal ordenar i interpretar tota aquesta gran informaciéd
per arribar a conclusions i mostrar-les de forma clara i entenedora als
lectors.

Aquest és el proposit del "Mén en xifres", la seccidé on oferirem
una informacidé clara i precisa per explicar el que esta passant al mén,
i dic oferirem perqué es tracta de la nostra seccidé més Jjove i encara
compte amb pocs articles publicats. Volem anar-la ampliant amb el temps
i, com amb el cas d'”Historia Oberta” sabem que es tracta d'un projecte
ambicidés i que, si volem construir-lo amb el rigor i la qualitat que hem
convertit en distintius dels nostres continguts, només podem fer-ho a

poc a poc perd sense aturar-nos.
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Els blogs de Nervi

Aquesta seccibé podria semblar un contrasentit d'una de les coses que des
del principi ens haviem plantejat. Abandonar els excessius

personalismes, els egos, dels blogs (que no el to personal de cadasci)



per construir un espai com@ on escriure per seccions prou amplies de
manera col-lectiva. Perdo el fet és que la idea va sorgir més tard arrel
d'aquells espais que potser no encaixaven en les seccions i s'havien
esforcat o desitjaven resseguir un fil tematic i no exclusivament
personal. De fet, aquesta és una caracteristica essencial dels blogs de
Nervi. No sén tan sols la veu d'un autor sol siné el tractament d'un
tema sobre el qual aquest desitja publicar diversos articles o té un
projecte que considera pot tirar endavant i pot conformar una esfera de
trobada per als lectors amb aquell interés particular en concret.

En primer lloc, vam instal-lar-hi els blogs dels editors que, o bé
eren tematics, o amb el temps havien construit apartats tematics prou
potents com per esdevenir nous blogs individuals dins de Nervi. Després,
els interessos dels nostres autors o les nostres propostes als mateixos
n'han fet apareixer d'altres que tot just inicien l'aventura.

Escola de Rebel-lia és el blog del nostre autor Joan Recorda i és

l'espai de 1les alternatives necessaries des de 1l'educacié. Estara
dedicat a la lluita precisament en l'esfera educativa i, a peticidé de
l'autor, n'hem obert una doble versié en castella perque té pensat
adregcar-se a centres de Llatinoamérica amb els quals entrara en
contacte.

Una trobadora del segle XXI és el nom del meu antic blog personal

incorporat a Nervi i on ara hi tracto tan sols temes relacionats amb la
dona: a cultura feta per les dones, el tractament de les dones en el
cinema o la literatura, etc.

Cultura digital és el blog de l'editor Elliot Fernandez, i el seu

és l'’espai dels bits, l’educacié 2.0, el coneixement lliure, el govern
Obert, la democracia directa i el programari lliure.

Sotracs és un espai de reflexié filosOfico-politica a cura de
l'editor de Tangram (editorial d'assaig contemporani fildsofico-politic)
Marc Montanyes.

Salts al buit és un espali per parlar de teatre, de cinema,

d’escriptura, de personatges, d’emocions on, el director de teatre Roger
M. Puig parlara properament dels processos de creacidé en els guions que

escriuen, les obres que dirigeix i els personatges que imagina.
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escola.dé/rebellia

Joan Recorda

Toc a Bankia

Oficina Bankia 1969.
Gran Via 44, Madrid.
Dijous 9 de maig, 11:00
am. Un grup de persones
que fingeixen ser

Elliot Fernandez

“La Viquipédia és el
millor lloc per
conservar i difondre
el coneixement”

La importanda de la
Wikipedia hores d'ara és
incontestable.
LEnciclopédia
col-laborativa ha superat

Marc Montanyés

No és una crisi, és el
col-lapse

Encara que, com diu
Zizek, ens sigui més
dificil imaginar la fi de
capitalisme que la fi del
man, la primera és

Marta F. Soldado

Roig i violeta

Montserrat Roig,

Calidoscopi Violeta <<Es
un retrat de I'anima de la
Montserrat Roig: la dona,
la periodista i escriptora

Roger M. Puig

Desitjos pel 2013,
des de I'escenari

Es poc original fer
articles explicant qué
desitges guan slinicia un
nou any. Tot i aixd, he
cregut que enguany

5. GESTACIO I DISSENY DEL PROJECTE

ETAPA DE GESTACIO I WEB DE PROVES

L'etapa de gestacidé és aquella que arrenca 1'l de novembre del 2011 amb
un weblog de proves en versié Beta que pren una senzilla plataforma de
wordpress on tres articles entren en rotacidé per comengar a experimentar

amb els tres factors que amb el temps aporten l'estructura, 1l'aspecte

visual 1 l'equip que ara hem consolidat: els autors, el disseny i la

interaccié, i les seccions. Perqué aquests eixos sén els que han de

dotar de consisténcia, solidesa i 1l'aspecte a nivell de forma i

contingut la nostra revista digital, considerem des d'un bon

comengament, que ens sera necessari un periode, uns marges. Préviament a

l'adquisicié d'un domini propi (nervi.cat), Nervi s'escrivia amb

“wordpress” intercalat (fins l'abril del 2012). En realitat, en aquesta

data les proves i els canvis de disseny continuen, i mantenim el web en
remodelacié constant, en paral-lel a l'ampliacié de la ndmina d'autors i

a la incorporacié de noves seccions i el reagrupament de les antigues.

El web

La nostra pugna inicial amb les plantilles de weblog de wordpress, i

l'obsessi®é que ens persegueix cada dia gquan visitem Nervi, és com

aconseguir la visibilitat del maxim d'articles possibles en portada



durant un temps raonable i mantenir, al mateix temps una publicacid
agil. Aix0 forma part de l'arquitectura web que volem definir, i és que
tenim ben clar que dissenyarem a fons la nostra revista amb el temps des
del novembre del 2011, i forma part de 1la nostra filosofia del
contingut. M'explico, el blog acostuma a fer passar de moda els articles
de seguida i fer-los desapareixer de portada. Quan no els fa
desaparéixer, les pagines web s'allarguen en vertical fins a 1l'infinit.
Per una revista, aix0 no és l'ideal. Una revista de continguts vol que
tots ells i totes les diferents seccions siguin facilment consultables i
navegables i no quedin relegades a l'arxiu en qliestié de dies.

A banda d'aquesta primera preocupacié, les plataformes de blog
presentaven un altre problema cabdal. No hi havia cap plantilla que ens
permetés diferenciar les seccions i, en l'etapa de proves ho haviem de
fer a través d'etiquetes, tot creant al lector una confusidé evident dels
temes tractats, ja que parlavem de tot i semblava que ens dediquéssim a
acumular articles l'un rere l'altre sense massa ordre ni intencié de ser
una revista de debo. Des del principi, voliem tenir el nostre web i
crear pagines diferenciades per les seccions, a part de la portada, gque
també s'havia de convertir, amb el temps, en la nostra obsessié. Els
primers esquemes somniats, mentre publicavem a wordpress per agafar
rodatges d'autors i ritmes, eren excessivament complexos. Ho voliem tot,
i aix0 no estava al nostre abast. Voliem mil i una portades amb caixes
separades per seccions, amb imatges a banda i banda destacades, voliem
la interaccidé amb les xarxes socials i els darrers articles, comentaris
i enllacgos del blogroll...voliem massa coses perqué sabiem que l'entrada
al web era l'important.

Necessitavem, resumint, disseny i interaccié: pagines diferenciades
per seccions perque els continguts d'aquestes eren complexos; una
portada on cadascuna hi disposés d'un apartat visual prou clar amb les
darreres entrades destacades, una navegacié per articles d'autors i per
seccions prou amplia que deixés suficients articles al descobert i en
poques pagines te'n fessis una bona quantitat i poguessis recuperar-los
sense problemes. Desitjavem, a més: un web prou visual a través de grans
imatges encapgalant articles perd que no es mengés la importancia del

text, un destacat independentment de les seccions prou potent, una



interaccié senzilla amb les xarxes socials perd de la qual no en teniem

massa idea de la importancia.

Fem un café?
Ateneu Priblic

17 novembre 2011 ar 11:18

Imatge de Leandro Rodrignes Magalhdes de Marco

ATENEU PUBLIC// 80 anys recent
complerts. 1 unade les coses que més valora
és la cultura del café. Que no és altra cosa
que la cultura d'asseure’s, didriament, en
grup, al'entorn d'unataula i un café (cafée de
bar, de cafeteria, “santifiquem els bars”, diu),
i parlar. Parlar de la vida. Del que ens passa
diariament. Del que passa al mon. D'on
anem 1 on volem anar. I plantejar-nos els
pergués. Perqué diu, assegura, que no
pensa acceptar el mén sense

Aquesta és una de les primeres portades de Nervi,

2011, i correspon

permetia que,

amb fletxes de navegacidé que anaven darrera i endavant.

consultar 1l'arxiu,
vam trobar
article era afegir,

especific,

establert categories per tal que es pogués fer recerca per categories al

cada cop,

VERSIO BETA

Nervi
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ARXIU  ALIMENTADOR R5S

Novetat editorial: Por el bien

del Imperio

Ateneuw Piiblic on 16 novembre 2011 af 20:45

JOSEP FONTANA
POR EL BIEN
DEL IMPERIO

UNA HISTORIA DEL MUNDO
DESDE 1943

al primer

hi hagués tan sols tres entrades a la portada,

convenient d'assenyalar

el nom de la mateixa.

dels

automaticament elaborat per Wordpress.

al capdavant de tots els articles,

A part,

dissenys.

a quina seccid

i a nivell intern,

CHTLMERKOZY FAF ALITA R

Die tecnocrates i pilots d’avio

Ateneu Piiblic on 16 novembre 2011 at 11:56

;.L-.__- I" _'i
R

Avid del US Airmail Service. Fomt: National Postal
Museam.

ATENEU PUBLIC//Fa dues nits, el TN
Vespre de TV3 ens obsequiava amb una
d’'aquestes lligons sobre l'art de la metaforai
el periodisme que ens delecten a Thora de
sopar. De cop. la imatge d'un avid
irrompia a la pantalla, i la suposada
ven del pilot
passatgers del vol que procedirien a
escollir democraticament les
maniobres 1 els passos que ell hauria
de seruir durant el traiecte. (i aue

informava als

Aquesta plantilla

corresponia

de mitjans novembre

ens

També es podia

La manera com
cada
en un format

haviem



web per a cada seccié. El1 problema que ens presentava, sens dubte,
aquesta portada, era la rotacié constant dels articles i, a nivell
d'edicié, per tal que les seccions poguessin alternar-se i disposar
totes d'un espai digne en portada, d'una tasca de decisidé sobre els
temps de publicacié que se'ns feia dificil de gestionar. De cop, durant
dues setmanes semblava que només hi hagués Ateneu Piblic, senzillament
perqué la resta es veien desplagats, o féiem esperar més del que voliem
als nostres autors per publicar els seus articles. Ara mateix, disposem
d'un sistema de publicacié agil que contempla les correccions al web
abans de ser publicades o amb posterioritat a la publicacidé, donat el
poc temps de que disposem els editors i com a conseqiiéencia de 1l'estil

molt polit que molts dels nostres autors tenen.

versio beta

Projecte

El mirall 11.35h — Supermercat

FICCIONS/ /Prenia una ensalada i acudir-hi, cada dia,
havia esdevingut el fet més transcendental, més anhelat,
de la seua reconcentrada vida. Penjava l'abric i s'asseia
d'esquena al cambrer, un home meticulés que, ...
Continua llegint —

MECT AR ANCE . CO11 M SAICATAD] . CRUTA

FICCIONS//11.35h- Supermercat Puc escollir entre vint
marques de sab6 Perd, qué em purificara d'angoixa?
Envoltada de cridaneres ofertes a cada canté per
passadissos uniformes declarant varietat, 'altim remei
als problemes ...

Continua llegint —

NECTAMANDE . CO11 1M FAMCKTAD] . CRITA

Aquest és el nostre segon disseny de la versié Beta del web,

on podem

veure en la captura de pantalla dues publicacions destacades, totes dues
de l'apartat Ficcions, en primer terme. L'important d'aquest disseny per
nosaltres era que la resta de publicacions apareixen en columnes com la
que veiem perdO més estretes i en grups de tres o quatre fins a dues o
tres files més. Comengavem a complir 1l'objectiu d'una portada de

continguts amb destacats perd encara no sabiem ben bé com. En aquell



moment, ens traiem aquest logotip de Nervi amb la “N” i les lletres en
vertical que apareix en pantalla i que, afortunadament, no ha tornat
més. A destacar d'aquest disseny que els comentaris que continuem rebent
dels lectors amics és que no s'entén aixd de les seccions i de la
diversitat de continguts, i que hi hem de treballar. Es destaquen molts
continguts en portada, fet que anirem modificant al nostre gust pero
mantindrem i, tot i aixi, no es troben diferenciats. Tret de ficcions,
en aquell moment no existeix lletres, tan sols tenim alguns autors que
escriuen els seus poemes i els seus relats, o ateneu plGblica, la idea de
revista digital continua sense captar-se del tot que volem ser una
revista amb continguts diferenciats, i la navegacié és evidentment molt

limitada.

El disseny de les primeres seccions

En aquesta etapa de gestacid, els nostres primers esquemes diuen moltes
coses, pero en baixar a la realitat l'estructura dels continguts i en
rebre un afirmatiu dels nostres primeres contactes, ens hem d'adaptar a
allo que podem fer i cobrir i centrar-nos en treballar unes primeres
seccions de la revista, tot i que després ens disposem a ampliar-los.
Fem un esforg¢ molt gran per definir les seccions de manera interna
tantes vegades com podem. Redactem i tornem a redactar de la manera més
breu possible els seus limits i alld que han de contenir, de cara a
nosaltres i de cara als qui hi han d'escriure. En aquest primer moment,
encara no hem pensat que definir les seccions a la propia revista en
obert pel 1lector hauria ajudat i molt a la progressiva familiaritat.
Aix0 no ha estat fins a l'etapa final en que hem pogut disposar del
disseny propi que voliem. Abans de traslladar en aquest document les
primeres definicions de les primeres seccions amb les quals va néixer
Nervi, m'agradaria aclarir també dues coses: teniem la intencié de ser
més moderns del que som. Amb aixo vull dir, per entendre'ns, que les
idees arriscades i imaginatives ens atreien des d'un principi, sense
disposar de comunitat per dur a terme algunes dque encara ens soén
valides, d'una banda, i1 sense coneéixer que els continguts que buscavem
no necessitaven d'incloure-hi tan multimédia com fos possible o parlar

sempre relacionant tots els aspectes culturals -visuals, literaris,



historics- amb els quals ens agradava jugar. Que aquests havien de ser

alguns articles, pero no podia convertir-se en una tendéncia general.
Fixem-nos en les definicions de consens que vam incloure en el nostre
primer dossier o “document per als escriptors i les escriptores” que vam

elaborar:

Ateneu Pablic, essent el cor del projecte, és la seccidé que menys ha

patit canvis a nivell de definiciéb.

ATENEU PUBLIC// Seccié que intentarad ser una agora de debat,
comprensidé i analisi del mén que ens ha tocat viure. E1 mén que és,
el que era, el que podria haver sigut 1 el que podra ser.
Intentarem tenir una mirada politica amplia entenent que tot és
politica: la que es fa al parlament, als moviments socials, les
alternatives, des de 1la memoria, des dels marges, des de les
imposicions... Alhora aquesta seccidé també pretén relacionar
l’actualitat o la politica amb altres ambits com la geografia, la
filosofia, 1la historia, 1l’educacidé, referéncies literaries... no
ens posem limits. Una esfera publica.

Amb Visual i Pop, intentem marcar aquest anar més enlla en l'analisi i

l'exploracié dels temes, afegint-hi aquesta intencidé primerament moderna
sobre la societat urbana i tecnologica que avui té un espai a Nervi en
cultura digital i que en realitat no ha esdevingut 1la 1linia de 1la
seccié. Els autors gque vam contactar en un principi preferien fer
disseccions cinematografiques. Ara, s'hi han afegit d'altres que
s'estimen més carregar contra un festival musical i la perfecta cultura
urbana o escriure impressions musicals.
VISUAL I POP// En aquesta seccié hi tenen cabuda totes les
propostes de la produccié cultural dels nostres temps. Som una
societat predominantment audiovisual i aix0 fa que la nostra manera
d’expressar-nos també vagi en aquest sentit. Grans masses consumim
cultura al cinema, mentre escoltem misica a 1'mp3 o visitem una
exposicidé en un museu, ens ho fem nostre i forma part de nosaltres.
Obrim les portes a nous paradigmes artistics de 1la cultura
contemporania, urbana o tecnologica, perd no la superposem a altres

opcions de vida, la cultura popular, la cultura rural, la cultura



creada en temps passats i al que s’'ha anomenat cultures
periferiques. L’autor té 1llibertat d’exposar els temes que 1li
semblin més interessants intentant explicar-los i analitzar-los,
sense que es tracti d'una simple exposicid o ressenya.
Disposavem llavors d'una idea que ens enervava, tal era la seccidé La
Finestra, actualment inexistent, on preteniem d'una manera molt
dinamica, diariament, anar-hi penjant imatges o videos amb brevissims
comentaris. Continua sense semblar mala idea, perd la Finestra pot
encaixar en realitat a qualsevol de les nostres seccions en funcidé del
tema que apunti i, a més, en les nostres imaginacions havia de ser un
element vistés de la portada que no ha trobat el seu lloc, i que no va
sobreviure a la versidé Beta, mentre que les altres seccions agafaven
rodatge i s'ampliaven o comportaven el naixement d'altres de noves
inevitablement.
LA FINESTRA// Fotografia, quadre, cita, vers, fragment o video del
dia: una instantania de 1l'actualitat. Intentarem relacionar cada
dia una nova imatge o text amb l'actualitat, encara que es tracti
d'una referéncia forca indirecta. En el cas de les imatges, un peu
d'imatge hauria de completar-les.
I, per Gltim, la revista es completava amb Ficcions, espai literari
destinat a la creacidé. La idea de “Lletres” i d'una seccid “Escriptures”
que agruparia totes dues facetes: critica i creativa, és posterior i
correspon al disseny final de les seccions. El motiu és que tan dos de
nosaltres, escriptors vocacionals, com alguns contactes que haviem fet
la Catosfera, escriviem relats, satira o poesia i n'érem uns quants i
prou engrescats per comengar una seccié. Les idees sobre aquesta, a més,
eren molt esperangadores i apuntaven a algunes formes de la literatura
digital com la creacidé d'histories twittejades col-:lectives, etc. Durant
algun temps, dquan alguns escriptors podien publicar més assiduament,
Ficcions era de 1les nostres seccions amb més moviment 1 que més
rapidament generava una microcomunitat on a tothom 1li agradava escriure
plegats i compartir espais. No és d'estranyar, ja que, com hem observat
abans, les plataformes dgque agrupen escriptors a la Catosfera sén
facilment massives 1 generen sinergies abans que no pas altres
tematiques o formats. Respecte a les nostres aspiracions, de moment, no

només no disposem encara dels dispositius técnics per muntar al web els



experiments creatius que anotavem en un inici, siné que primerament
volem consolidar la feina dels nostres poetes i contistes, que publiquen
menys sovint que en d'altres seccions, donada la naturalesa d'alld que
escriuen. Es podra veure que la nostra definicidé buscava parlar també
literatura i 1llibres, perd aixd no va ser veritat durant el periode
Beta, de gestacid, del web. Alhora, la primera definicié parlava de
literatura i compromis, perd hem decidit ampliar el concepte a tota la
literatura, encara que tan sols ressenyi un poema bellissim gque no
adopti un compromis més enlla de la felicitat gque desencadena la
sonoritat i la tria de les paraules.
FICCIONS//Ficcions és un espai on les lletres expressen el
nostre ideari i intenten trobar 1l'equilibri entre bellesa i
compromis. A ficcions es parla de literatura, mirem de buscar allo
que ens crida l'atencidé i ens comunica alguna cosa en la literatura
que han fet els escriptors i les escriptores; busquem ressenyar i
redactar aquella literatura que es compon des d'una vessant social
i significant. Alhora, en aquesta seccid6 es pretén oferir un espai
de creacid propi als autors i autores: microrelats, relats, poesia,
fragments..i avancar, amb el temps, cap a un espai de creacié
col-lectiva (histories twittejades, relats escrits per moltes
mans...). Parlar de literatura és parlar del mén més enlla del
paper i les grafies, i és per aix0 que també apostem per posar en
relacié alld que escrivim amb escenes, imatges, sons i fets que 1li
donin un sentit més enlla del text, sempre que l'autor o autora ho

consideri apropiat.

El primer manual d'estil

El primer i potser 1'Gltim manual d'estil. Donades les caracteristiques
de publicacidé que ens requeria la primera de les plantilles utilitzades
a wordpress, haviem de donar algunes indicacions per a la publicacid a
nivell grafic, perd també haviem triat donar-ne sobre la manera en quée
voliem que la informacié si fa no fa es presentés, alguns consells, i
imprimir una mica la linia editorial en la nostra guia. Amb el temps, el
manual d'estil ha deixat d'existir i tan sols donem breus indicacions
sobre imatges i enviament d'articles, que es desen en esborrany abans de

ser publicats pels editors. El canvi ha estat en la confianca que hem



guanyat i la solidesa dels autors, els escrits i les seccions. Ens ha
semblat que la llibertat total en l'escriure i la presentacié formal,
tret d'una imatge minim que sempre ha d'encapgalar els articles (tria
del disseny i de la presentacié de Nervi a qué no volem renunciar). Hem
deixat, des del principi, i també quan hi havia aquest manual, que els
autors construissin una linia propia, i la majoria han estat triats
sobretot perqué ens agrada com escriuen i el qué diuen, de manera que
aix0 que ara copio aqui queda com a anecdota del procés de gestacid de
Nervi:

MANUAL D'ESTIL

. Per tal que el disseny i la presentacidé presenti una certa
unitat, es busca que tots els escrits tinguin una estructura formal
semblant.

. TITOLS atractius (estalviant-se alarmismes i demagdgies),
suggerents, dque despertin un cert interes. Seguit del titol, el
primer de tot una imatge (1). TOTS ELS ARTICLES S'OBRIRAN AMB
IMATGE perquée aixi la pagina principal on apareixeran les ultimes
entrades publicades quedara més visual [mida mitjana, ni molt gran
ni molt petita]

. DESPRES DEL PRIMER PARAGRAF FEM UN SALT DE PAGINA perqué el
lector interessat hagi de prémer [llegir més...] i no se’'ns ompli
la pagina principal amb massa text. La pagina principal és un
mosaic de les uGltimes publicacions, per llegir 1l’entrada en si
caldra obrir-la.

. El LLENGUATGE ha de ser CLAR, NET I ASSEQUIBLE i, al mateix
temps, PERSONAL. Es poden tractar tots els temes, fins i tots els
més complexos, perd han d’'arribar a un piblic general (que ho pugui
llegir el maxim de gent possible). Hem de pensar en el lector sense
deixar de banda l’estil propi de cadascia. L'exit sera fer facil
alld que és complicat.

° Intentem BUSCAR ORIGINALITAT I NO CAURE NI EN LA NOTICIA ni en
l’articulisme sense criteri. Sobretot, no estem fent de
periodistes, la majoria no ho som. Estem buscant focus d'atencid,

temes interessants, debat...



. Textos oberts i navegables ( enllacar les idees que no soén

propies o ficar-ne la referéncia) BUSQUEM INTERRELACIO.

° Buscar un EQUILIBRI ENTRE LA SUBJECTIVITAT I EL TEMA. Fugir de
la fredor i implicar la personalitat de la persona que escriu el
text, tot limitant( fins a cert punt) els personalismes. Un punt
propi, no un text aseptic.

. Hem d’abstenir-nos d’entrades que es parteixin en primeres i
segones parts. Han de ser TEMES FOCUS on més endavant hi podem
tornar perd sempre innovant, mirant-t'ho des d’altres perspectives
i mai deixant una entrada en un "continuara". Entrades concloents.

. S'ACONSELLEN PARAGRAFS TEMATICS per separar informacié. Es

poden intercalar imatges, videos, audios.
° Procurem la preséncia de MATERIAL VISUAL.

° INICIAR L'ENTRADA AMB EL NOM DE LA SECCIO (color ‘maroon’,
majiscules 1 negreta) i dues barres laterals: exemple--> Ateneu

piblic// o Visual i pop// .

(1) Les imatges que s'usin hauran d'estar lliures de drets d'autor,
amb llicéncia creative commons o altres dque permetin compartir
lliurement, o bé pertanyer a l'autor o autora gque publica. A
continuacié, recull de webs amb bancs d'imatges d'ts plGblic:
v http://juglarl03.blogsome.com/2006/05/29/imagenes-libres/

v D'entre ells, molt recomanable el flickr creative commons:

v http://www.flickr.com/creativecommons/

Els autors

Un any i mig buscant escriptors que poguessin ampliar la nomina dels qui
escrivien a la nostra revista, ha acabat configurant la vintena d'autors
que ara escriuen amb nosaltres, alguns amb molta regularitat, d'altres
més esporadicament, 1 gque aporten una qualitat i wuna il-lusidé al
projecte 1immillorables. Des de professors a correctors, traductors,
amants de la literatura, filosofs, miasics, historiadors o escriptors,
els autors i autores de Nervi presenten perfils molt diversos per tal

d’enriquir aquesta revista digital que pretén abragar tematiques i



continguts molt amplis. Personalment, un dels plaers més grans ha estat
anar-los contactant i coneixent, alhora que observant com acabaven
sentint-se part d'un equip i una comunitat com ara se senten. Més enlla
d'aquells a qui ja coneixiem, els qui han arribat posteriorment sempre
eren convidats al projecte amb un correu on sempre se'ls convida a
llegir el manifest i fer-se una idea de la linia editorial a través
d'aquest i dels primers articles de qué ja disposavem; se'ls comengava
confessant que ens havia agradat el seu to i el seu punt de vista. He
recuperat un d'aquells correus antics de quan, per exemple, inauguravem
la seccié de Lletres i 1li proposavem a una de les nostres autores

actuals d'escriure-hi:

(27/03/2012) De la redaccié de Nervi a Carme Quadern de Mots:

<<T’escrivim des del web Nervi (https://nervi.cat) perqué hem vist

el teu blog i ens ha agradat molt el que hi escrius, com ho escrius
i qué comuniques. Nosaltres estem comencant a construir un web que
intenta ser una revista cultural online on, com veuras, escrivim
des d'historia i societat a ficcions i reflexions sobre cinema i
misica. Ara volem engegar una nova seccidé de literatura i
reflexions 1 ressenyes sobre llibres, poemes i autors, i ens

agradaria moltissim poder comptar amb tu perqué hi escrivissis.

Et convidem a fer un cop d’ull pel web, pels autors, pel *“Qué és

Nervi?” i a que ens diguis qué et sembla.

Esperem resposta,

Moltes gracies!>>

Aixi es va fer Nervi. D'entremig, molts altres correus per educar sobre
el sistema de publicacié, amb els dubtes dels autors sobre que podien
publicar i qué no, qué ens semblava, si requeriem uns ritmes concrets de
publicacié, quines extensions demanavem; també, disculpes per periodes
de crisi personal o creativa, correus d'agraiment, newsletters dque els
enviem des de fa un temps amb 1les novetats gque tenim pensades des

d'edicid; i encara, els ordinaris que ens comuniquen, tal i com demanem


https://nervi.cat/

préviament, quan han acabat de polir 1la seva nova publicacidé a
esborranys perque puguem publicar-la.

La nostra tria va ser, des d'un principal, i donat que som una
revista digital sense presses, d'aprofundiment i reflexid, que valora
molt els seus autors com el seu gran capital i els continguts que
aquests ens envien amb tota la seva generositat -ja que, per ara, no
disposem de mecanismes per remunerar-los- donar total llibertat i
comoditat als autors. L'extensidé era lliure, els terminis eren lliures,
i no vam voler imposar cap tipus de pressidé sabem com sabem, perque ho
vivim, que tots treballem en d'altres coses moltes hores i l'espai que
dediquem a escriure ha de ser plaent, ens pertany a nosaltres i a ningd
més. Com que les entregues no sén en paper i mensuals, posem per cas,
els autors no tenen 1l'obligacié de complir cap de les constriccions
habituals. Es més, preferiem cuidar-los, fer-los sentir bé, assegurar-
los que no necessitaven preguntar-nos si els continguts eren oportuns i
que, de passar un temps inactius, podien reincorporar-se quan ho
desitgessin. El1 alguns moments hem dubtat si tota aquesta llibertat no
necessitava de ritmes marcats per als menys disciplinats. Hi ha hagut
debat entre nosaltres. Sempre hem dit que no, que no podiem exigir
absolutament res davant d'una entrega que és gratuita quan el nostre
objectiu és que la dignitat d'una persona que construeix un contingut de
qualitat si és que aquest pugui recompensar-la.

Puc dir, en perspectiva, que l'estratégia ha estat d'eéxit. Tan sols
ha calgut augmentar la nomina d'autors perquée, a temporades, uns
estiguin més actius per després, dquan descansen, deixar pas a uns
altres. Publiquem forgca i forga agilment sense haver establert ritmes de
publicacib6, perqué el model ha seguir ha estat tot un altre. Alguna cosa
ens deia que com millor tractéssim als nostres autors, dque venien en
gran part de blogs personals i amb els recels que sempre comporta no
estar escrivint a un espai que te'l fas tot tu, apames tu quan hi
escrius, qué, com i en quin disseny i amb quin cercle de blocaires al
voltant; com millor els tractéssim i més espai, llibertat i comoditat
els donéssim, més fluiria el seu ritme d'escriptura, més a gust ho
farien, i més seleccionarien el contingut que creuen apropiat per Nervi,
aquell que voldrien duplicar dels seus blogs, encara aquell altre

generat exclusivament, o encara l'article polit tres vegades que ara si



vull que es publiqui. Aixi ha estat, el web marxa sol en aquest sentit
sense necessitat de pressionar ningd i entenent que els autors soén
diferents entre ells. A més, a qui haviem de pressionar si els ho
demanavem de franc? Si algun dia voliem una comunitat d'autors que
escrivissin conjuntament i ho fessin feligos, per algun lloc haviem de

comengar.

REMODELACIO CONSTANT DEL WEB: ARQUITECTURA WEB I CONTINGUTS VAN DE LA
MA.
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SALTS AL BUIT

SOTRACS

El jardi oblidat UNA TROBADORA

Amb quatre mots: lectura
entretinguda, agradable i
molt anglesa (és d'aquells
llibres on entres facilment
en la historia i et deixes
portar sense esperar res a
canvi, o si: simplement
entreteniment) EL LLIBRE
L'autora: Kate Morton (Berri
[continua...]

1HB3 45678

Ateneu Public —

Algunes portades més ens separen de l'actual quan per fi vam comengar a
modelar un disseny propi, perqué la nomina és llarga. Des que vam
comencar a treballar sobre 1la plantilla de wordpress fins que
directament vam implantar una plantilla de disseny completament propi,
encara que la interficie de publicacidé continui basada en wordpress, vam
disposar de capgaleres, logotips i portades diferents que anavem
remodelant a mesura que teniem noves i millors idees. Ara hem donat

aquest procés per finalitzat, i estem molt contents amb el resultat. Les



pagines diferenciades per seccions van ser el primer en arribar. La

imatge gran destacada d'un total de 8 articles rotativa que va

presentant imatge i titular va venir després. Hem adoptat aquesta idea

navegant per infinitud de digitals i fixant-nos que molts compartien

aquesta manera de destacar els darrers articles, amb breus referéncies.

Visualment ens semblava la millor opcié. El millor d'aquesta

caracteristica és que la revista digital fa molt de goig i proporciona

material molt cridaner a la vista sense oblidar gens els altres

articles, que s'arrengleren per files i seccions tot seguit. El1 logotip
i capgalera habitual juntament amb els desplegables i la reconfiguracid
de les seccions van arribar després, i la reorganitzacidé de la seccid
“Qui som” i dels Enllacos, que estem intentant ordenar i classificar com

cal, sén els nouvinguts. Queda encara per fer 1l'arxiu de Nervi a nivell

de disseny.
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Tantes Histories —

RIERE DELLA 5
ala Repubuica

bt g 14 v po

Elliot Fernandez

La ciutat invisible:
el barraquisme a
Barcelona

L'associacié Trama
Serveis Culturals ofereix
als lectors de Nervi.cat la
possibilitat de guanyar
cinc entrades dobles per
a participar a l'itinerari
[continua...]

Visual i Pop —

Elliot Fernandez

Guanyadors del
sorteig “La
Barcelona
presonera”

La setmana passada vam
convidar als lectors de
Nervi.cat a participar al
sorteig de cinc passis
dobles per assistir a
[continua...]

Elliot Fernandez

Sortegem cinc
passis dobles per la
ruta “La Barcelona
presonera”

La desfeta catalana de
1714 provoca la
ocupaci6é militar
borbénica del pais. La
monarquia va convertir
la ciutat de Barcelona
[continua...]

Elliot Fernandez

5. La cultura politica
italiana del
“dopoguerra”

“El segle de la violéncia”
El segle XX va comencar
amb la Gran Guerra,
d'una gran violéncia. Per
primera vegada
[continua...]

Elliot Fernandez

4. El naixement de
la Republica Italiana

La Republica Italiana neix
al juny de 1946, després
de la celebracié d'un

referéndum institucional
els dies 2 1 3 [continua...]

Com es pot observar, a part dels Gltims articles destacats amb imatge
ampliada que van rotant en primer terme, i que sén els primers que un se

sent temptat de fer-hi clic quan s'hi accedeix, mantenim totes les



seccions en portada amb els Gltims 5 darrers articles, suficient per
acumular un bon contingut i retardar al maxim l'envelliment dels
continguts. Des gque vam tenir tots aquests articles en portada amb
wordpress, ens atreia la idea també que presentessin les primeres linies
del redactat per capturar l'atencié del lector. Al final de tot, a més,
hi hem incldos també els blogs, amb els banners que hem dissenyat
especialment per cadascun i amb la darrera publicacidé per a tots ells.

Després de provar amb diversos colors a la capgalera, amb un fons
negre, amb un fons gris neutre, amb diversos tipus de fonts, amb
capcaleres on les paraules Nervi s'estavellaven contra un fons d'imatges
d'edificis, una taca de pintura, o imatges que anaven canviant...hem
optat per mantenir-nos fidels al color original de Nervi, un vermell ben
encés, i jugar amb la pulcritud del blanc. El1 logotip i la capgalera ha
acabat sent en minGscules i en vermell destacat, sense imatge de fons,
també molt pulcre. Hem canviat el primer lema “la cultura online sense
limits” i hem adoptat el “historia/cultura/pensament”. Aixd ho han
comportat, de nou, el repoOs necessari dels continguts, el pes que han
adquirit seccions com “Tantes Histories” i el fil que wuneix totes i
cadascuna d'elles, que és el pensament. Si es vol, aix0 és tant com dir
que la cultura ha quedat embolcallada per la historia

La senzillesa d'un disseny prou atractiu que ja compta amb el color
vermell adoptat des d'un principi, perd que ha anat guanyant intensitat
des d'un primer granat fins al to actual, ens ha permés netejar una
revista digital d'ornaments o acumulacié visual (l'opcidé d'alguns
digitals, també molt valida) i presentar un aspecte més d'acord amb el
contingut que oferim, que ha de convidar a la calma, a la lectura
pausada, al repdos de la vista, a la no acumulacié. Amb una imatge per
article en primer terme (i més al llarg del redactat, si s'escau),
lletres grosses i 1llegibles, i el disseny en vermell i blanc com a
identitat, ens semblen adequats, prou sobris i prou afirmatius i valents
alhora. El1 disseny actual convida a lectures potents i no sempre facils
en mode reposat.

De la mateixa manera, ha estat essencial per nosaltres buscar
aquells elements suficientment distintius i suficient unitaris com per
saber diferenciar seccions i continguts en les seves distintes pagines

perd cal remarcar que formen part d'un tot, de la mateixa revista



digital, al mateix temps. Hem debatut llargament entre nosaltres com
plasmar-ho a nivell de disseny, amb alguns parers que anaven més a favor
de distingir amb colors molt diferents les pagines de seccid, aconseguir
que cadascuna fos més un univers propi. Al final, hem acabat coincidint
que calia que estiguessin prou unides. Un dels elements més aconseguit
per proporcionar identitat comuna i de conjunt a tota la revista ha
estat la barra superior a la capgalera, on es poden navegar les
seccions, amb desplegable incldos. Aquesta barra es desplagca i acompanya
el lector al llarg de la seva lectura, per recordar-1li, d'alguna manera,
que encara és a Nervi i que pot continuar llegint en qualsevol altra
secci6 de la revista. A mesura que un baixa la barra de navegacié fins
al fons de 1l'article, 1les seccions es mouen en paral-lel i no
desapareixen com és habitual als weblogs, als webs en general o a

d'altres revistes.

A la segilent imatge observarem molt bé la utilitat del desplegable
mobil. El1 lector figurat és ja al capdavall de l'article, quan se 1li
ofereix deixar un comentari, o compartir 1l'article a les xarxes

socials:i el desplegable és amb ell:
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conservador hegemonic a Italia. Era el partit total. No fou el partit de la
classe obrera o dels empresaris, sind el partit de tot el poble. En canvi els
altres eren partits de classe.

W Tweet  [EdM'agrada | Pinit

Paraules clau: Democracia Cristiana, Feixisme, Historia d'ltalia, Nazisme, PCl, Segona Guerra Mundial -
Cap comentari | Edita

Envia un comentari
Logged in as Marta F. Soldado. Log out »

Envia

Sobre Nervi.cat: Segueix-nos a:

- Presentacié - Manifest - Equip editor - Autors -
Tots els continguts de Mervi.cat es publiquen
Mapa del web - Politica de privacitat - Avis legal n g
- Credits - Contacte - Dades d'audiéencia - sota llicencia Creative Commons.
Enllagos dlinterés -



Finalment, la manera unitaria i diferenciada que hem resolt per
presentar les seccions ha estat la d'unificar totes les pagines i crear
banners distintius amb una imatge per a cadascuna d'elles, aixi com per
als blogs. A més, hi hem incldos una breu definicidé de cadascuna perque
el nou lector que no té familiaritat amb els continguts pugui
assabentar-se rapidament de quin contingut hi trobara. Prenem, per

exemple, “Escriptures” (que, recordem, inclou “Lletres” i “Ficcions”):
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Escriptures €s I'espai de la paraula escrita o recitada. Inclou: “Lletres”, el raco de la literatura, els llibres i els autors.
Pergue parlar de literatura és parlar del mon més enlla del paper i les grafies. [ "Ficcions”, dedicat a la creacio propia dels
nostres autors: relats, contes, poesies, fragments.

Xot Llegeixes o qué?! Helena Bonals Barbera Xot Xot
El jardi oblidat 8 raons per Tuijo, arai sempre El Gorg Negre 84, Charing Cross
llegir..."Des de les de Laurie Frankel Road
rajoles”
Amb guatre mots: Des de les rajoles, Una persona que conec Amb guatre mots: Amb guatre mots: un
lectura entretinguda, Gemma Peres | Romero sempre ha dit que la aventures, llegendes, classic, epistolar,
agradable | molt anglesa Girona: Curbet Edicions, immortalitat existeix paisatge, Montseny (una encantador, també
(s d'aquells llibres on gener 2013 Perqué la encara gue nomes sigui historia d'aventures en divertit (recull de la
entres facilment en la noesia de Gemma Peres | en forma dels videos aue un entorn real | proner corresnondéncia entre

Ja per acabar, hem construit i dissenyat la seccidé “Qui som”, que conté:
la presentacié, el manifest, l'equip editor, els autors, les dades
d'audiencia, el mapa del web, la politica de privacitat, l'avis legal,
els credits, les dades de contacte, i els enllagos d'interés. La secciéd
qui som acompleix l'objectiu de presentar-nos de la manera més acurada i
transparent possible, aportant informacié rellevant i d'interés, ser
molt navegable i proporcionar un esquema de tot el que hi ha al darrera
de la nostra revista digital. La presentacidé és seriosa 1 pretén també

mantenir un atractiu disseny dque no converteixi aquest apartat tan



necessari en l'oblidat del web, fet amb presses i de qualsevol manera,
ja que pretén ser una presentacié i una invitacié també per totes

aquelles entitats i associacions disposades a col-laborar amb Nervi:
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n e rV i cultura/historia

Presentacio
PRESENTACIO
Nervi és un nou mitja de reflexié cultural i social integrament digital on shi MANIFEST
agrupen escriptors | escriptores provinents de la catosfera (la comunitat EQUIP EDITOR
blocaire en llengua catalana). Nervi és una eina de difusié i creacié al servei
g ) . . . AUTOR
de la cultura i el pensament critic en catala. A diferéncia d'altres digitals,
. . DADES D'AUDIENCIA
Nervi aprofundeix en lanalisi dels continguts i ofereix veus propies per al
MAPA DEL WEB|
debat.
POLITICA DE PRIVACITAT
Promogut per tres joves apassionats del mdn de la cultura el novembre del AVIS LEGA|
2011, a l'abril de 2012 s'estrena oficialment sota el domini Nervi.cat | s'obren CREDIT
els perfils a les xarxes socials de Twitter, Facebook | Pinterest. e T rd
Donem visibilitat a la cultura i la llengua catalana a Internet ENLLACOS D'INTERE

Oferim espais d'expressid i difusié per a la creacié cultural
Politicament independents, afavorim el debat i l'intercanvi d'idees

Obrim un aparador molt atractiu per als nous projectes culturals
independents que encara no disposen de mitjans per arribar al gran
public
Creiem en noves formes de distribucié del saber. No al coneixement
en mans d'uns pocs i al servei de les corporacions transnacionals

Pel que fa als autors, hem volgut configurar una pagina per tots ells
amb breus biografies o apunts sobre ells mateixos que els hem demanat
que elaborin i una imatge que també trien perqué no ens conformavem amb
un simple llistat de noms. Presentem articles i autors amb personalitat
i estil propi i volem que es presentin davants dels lectors més enlla de
la seva signatura. A més, enllacem a tots els articles dels autors en
una pagina en format blog en qué es poden navegar tots els continguts
que un autor en concret ha escrit al llarg de la seva trajectoria a

Nervi. Vegem les imatges:
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Autors de Nervi.cat

-
. 1 Angel "Soulbizarre" Pages — n e rV I cultura/historia/pensament

s | - EQUIP EDITOR
... Misiques, bicicletes i literatures provoquen un perfi
Rl : h By : B AUTORS]
accidentat i multiforme. La culpa de tot la té el primer
s ; DADES D'AUDT|
tocadiscos de la meva vida: El dels meus pares.
E : e - - i - MAPA DEL WE| :
xregidor “accidental” de Fajuntament de Premia de Mar per la “Coali", Josep Manel Vidal e
membre de Revolta Global-Esquerra Anticapitalista, voluntari de Radio POLITICA DE P e I
e i E & . & : mes de trei |ador de |a gocencla soC pare | parella, a jornada 1 creativitat
Premid (Stereo2SoundSystem), saxofonista i guitarrista ocasional i AVIS LEGAL completa. Malalt cronic de literatura (SEE:E ren?;). e s MR o
autodidacta, boig pels discos, lector, cicloturista, menys partidista del que CREDITS idealista en una amalgama indefinible de causes (totes perduges). e
3 Agitador cultural. I autor del poemari "El teu nom s un esser viu” digital Nervicat
sembla, premianenc del 59, he passat per Taula Rodona, Taller Obert CONTACTA'NS| 2 I'editorial Germania. ¢
d'Expressid, grup de lletres La Font del Cargol, Glimpse, Cartes sense Sobre, ENLLACOS D'T
plataformes locals i altres fluctuacions. M'agrada la Mod Culture, vestigi del Poemes pera Keo
millor de Fera pop! M'agrada Yorkshire, Lake District, Scotland, Figeac Publicat &l 26/11/2012 per Josep Manel Vidal a Escr
(Occitania), Londres, els Alps i el Bar Marina de Premia de Mar
> Tots els articles P
oemes
Anna Garcia Garay per a Keo
Metre setanta-dos de cabells curts, somriure i ulleres.
X 2 i = Tuijo, sempre de Laurie
Assistent de direccid quaranta hores a la setmana, poeta LOrenﬂ ; i =
. B pr ranke!
a estones. Mare d'un nen i de dos llibres (Assassins de Cayuela -
: : : = La ciutat invisible: el barraquisme a
margarides, Viena, 2012, i Els mots encreuats, Ed. 62, SHT
2012). rcelona explosiona amb el
» Tots els articles it e
‘Comentaris recents
- ) » llegeesoqué¥ enll 5 per
David Cuscé i Escudero R
Vaig néixer a Andorra. Vaig créixer als barris barcelonins L » Sibia en Malattia i creathitat
de la Zona Franca i d'Hostafrancs. He estudiat més del « Eliiot Ferndndez en Prasantacia
que van poder fer els meus pares |, fins ara, he treballat piiblica de la revis
menys que ells. Tinc uns quants diplomes per casa —els 2, N e W a—

piiblica de la

= Malanaan

CREACIO DE LA COMUNITAT. METRIQUES

En la gestacidé i el disseny d'aquest projecte, teniem ben clar que el
primer i Gltim objectiu, com en tots els weblogs, revistes i espais
virtuals estudiats, era la creacidé d'una comunitat. Posicionar-se en la
Catosfera significa també identificar una comunitat que vols atraure al
voltant de l'espai que obres i saber que tot el treball que faras ha de
potenciar aquest cercle que a poc a poc construeixes. Com es pot
comprovar molt bé amb el cas de Vilaweb, perd també amb molts d'altres
projectes, la comunitat de suport és aquella que necessitaras en tot
moment com a bardmetre de la feina que fas, i com a impuls per arribar
també als membres de fora de la comunitat i per tirar endavant els
reptes proposats quan convingui. La primera funcié de barometre és molt
important. La comunitat et llegeix o no et llegeix, et recomana o no et
recomana, es fa notar més quan estas en moviment i fent feina, fent les
coses ben fetes. La comunitat, per molt petita que sigui al principi, és

l'indicador per excel-:léncia.



A Nervi no tenim una obsessidé per les megacomunitats. La nostra
aposta, des de la filosofia que impregna la revista fins al disseny i la
tria dels autors, és decidida i valenta, i sabem que no és 1l'opcid més
radicalment inclusiva. Demanem als nostres autors que es posicionin
socialment i politica sempre que aixi ho wvulguin, i en tots aquells
articles en qué aixd0 no hi és, no obstant, el lector que no acaba de
veure clares les idees expressades a la revista potser llegira
ocasionalment un article, perdo no formara part de la comunitat. No ens
preocupa, ni tenim pressa. Busquem un tipus de lector que sabem que hi
és, 1 ara comencem a veure alguns dels primers fruits d'aquesta
persisténcia. Els lectors que necessitaven d'una aposta com la de Nervi
arriben.

Tot i aixi, hi ha un pas previ. La primera fase de construccié de
la comunitat és la interna, abans que la dels lectors. Amb aixdo vull dir
aconseguir que els autors se sentin part d'una comunitat, que es Nervi,
on ho hagin de diluir identitats, per0 on puguin treballar plegats. E1
sentiment no es pot forgcar i, per aixd, ha costat forca que s'anessin
desfent algunes capes fins arribar a 1l'estat actual de coses. En
desvirtualitzar-nos amb molts autors en el mén real, vam poder veure
unes reaccions genulines i conversar amb un grup que entre ells ja se
senten part d'alguna cosa i tenen ganes de seguir endavant amb nosaltres
i amb Nervi. Si aix0 no hi fos encara, el desanim potser ens hagués
vengut. Pero el cas és que ja hi és, ja tenim una comunitat a Nervi, i
quina millor manera de fidelitzar una comunitat de lectors, que de
moment és redulda perO també hi és, que presentant aquesta imatge de
forca i unié, 1 comptant amb la motivacié dels autors que no deixen
d'enllagcar i atraure gent cap a la revista.

Ara ens sentim més madurs i orgullosos d'alld que podem oferir, per
tant, és precisament el moment d'inflexidé per dedicar-nos més que mai a
engruixir i consolidar una audiéencia que estableixi connexions fins a
ser comunitat. Som ben lluny d'aquest moment, perd com que els lectors
que busquen el nostre contingut hi sén, no ens ensorrem, sindé que
treballem encara més focalitzats en tot alldo que Jja comencem a
interpretar. Busquem audiéncies mitjanes i fidels, audiéncies critiques
i conscients, audiéncies que cerquin reflexié i que ens allarguin el

temps de lectura per usuari a la revista. No és un temps curt, i les



dades ens mostren una durada superior a la que tindrien d'altres webs on
els lectors només hi busquen titulars. Una mitjana de 10 minuts per
visitant és forgca considerable, encara que desitgem incrementar-la

esglaonadament.

Fixem-nos en les estadistiques de 1l'any de proves i desenvolupament del
web. Totes les dades presentades sén molt modestes. Els visitants unics
sén molt poquets, perd la navegacié esta molt distribuida entre totes
les pagines i els articles de 1la revista. Podriem anomenar aquests
primers visitants uns exploradors. La baixada correspon als mesos

d'estiu, i1 la pujada de la primavera i la tardor als periodes de més

activitat.

Estadistiques Nervi.cat any 2012
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Pel que fa 1les estadistiques del 2013, podem observar una millora
important i consistent, regular, que ens comenga a indicar que una
petitissima comunitat arriba a Nervi ja amb una intencidé més estable.

Els visitants tGnics i el nombre de visites sén els que segueixen aquesta
evolucidé que descric (que no ens confongui el nombre de pagines vistes),
tot i que continua estant molt disparada en relacié als visitants unics

i les visites. Aixi doncs, les visites que Nervi atrau podem dir que



conformen una comunitat perqué els lectors llegeixen forga continguts un
cop sén al web, i naveguen entre diversos articles i seccions. Aix0O ens
enorgulleix perqué ens centrem més en aquest tipus de lector que busca
Nervi com a revista amb les seves diverses seccions, que no pas el
lectors selectiu (aquest també hi és, evidentment, perd no marca la

tendéncia):

Estadistiques Nervi.cat any 2013

Per veure-ho més clar, en una grafica que comenga amb uns nombres més
modestos que les anteriores, adjunto una grafica de l'evolucidé general,
on es pot veure com a l'abril del 2013 arribem ja als 3.000 visitants
Gnics, per nosaltres tota una fita, encara que continui sent una xifra

insignificant (la baixada del mes de maig es remunta al juny):
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Resumint, hem observat els segiients comportaments, gracies a totes les
dades que ens proporciona el servidor, entre la nostra primera comunitat

de lectors:

. Al 2012 Nervi ha rebut una mitjana de 1.700 visitants Gnics al mes
(dades a partir de 1l'abril) que han realitzat una mitjana de 4.000
visites al mes a la nostra pagina.

. El nostre lector ens 1llegeix principalment des d'un ordinador
portatil o de sobretaula amb el sistema operatiu instal-lat Windows
(51,7%), seguit de Linux (23%) i Macintosh (17,6%). Els dispositius
mobils, tablets i smartphones representen un 7,7%.

. Les hores amb major concentracié de visitants sén la tarda-vespre:

entre les 18.00 i les 21.00 hores.

Entre dades qualitatives sobre la comunitat d'autors i lectors i dades
quantitatives, només cal continuar treballant en algunes 1linies i
reforcar-ne d'altres, alhora que ens disposem a desplegar el nostre pla
comunicatiu.

6. PLA DE COMUNICACIO

XARXES SOCIALS I FIDELITZACIO

Com que Nervi és una revista cultural exclusivament digital, les
primeres estratégies comunicatives a adoptar i preservar sén de difusié
a la xarxa. Avui en dia, no ser present a les xarxes socials equival, en
molts casos, a no existir. Qui més qui menys té perfils més cuidats o
més abandonats a les xarxes.

Nervi té preséncia a Facebook, Twitter i Pinterest. Cadascuna
d'elles, com tots sabem, presenten diferéncies a 1l'hora d'organitzar
campanyes comunicatives i d'interactuar amb lectors. La interaccidé és
sempre més evident o de més qualitat a Facebook, mitja que permet una
publicacié dels nous articles, esdeveniments culturals o imatges

interessants més pausada. De fet, permet construir un mur que, amb el



temps, també acaba configurant albums d'imatges, una historia dels
articles publicats i dels comentaris rebuts. A Facebook hi vam entrar
tard i amb poca atencié. Darrerament, pero, hem incrementat molt el
volum i tots els articles sén publicats amb imatge grossa, si pot ser,
aixi com noticies d'altres associacions o revistes que ens interessen,
concursos dque organitzem, etc. Ens hem adonat gque el resultat
d'audiéncia més bo entre totes les xarxes socials continua
proporcionant-lo Facebook. De fet, gracies a la possibilitat de saber
quanta gent ha vist un determinat article, podem coneéixer facilment gquan
un d'ells ha triomfat i ha acabat per acaparar 300 6 400 persones. De la
mateixa manera, la viralitat és un element important a Facebook, donat
gue dquan una persona comparteix o clica a 'M'agrada' estd augmentant
molt les possibilitats que l'article arribi al maxim de gent possible.
Juguem amb penjar imatges atractives amb enllagos als nostres articles,
esdeveniments culturals, frases ceéelebres o imatges diverses, i amb 1la
retroalimentacié amb projectes afins amb els quals estem en contacte.
Actualment, tenim 272 seguidors al Facebook i la tendéncia és molt a
l'alca perquée cada setmana incrementem de 2 a 6 els nostres seguidors.
Sembla que el boca-orella comenca a funcionar. Aquest és el format

preferent per a les nostres publicacions a Facebook:

facebook
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Com observem en la captura de pantalla del nostre perfil a Facebook, el
format que ens agrada d'imatge gran i petit comentari i enllag, és el
que millor ens funciona. En l'article de la dreta, la recuperacié d'un
article sobre el 1llibre Stoner, amb gquatre persones als qui agrada
l'article i dues comparticions, al segilent dia ja hi ha quasi 200 que
han pogut veure'l. Més o menys, aquesta és la ratio que es pot assolir.
De totes maneres, val a dir que depén a qui 1li agrada. Si un personatge
conegut 1li fa wun 'M'agrada' a aquell article, la potencialitat de
l'audiencia que podra veure la publicacié al Facebook es multipliquen
molt. Un apunt més: pel que fa a l'article recuperat, vull dir, que no
és pas nou, és una estratégia que també mirem de seguir, tan a Facebook

com a Twitter, anar recuperant articles escrits anteriorment i proposar-
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sén un frenesi de noticies, comentaris, publicacions i indicacions de
tota mena que no s'atura. En aquesta xarxa és on disposem de més
audiéncia: 845 seguidors en total. Com a Facebook, publiquem els nous
articles i1 en recuperem d'antics. Alhora, repiulem tot alld que els
usuaris que seguim publiquen i trobem rellevant o interessant. Usem el
mecanisme de la citacidé sovint (@...qui sigui) perqué és potser alld més
efectiu, de manera que construim cercles d'afinitats. Participem en
campanyes, quan podem, d'entitats amb les quals estem en contacte i
necessiten subscriptors o ajuda per un crowdfunding. Alla disposem d'un
ventall molt ampli de contactes editorials, de mitjans culturals, de
piuladors individuals que ens interessen, etc. D'altra banda, també és
cert que alguns dels elements més critics socialment sén presents a
Twitter, i pel posicionament de Nervi en concret, no podem obviar-ho;
com també és cert que, en general, el perfil del piulador acostuma a ser
un perfil més jove. Algunes entitats en concret sén molt actives a
Twitter. Les lectures efectives, encara que es faci bastant soroll, ja
és una altra cosa. Penso que Twitter és més aviat la nostra eina per
construir afinitat i interactuar amb la critica social que constantment
domina aquesta xarxa social a la nostra Catosfera.

I, per Gltim, el perfil de Pinterest, un mén forca interessant, ja
que la xarxa social acaba d'aterrar i ha triomfat entre sectors potser
esperats (moda, decoracidé) donada la seva organitzacidé visual del
contingut, i sectors no tan esperats: les biblioteques, les editorials i
les 1llibreries. Els pins permeten penjar imatges amb comentaris i
enllagcos que es comparteixen amb tots els usuaris que et segueixen o que
segueixen de manera selectiva algun dels teus taulers. I és gque cada
usuari organitza el seu contingut en taulers tematics. A més, les
possibilitats permeten fer-ne de col-:lectius amb d'altres wusuaris a
Pinterest, estratégia que hem seguit per crear un tauler amb fragments o
frases literaries *“Fragments” on hi hem convidat a forga col-lectius i
persones, 1 dgque seguim participant a un tauler de patrimoni catala
col:lectiu “Museu Ideal de Catalunya”. A Pinterest tenim 79 seguidors, i
el repte és ser més presents en aquesta xarxa, perqueé veiem que 1l'impuls
del nostre Tauler *“Fragments” ha atret a molts usuaris gque hi hem
convidat, en especial a *“LlibresxLlegir”, que ens l'ha enriquit amb molt

material.



Tauler col-lectiu on totes i tots esteu convidats a pinejar fragments de novel-les, contes,
assajos, estudis o poemes acompanyats d'una imatge. Convidar algl a formar-ne part és
I'dnic requisit.
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Hem organitzat els nostres taulers, a part dels col-lectius que obrim
especifics per Pinterest, com les nostres seccions, perd0 en mantenim
algunes que ja no tenim, o bé 1les dividim per separar la historia
contemporania de la medieval, o les enriquim amb d'altres materials que

no tan sols sén propis de Nervi. Amb tot, encara no hi massa usuaris de



la Catosfera al Pinterest, pero sembla que s'incrementen amb els dies, i

ens agrada ser-hi des d'un comengament.

Aquesta estrategia comunicativa que he descrit per Nervi a les xarxes
socials és només tenint en compte el contingut propi i la interaccidé amb
els usuaris, perd per les aliances que comentaré tot seguit també sén
atils, ja que, de seguida que Nervi entra en contacte amb un col-lectiu,
associacié o entitat, una de les primeres coses sobre la taula és
l1'ajuda mitua a les xarxes socials. Hi ha una febre col-lectiva sobre la
hiperactivitat a les xarxes socials com a mesura de l'eéxit. El cert és
que les grans empreses paguen, i molt, per posicionar-se a totes elles,
mentre que la competitivitat és elevada, i la visibilitat de vegades té
un cost de temps massa alt. A Nervi les usem a diari perd sempre
intentem tenir en ment que un dia de sol no fa estiu. Es a dir, hi ha
éxits molt fugissers. Hi ha articles que mouen molta gent i fan parlar
molt, perdo al cap de dos dies aix0 no ha tingut cap resultat de llarga
durada. Es per aixd que un creixement sostingut ens tranquil-litza i
conveng més que no pas una dgran campanya per créixer un dia i obtenir
molts usuaris atrets per alguna estratégia comunicativa que ni tan sols
llegiran Nervi. Ens agrada pensar que, les audiéncies que anem adquirint
a les xarxes reflecteixen tan fidelment com poden, amb el marge d'engany

habitual (que és forga elevat), una comunitat lectora.

PLA COMUNICATIU AMB INSTITUCIONS CULTURALS I EDITORIALS

Des de Nervi, volem ser una eina al servei de la difusidé de la cultura
catalana i en catala. Volem que totes aquelles associacions culturals,
entitats, petites editorials independents, col-:lectius que treballen per
la societat i per 1la cultura, puguin recolzar-se en nosaltres (i
nosaltres en ells) com a ajuda per fer realitat projectes. L'estrategia
comunicativa d'aliances, per nosaltres, és molt important, i comencem a
entreveure resultats encisadors.

De primeres, mirem d'acreditar-nos a tots aquells esdeveniments
culturals que ens desperten 1l'interés, i mantenim un contacte amb la
premsa de museus i festivals, per exemple, per tal que sigui aixi. No

volem cobrir tot el que passa a les nostres ciutats en el sector



cultural, sindé que seleccionem alld gque ens interessa o que pot
interessar a algun autor de la revista i demanem assistir-hi, mentre
que, alhora, mirem d'escriure'n alguna cosa. Recentment, ens hem
acreditat a “Kosmopolis” i al *“Festival DOCS de Cinema Documental” de
Barcelona. Aquests contactes sén enriquidors i també ens serveixen per
donar-nos a conéixer al sector cultural actiu al carrer.

En segon lloc, i un cop elaborat el nostres dossier de premsa i
feta la presentacié publica de la revista Nervi a 1l'espai Vilaweb,
estudiem establir contacte permanent amb les editorials independents en
catala per poder ressenyar els exemplars que ens vulguin enviar. Ja
tenim aquest contacte establert amb algunes editorials, perdo volem
estendre-ho i formalitzar-ho.

En tercer lloc, estem oberts a la col-laboracié amb col-lectius
educatius, artistics, o que realitzin activitats de gqualsevol mena dque

es trobin en la linia editorial i de continguts de Nervi.

Sector Editorial

- Angle Editorial: sorteig de llibres. Ben aviat, Angle Editorial ens
va proposar organitzar un sorteig de llibres des de Nervi de la seva
novetat editorial A terra les Muralles!®®, una novel-la histdrica situada
en la Barcelona del segle XIX assetjada per les bombes d'Espartero. Vam
elaborar una ressenya del 1llibre i vam sortejar un total de tres
exemplars. El sorteig era molt senzill i demanava als nostres seguidors
que ens fessin arribar un tweet, un missatge al Facebook o un correu
electronic tot dient “A terra les muralles!” si volien participar-hi.
Estem satisfets d'aquesta col-:laboracié i estudien poder fer el mateix
per a d'altres editorials que ens ho ofereixin o a qui ho puguem oferir.

— Recepcidé d'exemplars. Les editorials Tangram i Afers ens han
enviat, també per voluntat propia, exemplars de les seves darreres
publicacions, en aquests casos d'assaig filosofic contemporani i estudi
histdoric, per si ens interessava fer-ne ressenyes.

- Com ja he dit, volem estendre el model de col-laboracié amb

editorials i dedicar-nos precisament a aquelles que sén petites i

53 Bigas, Joan Maria. A terra les muralles! (Barcelona: Angle Editorial, 2012).



necessiten de suport, que publiquen contingut de qualitat i interessant
en catala i amb les quals poder sortejar exemplars, rebre'ls i
ressenyar-los en els diferents apartats de la nostra revista o, fins i
tot, obrir 1la possibilitat que els seus editors puguin escriure
directament a Nervi. Darrerament, hem parlat amb 1l'editorial de
narrativa critica i novel-la negra en catala “Tigre de Paper” amb qui
valorarem cadascuna d'aquestes possibilitats perquée a més ens sentim dos

projectes molt afins a l'ambit cultural catala.

Col-laboracié Grand Geyser

L'exemple de col-laboracié amb Grand Geyser em serveix per exemplificar
el tipus de contacte que també establim amb col-lectius del tipus
artistic. Grand Geyser és un nou col-lectiu de Barcelona destinat a
obrir el procés de recepcid d'obres d'artistes emergents i el seu viatge
fins a les sales d'exposicions. Grand Geyser ha contactat amb cinc sales
expositives de la ciutat i ha organitzat cinc convocatories sota titols
diferents, que han de suggerir a l'artista idees per presentar obres
originals dins d'unes dates. No hi ha quota d'inscripcidé ni barreres per
participar-hi. Un cop els artistes han presentat 1les seves obres,
s'organitza una votacidé online per decidir quina obra s'exposara durant
una setmana a la galeria d'art pertinent. Nervi mira d'ajudar a
viralitzar les convocatories a les xarxes socials, publicar una
explicacié del projecte, i estara seguint-ne l'evolucié a les galeries
per poder també parlar-ne a “Visual i Pop”.

Aquest tipus d'iniciatives, que pretenen obrir la cultura i l'art a
tothom com un fet participatiu d'artista i espectador alhora, i
subvertir els canals tradicionals i els preus privatius, aixi com la
politica de la subvencidé (que ja se'ns acaba) sén el tipus d'iniciatives
amb les quals Nervi vol treballar. Segueixen un mateix objectiu en
matéria de cultura i una mateixa empenta.

Quan em vaig reunir amb la Irene Vilchez, responsable de Grand
Geyser, em comentava que la tria del nom responia a aquesta dinamica que
hi ha sota la superficie, aquesta acumulacidé al punt per l'explosid, que
un bon dia, inevitablement, explota. La nostra cultura sembla trobar-se

en un estat similar: molta gent jove, que fa i pensa moltes coses, pero



que no acaba de decidir-se a l'explosié col-lectiva social i cultural.
Molta gent precaria que té el potencial per revitalitzar 1l'escena de la
nostra cultura perd que encara no ho fa. Nervi deu el seu nom, en gran
part, a una percepcidé semblant. Qualsevol petit moviment que afavoreixi
l'explosidé, i aix0 es podra fer a través d'aliances, perquée som tots

molt petits ara mateix, sera benvingut.

Col-laboracié Itineris i Trama Serveis Culturals

I, ja per acabar, apuntar una via més que Nervi ha adoptat dltimament.
Hem col-laborat amb una petita empresa i una associacidé cultural per
ajudar-los a difondre els seus respectius projectes en moments tan
dificils com aquests. Es tracta d'Itineris i Trama Serveis Culturals.
Itineris és una empresa on un dels nostres autors organitza rutes
historiques per la ciutat de Barcelona, essent ell historiador i buscant
precisament aportar un plus a les seves visites amb coneixements
concrets sobre époques historiques de la ciutat comtal. Trama Serveis
Culturals és una associacidé cultural que cobreix diversos ambits
(Génere, Educacid, Cultura) i organitza tot tipus d'activitats
culturals. D'una banda, debats, xerrades i tallers en centres civics de
la ciutat, escoles o entitats diverses. Debats sobre art i cultura
contemporania, ética, historia de la Guerra Civil, lectures
dramatitzades, tallers d'accidé politica, etc. La 1llista és 1llarga i
variada i ofereixen els seus serveis des d'infants a adults, des
d'escoles i llars d'ancians i cursos integrament virtuals. Una de les
activitats que organitzen sén visites historiques especialitzades, com
Itineris, a la ciutat de Barcelona.

Amb totes dues entitats hem realitzat sortejos a través de les
nostres xarxes socials de passis a les seves rutes a la Barcelona antiga
i la Barcelona de les barraques. Els lectors que hi han participat i han
guanyat aquestes entrades s'ho han passat d'allo més bé amb la ruta
d'Itineris, que és la que ja ha tingut lloc quan escric aquestes linies.
A més, els guanyadors ens han agralit moltissim el regal i el fet que
organitzem iniciatives com aquesta. Aquest feedback positiu ens empeny a
seguir organitzant aquest tipus de sortejos en qué tots guanyem: lector

interessat en la nostra historia, 1l'associacid que organitza



l'activitat, i Nervi perqué mou iniciatives que atrauen a una comunitat

interessada en la propia cultura, historia i societat.

7. PLA DE SOSTENIBILITAT I PROJECTES DE FUTUR

MODELS A ESTUDIAR: SUBSCRIPCIO I DESCARREGA, PROVEIMENT DE CONTINGUTS.

I arriba el moment en qué tots els ponents que editen revistes culturals
comencen a vacil-:lar, a arronsar les espatlles, a provocar somriures de
complicitat entre el pGblic. Parlar de models de sostenibilitat
econdomica en digital és sempre parlar de mecanismes de prova-error, de
possibilitats, de petites bosses d'aire que ajuden a mantenir un
servidor, o un sou d'entre mil, o permeten puntualment publicar una
revista, un llibre, tirar endavant un documental. NingG sembla tenir la
clau i, al contrari que el mén empresarial real, del producte tangible,
fisic, no hi ha multitud de mecanismes que funcionen i fan rendible un
projecte. Hi ha moltes barreres per 1l'entesa, molts malentesos de
concepcié i poques idees que realment sostinguin un projecte
economicament de manera solida en el temps. L'extensa idea del 'fer-ho
per l'amor a l'art' o de compartir lliurement (recordem, lliure no vol
dir cervesa gratis) suposen un entrebanc per a tots els qui produim en
digital i que, a més, si creiem en el coneixement sense fronteres a la
xarxa, perO també creiem en la dignitat de la persona que genera valor i
coneixement i necessita un plat a taula. Tancar els murs de les
publicacions i fer que el contingut sigui directament de pagament,
férmula que adopten alguns diaris digitals, ens sembla tan absurd com
fracassat a l'hora d'obtenir un rendiment. Per aix0 entenem que valorar
el contingut propi i crear un valor afegit és 1l'Gnica manera de pensar
formes de viabilitat. Una de les coses que fem a Nervi és produir
contingut de qualitat i és per aix0, perque ens hem adonat que és una
aposta essencial, que els nostres models de sostenibilitat i els nostres
projectes de futur passen, d'una manera o altra, pel proveiment
d'aquests continguts amb valor afegit.

De les diverses estratégies que els projectes digitals tiren
endavant: crowdfunding, patrocini, model de subscripcié freemium,

subscripcié com a comunitat de suport, retorn al paper per finangar el



digital, nosaltres estudiarem diferents models de subscripcié i
descarrega dels continguts que generem en base a una comunitat de
suport. Per comengar, el finangament col-lectiu o crowdfunding no ens
sembla oportd més enlla de projectes puntuals i tot i aixi té un regust,
moltes vegades, a gestid de la precarietat i a financament col-lectiu de
la familia i els amics. Pel que fa al retorn al paper, moltes revistes
el necessiten per rendibilitzar el digital, amb nuGmeros exclusius i
atractius, molt adequadament il-lustrats, reculls del digital, o amb
contingut distintiu només disponible en format imprés. No descartem
publicar en imprés reculls per seccions més treballats a nivell grafic i
de continguts de la nostra revista. De fet, és una de les opcions que
veiem que funciona i que seria bo poder oferir als lectors, pero el pas
previ en matéria de sostenibilitat i abans d'aquest projecte el pensem
en digital.

En relacié als models de subscripcié, es tractaria d'estudiar
aquells que ofereixen als subscriptors extres a banda del contingut
disponible al web, potser fins i +tot material imprés, i d'altres
avantatges relacionats amb els autors i el contingut generat a Nervi, de
manera que la subscripcidé no comporti tancar absolutament cap contingut
que ara es trobi disponible al web. L'objectiu a més segueix molt la
linia de Vilaweb, que busca crear una comunitat de suport a través dels
seus subscriptors, els quals tenen un accés privilegiat a continguts
extres, motivacions que suposen un plus i els mantenen vinculats molt
estretament al diari, i la possibilitat de proposar temes, continguts,
etc. En aquest sentit, poder tenir subscriptors lectors gque proposin
eixos tematics, que rebin informacié addicional del nostre repositori de
dades sobre alld que més els interessa, algun exemplar gratuit dels
llibres de les editorials amb les quals col-:laborem, la participacidé en
rutes historiques per Barcelona 1 d'altres activitats preéviament
pactades amb associacions col-laboradores, etc. La imaginacié aqui ha
d'aconseguir omplir un paquet prou atractiu i just que pugui captar els
subscriptors necessaris per a un manteniment del web i del projecte, i
potser per a remunerar els autors esglaonadament. L'avantatge de la
subscripcié que genera comunitat de suport, a més a més, és el fet que
crea al teu voltant expectacié, implicacié, lectors menys passius i més

actius, suport de cara a qualsevol nou projecte futur, una lectura



detallada dels continguts que produeixes i, si funciona, un mecanisme
que per ell mateix manté el funcionament d'un digital sense aturador i
obliga a un compromis a les dues parts: equip editor i autors, i
lectors. La recerca de compromis per acabar generant comunitats virtuals
de confianca i suport que valorin el contingut que produeixes i estiguin
disposades a pagar perque continuis fent-ho més i millor, pot ser una de
les vies que Nervi estudia com opcié a explotar. Com hem anunciat abans
amb Mute Magazine, a més a més, es pot potenciar que els subscriptors
esdevinguin comunitat afi que interactui, donat gque sén part d'una
revista digital amb linies de pensament critiques i valentes i és molt
probable que tinguin molt a dir-se i que busquin parlar de certs temes
amb gent que té visions de 1la vida i1 la realitat similars. Com
potenciar-ho? Mute Magazine obre un espai al seu web directament
destinat a la Comunitat que pot interactuar a través d'una xarxa social
interna, editar continguts que reben en format PDF o ePub. Es un mén, el
de la gestid de les subscripcions i les comunitats també obert a la
imaginacié, susceptible de ser el pitjor dels models, o el més positiu

de tots, en funcidé de qui el plantegi i el seu disseny.

PROJECTE EDITORIAL: HISTORIA OBERTA

Més enlla de la discussidé sobre els models de viabilitat sobre els quals
encara ens trobem reflexionant, en tenim un que és alhora un projecte de
futur i que ens pot ajudar a trobar una forma de sostenibilitat (en
conjuncié amb altres férmules) per la nostra revista.

A la seccié “Historia Oberta” hi estem acumulant molts continguts
de la historia de Catalunya i d'Europa dque pretenen presentar seéries
d'historia divulgativa per al lector curidés no académic. Actualment,
treballem molt en els continguts i la definicidé de la seccidé que, a més,
és projecte. I és un projecte editorial. Volem publicar la primera seéerie
de llibres d'historia de Catalunya per un public ampli en format ePub
per a ser descarregats des del nostre web i llegits en e-reader. Aquest
és el nostre principal projecte de futur, ja que pensem que venim a
cobrir una demanda i un interés creixent per la histdoria del lector
general que llegeix novel-la histdorica perd no troba l'equivalent en

llibres de lectura senzilla i facil que aportin claus interpretatives.



Creiem, a més, que si editem bé aquests llibres i 1li afegim continguts
diversos, podriem fins i tot crear una linia de llibre enriquit historic
en catala. No només ens dirigiriem al lector individual interessat, sind
que és la nostra conviccié que 1l'ambit académic també necessita
propostes com aquesta amb un atractiu que les noves tecnologies poden
implementar per donar un nou impuls a tematiques que, d'entrada i en el
vell format, no sén senzilles. No puc avangar gaire més detalls sobre
aquest projecte, Jja que, com amb el cas dels models de sostenibilitat,
ens falta tot per polir, perd si dir que comengarem a treballar el 2014,
amb la forgca i la il-lusidé que estem invertint en Nervi, un projecte que

ens el creiem, que ens el creiem molt.

8. CLOENDA. PERSPECTIVES DE FUTUR.

<<Funcionari del Ministeri de la veritat. Aquest és el carrec de
Winston Smith, el protagonista de 1984, el conegut llibre d’Orwell.
Winston Smith es dedica a corregir la historia per tal que s’acosti
als canons de la dictadura que inventa l’escriptor anglés. I és que
George Orwell, a la seva ficcidé futurista, va retratar un reégim
totalitari que estava obsessionat amb la transformacié de 1la
historia i de la llengua com a instruments de control. De fet, 1984
conté un apéndix anomenat “La Novaparla”, un llenguatge fictici que
intenta eliminar tots els matisos de les paraules, n'’escurca la
quantitat, i elimina les que sén innecessaries. Si una paraula no
es pot dir, no es pot pensar i, per tant, no existeix. La Novaparla

és un llenguatge buit de sentit. Terrible, no?>>*

Aquestes paraules provenen d'un dels primers articles que es van
publicar a Nervi el novembre del 2011, i les subscriu el meu company
editor Jordi Sunyer. Les he volgut recuperar per a les conclusions
d'aquest treball perque em semblen una metafora meravellosa de totes les
pagines que he dedicat al weblog, la Catosfera, els weblogs col-lectius
i Nervi. La Novaparla és un llenguatge terrible, i si el meu company
Jordi en parlava és perqué avui en dia també ens amenaca. La desaparicié

de la historia o la seva transcripcié en un teatre d'assassins dque

54 Sunyer, Jordi. “La Novaparla” (Nervi, 02/11/2011)



convertim en herois, homes de dubtosa moral que convertim en idols, i
fets que decidim obviar o tractar com ho fa 1l'oficialisme per no
conjurar la veritat sobre nosaltres mateixos, és una amenaca global.
Poden els weblogs col-:lectius, de caire critic, aixecar la veu i
reescriure la historia passada i la present que estem construint perque
el futur ens faci justicia? Poden els weblogs col-lectius, com a espais,
crear llengiies, paraules i frases que realment sapiguen constituir-se en
punts de resisténcia i de circulacié de coneixement critic, gque no
neutre? Les dificultats de posicionar continguts periferics, fets des
dels marges, des de la base, és gran, sens dubte. Perd la mida no és
sempre la mesura de l'exit. Si som capacos de multiplicar els espais a
Internet i apropiar-nos-els per apropiar-nos del llenguatge, les idees,
la historia i 1la reflexi6, potser serem capacos d'habitar aquesta
metropoli global que, com la Novaparla d'Orwell, molts han volgut
neutra, planera, de sentit Gnic. Res no té un sentit Unic ni res és
neutre, tret d'alldo gque nosaltres decidim considerar aixi, i si la
nostra paraula no arriba a les masses, com a minim arribara a grups
d'internautes conscients que podran trobar-se per pensar d'una altra
manera, compartir gustos, aficions, coneixements i punts de vista sense
passar pel filtre de les grans corporacions o dels grups de poder.

Es aquesta la fita que hi ha al darrera, moltes vegades, de la
culminacié de projectes digitals, siguin revistes, diaris, comunitats
creatives, agregadors de continguts, indexadors, xarxes d'afinitat i
suport, editorials. Es en aquest sentit gque sumem entre nosaltres i
podem realment tornar a convertir alguns espais d'Internet en l'esfera
piblica somniada com a minim per nosaltres mateixos, els pocs dque

siguem, i atrevir-nos a viure en ella i a imaginar-1la.

El 19 de juny de 2013, mentre acabava de redactar aquest treball, vaig
fer un petit paréntesi per presentar Nervi puUblicament com a revista
digital a l'espai Vilaweb de la ma dels meus dos inseparables companys
editors i amics, Elliot Fernandez i Jordi Sunyer. Molts autors hi eren
presents, i1 ens animaven i ens donaven les gracies, i Vicent Partal va
accedir a introduir l'acte. Algunes de les seves paraules van conveéncer-
nos de la necessitat de continuar. Va dir que érem una revista “xula”,

perd xula en el bon sentit, a la valenciana, i atipica en la Catosfera.



Que aquest tipus de publicacions valentes s'havien estés a Europa perd a
casa nostra no havien proliferat, com si ningG hagués sentit la gran
necessitat de parlar, Novarparles a part, de veres, de parlar
directament i sense embuts, i atrevir-se amb una amalgama de continguts
que de vegades suposen un coctel dificil de servir i beure's, perd que
conformen la nostra visidé de les coses. El1 meu desig és que Vicent
Partal deixi de tenir radé d'aqui uns anys; el meu desig és que neixin
molts espais que presentin una aposta social i cultural forta i molt
definida perque, amb tot alld que ens toca viure en adquest cicle
politic, econdmic i social, tots plegats els necessitarem per trobar-

nos-hi i, com sempre, continuar parlant.
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