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PRIMERA PART

1. INTRODUCCIÓ AL FENOMEN DEL WEBBLOG I EL WEBLOG COL∙LECTIU. 
ARQUITECTURA DE LES COMUNITATS VIRTUALS.

HISTÒRIA DELS WEBLOGS. L'INDIVIDUAL I EL COL∙LECTIU.

Imaginem Internet com un nou univers, i no serem els primers ni els 

darrers en veure­ho així. Internet com una gran metròpoli per poblar, 

amb milers de petits pobles, ciutats mitjanes, grans vil∙les amb grans 

senyors.   Una   gran   metròpoli   que   s'afirma,   al   seu   naixement,   com   la 

llibertat absoluta. Una mica més tard ja sabem que la llibertat absoluta 

era Google, eren els gestors de correu electrònic, era Facebook. Eren 

tots   aquells   que   disposen   de   les   nostres   dades,   d'allò   que   mengem, 

somniem, opinem; el lloc on som, on vam ser, el darrer viatge, el proper 

restaurant, l'antiga relació, les noves militàncies. I, malgrat tot, 

tornem a la nostra vasta i esperançadora metròpoli. L'oasi inviolable de 

llibertat fa proliferar assentaments virtuals gairebé a tot arreu. Ara 

ni tan sols cal saber programació, no cal saber els codis soterranis, 

per escriure, compartir i construir aquests assentaments. Fins i tot, i 

si ho volen, disposen a voluntat de constitucions que regularan aquest 

nou   poblat   que   es   llança   al   món   immaterial   afirmant   la   seva 

materialitat.

Assentaments virtuals, que arrelen en contextos culturals que el 

vell món, el físic, vol dur al nou món, el virtual, i formen cercles 

d'amistat   i   enemistat,   de   circulació   i   lectura.   Produeixen   i 

comparteixen.   Coneixement,   informació,   o   plagues   de   mentides   i 

desinformació?   Tot   alhora.   Comunitats   que   estudiem,   hereus   de   la 

il∙lustració   i   de   la   societat   que   som,   pels   seus   textos.   Fortament 

textuals perquè s'assenten en  posts on registren, paraula per paraula, 

el fil interminable de pantalles que parlen de la seva identitat. Però, 

és només a través dels textos que podem perfilar un retrat d'aquests 

assentaments virtuals, d'aquestes comunitats digitals? I l'arquitectura 

rere   la   qual   es   construeixen,   desenvolupen   i   sostenen?   No   seran, 

arquitectura,   construcció,   desenvolupament   i   sosteniment   igualment 



importants que els textos que generen? I, encara més, no determinaran 

l'abast i la mesura d'aquests textos?   Què determina la seva sort a 

morir com a converses d'un dinar familiar o a transcendir en les ments 

de tants usuaris anònims que naveguen a cop de clic?

Web­blog, “a log in the web”, un registre a la xarxa, un registre o un 

tronc  que  obre   el  camí,  que  enllaça.  Un  camí  per   Internet.   Camins, 

diaris,   finestres   a   habitacions   íntimes,   parts   de   comunitats   o 

comunitats   en   elles   mateixes.   Tot   això   pot   ser   un   Weblog,   sovint 

abreviat com a blog senzillament, i cal dir que, ens sembli jove o no, 

ja té una història, com la té Internet, que ens permet seguir una mica 

l'evolució d'un fenomen sovint definit com a revolucionari: l'accés a 

publicar qualsevol cosa en qualsevol moment accessible des de qualsevol 

lloc per qualsevol persona. Potser aquesta frase hauria d'estar plena de 

“gairebé”  ja   que  no  podem  afirmar  que  la   totalitat   de  la  humanitat 

tingui un accés senzill o regular a Internet; de fet, som molt lluny 

d'afirmar­ho.   No   obstant   això,   aquesta   és   la   percepció   i   allò   de 

revolucionari que conté la noció del weblog.

Tornem a un univers virtual que ara poblarem de nou de camins, 

poblats, associacions de poblats, i grans capitals dins la metròpoli i 

intentem­ne   elaborar   aquesta   petita   història   que   ens   ajudarà   a 

comprendre, si més no, com hem arribat on ens trobem i quines tendències 

podem descobrir en els weblogs actuals. Haurem de tenir en compte, però, 

que  aquests  weblogs  no  assisteixen   al  naixement,  ni  tan  sols   a  una 

primera   expansió,   sinó   que   van   a   petar   a   una   metròpoli   més 

irreconeixible que, en part, ja ha traït moltes de les seves promeses de 

futur i els ha de fer despertar a un món que no era ni tan radicalment 

fàcil ni tan feliçment neutre i innocu com els profetes pensaven.

És potser la petita història de Rebecca Blood la que més precisament 

dibuixa les línies mestres d'aquests weblogs des de la seva aparició 

fins als nostres dies, o els dies en què Rebecca va esbossar la seva 

exquisida crònica històrica.1

1 Blood, Rebecca. "Weblogs: A History and Perspective", (Rebecca's Pocket. 07 
September 2000­ 12 July 2011): 
http://www.rebeccablood.net/essays/weblog_history.html.

http://www.rebeccablood.net/essays/weblog_history.html


Al començament...ens trobem amb uns primers Weblogs que creen només 

aquells que ja sabien programar i havien passat el seu dia creant webs 

publicitàries  fins  arribar   a  casa  al   vespre  i  treballar  en  la  seva 

pròpia, o aquells altres autodidactes digitals que decidien aprendre 

HTML fruit de l'interès, la curiositat; en fi, tot allò que empeny algú 

a aventurar­se en un llenguatge nou configurador també d'un nou espai. 

El premi? Un blog propi. Aquests primers aventurers, però, quina mena de 

weblogs configuren? Aquestes primeres vil∙les són més aviat conductors 

d'enllaços. Una barreja d'enllaç, comentari, reflexions pròpies. Aquests 

incipients   weblogs,   sobretot,   comenten   notícies,   referències,   les 

contrasten,   hi   afegeixen   un   comentari   irònic   o   crític,   una   petita 

perspectiva o mirada.  Prenen una referència externa i la passen per un 

filtre.  Em  fan   pensar,  a  la  seva  manera,   en  el  desenvolupament   del 

gènere del comentari en els autors escolàstics medievals, o encara més, 

en   els   humanistes,   que   ja   disposen   d'aquest   irrenunciable   component 

crític,   sempre   citant   una   font   i   afegint­hi   una   aportació   personal. 

Aquest weblog, valgui la comparació potser, és una finestra des d'on 

accedir, amb la mirada i el semblant canviat, a la informació dels grans 

mitjans. Alhora, també serveix per al contrari. Aquests weblogs comencen 

a   cercar   referències   que   queden   fora   dels   canals   més   tradicionals, 

històries alternatives, proposen altres altres camins dins la xarxa.

Ara   bé,   l'any   1999,   ens   diu   Blood,   alguna   cosa   canvia   aquest 

panorama. Alguna cosa que té a veure amb l'arquitectura i que afecta la 

presentació   del   contingut   i   el   contingut   mateix,   i   a   més,   suposa 

l'entrada de molts més individus que abans. La intuïció de l'autora és 

que té alguna cosa a veure amb la introducció de Blogger. Què fa aquesta 

plataforma? Per què ha de resultar la clau de volta? Si bé és cert que, 

des   de   l'etapa   inicial,   els   blogs,   com   a   “bitácoras”   de   navegació 

contenen,   a   part   d'enllaços,   els   comentaris   corresponents   i   les 

sensacions  o referències personals del qui l'escriu, la forma breu és 

substituïda per una de molt més extensa on predomina una redacció sobre 

un tema que ultrapassa el simple comentari. Molts blogs canvien, doncs, 

el format per aquest altre molt més extens, molt més a la imatge del 

dietari   tradicional,   si   es   vol.   Els   blogs   que  Blogger  i   altres 

plataformes   comencen   a   generar   tenen   més   l'aspecte   d'un   recull   dels 

pensaments de l'autor: reflexions sobre temes, vivències personals, el 



propi oci. 

Però   no   ens   confonguem,   no   es   tracta   tan   sols   d'una   qüestió 

d'extensió. El gir va més enllà o d'altra manera no el destacaríem. Amb 

aquest canvi que es comença a operar, el comentarista informat o crític 

o sarcàstic o emprenyador deixa pas al personatge amb ànsies del “jo”. 

Els nous weblogs generen un culte a la personalitat a mesura que una 

massa d'autors que no ha de saber programar, sinó tan sols inserir un 

text en una caixa i fer clic a “Publicar” per compartir­ho amb qui hi 

estigui interessat, irradia amb forces exposant contingut que en molts 

casos ratlla més el personal, l'estil, els gustos, el què ha fet o 

deixat de fer, que no pas cap contingut susceptible de ser apropiat pel 

col∙lectiu. Però encara que un no parli sobre un mateix, encara que 

posem per cas, no es miri el melic a cada post i un de cada tres es 

reconciliï amb el món, el nou autor de weblog voldrà destacar d'entre la 

miríada de dietaris amb què, en alguns dels casos, fins i tot es vincula 

a través d'enllaços. Actualitza tantes vegades com pot, acapara tants 

enllaços   entrants   com   li   és   possible,   forma   cercles,   i   el   seu   nom 

comença a aparèixer a diversos altres weblogs un dia rere l'altre. És 

així com ens trobem amb la nostra metròpoli on hi proliferen tribus, 

comunitats i poblats on els blocaires s'enllacen entre ells i accepten o 

no nouvinguts, mentre que rebutgen els de l'altra tribu de més enllà o 

s'hi comparen o hi interactuen directament.

Per   il∙lustrar   i   entendre   com   tenen   lloc   aquests   fenòmens   que 

alteren   la   manera   de   narrar   al   World   Wide   Web,   Blood   compara   les 

plataformes Metafilter i Blogger. Blogger no imposa cap restricció per 

la forma en què el contingut serà publicat. La interfície la conforma 

una  caixa buida on l'autor hi pot escriure qualsevol cosa que desitgi o 

li passi pel cap. La propera entrada s'iniciarà de la mateixa manera, 

amb   una   nova   caixa   en   blanc.   Metafilter,   en   canvi,   ofereix   una 

interfície diferent per a l'autor: tres caixes, una per a posar­li l'URL 

o enllaç de l'article a referenciar, l'altra per a un títol, i una 

tercera per al comentari que l'autor hi desitja afegir. Així, l'autor 

modela la seva publicació en base a dos paràmetres: enllaç i comentari. 

A Blogger, l'impuls d'escriure supera la necessitat o l'hàbit de cercar 

al   web   una   referència,   un   article,   una   notícia,   un   quelcom.   I   en 

diferències   com   aquestes   afegides   a   la   facilitat   d'accés,   hi   podem 



observar el canvi del blog­filtre al blog­dietari.2

D'un filtre crític a un diari de viatge, si aprofitem les metàfores 

marines   d'Internet,   on   se   surfeja,   com   ho   fan   els   surfers   amb   la 

superfície   de   la   onada,   de   referència   a   referència   sense   massa 

profunditat, i on els mariners també omplen espais amb diaris de camp 

perquè els navegants puguin llegir les seves experiències.

El blog­filtre està pensat perquè, qui no té temps per navegar 

massa hores, pugui obtenir passatges, ullades, tastos de la resta a 

través d'un canal humà que filtra intel∙ligentment allò que li sembla 

important,   rellevant,   sorprenent;   allò   que   troba   arraconat,   poc 

explotat,   als   marges.   La   massa   d'informació   preparada   per   un   consum 

ràpid i la carta. Si no t'agrada aquest filtre, en tens aquest altre.

El blog­dietari, per la seva banda, és apassionant com a mecanisme 

de construcció d'identitat. Quan postejo, vaig definint preferències, 

tendències, gustos, interessos. I no tan sols els defineixo, sinó que 

els   afirmo,   els   poso   per   escrit   i   els   dono.   Quan   ho   faig,   guanyo 

seguretat en allò que sóc i en com ho expresso. Si he de composar un 

text, revisaré les meves idees i el meu posicionament davant la societat 

i tot allò que s'hi relaciona amb cura. Al mateix temps, tot allò que 

era   vida   íntima,   reclosa,   tot   allò   que   era   la   meva   mirada,   moltes 

vegades feta de paraules mai pronunciades i sobretot mai escrites sobre 

el paper o la pantalla, tot allò que jo penso d'un tros de realitat, 

d'una   imatge,   d'un   país   llunyà,   d'una   gent...tot   allò   guanya   valor, 

guanya importància. El món interior de cadascú creix en rellevància per 

a un mateix. El punt crític és si tots els mons interiors ens interessen 

en la mateixa mesura, o ens aporten alguna cosa, si totes les mirades 

poden presentar­se com portadores d'un interès per als altres o acaben 

sent allò que acaben sent, notes sense cap mena d'importància tret de 

per   al   seu   autor.   És   l'egosurfing,   aquest   gran   interès   pels   petits 

detalls de la pròpia vida, allò que és més interessant de compartir? 

Evidentment, no seria just atribuir tot això als factors de Blood, quan 

sabem que, pel mig, hi ha hagut la irrupció de les xarxes socials i 

certs  canvis   socials  amb   tendència   a  un  fort   individualisme  i  a  la 

2 Per a l'autora, Blood, R. (opus cit.), filter­style weblog i journal­style 
blog.



despolitizació o el desinterès per allò 'social' o allò 'col∙lectiu' que 

afavoreixen   el   procés,   quan   parlem   de   majories   o   de   comportaments 

massius. Amb tot aquest fenomen molt més desbocat a les mans, hi ha qui 

pensa que passarà amb l'última gran onada d'accés directe i fàcil a la 

publicació. En el fons, hi ha aportacions molt vàlides i d'altres que no 

ho són tant per a un mateix format, que és el d'expressar lliurement 

qualsevol cosa. Com diria Deleuze, és la infància de cadascú allò que ha 

de tractar la literatura (en el nostre cas, la literatura en formats 

digitals), són els petits afers quotidians? Pel filòsof francès, tot 

això és literatura de supermercat, de basar. És més aviat la infància de 

tots plegats, com a conjunt, allò que hem d'aconseguir tartamudejar, i 

després escriure.3

Però, com diu Blood, l'escriptor que amb el weblog a les seves mans 

a   través   de   plataformes   que   ho   possibiliten,   escriu,   ho   fan   sense 

complexes i també aprèn a valorar les seves idees, a ser més reflexiu. 

Molts aprenen a treure'n el millor per compartir­les i, d'altres, més o 

tard o més d'hora, surten de llargs silencis que només poden trencar, 

això ho hem de reconèixer, a la xarxa, ja que no disposen d'altres 

escenaris per fer­ho.

Quan   es   produeix   l'explosió   dels   weblog­dietari,   la   primera 

comunitat de blocaires, enllaçats entre ells i habituats al comentari 

crític,   en   quin   estadi   es   troba?   S'està   expandint,   està   construint 

cercles d'enllaços i és a un pas de constituir­se precisament en això, 

en comunitat, dotar­se d'un sentit i una consciència d'ella mateixa. És 

en aquest moment que la onada realment massiva de blogs fa acte de 

presència en escena amb plataformes com Blogger i potser, sense voler­ho 

ni prevenir­ho, és clar, trenca, devora, el primer moviment abans no 

esdevingui una massa crítica amb plena consciència. Els blogs, que eren 

filtres  d'una   web   confusa,   superpoblada,   desordenada,   desorientadora, 

ara esdevenen tan nombrosos que es fan tan confusos i desorientadors com 

la web on intentaven ser camins. Els guies es perden en la immensitat; 

les paraules de Blood són il∙luminadores. De nou, tornem a consultar els 

grans mitjans: <<But the average reader, hopefully clicking through to 

the Eatonweb portal, found herself faced with an alphabetical list of a 

3 Deleuze, Gilles i Parnet, Claire. L'Abécédaire de Gilles Deleuze. E d'Enfance 
4/4 (Produït per Pierre­André Boutang, 1988­1989).



thousand weblogs. Not knowing where to begin, she quickly retreated back 

to ABCnews.com>>4

No tinc una resposta, acaba concloent Rebecca Blood. A què? A qui 

guanya aquesta partida de l'expressar­se lliurement en weblogs. Veurem 

que d'altres, com Clay Shirky o Michael Suschter, sí que la tenen. El 

que   sí   que   sé   és   que   els   mitjans   corporatius   i   els   governs   són 

propietaris de la major part de l'espai. 

A allò que sí que té una resposta, com tot bon historiador, és a 

les   necessitats   imperioses   del   present.   Com   més   ens   bombardegin   amb 

dades i més dades, i ofeguin la nostra capacitat de processar­les fins i 

tot   (doctrina   del  shock,   que   en   dirien   alguns),   com   més   publicitat 

interrompi   cadascuna   de   les   nostres   activitats   diàries   des   que   ens 

llevem fins que ens mengem un plàtan o engeguem l'ordinador i a cada 

xarxa social ens venen roba, ens venen pobresa en algun lloc del món o 

l'última   declaració   d'algú   aparentment   important,   com   més   control 

exerceixin els grans mitjans sobre la informació, l'art i la cultura, 

com més passi tot això (i com més va més passa), més tenim la urgència 

de contrarestar­ho. Com? Vet aquí la gran pregunta. Tothom pot aportar 

moltes respostes, però Rebecca Blood ens està parlant dels weblogs:

La cascada d'informació (o desinformació) i dades necessita de la 

creació de temps i espais on poder aturar­nos i reflexionar. No 

reaccions, sinó reflexions. <<I strongly believe in the power of 

weblogs to transform both writers and readers from "audience" to 

"public" and from "consumer" to "creator.>>5 D'audiència a públic, 

de consumidor a creador. Els blogs doncs com a vil∙les on reposar 

en el nostre ardu navegar o fer submarinisme entre muntanyes de 

dades que controlen uns pocs: vil∙les on aturar­nos­hi, descansar, 

fer nit, aigua i un plat a taula, per retrobar­nos amb el que som i 

el   que   pensem,   reorganitzar   els   inputs   i   fer­los   nostres   i,   a 

partir   d'aquí,   construir   alguna   cosa   que   s'assembli   més   a   la 

realitat que coneixem. Recuperar la paraula crítica, una crítica 

informada que pugui dignificar la paraula. I, qui sap, si després 

d'això, fins i tot atrevir­nos a imaginar aquella altra realitat, 

4 Blood, R. (opus cit.)
5 Blood, R. (opus cit.)



la que volem.

LLEIS DE PODER A LA XARXA

Els guanyadors. O potser fóra més just parlar de la mesura dels qui 

perden. Aquesta metròpoli sense llei aparent que és la web, paradigma de 

la llibertat per a molts, genera, com tot construcció humana o animal 

fa, unes lleis de poder.

Enrere queden les utopies tecnològiques que esperaven, potser com 

qui esperava el mateix del lliure mercat amb tota la bona voluntat del 

món,  que   una  esfera  com  aquesta,   que  encarnava  la  noció  radical  de 

llibertat en ella mateixa, per si sola trauria a relluir tot allò que hi 

ha   de   bo   en   la   humanitat,   unida   per   sempre   per   crear,   compartir, 

difondre,   i   perfeccionar­se   com   a   tal.   Fins   i   tot,   hi   ha   qui 

argumentaria sobre la perversió de l'argument de la bondat tecnològica, 

qualificant­lo com un més dels enganys d'aquesta època que pregona la fi 

de les ideologies:

<<Hablamos de una tramposa ideología de la bondad tecnológica (y la 

conectividad técnica) que por lo regular suele oponerse instintivamente 

a la crítica, calificándola como una manifestación tecno­fóbica y una 

resistencia oscurantista al cambio social; hablamos de una ideología 

tecnocrática   futurológica   que,   como   ya   dijimos,   es   cómplice   de   la 

ideología de una globalización fundamentalmente orientada por la ley del 

mercado y cuya peligrosidad (amparada en la antigua tesis del "fin de 

las ideologías"), de acuerdo con Manuel Castells, radica en su capacidad 

para desaparecer la sociedad como un proceso autónomo de decisión en 

función de los intereses y valores de sus miembros, sometidos a las 

fuerzas externas del mercado y la tecnología.>>6

Per als responsables d'aquestes línies, Samuel Martínez i Edwin 

Solano, els blogs són la conseqüència imprevista a aquesta trampa de la 

bondat   tecnològica   en   què   mercat   i   tecnologia   regulen   sense   interès 

aparent però amb el poder de cara i la crítica a l'esquena. Els blogs 

6 Martínez, Samuel; Solano, Edwin. Blogs, bloggers, blogosfera (México: 
Universidad Iberoamericana, 2010). 



són   “objectes   digitals”   (passem   així   de   l'espai   que   definíem 

anteriorment   a   la   mirada   del   teòric   que   observa   el   weblog   com   a 

objecte),   objectes   immaterials   que   a   través   de   dispositius   com   els 

comentaris dels usuaris, el permalink, el podcast, la imatge i d'aquí el 

fotolog,   el   vídeo   i   d'aquí   el   videoblog,...permeten   una   interacció 

directa,   afavoreixen   la   comunicació   i,   sobretot,   suposen   un   enorme 

potencial per transformar la comunicació mediada a través de la xarxa. 

L'element   revolucionari   i   transformador   necessari   que   aquest   oasi 

tecnològic necessita per despertar de la seva pròpia autocomplaença. De 

fet,   ja   amb   Rebecca   Blood   vèiem   com   es   reivindicava   l'espai,   ara 

objecte, en el seu potencial per transformar si sabia entendre en quins 

termes es movia, contra quin possible—impossible lluitava, i en quin 

medi havia de saber convertir­se en instrument per la reflexió.

I, amb tot, tant parlar de potencial i de la necessitat d'allò que ha 

d'esdevenir el weblog aquí, avui i ara (totes tres, referències molt 

vagues   quan   parlem   d'Internet),   no   podem   eludir   analitzar   quina 

incidència té un determinat nombre de weblogs, amb quins marges reals 

d'impacte compta i si realment ha generat allò que tant trobem a faltar 

des del segle XVIII, allò més anhelat que tingut: l'esfera pública. En 

aquests termes analitza la comunitat de weblogs Andrew O'Baoill.7

L'autor es planteja el model ideal d'esfera pública descrit per 

Jürgen Habermas i el contraposa al fenomen del weblog a la World Wide 

Web. Gent privada s'organitza per debatre temes d'interès per al comú i 

que necessiten debat. Les condicions del debat? L'accés inclusiu, obert 

a tothom; tots els que hi participen són considerats com a iguals, la 

reputació   externa   es   deixa   fora,   a   la   porta;   el   debat   racional   de 

qualsevol   tema   fins   arribar   a   un   consens.   Aquests   són   els   criteris 

d'Habermas. Podem mesurar el fenomen del weblog, doncs, observat amb 

il∙lusió per molts com la vertadera construcció d'aquesta esfera pública 

somniada pels homes del XVIII, teoritzada i considerada la pedra angular 

de qualsevol societat que s'havia de bastir justa per Habermas, anhelada 

de nou en un món àmpliament despolititzat en què els cafès ja no són els 

7 Seguirem aquí les idees d'Andrew O'Baoill al seu treball: O'Baioll, Andrew. 
“Weblogs and Public Sphere” (Into the blogosfere, juliol 2004):  
http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/weblogs_and_the_public_sphere.html 

http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/weblogs_and_the_public_sphere.html


cafès d'Europa? Poden ser els blogs els nous cafès polítics?

De poder, poden ser­ho, però l'arquitectura i la construcció en què 

s'imbriquen els weblogs, si ens aturem a analitzar­la sense poder a 

destruir   l'ideal,   malauradament,   s'allunya   de   l'esfera   pública.   Ens 

trobem, a primer cop d'ull, amb una sèrie de personatges excessivament 

representats,   que   acaparen   la   major   part   de   l'atenció   i   el   tràfic, 

segurs per la influència de xarxes personals i l'emparament de trobar­se 

posicionats a la llista A dels blocaires. Juguen a la primera lliga i 

els de la tercera no s'hi poden ni comparar. Ens és vital estudiar els 

mecanismes en funció dels quals aquesta primera divisió de weblogs no 

deixa d'incrementar el trànsit malgrat tot; per exemple, malgrat les 

crítiques.   Els   motors   de   cerca,   les   tecnologies   de   lectura   i 

classificació els premien perquè el seu disseny acaba afavorint el més 

fort. No discerneixen, per exemple, els “enllaços negatius”. 

Enllaços negatius, sí. Ja ve sent axioma d'Internet i la societat 

en què vivim aquella màxima de: com més se'n parli millor, encara que 

se'n parli malament, que es parli de nosaltres. I això fem, parlar de 

qui s'ha de parlar. I això busquem: notorietat a les xarxes, on l'opció 

del 'm'agrada' sempre positiva desbanca la negativa o la inclou, i on el 

fet de la crítica negativa queda registrat a favor del criticat. Els 

motors de cerca, els motors que puntuen qui és a dalt i qui a baix al 

cap i a la fi, comptabilitzen enllaços per weblog però no separen els 

que puntuen positivament un weblog i el recomanen, dels que citen per 

penalitzar una idea. Tot suma la marcador dels “Grans”. 

I hi ha més punts que ens porten a reflexionar sobre l'adequació 

dels weblogs a una suposada esfera pública. Totes aquestes tecnologies 

que ens ordenen i ens fan trobables els objectes immaterials o espais 

que són els weblogs a la web, com venint dient, no són innòcues o 

neutres, sinó que condicionen en bona part l'estructura de la societat 

en   la  seva   vessant  virtual.  Per  afegir   un  altre  engranatge  del   seu 

funcionament,   hem   de   dir   que   també   globalitzen   en   detriment   de   la 

diversitat. És a dir, qualsevol fenomen, idea o debat que apunta a temes 

generalistes de repercussió global (entenent per global, no el mineral 

que   tothom   fa   servir   per   a   les   seves   bateries,   sinó   els   temes   que 

ataquen el cor occidental i lingüístic dominant) tenen gran avantatge 

per davant dels fenòmens locals. Tot allò local té menys visibilitat i 



infinitament menys possibilitats de trànsit que allò global. Per tant, 

els weblogs geogràficament locals, lligats a un territori, gaudiran de 

molta menys repercussió. 

Més   'peròs'   i   impediments   a   l'esfera   pública   en   virtual. 

L'alfabetisme digital, que obviem i sempre donem per suposat, continua 

essent una barrera per molts a l'hora d'accedir en condicions d'igualtat 

al debat. Perquè accedir com a rang inferior i reproduir­lo al web no és 

l'efecte desitjat. Els recursos econòmics determinen, i de quina manera, 

l'accés i la participació, no tant per la possibilitat de publicar, sí 

de cara a obtenir notorietat. I el temps. Sí, el temps. El temps és un 

recurs i  és un recurs escàs. En fem un  ús d'acord amb les nostres 

prioritats però part del viure és donar­nos que és sempre més limitat 

del que voldríem. El temps que requereix mantenir un weblog amb qualitat 

no és gens menyspreable, i només aquells parcialment alliberats podran 

fer­ho amb la qualitat i la freqüència desitjada. Però el temps que 

necessita llegir weblogs per estar mínimament informat sobre tot el que 

ens interessa a través dels canals a través dels quals volem mirar la 

realitat, aquest temps, aquest temps és realment ingent.  Reclama  molt 

temps diari i, alhora, molta motivació i molta conscienciació.

És per això que Internet i els weblogs poden crear una distància 

insalvable   entre   aquells   que   són   molt   actius   i   conscients,   altament 

informats, dedicant­hi temps i ajuda a discernir i llegir, i aquells que 

no són tan actius,  ni disposen d'un coneixement general tan ampli, ni 

estan   pendents   de   tot   allò   que   passa   en   tot   moment.   L'abundància 

d'informació i la dificultat creixent de navegar­hi aprofundeix en les 

divisions en comptes de nedar en la direcció contrària: <<(...)  Some 

believe that the very abundance of information will serve to exacerbate 

divisions   in   levels   of   political   involvement:   The   gap   between   the 

politically active and the inactive will grow larger. The Internet will 

offer   greater   advantages   to   a   political   elite   while   simultaneously 

erecting another barrier to participation for those who are uninterested 

and uninvolved.>>8

Entre   els   totalment   desinteressats   per   qualsevol   tema   polític   i   els 

8 Davis, R. The web of politics: The Internet's impact on the American 
political system. (New York: Oxford University Press, 1999)



involucrats fins al fons, ens és especialment determinant estudiar on 

acabaran   la   majoria   dels   qui   busquen   alguna   cosa   quan   accedeixen   a 

Internet,   amb   la   seva   consciència   i   la   seva   voluntat   de   cercar 

informació   allà   on   el   web   els   porti.   Perquè   és   aquí   on   hem   de 

desenvolupar una mica més el tema d'aquella lliga de primera divisió de 

blocaires que abans hem tingut el gust de conèixer. Aquesta lliga de 

blocaires acumula trànsit i enllaços entrants en molta més quantitat que 

la majoria de weblogs i és sobre ells que la cobertura dels weblogs als 

mitjans tradicionals es basa. I és en aquest punt on podrem iniciar la 

línia teòrica que anomena aquest fenomen: la llei de poder a Internet: 

“a power law”, present en tants altres àmbits, que també ens serveix per 

parlar d'allò que ocorre a la comunitat de weblogs. Jason Kottke i Clay 

Shirky   n'han   parlat   a   bastament.   Aquesta   llei   de   poder   estableix, 

senzillament, que els pocs blogs de dalt del rànquing acaparen molts més 

enllaços en relació als de baix de la cadena. Per fer­nos una idea 

numèrica ràpida abans d'entrar en matèria: al 2003 Clay Shirky estudia 

una mostra de 433 blogs; d'aquests, la dotzena que encapçala la llista 

(menys d'un 3% del total)  comptabilitza un 20% dels enllaços entrants, 

i els primers 50 blogs (que no representen més d'un 12% del total) es 

reparteixen entre ells el 50% dels enllaços entrants.9 

Amb aquestes dades tan esperançadores, comencem doncs. Què és la 

llei de poder? Una llei de poder s'aplica a un sistema quan allò gran és 

escàs i allò petit comú10. Exemple: la distribució de la riquesa. Ja s'ha 

demostrat que la distribució d'enllaços  al  web es realitza seguint la 

llei   de   poder,   i   el   mateix   passa   amb   els   enllaços   sortints   a   la 

comunitat de weblogs. Quina és la competència entre enllaços i blogs? El 

temps, que dèiem abans. El temps que hi podem dedicar determina que 

llegim una quantitat relativament petita de tots els weblogs disponibles 

a la comunitat. El temps per visitar, però també el temps per enllaçar, 

és limitat. I és que alguns visitants, lectors, enllacen. Un lector pot 

enllaçar certament deu, vint, trenta weblogs que tractin sobre, posem 

per cas, teatre. Però no ho pot fer amb cinc mil. No té temps per aquest 

esforç ni dóna l'abast. La cadena, com veient, va tancant portes endins 

9 Shirky, Clay. “Power Laws, Weblogs, and Inequality” (Clay Shirky writings, 
2003): http://www.shirky.com/writings/powerlaw_weblog.html). 

10 Kottke, Jason. “Weblogs and power laws.” (Kottke.org, 2003): 
http://www.kottke.org/03/02/weblogs­and­power­laws). 

http://www.kottke.org/03/02/weblogs-and-power-laws
http://www.shirky.com/writings/powerlaw_weblog.html


i condiciona l'explosivitat i l'accés a una comunitat tan atractiva com 

la dels weblogs. Escoltem a Clay Shirky, a qui no tremola la veu:

<<A new social system starts, and seems delightfully free of the 

elitism   and   cliquishness   of   the   existing   systems.   Then,   as   the   new 

system grows, problems of scale set in. Not everyone can participate in 

every conversation. Not everyone gets to be heard. Some core group seems 

more connected than the rest of us, and so on.>>11

<<What   matters   is   this:   Diversity   plus   freedom   of   choice   creates 

inequality,   and   the   greater   the   diversity,   the   more   extreme   the 

inequality.>>12

Com una pedra a l'estómac: la diversitat i la llibertat de triar per si 

soles sumades als problemes d'escala quan un sistema creix, comporten 

desigualtat. L'arquitectura sobre la qual es basteixen ho afavoreix. I, 

en afavorir­ho, no haurem de plantejar­nos un canvi en la navegabilitat 

i alguns ajustaments que permetin una mica més d'oxigen en un món, com 

el weblog, que se'ns jerarquitza i estratifica a velocitats i nivells ja 

força irreversibles? 

I és que, en sistemes on la gent pot triar entre molts, un petit 

nombre d'aquests, donada la construcció sistèmica que les tecnologies de 

processament, classificació i cerca també determinen, acapararà tota o 

gairebé tota l'atenció. A major nombre, més extrema la diferència entre 

el cim i la base de la piràmide. Si deixem triar a un grup de persones 

entre deu blogs, la distribució serà més igual i repartida entre tots 

ells que si anem incrementant els deu blogs en vint, trenta, quaranta, i 

així   successivament.   Contra   la   nostra   intuïció,   que   ens   diria   el 

contrari,   que   ens   suggeriria   que   com   més   augmenta   el   nombre   de 

possibilitats,   més   repartiment   del   trànsit   i   les   visites   hi   hauria, 

observem que en realitat, dades en mà, la llei de poder s'afirma. Dos 

terços   dels   blogs   existents,   estudia   Shirky,   estan   per   sota   de   la 

mitjana en nombre d'enllaços entrants.

El que observem és el següent: som davant d'un nou sistema que, com 

11 .  Shirky, Clay. (Opus cit.)
12 . Shirky, Clay. (Opus cit.)



els més antics del món, premia l'antiguitat d'aquell que s'estableix 

primer   i   planta   tenda   i   bandera.   Ho   entendrem   millor   partint   de 

l'assumpció que cada blog que agrada a un usuari, té més possibilitats 

d'agradar al següent usuari, de ser triat per un nou usuari. Si veiem un 

blog que ja acumula una xarxa de deu, probablement ens decantarem abans 

per aquest que aquell nou que ningú no ha triat encara. Així, acabem per 

trobar­nos <<with a small number of blogs becoming increasingly likely 

to be chosen in the future because they were chosen in the past.>>13I, 

conseqüentment, una comunitat del weblog que on <<later users come into 

an environment shaped by earlier users>>14. Els primers usuaris, aquells 

d'abans de 1999 i alguns que arriben llavors, dissenyen i configuren 

l'espai, i els que hi van arribant s'han d'acomodar a aquest disseny. 

Tots ho assumim com a fet donat, sense pensar­nos­hi massa ni proposar 

cap mecanisme per prevenir aquesta mena de república dels savis vells a 

la veneciana. Perquè al cap i a la fi, el web és lliure i hi pots 

publicar sense que ningú no et digui res, oi?

La trista veritat, però, és que cada dia que passa és més difícil 

per   un   weblog   nouvingut   ser   llegit   per   algú.   Cada   dia   hi   ha   nous 

bloggers, cert. I també nous lector, no menys cert. Però la major part 

d'aquests nous lectors s'afegeixen al trànsit dels weblogs capdavanters, 

augmentant   l'esquerda  que  separa   els  de  dalt  de  tota  la  resta.   Els 

capdavanters,   amb   audiències   cada   cop   més   massives,   esdevenen   el 

mainstream; massa gent llegeix els seus weblogs, més dels que podrien 

enllaçar o amb els qui podrien interactuar a través de comentaris, fins 

que   es   veuen   forçats   a   esdevenir   distribuïdores   de   material   sense 

generar conversa ni poder proporcionar l'atenció que demanen tots els 

seguidors. Mentrestant, una gran quantitat de blogs es converteixen, com 

més va més s'adequa l'etiqueta, en blogs de sopar—conversa. Clay Shirky 

els anomena així per referir­se fins a quin punt aquests weblogs no són 

més   que   converses   entre   alguns   amics   i   familiars   com   aquelles   que 

mantenim   a   l'hora   de   sopar,   íntimes,   sobre   el   que   ens   importa   a 

nosaltres, sense que ningú altre hi tregui el nas. Entremig, weblogs que 

no són ni converses de sopar ni mainstream, construïts i envoltats per 

una petita—mitjana audiència, amb qui els autors tenen una relació prou 

13 Shirky, Clay (opus cit.)
14 Shirky, Clay (opus cit.)



propera. Com més s'incrementi la comunitat de weblogs, més cabuda tindrà 

aquest   model   de   petita   comunitat   de   proximitat,   d'audiències   de 

confiança,   conegudes,   que   busquen   un   espai   on   sentir­se   còmodes   i 

debatre o compartir, aquí sí, més entre iguals que no pas als weblogs 

que han esdevingut capçalera del web.

Amb   tot   això,   podem   plantejar­nos   l'eterna   qüestió:   som   davant   d'un 

sistema obert, com sempre s'ha pregonat? O ens trobem, com   O'Baoill, 

Kottke i Shirky proposen, davant d'un sistema que reprodueix el lligam 

als   mitjans   tradicionals,   el   conservadorisme   de   l'antiguitat   i   els 

cercles tancats entorn d'uns pocs i, afegim ara, la reputació del món 

exterior?

Perquè, efectivament, aquesta és una altra manera d'enlairar­se al 

cim del trànsit i els enllaços.  La reputació exterior d'un nou autor o 

grup d'autors de weblog, els contactes amb gent que ja és a la comunitat 

prèviament, poden fer créixer en visites exponencialment un nou espai 

que, quan això passa, tothom aclama pel mèrit aconseguit venint del no­

res.   El   no­res?   Els   contactes,   un   blocaire   reputat   que   anuncia   el 

naixement   d'un   amic,   un   professor   o   tertulià   que   vol   passar­se   al 

virtual, una antiga senyora X que coneix tots aquests que ho fan tan bé 

i agraden tant i ara escriuen al seu weblog. Per fer­se camí en la 

blogosfera,   un   necessita   partir   d'un   cert   currículum   vitae   i   algun 

contacte d'entre els més reputats i que més nombre d'enllaços acumulen. 

No descrivim cap fenomen nou, els funcionaments del poder i la posició 

social no ens són aliens a la nostra cultura i història. L'efecte de tot 

plegat és que, mentre el web havia de ser un espai per autors que morien 

i vivien només i gràcies a les seves paraules accedint des d'un anonimat 

que a tots ens fa iguals per expressar les nostres idees, l'entrada en 

l'espai de les estrelles i l'intrusisme de les xarxes de relació del món 

real   s'han   introduït   a   la   comunitat   del   weblog,   han   despullat   de 

validesa aquella primera assumpció. Perquè no es tracta d'esdevenir un 

magnat a la comunitat del weblog, però sí de tenir incidència en aquesta 

suposada esfera pública, i això equival, no ens enganyem, números a 

part, a ser llegit.

Però que tot el que s'ha dit anteriorment no ens porti a una depressió 



sense  sortida  que  suposi   un:  'per  què  obrir  un   weblog  individual  o 

comunitari,   si   jo   i   els   meus   amics   no   tenim   ni   cap   ni   totes   les 

condicions que s'han dit; a saber, reputació offline, amics prominents 

online, haver arribat a aquest món entorn de 1999 per ser decisori en la 

seva construcció, ser una gran corporació o un mass­media'. No, no és 

impossible   per   un   weblog   nou   esdevenir   àmpliament   llegit,   o   crear 

cercles petits—mitjans on debatre sigui possible, però sí és, cada dia 

que passa, més difícil. La dificultat, les tendències i una societat 

abocada   a   la   velocitat,   a   la   pressa,   a   la   novetat   que   cinc   segons 

després és al capdavall del timeline de twitter, i en una hora ha deixat 

de   ser   el   centre   d'atenció   mundial.   És   en   aquest   ambient   que, 

inevitablement,   el   weblog   que   busca   atenció   i   no   disposa   de   les 

facilitats   de  l'star  system,   adopta   una   altra   tàctica:   parlar   molt, 

crear molt soroll, que les xarxes s'omplin de tot el que jo dic, ser 

present a totes les notícies (definides pels grans mitjans, és clar, 

quin   remei),   a   totes   les   inauguracions,   a   tot   arreu,   omplir­ho 

absolutament tot. Horror vacui. 

No és pas una exageració: el moviment constant, estar comentant tot 

allò   que   passa   al   minut,   viure   instal∙lat   en   la   novetat, 

l'omnipresència,   s'han   convertit   en   les   maneres   perverses   en   què   el 

weblog pot fer­se notar, és a dir, adquirir notorietat o, com a mínim 

trànsit,  perquè  el   trànsit,  el   nombre,  ho   és   tot.  Dir:  “estic  viu, 

existeixo” i guanyar­se, també, un espai i una reputació. La feblesa 

d'aquest   espai   és   que   una   eventual   inactivitat   temporal   també   pot 

ensorrar­ho tot, no pots parar la màquina. Per dir­ho així, les baixes 

per excés d'informació no estan permeses.

Passem a la tercera llei d'Habermas, doncs: “debat racional fins 

arribar al consens”. Aquesta desitjada condició es veu afectada per la 

tendència de la noticia ràpida i l'anècdota constant que alimenti el 

blog, un nou enllaç que l'enriqueixi. D'aquesta manera, es perd de vista 

l'èmfasi   en   la   qualitat   i   en   el   debat   necessari   per   moltes   de   les 

notícies o esdeveniments, que ho requereixen, de manera que aquest queda 

subordinat a les necessitats del trànsit. A aquest debat racional fins 

arribar al consens s'hi aproximen millor altres formes com la wiki. En 

canvi, ens trobem que les històries més populars definides pels mitjans 

tradicionals són també les que més acaben triomfant a la blogosfera. 



Aquest fet, clau, ens du necessàriament a qüestionar la capacitat de la 

comunitat dels weblogs per plantejar aquell balanç al marc interpretatiu 

del món que tant desitjàvem. I, com sempre, pensem i repensem que la 

nostra arquitectura és essencial per entendre com seiem a taula i ens 

posem a parlar, a l'hora de sopar. L'arquitectura de la lectura i la 

informació a Internet patrocina sobretot i en primer terme les històries 

populars   amb   trànsit   des   de   weblogs   populars:   <<Current   reading 

technology   tends   to   overemphasize   the  popular.   The  story   must   first 

provoke a reader to provide a link from a (well­traveled) weblog, and 

then readers of that weblog must be further encouraged to read the first 

story.[1]   So   while   there   is   no   formal   censoring   within   the   weblog 

community, one can easily be reminded of Wilde's aphorism that "the only 

thing worse than being talked about is not being talked about.”>>15

La naturalesa del sistema no  és oberta. Tothom pot començar un 

weblog però donats els requisits per obtenir visites, es troba amb un 

fre determinant per a l'accés universal.

L'ECONOMIA DEL CONEIXEMENT I LA POL∙LINITZACIÓ

<<To some, these stories suggest a solution: Let’s alter the mix of 

rights so that people are free to build upon our culture. Free to 

add or mix as they see fit. We could even make this change without 

necessarily   requiring   that   the   “free”   use   be   free   as   in   “free 

beer.” Instead, the system could simply make it easy for follow­on 

creators to compensate artists without requiring an army of lawyers 

to come along: a rule, for example, that says “the royalty owed the 

copyright owner of an unregistered work for the derivative reuse of 

his work will be a flat one percent of net revenues, to be held in 

escrow for the copyright owner.” Under this rule, the copyright 

owner could benefit from some royalty, but he would not have the 

benefit of a full property right (meaning the right to name his own 

price) unless he registers the work. Who could possibly object to 

this? And what reason would there be for objecting? We’re talking 

about work that is not now being made; which if made, under this 

plan,   would   produce   new   income   for   artists.   What   reason   would 

15  O'Baioll, Andrew. (opus cit.)



anyone have to oppose it?>>16

Qui?  Qui   s'oposa  a  una   remuneració  digna  per   tots  els  creadors   que 

produeixen desinteressadament informació, cultura, per a la resta? No 

gratuït,   diu   Naya,   com   en   “cervesa   gratis”,   sinó   com   a   lliure, 

lliurement   compartit,   però   entén   que   tots   hem   de   viure   en   aquest 

anomenada societat del coneixement, de la informació. Molts weblogs, ho 

sabem, estan contribuint a ser diaris de coneixement, com els edublog o 

els viralblog, i estan destinats a la difusió i al compartir idees i 

coneixement, més enllà del món educatiu, a dotar de sentit i rellevància 

la informació de què disposem a Internet. Un coneixement acumulatiu, 

col∙laboratiu,   compartit,   transferit,   convertit   en   bé   públic. 

Intel∙ligències en línia cooperant a produir allò que es produeix en una 

societat,   com   la   nostra,   post­industrial,   en   què   l'administració   de 

dades i informació és imprescindible per avançar dins d'una societat, 

com   la   nostra,   complexa.17  Què   fan   sinó   totes   aquelles   empreses 

instal∙lades   a   Syllicon   Valley?   Què   fan   Google,   Apple,   Facebook   per 

enriquir­se,   és   a   dir,   per   mantenir   els   seus   models   de   negoci?   La 

resposta és dades, informació, coneixement. Es tracta dels cèlebres i 

controvertits “Big Data”.

Les eines, l'autonomia, la formació, la voluntat, la facilitat, el 

temps,   tot   encamina   a   molts   individus   envers   una   producció   constant 

d'informació   i   coneixement,   en   disposar   per   ells   mateixos,   no   dels 

mitjans ni del medi (no confonguem), sinó de l'accés: <<Los movimientos 

en la economía de producción implican que los individuos son capaces de 

producir muchos bienes públicos por sus propios medios. Y la disminución 

de los costes de colaboración y coordinación, así como la ampliación del 

potencial   del   valor   de   la   colaboración   (dada   la   enorme   audiencia) 

posibilita que un individuo experimente un mayor beneficio neto por el 

hecho de proporcionar un bien.>>18 La col∙laboració entre molts usuaris 

que no han de veure's ni les cares i treballen en xarxa virtualment ha 

donat lloc a fenòmens exitosos com ara l'exemple per excel∙lència del 

16  Naya, Pramod K. (ed.). The New Media and Cybercultures Anthology.(Singapore: 
Blackwell Publishing Ltd., 2010). 

17 Bell, Daniel. El advenimiento de la sociedad post­industrial. (Madrid: 
Alianza Editorial, 2006)

18 Kollock, P; Smith, Marc A. Comunidades en el ciberespacio. (Barcelona: 
Editorial UOC, 2003).



Programari Lliure, amb l'aparició de Linux al 1996. Som davant d'una 

economia del regal, com teoritza Howard Rheingold?19  Una economia del 

regal   en   què,   nosaltres,   amb   extrema   generositat,   regalem   temps   i 

coneixement?

Potser de moment sí que ho som, regalem, som generosos, compartim, 

volem contribuir. En tot cas, totes aquestes dades amb valor afegit que 

llancem a Internet sí que són objecte de negoci i que sí contribueixen 

socialment,   pel   bé   o   pel   mal,   perquè,   és   clar,   la   producció 

col∙laborativa té els seus límits:  <<La actuación colectiva que tiene 

éxito, no acarreará siempre un beneficio para la mayoría de la sociedad, 

porque la economía cambiante de la colaboración online se dirige a todos 

los grupos, independientemente de sus fines y objetivos.>>20 

Així doncs, tot sembla indicar que ja no estem immersos en l'economia de 

la gran producció industrial massiva; el més interessant d'explotar ja 

no són els teus músculs i la teva força física com a individu, sinó les 

habilitats   col∙lectives   de   pol∙linització,   de   creació   d'innovació, 

d'intel∙ligència col∙lectiva. L'economia del coneixement i la innovació 

bé   pot   trobar   el   seu   símil   en   l'eixam   d'abelles   que   juntes, 

pol∙linitzen, una mica cadascuna, fins a produir col∙lectivament una 

obra immensa. De la mateixa manera, moltes persones treballen en un 

espai molt petit, molt localitzat, però per produir en aquest espai 

(posem per cas un weblog col∙lectiu) han de traçar, com l'abella, un 

llarg   recorregut   de   tres   quilòmetres   a   la   rodona,   navegant   que   no 

volant, entre flor i flor, fins a aportar el seu granet de sorra a 

l'univers web i, com a reflex, al real. La riquesa al món de les vil∙les 

weblog no és tant produir com pol∙linitzar, i en aquesta pol∙linització 

hi   cooperem   tots,   des   dels   weblogs,   les   xarxes   socials,   un   petit 

comentari   aquí,   un   'm'agrada   allà',   un   formulari   per   aquesta 

subscripció, la lectura a cop d'ull de dos o tres capçaleres.21

Els   moviments   que   descrivim   tots   nosaltres   al   World   Wide   Web, 

19 Rheingold, Howard. The Virtual Community: Homesteading on the Electronic 
Frontier (Gratuït en HTML: http://www.rheingold.com/vc/book/intro.html,1993)

20 Kollock, P; Smith, Marc A. (Opus cit.)
21 Per aquesta línia argumental sobre la pol∙linització segueixo com a 

referència en teoria del capitalisme cognitiu les aportacions de Yann­Moulier 
Boutang. Veure engregistrament de vídeo: Rodríguez, Adrià. Prolegómenos de la 
renta básica (Lab­Media, 2011).



sorpresa, produeixen riquesa, una gran riquesa que és de no­retorn. Si 

el preu de la mel, i seguim amb les abelles, però podem citar les grans 

empreses abans esmentades o qualsevol corporació, si el preu de la mel 

és 1, pol∙linitzar augmenta el seu valor entre 35, 80, 50.000 vegades 

més. Similar al gran augment en la circulació dels crèdits i els diners, 

que incrementa el valor i els guanys dels qui ho gestionen però juguen 

amb tota la població en el seu conjunt, el coneixement i la creació a 

Internet seguirien aquest patró. És per això que vivim un desajustament. 

El món de les finances, els estats i el treball assalariat en general es 

refereixen a l'antic món de l'economia industrial i no a allò que està 

passant a la xarxa. Aquesta metròpoli d'Internet amb què iniciàvem el 

nostre   trajecte   necessita   noves   lleis,   noves   constitucions   i 

comportaments   de   l'economia.   Per   exemple,   retribuir   un   mínim   a   cada 

creador   per   l'ús   de   la   seva   obra   en   qualsevol   circumstància   i   per 

compartir­la lliurement, com ens proposa Pramod K. Naya. Per exemple, 

amb   un   petit   impost   que   gravi   la   riquesa   real:   la   mobilitat,   la 

circulació d'informació, la pol∙linització. Un impost en la comunicació 

a Internet, i no tan sols en el sou de les persones.

Així, ens explica Yann­Moulier Boutang, magnífic i apassionat amb 

la   pol∙linització   de   milions,   com   si   els   seus   ulls   observessin   la 

humanitat   com   un   gran   eixam   d'abelles   produint   intel∙ligència 

col∙lectiva i exigint una distribució de la riquesa diferent en base a 

aquesta producció intangible; d'aquesta manera, ens diu, hi hauria menys 

desigualtat. Perquè ara ens cal ser conscient que el nou capitalisme 

treu rendiment de les nostres emocions, els nostres gustos, els nostres 

sentiments i, en general, de tota la nostra activitat vital. Imaginem­

nos, per un segon, dins les ulleres de Google, observant el món amb 

recomanacions de restaurants, de llocs per sortir, de regals per fer a 

la   cosina  i  a  l'amant,   d'espais  per  relaxar­se  i  pensar  quan  estem 

tristos,   d'aquell   vestit   que   et   sentaria   tan   bé   una   nit   especial, 

d'aquell joc amb què podries viure mil aventures, d'aquell país que has 

de   visitar   encara   i   de   la   millor   plataforma   per   al   llibre   que   has 

d'escriure. La riquesa doncs, la produeix cadascú de nosaltres amb tota 

la seva activitat vital. Les retribucions i els impostos, només es basen 

en una part d'allò que fem, el treball assalariat, i no en tota la 

nostra activitat vital. I ara, i com més va més agreujat, el treball 



assalariat pertany a un grup cada cop més estret i petit i pertoca a 

unes activitats molt determinades.

En canvi, veiem molta gent, a tot arreu, sobretot treballadors 

precaris   en   el   món   real,   que   es   passen   les   hores   que   els   resten 

pol∙linitzant i contribuint a Internet sense poder aconseguir però allò 

que és necessari per accedir als drets ja molt minsos que garanteix 

l'Estat del Benestar. Encara vivim pensant que només el treball pot 

donar dret a unes pensions, a una seguretat social...o vivim pensant la 

por que ni tan sols el treball garanteixi res en absolut. Però què passa 

quan   tanta   gent   en   una   societat   passa   hores   pol∙linitzant,   generant 

riquesa al web, en xarxa, sense rebre res a canvi? La interacció, la 

socialització,   l'agregació   de   persones   són   més   productives   avui   que 

fabricar   armes.   Algú   ha   de   pagar   una   compensació   per   tot   allò   que 

produïm a Internet, entre tots hem d'imaginar formes (Boutang proposa 

una renda bàsica per a tothom basada en impostos sobre la riquesa real), 

per fer viable la vida en les nostres vil∙les de la metròpoli virtual, 

perquè:

<<En definitiva, a quién si no pertenece la creación y expansión de 

Internet,   que   nace   como   el   producto   último   de   la   cultura  beatnick 

californiana,   o   ese  get   power   to   the   people,   que   en   las   primeras 

culturas hackers tenía la función explícita de proporcionar herramientas 

a la comunidad, y sobre el que Microsoft y algunas otras compañías han 

construido sus imperios.>>22

No obstant això, fins ara hem viscut una mica el contrari i fins i tot 

una   expropiació   d'allò   que   entre   tots   construíem,   amb   els   primers 

weblogs, el software lliure, els weblogs posteriors, la comunicació i 

interacció   constant,   i   encara   construïm.   El   weblog,   en   aquest   marc, 

busca formes de subsistència dins la precarietat. Que la part positiva 

de moltes persones juntes fent realitat un projecte no obscureixi la 

trista   afirmació   que   amaguen:   no   disposem   d'estructures   sostenibles, 

sòlides  i  viables  per  la  producció  de  coneixement  en  weblogs   i  ens 

trobem   amb   què   malgrat   haver­los   construït,   el   medi   digital   i   els 

22 Sánchez, Raúl; Rodríguez, Emmanuel. “Entre el capitalismo cognitivo y el 
commonfare” (Sindominio.net, Maig 2004):

http://biblioweb.sindominio.net/pensamiento/commonfare.html

http://biblioweb.sindominio.net/pensamiento/commonfare.html


mitjans   no   són  nostres:   <<La   masa   crítica   de   usuarios/as   de   redes 

sociales y sitios de publicación abierta se comportan como aparceros 

digitales:   trabajan   las   redes,   las   cuales   no   les   pertenecen.   Y   la 

solución a cómo remunerar el trabajo cultural en el capitalismo tardío 

también posee un aire muy medieval: regreso el mecenazgo, en una forma 

muy 2.0 llamada “crowfunding”.>>23

I així, mitjançant processos de precarització, privatització dels 

sistemes   de   formació,   reforçament   de   la   legislació   en   matèria   de 

propietat intel∙lectual i explotació financera en benefici del monopoli 

l'oligopoli, avança imparable la màquina d'acumulació per despossessió, 

d'esgotament de la cooperació al weblog i la xarxa, d'ofegament de la 

intel∙ligència col∙lectiva.

Aquesta intel∙ligència col∙lectiva arrenca amb el software lliure, 

que s'erigia com a primer model de cooperació, on l'ètica hacker es 

posava al servei de la comunitat, entregant al domini públic amb total 

generositat   eines   tècniques   i   socials   elaborades   per   comunitats 

productives, una primera aposta per la lliure circulació del coneixement 

dins del marc d'una organització nova del treball i la comunitat. Del 

software lliure tants altres models posteriors, com molts fenòmens que 

ha donat el weblog col∙lectiu, en l'àmbit educatiu, del coneixement, 

l'art, la creació en tots els àmbits, l'activisme i la cooperació a tots 

els nivells.

Caldrà però invertir­hi moltes hores i esforços, els mateixos que 

en compartir i en crear, per trobar una sortida que no traeixi el model 

però   el   faci   sostenible,   viable   (no   ens   cansem   de   repetir­ho)   i 

resistent a l'espoli i a la trampa dels petits interessos dels magnats 

privats.

<<Un problema grave que sufrimos en la actualidad es el intento de 

encajar esta filosofía del software libre y el copyleft a martillazos, 

en   el   seno   de   los   llamados   productos   culturales   (textos,   libros, 

canciones,   fotografías,   cine...),   llamando   al   discutible   resultado 

conocimiento o cultura libre. Y automáticamente surge una duda: ¿tiene 

sentido tratar un texto o una canción como un programa informático? El 

23 García Arístegui, David. La cultura libre no debe ser cultura libre para el 
capitalismo (de nuevo Kropotkin y Marx). (Nodo50, 06/05/2013): 
http://info.nodo50.org/Entre­Kropotkin­y­Marx­el.html 

http://info.nodo50.org/Entre-Kropotkin-y-Marx-el.html


modelo comercial del software libre (“regala tus programas, vive del 

soporte”) ha funcionado muy bien en determinados  ámbitos con el del 

sistema   operativo   Linux.   Pero...   ¿es   extrapolable   el   modelo   al 

periodismo?   un   ejemplo   concreto:   ¿tiene   sentido   que   El   País   pueda 

utilizar los materiales de una publicación como Diagonal sin remunerar a 

nadie, pudiendo modificar estos contenidos y sin pedir permiso? Eso no 

es cooperación ni apoyo mutuo, es explotación y expolio.>>24

 2. PANORÀMICA DE MITJANS CULTURALS A LA CATOSFERA. LES GRANS CAPÇALERES 

I NERVI.

LA CATOSFERA

Una petita introducció. Dos directoris, un servei d'allotjament i un 

apunt.

Triem un lloc dins la metròpoli d'Internet, que a més resulta ser espai 

lingüístic   i   cultural,   triem   el   nostre:   la   Catosfera.   La   catosfera 

disposa d'un domini (punt cat), un bon nombre de vil∙les i una comunitat 

que, encara que no cessa de créixer, podem descriure com relativament 

petita (obvi, en relació al món anglosaxó o en espanyol) i, amb permís, 

força replegada sobre si mateixa i marcada per les lleis de poder que 

vèiem abans. Alhora, també està marcada per una voluntat excepcional de 

situar la pròpia comunitat reduïda al món i mantenir­se com a identidad 

al nou món virtual. De fet, la blogosfera o catosfera, ha generat un 

moviment molt vital, proper a l'activisme, que es comprèn a si mateixa 

com una sola comunitat:

<<El .cat és un símbol que no seria res sense una comunitat virtual 

al darrera, que s’ha format en poc més d’una dècada gràcies a projectes 

que unien com  Vilaweb,  Softcatalà, el recull de més de 40.000 webs en 

català   a   l’Open   Directory   Project,   servidors   de   blogs   com  Bloc.cat, 

serveis   com  Poliblocs…  i   a   la   vitalitat   dels   internautes,   que   ha 

convertit la blogosfera catalana (sobretot en l’àmbit polític) en una de 

les més actives, amb un arrelament local difícil de trobar en llengues 

com l’anglesa: les Terres de l’Ebre(més sobre l’Ebresfera),Terrassa,Sant 

24 García Arístegui, David. (Opus cit.)

http://blocs.terrassa.com/ct/trobadaabril07:Portada
http://dlist.sir.arizona.edu/1975/
http://bauenblog.info/materials-de-lebrebloc-2007/
http://www.poliblocs.cat/
http://www.bloc.cat/
http://www.dmoz.org/World/Catal%C3%A0/
http://www.softcatala.cat/
http://www.vilaweb.cat/


Boi i Tarragona fan trobades de blocaires, en carn i ossos.>>25 I també 

s'organitza, caldria puntualitzar a les ja velles paraules d'en David 

Domingo, una trobada de tota la Catosfera cada any a Granollers.

Però   el   que   m'interessa   de   les   paraules   de   l'autor   són   totes 

aquelles   iniciatives   que   assenyala   i   que   apunten   a   la   construcció 

conjunta de l'espai i intenten definir­ne termes, usuaris, els nodes de 

weblogs més punters, o les tendències. L'autor anomena directores com 

Bloc.cat, que allotgen comunitats dins de la Catosfera per associar en 

esforços conjunts weblogs, trobades de tota la catosfera, el portal de 

software en català “Softcatalà”. Hi podem afegir d'altres iniciatives i 

esforços   semblants   com   La   Comunitat   (lacomunitat.net),   servei 

d'allotjament;   o   Bitàcoles   (bitacoles.cat),  directori   indexador.   Tots 

dos intenten ser espais de trobada de la Catosfera en el moment en què 

neixen, ja fa uns anys, al 2003, quan l'explosió s'inicia a casa nostra.

D'una   banda,  Bitàcoles,   que   vol   elaborar  un   índex   de   blogs   en 

català i representar, d'alguna manera, l'estat de coses al posterior 

domini .cat, alhora que es proporciona l'oportunitat de posicionar­se 

com a weblog. Tot això en nom d'un esforç comú perquè la Catosfera 

tingui un pes a Internet, amb la consciència que els fenòmens locals 

surten penalitzats davant dels globals. De l'altra,  LaComunitat,  que 

s'ofereix com a espai d'allotjament de blogs perquè tothom digui la seva 

en català (ja matisarem això tot seguit), i que l'any 2006 compta amb 

985 blogs. 

Tant LaComunitat com Bitàcoles ofereixen la possibilitat del “ping” 

automàtic o manual. Fer un ping manual significa accedir a un d'aquests 

dos webs i introduir el títol i l'url d'un bloc en català. És l'única 

condició, la lingüística, per accedir a promocionar el propi blog, a 

alguns canals que connectin amb la comunitat i no et deixin de banda i, 

alhora, engrossir una comunitat cultural perquè no es perdi en la gran 

metròpoli   que   parla   anglès,   xinès   i   espanyol   preferentment,   que   és 

Internet. “D’aquesta manera ajudes a la propagació de la nostra llengua 

a la blogosfera i de LaComunitat.net”26 Tots dos portals  tenen en comú, 

malgrat   tractar­se   de   dos   serveis   diferenciats   (d'indexació   i 

25 Domingo, David. “Internet i l'espai català de comunicació, reptes de gutur”, 
(Al blog de l'autor: Utopies digitals, abril 2007).

26 Apartat “Ping manual” a LaComunitat.net



allotjament respectivament) pretenen ser baròmetre i alhora comunitats 

de weblogs a la catosfera i disposen, a més, d'estatuts d'accés (en el 

primer dels casos) i de regulació de la comunitat (en el segon) tot 

esbossant, tal i com preconitza Clay Shirky, les primeres constitucions 

i els primers estatuts per a les comunitats virtuals, en concret la 

catalana, per tal de posar les bases que al 2003 comencen a intentar la 

seva vida en comú. 

Fem un cop d'ull, d'una banda, als estatuts de Bitàcoles:

• Bitacoles.cat   vol   ser   una   eina   per   potenciar   la   comunitat   de 

bitàcoles en català i així, potenciar el català a la xarxa.

• Bitacoles.cat et mostra les bitàcoles actualitzades en les darreres 

24 hores. Sortir a bitacoles.cat és una manera senzilla de promocionar 

la teva bitàcola i de conèixer altres bitàcoles.

• Si des de la teva bitàcola enllaces amb bitacoles.cat contribuiràs 

a potenciar la comunitat de bitàcoles en català i de retruc la presència 

del català a la xarxa.

• L'equip de bitacoles.cat espera que aquesta eina et sigui 

d'utilitat.

Més complet és l'estatut del servei d'allotjament, en forma de normes de 

convivència, de LaComunitat:

• El fet d’ignorar o desconèixer les normes no eximeix a cap usuari 

del seu compliment. El fet de participar de manera directa o indirecta a 

La Comunitat significa l' acceptació de les normes amb totes les seves 

conseqüències que d’ella s’en derivin.

• Els   websmasters   es   reserven   el   “dret   d’admissió”.   També   podran 

moure, esborrar i/o editar, qualsevol post. Els websmasters podran en 

tot moment expulsar, esborrar, bloquejar aquells usuaris que resultin 

disruptors   del   bon   funcionament   de   LaComunitat.net

Les   normes   de   convivència   poden   ser   canviades   pels   webmasters   sense 

haver de notificar­ho a ningú.



• De cara a la bona convivència a La Comunitat, queda prohibit faltar 

al respecte als demés membres de la Comunitat així com insultar­se de 

manera directa o indirecta.

• El   blogs   son   lliures   tothom   pot   parlar   del   que   vulgui,   i   son 

responsabilitat del seu usuari, La Comunitat no es fa responsable del 

contingut dels blogs.

• Com servei gratuït no es permet ni llogar ni vendre l'espai propi 

de   La   Comunitat,   excepte   les   excepcions   que   cregui   raonables   La 

Comunitat.

• El usuaris que practiquin l'spam o facin un ús inadequat de La 

Comunitat seran expulsats immediatament.

• Si   tens   quelcom   que   argumentar/opinar/suggerir   respecte   a 

l’actuació dels webmasters contacta amb ells directament. No utilitzis 

La Comunitat com un lloc de queixa o comentaris sobre el tema.

• Aquest espai ha estat creat per expressar­se de manera lliure, fent 

d’un blog personal una eina d’expressió personal a Internet, això ens 

atorga uns drets però també tenim unes obligacions que són recollides en 

aquestes normes.

• Què són els Administradors?



Els   administradors   són   usuaris   de   LaComunitat.net   (en   endavant   La 

Comunitat) assignats pels webmasters amb el nivell de control de tota La 

Comunitat. Ells poden controlar la manera en que funciona La Comunitat 

en tots els seus aspectes, incloent la inhibició, acceptació d’usuaris i 

d’altres que creguin oportú que afectin de manera directa o indirecta a 

La Comunitat de manera parcial o total. Els administradors vetllaran per 

mantenir el funcionament normal de La Comunitat dia a dia i tenen la 

potestat  d’aplicar  al  igual  que  els  webmasters   el  poder  que  els  hi 

atorga íntegrament les Normes de Convivència de La Comunitat per tal 

d’articular el bon funcionament de la web i dels seus usuaris.

• L’única llengua que es farà servir a tota LaComunitat.net és 

el català que es parla arreu dels Països Catalans. Per a altres idiomes 

hi ha d’altres weblogs.

Aquests   dos   exemples   són   molt   il∙lustradors   de   les   comunitats   que 

emergeixen i pretenen ser indexadores i aglutinadores de llistat weblogs 

a la Catosfera. Sobre els estatuts de LaComunitat, d'una banda ni em puc 

estar d'assenyalar que la manera de treballar del software lliure no es 

va aplicar a nivell gramatical; de l'altra, opino que dibuixa algunes 

línies   interessants   (el   respecte   i   la   convivència)   i   d'altres 

esfereïdores:  un   poder   absolut  del   webmaster   que  no  té   cap  mena  de 

sentit i que elimina, modifica i canvia continguts del portal aquí i 

allà   a   voluntat   i   quan   ho   considera   necessari.   Simptomàtic   d'una 

comunitat de weblogs primerenca, en què els programadors semblen erigir­

se com a legisladors preferents tot i que presencien com les eines de 

publicació i edició es posen a l'abast de cada cop més gent.

Com a contrapunt ens trobem amb el projecte Open Directory Project, que 

projecta una Catosfera inscrita en el global, per tal de tirar endavant 

un projecte general per a moltes llengües i comunitats, en què s'entén 

que la Catosfera hi ha de ser, i que parteix del supòsit que, davant un 

web que creix, els motors de cerca i els directoris tradicioanls no es 

veuen capaços de fer­hi front, i que per tant és necessari crear el 

directori més ampli del web, confiant en els editors voluntaris. Cada 



editor escull un tema/categoria per mantenir i se n'ocupa. Més adequat a 

les necessitats dels temps, l'Open Directory Project  es desempellega 

d'editors   i   webmasters   determinats   sumats   a   la   capacitat   individual 

d'enviar el teu blog, per obrir a mode wiki el projecte a tothom qui ho 

desitgi per tal d'indexar com més blogs millor. Aquí el missatge es 

construiria   a   doble   banda   i   complementaria   el   de  Bitàcoles  i 

LaComunitat: expandir l'espai del weblog en català i crear comunitat és 

una, però crear comunitat al costat de totes les altres i posicionar en 

el global i en obert és l'altra.27

Quedem­nos   amb   el   següent   abans   de   passar   a   reconstruir   una   breu 

història de la Catosfera: els directoris que indexen i les empentes de 

la Catosfera reconeixent­se com a comunitat a sí mateixa, trobant­se i 

cercant ponts, ranquejos, llistats, actualització, provant de vèncer el 

creixement   incontrolat   i   la   massificació,   provant   de   mantenir   una 

comunitat   estable,   aglutinada   i   comunicada,   provant   de   mesurar­la, 

d'implantar­hi respecte entre els usuaris, de trobar espais comuns on es 

trobin entre ells navegant per enllaços.

Una petita història de la Catosfera 

Mercè Molist, a la manera de Rebecca Blood, dibuixa una història de la 

Catosfera o, com ella l'anomena, la Blocosfera catalana28. Els primers 

weblogs que reclamen notorietat a la incipient Catosfera són els Weblogs 

col∙lectius   que   versen   sobre   tecnologia.   Un   equip   de   moderadors, 

semblants o no als webmasters de LaComunitat, es dedica a recollir els 

articles   que,   en   principi,   tothom   pot   enviar.   Tot   seguit,   se'ns 

presenten els blogs col∙lectius de temàtica social i política, com Racó 

Català (precisament de 1999). I, ara ja sí, arriben els personals, en un 

principi pocs, que van prenent consciència de l'espai en què s'inscriuen 

en   no   trobar­se   indexats   en   la   comunitat   hispànica   del   weblog.   Els 

quatre de l'inici, com explica l'autor del primer weblog personal que 

Mercè Molist documenta, Sergi Llorens: <<Recordo quan érem quatre o cinc 

27 Web de l'Open Directory Project/World Català: http://www.dmoz.org/docs/ca/about.html
28 Molist, Mercè. “La blocosfera catalana”.(Coneixement i Societat: Revista 

d'Universitats, Recerca i Societat de la Informació, 10, 2006.)



webs amb format d’això que ara es diu weblog i que ens coneixíem tots. 

Un bon dia, van aparèixer un parell de webs personals més elaborades, 

que tenien moltes visites, i van començar a sortir weblogs com bolets. 

Tots en castellà, és clar, i només podien fer­los gent amb coneixements, 

perquè aleshores no hi havia totes les facilitats dels últims anys. >>29

Molist situa al 2003 l'arrencada dels blogs catalans, donat que és 

quan   els   serveis   en   català   d'allotjament   de   blogs   i   directoris 

apareixen. I el 2004 és l'any de l'explosió. Aquí és on entren en joc 

els nostres portals d'indexació, anteriorment usats com a referència: 

Bitàcoles.net representa l'esforç de recollir aquesta explosió i la viu 

en el propi circuit. Al principi, tots els blogs de la seva llista es 

poden   consultar   tranquil∙lament;   ara   ja   és   imposssible.   Comentari   a 

part, a més, ja hem vist que l'Open Directory neix en al∙lusió a aquests 

portals que no poden mantenir el ritme i indexen a un nombre ínfim de 

weblogs. <<Ningú no és capaç de dir amb certesa quants blocs catalans hi 

ha en actiu. L’única guia són els blocs que es posen en contacte (fan 

ping) amb Catapings i Bitàcoles.net cada cop que s’actualitzen, un fet 

que vol dir que estan vius. Actualment, uns 2.400 blocs en català avisen 

de les seves actualitzacions a Catapings, però cal tenir en compte que 

poden haver­n’hi molts més que no ho facin i que estiguin igualment 

actius. >>30  Si aquestes paraules i l'estudi de Mercè Molist daten de 

2006, una eternitat per nosaltres que parlem de weblogs, encara són més 

certes   avui.   Els   directoris   estan   obsolets,   els   editors   no   poden 

mantenir­los, l'explosió és massa gran, els blogs neixen i moren i pocs 

arriben a una notorietat suficient com per ser tinguts en compte.

Iniciar­se a la Catosfera

És la Catosfera un món difícil per a un nou weblog que, feliçment, 

apareix i comença a publicar?

El mecanisme de l'antiguitat i, sobretot, de l'explosió dels blogs que 

ha   comportat   l'entrada   en   escena   dels   personatges   (que   no   tant 

estrelles) de pes del món real, dissenyen i defineixen els termes de la 

29 Citat a: Molist, Mercè. (Opus cit.)
30 Paraules de Mercè Molist a: Molist, Mercè. (Opus cit.)



Catosfera, tot i que siguin ells mateixos els qui lloïn l'explosió que 

continua en favor de la llengua. Uns cercles molt ben delimitats per 

temes: el literari, el d'opinió generalista o cultural, el personalista, 

estan perfectament imbricats a través d'enllaços en els que s'hi fa 

difícil entrar i inclouen a personatges d'aquests àmbits amb una bona 

reputació,   connexions   o   veu   en   el   món   real   i   del   paper   imprès,   o 

d'altres que gràcies a un excel∙lent contingut, a molta actualització o 

a una bona feina relacional, van arribar en el moment precís per entrar 

a formar part de la llista dels top blogs. No oblidem que per sota, hi 

ha els blogs mitjans i els blogs de conversa de sopar. En aquest sentit, 

la   cultura   catalana   reprodueix   els   millors   defectes   i   les   millors 

virtuts: un dinamisme i una voluntat genials, generant sempre noves veus 

disposades a excel∙lir o participar senzillament, i alhora un tancament 

en un cercle que es troba a sí mateix, s'agrada i arriba a opinions 

força consensuades sobre què s'ha de llegir, com i perquè, per exemple, 

i qui té potestat per marcar tendències. Podríem argumentar que aquest 

és el debat racional d'Habermas, en què no molts privats poden debatre a 

plaer i amb tranquil∙litat fins a arribar a l'acord en alguns temes. 

Però el cas és que la capacitat de creixement dels qui realment sostenen 

aquest debat (sense incloure els qui l'amplifiquen o en beuen o s'hi 

sumen),   la   capacitat   d'acceptar   noves   veus   a   nivell   d'igualtat,   la 

capacitat per enllaçar nous weblogs i acceptar­los dins els cercles per 

categories, la capacitat de flexibilitzar­se i promoure els de fora del 

cercle...aquesta capacitat és relativament escassa. En aquest sentit, hi 

ha una transmissió de la cadena de coneixement i cultura offline, amb 

tots els seus estaments, en aquells que s'agilitzen més i veuen que la 

presència a Internet serà important, amb la incorporació d'alguns més a 

la llista que són molt dinàmics, molt carismàtics, bons estrategues del 

weblog i l'enllaç o, senzillament, arriben en un bon moment i saben o bé 

aportar valor o bé cobrir un buit.

No sóc jo sola a remarcar l'endogàmia i la reproducció d'amistats del 

món   relativament   petit   de   la   Catosfera,   així   que,   per   començar, 

reproduirem les següents paraules d'Antoni Ibáñez, que assenyalen la 

dualitat de la Catosfera i impliquin el reconeixement de la llei de 

poder:



<<És una comunitat virtual molt oberta. Els “vells” ens coneixem 

gairebé tots. De vegades, puntualment, apareixen certes divisions, però 

res greu. Ens fem una mica la punyeta, hi ha certes enveges i també 

afinitats. És el mateix que passa a la societat real. En general, hi ha 

més coses que ens uneixen que no pas que ens separen. El fet de ser 

blocaire ja és un punt de reconeixement mutu. Com diu l’Enric Gil al seu 

estudi,   som   una   aristocràcia   virtual,   una   elit   internàutica   molt 

endogàmica. Ens estem sempre enllaçant els uns als altres i és lògic que 

citis més els amics que els que no coneixes tant. De la catosfera, 

m’agrada la llibertat que es respira i aquesta mena de sana anarquia 

plena d’individualismes més o menys solidaris. Coneixement compartit, 

interactivitat, creativitat. Som pioners i en som conscients.>>31

LES GRANS CAPÇALERES

Núvol com a informació cultural.

Comencem a l'inrevés, comencem per la més nova de totes: Núvol. El seu 

editor,   Bernat   Puigtobella,   compra   un   domini   pensant   en   el   concepte 

del Cloud Computing per a construir­hi un projecte al voltant, i d'aquí 

el naixement d'un web d'informació cultural que és sobretot, un gran 

aglutinador d'escriptors de la Catosfera. En realitat, Núvol se situa en 

la   línia   dels   antics   i   consolidats   aglutinadors   de   blogs,   però   en 

comptes de blogs, Núvol aplega autors coneguts a la Catosfera i els 

anima a escriure articles o a duplicar els seus en la major part dels 

casos,   mentre   que   en   d'altres   actua   com   atractiu   per   als   qui   ja 

publiquen al web i busquen allò que busquem sempre, ser llegits, que les 

nostres idees o sensacions sobre un tema arribin al màxim nombre de 

lectors.

Núvol és un espai dedicat a les novetats culturals. Els continguts 

de Núvol canvien a diari i, per Puigtobella32, això converteix el web més 

31 Citat a : Molist, Mercè (Opus cit.)
32 Aquestes primeres reflexions i dades de l'editor estan extretes de la 

ponència de Bernat Puigtobella a Literdig, la trobada de revistes digitals a 
Kosmopolis, Festa de la Literatura Amplificada (Barcelona: CCCB, Edició K­13 
14­16 març 2013). 



en un diari cultural que en una revista, però sense una periodicitat 

concreta. Núvol busca ser a tot arreu on els mitjans tradicionals no 

arriben, cobrir tants esdeveniments culturals del panorama català com 

pugui, i donar veu a propostes de tota mena que no disposen ja d'un gran 

altaveu   per   donar­se   a   conèixer.   Més   de   600   persones   diferents   han 

escrit   a   Núvol,   i   aquesta   nòmina   s'amplia   diàriament.   Núvol   proposa 

contínuament a autors que descobreix escriure un article al digital, 

duplicar un de seu o, també, generar debat en un article ja publicat. La 

cerca   d'autors,   l'oferiment   en   les   dues   direccions,   autor­digital   i 

digital­autor a Núvol és constant i insaciable, i sap combinar molt bé 

persones de renom a la xarxa i fora d'ella i d'altres que no ho són tant 

però que generen opinió ben articulada i que no ho té tant fàcil per 

fer­se sentir. Aquesta interacció i petició als autors pot observar­se 

també en l'activitat de Núvol a les xarxes socials:

La fórmula de Núvol és crear un altaveu que aglutini, no una plantilla o 

decàleg d'autors i autores identificats amb el digital, sinó quanta més 

gent millor; un espai on hi pugui escriure qualsevol veu de la xarxa, un 

espai on tots puguem fer de periodistes culturals. Qui sap si el somni 

de qualsevol diari: que tothom qui escrigui alguna cosa que interessi 

esdevingui, automàticament, i mitjançant una plataforma de publicació 

senzilla   com   Wordpress,   periodista   del   seu   mitjà.   Per   Bernat 

Puigtobella,   allò   que   molts   autors   obtenen   a   canvi   és   l'assistència 

gratuïta a l'acte que cobreixen i el fet d'escriure en un lloc molt 

visitat, és a dir, notorietat; parlem de més de 46.000 visitants.33

Què diferencia Núvol dels diaris tradicionals, ja que hem dit que se 

situa en la línia informativa, quin espai vol cobrir? <<Els mitjans 

tradicionals   imparteixen   informació.   NÚVOL   en   canvi,   aspira   a   fer 

aflorar una comunitat de lectors i escriptors interessats a compartir la 

informació.>>34 Núvol afirma que la manera de crear, vincular i presentar 

33 Dades del març 2013: Kosmopolis, Festa de la Literatura Amplificada 
(Barcelona: CCCB, Edició K­13 14­16 març 2013). 

34 Dossier de Premsa de Núvol | Abril 2012 (www.nuvol.com) 

http://www.nuvol.com/


la informació és diferent perquè no la compartimenta tot postulant ja 

una actitud davant d'aquesta com els grans mitjans, sinó que es basa en 

la   interacció   entre   autors,   en   el   debat   constant,   i   en   la   creació 

col∙lectiva. Núvol agrega en conversa. Aplega la informació, en paraules 

pròpies dels editors, en nínxols comunitaris. Amb això volen dir les 

comunitats que genera un tema, i entenc, la unió entre els múltiples 

crítics i opinadors en un espai on s'hi trobin, es contrastin i hi 

escriguin.   Sobretot   però,   a   Núvol   es   refereixen   a   totes   aquelles 

comunitats   ja   construïdes   i   madures,   totes   aquelles   que   apleguen 

artistes i amants de l'art en espais físics de recitals, presentacions, 

espectacles,   espais   virtuals   de   creació.   A   aquestes   comunitats,   que 

poden basar­se en relacions en el món real o en relacions digitals, són 

a les que Núvol s'adreça per oferir un punt de trobada.

Els espais de trobada on han de confluir són “L'apuntador”, dedicat 

al teatre; “Calàndria”, per posar en relació poetes i cantautors; “Punt 

de llibre”, per al sector editorial local i forani; “Homo Fabra”, un 

espai per als jocs i divertiments lingüístics; “Castafiore”, l'espai per 

a la música clàssica i l'òpera; “El Web Negre” o espai de l'humor i el 

riure; “Galeries”, per ressenyar l'activitat artística en exposicions; 

“Pantalles”,   espai   idoni   per   parlar   de   cine   i   televisió.   En   totes 

aquestes seccions del digital per les quals he volgut fer una passada 

ràpida, Núvol té molt clarament identificades les comunitats més actives 

i potents en cada àmbit des d'un inici, obert a tots els espais. Encara 

que identifiqui les propostes més al marge, no exclou i de fet ressenya 

amb   freqüència   les   principals   en   cada   sector:   Teatre   Nacional   de 

Catalunya, Sala Beckett, però també qualsevol que s'hi vulgui afegir; 

Versos.cat, Horiginal, Heliògabal...com a espais de recital de poesia i 

de trobada de la paraula. I així per cada àmbit i sector, tenint en 

compte a més que la nòmina s'amplia com més autors poden escriure i 

cobrir l'escena cultural catalana. 

I tot plegat, com i per què comença? Quina és la gènesi de Núvol?35 

Bernat   Puigtobella,   editor   de   llarg   recorregut   (Editorial   Empúries, 

Edicions Proa, El Aleph Editores), torna de Yale, on cursava estudis de 

35 Seguiré aquí a Bernat Puigtobella en la seva ponència al Seminari Els reptes 
de l'edició digital (Barcelona: Seu UOC, 11 i 12 desembre 2012).



Literatura   Comparada,   i   pensa:   vull   fer   llibres   en   digital,   per   on 

començo? Hi reflexiona un temps i respon: per una comunitat de gent que 

hi vingui i s'hi quedi per comprar. Núvol ja disposa des dels seus 

inicis, d'un apartat destinat a la narrativa en e­book, i sembla que 

aquest és el cor i l'objectiu del projecte. Convertir­se en editorial 

digital al marge de les grans, perquè <<la digitalització farà viables 

alguns gèneres que cada dia són menys sostenibles en paper, com ara la 

poesia, el teatre, l’assaig, els dietaris, els epistolaris, etc. >>36 

Aquesta   és   la   visió   estratègica   i   el   posicionament   de   Bernat 

Puigtobella: l'edició digital com a alternativa a allò que el paper no 

fa viable i, prèviament, bastir una comunitat que es familiaritzi amb 

una actualitat i uns continguts digitals, de manera que més tard li 

sigui natural comprar un e­book com extensió del navegar pel Núvol a 

diari.   De   moment,   Núvol   proposa   continguts   adaptats   i   pensats 

directament per al digital, com l'e­single: <<És un ebook curt, de 30 o 

40 pàgines, pensat des de i per al digital. A diferència dels altres 

ebook que hi ha al mercat, l'e­single no és la transposició electrònica 

d'un llibre de paper. En català ja tenim TriaLlibres, una editorial 

pionera, que concep les seves publicacions des del digital, però els 

seus   llibres   reuneixen   els   estàndards   de   paginació   suficient   perquè 

puguin ser també impresos a demanda. El nostre e­single, en canvi, tal 

com està concebut, només pot ser descarregat.>>37

Núvol   perquè   un   núvol,   a   Internet,   és   un   servidor   on   s'hi 

emmagatzema informació a la qual podem accedir i disposar­ne, dipositar, 

compartir,   llogar,   descarregar,   visualitzar.   El   núvol   somniat   per 

Puigtobella és un gran contenidor de llibres. La comunitat prèvia al 

núvol és somniat és el Núvol.com on autors i autores molt variats de la 

Catosfera hi escriuen de franc amb continguts sense llicència i activen 

la comunitat i el debat cultural necessari per la lectura i també per la 

societat. Núvol defuig parlar de política i busca parlar dels joves amb 

talent,   que   fan   coses,   en   paraules   del   propi   editor   i,   com   ja   hem 

comentat, cobreix les més diverses manifestacions culturals. 

Si se'ls pregunta per un model de sostenibilitat, de viabilitat 

36 Dossier de premsa de Núvol | Abril 2012. (www.nuvol.com)
37 Puigtobella, Bernat. “Núvol aposta per l'emancipació digital” (El Punt Avui. 

12/04/12). 
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econòmica, Núvol té tan poques claus com la gran majoria dels qui es 

dediquen   a   la   difícil   publicació   en   digital.   A   llarg   termini, 

l'editorial; aquest és, sens dubte, el camí de moltes revistes digitals 

al web. Respecte la resta, caldrà anar valorant i experimentant. 

APUNTS SOBRE 'LA COMUNITAT' I EL MODEL 

Hem dedicat diverses línies a la comunitat que es genera al voltant 

d'aquesta gran capçalera que es Núvol. La comunitat a Núvol és:

– La base sobre la qual bastir una editorial digital.

– L'agregació de múltiples autors que amplifiquen les seves veus en 

un espai comú.

– La trobada entre molts lectors que troben en un sol espai una gran 

varietat de ressenya i informació cultural, en comptes de navegar entre 

blogs o perfils a les xarxes socials amb una inversió de temps major.

– Comunitat de comunitats. Agrupa, en aquest sentit, comunitats que 

ja existeixen físicament i virtual i les fa dialogar o, si més no, 

coexistir.

– L'espai on es genera debat cultural i d'idees però es deixa de 

banda la política per poder treballar en “allò que ens és comú”.38

– Espai   de   convivència   entre   els   grans   noms   i   els   anònims,   els 

veterans i els joves. Una comunitat transversal, a la fi, que s'expressa 

en català i parlar d'allò que la seva cultura produeix.

– Una confluència de veus que són producte 2.0 i que estan habituades 

a escriure a la xarxa i a una certa cultura del compartir i el comentar.

– Potencialment tothom amb interès o curiositat cultural.

– Els de sempre i els més nous.

Aquesta gran comunitat suposa grans avantatges que el format digital 

treu a la llum: compartir espais entre persones que mai no l'haguessin 

compartit, contrast d'idees, la potència de l'agregador en un món tan 

sobresaturat de ressenyes i informació. Però també, he de dir, em genera 

dubtes i qüestions importants que trenquen amb l'aparent harmonia del 

projecte. 

En   primer   lloc,   tothom   voldria   disposar   d'una   gran   bossa   de 

38 Dossier de premsa de Núvol | Abril 2012 (www.nuvol.com) 
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redactors infinita, que no s'acabi mai, i que no demani res a canvi. És 

perfecte. En aquest sentit, per mi, Núvol actua de la mateixa manera que 

ho fan els grans mitjans. Xuclant continguts d'aquí i d'allà a canvi de 

prometre a l'autor notorietat. O, si més no, trànsit de visites, abast, 

debat en cada article (propulsat amb l'esforç dels editors), altaveu. No 

hi ha cap pla de sostenibilitat possible per remunerar­los a tots un 

mínim en el moment en què es posi un model de negoci sobre la taula. I, 

no obstant això, cadascun d'aquests 6.000 autors que abans esmentàvem i 

que no paren de créixer, hi hauran contribuït, generant continguts i la 

comunitat necessària per a la venta posterior dels llibres en digital. 

En aquest sentit, em sembla que continua tractant­se d'una precarització 

que ens infligim a nosaltres mateixos quan assumim, de primeres, que la 

nostra feina no serà mai remunerada ni en té el dret. Gràcies hem de 

donar a assistir a activitats culturals gratuïtes, quan l'acreditació de 

premsa està a disposició de tots els mitjans que ho demanin, petits i 

grans.   De   nou,   el   gran   problema.   Tots   pol∙linitzant,   com   dèiem 

anteriorment   en   parlar   del   capitalisme   cognitiu   a   la   xarxa,   sense 

obtenir res a canvi; col∙laborant, des de la nostra generositat sense 

límits, a engrandir projectes que treuen un rèdit o a la llarga voldran 

obtenir­lo   per   sostenir   les   estructures.   La   debilitat   de   Núvol 

consisteix   en   què   l'únic   plantejament   de   negoci   és   sostenir 

l'estructura, petita, mentre amplia audiències i resultats gràcies a una 

base molt àmplia.

En   segon   lloc,   donats   els   contactes   previs   al   projecte   perquè 

l'editor té l'experiència i la trajectòria necessàries, i els grans noms 

de la cultura catalana que hi col∙laboren des dels inicis, és evident 

que hi tenen un pes important i decisori. No parlo només dels qui hi 

escriuen,   parlo   també   dels   qui   són   ressenyats.   És   evident   que   es 

cobreixen molts espais, però també és cert que la comunitat bascula a 

favor dels personatges rellevants, pel sol fet que aquests ja disposen 

d'audiències molt altes i sempre tindran un poder relativament més alt 

que   aquelles   propostes   més   alternatives.   De   totes   maneres,   cal 

reconèixer que la convivència o coexistència en un mateix lloc afavoreix 

també les propostes més minoritàries i que totes reben igual tracte. 

És en aquest punt que m'agradaria fer un petit comentari sobre la 

incidència espectacular i ràpida, per molts sorprenent, de Núvol a la 



Catosfera. Les insospitades i elevadíssimes audiències per tractar­se 

d'un   web   escrit   en   català   es   deuen,   des   del   meu   punt   de   vista,   i 

segurament entre molts d'altres, a aquesta factors: tots els contactes 

previs rellevants de l'editor, fet que jo situaria en primer terme; 

derivat de l'anterior, l'enorme capacitat d'inclusió de personatges de 

tots els nivells de la cultura catalana, especial èmfasi en aquells 'de 

moda' i més actius a Internet; al contracte de presència setmanal a una 

gran capçalera consolidada, com és Vilaweb; a un dinamisme i una feina 

diària espectaculars; a una constància per atreure i demanar continguts 

allà   on   calgui;   a   una   omnipresència   molt   alta   en   molt   diversos 

esdeveniments i una atenció especial per totes les propostes culturals, 

noves o consolidades; a un estudi exhaustiu de l'estat cultural del 

país, de les comunitats i les persones més dinàmiques; a una aposta 

moderna i en digital que certament cobreix un espai molt orfe en català; 

al fet de ser aglutinador quan més necessari esdevé filtrar continguts i 

agregar en l'espai; a saber, a la realitat social del país: una gran 

borsa   d'aturats   o   persones   que   no   poden   dedicar­se   a   allò   que   els 

agrada   i   que   aprofiten   aquests   marges   per   poder   realitzar­se   sense 

demanar res a canvi. 

Blogs de lletres. L'Hiperblog català de literatura.

<<Benvingut a Blogs de Lletres. Aquest web sindica escrits de diferents 

blogs   relacionats   amb   el   món   de   la   literatura,   preferentment   la 

catalana,   gràcies   a   un   sistema   automàtic   de   lectura   RSS   que 

periòdicament actualitza les fonts textuals  (feeds)  de cada blog. Si 

algun   blogaire   desitja   aparéixer   o   bé   desaparéixer   d’aquest   web   de 

sindicació, caldrà que ho comunique a l’editor de l’hiperblog.>>39

Si Núvol actuava com a agregador, Blogs de lletres és l'indexador 

per excel∙lència de la Catosfera, concretament la literària. I és que 

Núvol xucla continguts de tota la Catosfera cultural i els publica al 

seu web, mentre que l'Hiperblog català de literatura conté enllaços a 

tots els blogs literaris sindicats per un sistema d'RSS, mantenint el 

títol   del   darrer   article   en   portada.   Núvol   centralitza   continguts, 

mentre   que   l'Hiperblog   descentralitza.   El   seu   objectiu   és   ser   una 

39 “Usuaris”, a www.blocsdelletres.com 
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capçalera on l'usuari pugui guiar­se més senzillament entre tots aquells 

blogs que tracten de l'àmbit literari català en una sola plataforma, des 

de la qual els pugui a més visualitzar d'una manera ordenada. Facilita 

un camí una ruta de navegació entre blogs i els fa trobar també un espai 

comú, en la mesura en què els fa sentir que estan escrivint entorn una 

mateixa cultura i dins d'una mateixa comunitat, i els posa en relació 

també de manera que uns i altres es coneguin i es llegeixin entre ells. 

No hi ha cap acció sobre el contingut dels blocaires, tan sols un 

aglutinament via RSS, un recull i una organització visual. És així que 

Blogs de Lletres es considera, tan sols, un síndic. La mateixa noció 

d'”Hiperblog”   ja   ens   condueix   a   pensar   en   blog   de   blogs.   Com   a 

conseqüència, no trobarem entre els blogs subscrits una línia comuna o 

un treball conjunt, encara que sí que hi ha trets que apropin el treball 

dels blocaires de literatura a Internet o els contrastin, ens serà més 

fàcil   de   visualitzar   a   través   d'aquest   portal,   que   ara   també   és 

agregador. En cas de voler­hi trobar articles pròpiament, podem visitar 

el   blog   de   l'editor,   dins   de   l'Hiperblog,   on   sí   s'hi   publiquen 

continguts seleccionats, i el blog dels col∙laboradors, on els blocaires 

poden sol∙licitar col∙laborar­hi i enviar els seus apunts, publicats 

després de revisió. Però val a dir que aquest blog no és el centre de 

tot el web ni el seu aspecte més interessant.

Més enllà, l'Hiperblog també és el contacte entre dos mons i un 

esforç per posar en comú tot allò que es fa al voltant de les lletres 

catalanes tan des del marc institucional com des del més espontani i 

informal que són els blogs personals. Neix doncs de l'enteniment que una 

comunitat efervescent, que bull amb publicacions constants i comentaris 

i creacions de gran interès i qualitat, no només enriqueix la crítica i 

l'opinió   literària,   sinó   que   ja   en   forma   part   irrenunciable.   Fer 

conviure ambdós mons en portada és meritori en tant que considera que 

tots dos cooperen pel mateix i tots dos basteixen, de maneres diferents, 

la comunitat de les lletres i la literatura catalana. Fer­los dialogar 

és   una   idea,   sens   dubte,   excel∙lent.   El   diàleg   no   és   real,   ja   que 

l'agregació de blogs no genera un espai comú on es posin en debat, però 

sí és visible per a l'usuari que navegui entre tots els continguts. Des 

del   meu   punt   de   vista,   l'aportació   més   interessant   al   concepte   de 



comunitat virtual de l'Hiperblog català de literatura és aquesta unió 

entre àmbits diferenciats compartint una mateixa portada. 

De fet, aquesta portada que no deixem de mencionar és relativament 

nova. Blogs de Lletres neix com un simple indexador a través d'RSS i no 

incorpora l'agregació dels blogs en portada i el fet que puguem veure 

els títols dels articles més actualitzats, juntament amb la difusió i 

enllaç de tots els blogs que demanen ser­hi presents a través de les 

xarxes   socials,   fins   l'any   2011.   És   en   aquest   moment   que   la   gran 

capçalera s'actualitza i obté l'aspecte que veiem ara.

Podem,   de   la   mateixa   manera,   entendre   Blogs   de   Lletres   com   un 

indicador de l'estat de la literatura catalana a Internet. No seríem 

exactes si ho afirméssim amb contundència perquè, evidentment, no tot hi 

queda registrat, i el sistema de sindicació té els seus límits. Recordo 

haver sol∙licitat, quan disposava d'un blog personal, la sindicació, i 

haver rebut com a resposta una disculpa perquè es trobaven al col∙lapse 

de blogs sindicats, però inclosa una nota comunicant que el meu blog sí 

que seria afegit i difós per les xarxes socials quan jo publiqués. 

M'agradaria fixar­me ara amb més detall en aquesta portada que hem anat 

esmentant   i   en   quina 

organització visual i, 

per   tant,   quin   tipus 

d'escala   de 

visibilitat, 

construeix.   Per   allò 

que   dèiem   que 

l'arquitectura web és 

fonamental. 



En primer lloc, observem la primera imatge. D'esquerra a dreta: En 

Portada;   Titulars   del   Dia;   El   Videolit.   Un   per   un,   ressenyen   les 

novetats per als usuaris (en la captura de pantalla que adjunto, es 

tracta de l'adequació de Blogs de Lletres a tots els navegadors), les 

notícies literàries del dia (totes elles enllacen a la gran capçalera de 

notícies, Vilaweb), i l'espai “Videolit”, dedicat a penjar un videolit 

destacat (aquest gènere on la paraula poètica es fon amb imatge i so) 

per capturar precisament una mostra d'un dels gèneres literaris digitals 

més en auge. Just a sota ens trobem amb bànners dedicats als aniversaris 

literaris   del   moment:   el   centenari   del   naixement   de   Joaquim   Amat­

Piniella, l'Any Espriu, el centenari de Joan Teixidor. En segona línia 

se'ns   presenten   els   últims   blogs   sindicats   més   actualitzats   d'entre 

totes   les 

temàtiques,   un 

espai dedicat a les 

ressenyes   sobre 

l'Any Espriu, i un 

darrer   on   s'hi 

agrupen   els   blogs 

de les editorials.

Tot   just 

entre   la   primera 

imatge i la segona, 

hi ha tres apartats 

que   indexen   blogs 

segons   el   gènere 

literari   del   que 

tractin:   poesia, 

narrativa, escena.

Passem   a   la 

segona   imatge,   que 

ens   exposa   els 

apartats   que 

segueixen.   Gabriel 

Ferrater   ens 

observa   des   de   la 



secció Retrats, L'apunt és una entrada al blog dels col∙laboradors que 

escriuen   directament   a   Blogs   de   Lletres   i,   a   la   seva   dreta,   més 

col∙laboracions del mateix apartat. Segueixen més bànners dedicats a 

centenaris d'altres autors catalans. Tots aquests bànners de l'Hiperblog 

Català de Lletres enllacen amb el portal  www.escriptors.cat, gran base de 

dades   amb   fitxes   individualitzades   sobre   els   nostres   escriptors   i 

escriptores on s'hi inclouen petites biografies, les obres, comentaris a 

l'obra, estudis sobre l'autor en concret. 

Seguim, amb uns apartats ben diferents. Des de la remodelació de 

l'Hiperblog Català de Literatura l'any 2011, també s'inclou un apartat 

amb enllaços a Beat.cat, l'observatori de l'edició digital català, una 

altra  forta  aposta,  doncs,  per   les  noves  formes  de   la  literatura  i 

l'edició, com ja vèiem amb el videolit. Al seu costat, l'Hiperblog ens 

convida   a   sortir   de   la   comunitat   lingüística   i   cultural   pròpia   per 

visitar altres entorns amb “Altres Literatures”, que cobreix literatures 

en altres llengües. 

Ja per acabar la nostra portada, d'altra banda molt completa, hi ha 

un espai per Lletra, un altre gran portal de la literatura catalana a 

Internet   i,   tot   seguit,   les   associacions   i   institucions   literàries: 

L'AELC (Associació d'Escriptors en Llengua Catalana), la Institució de 

les   Lletres   Catalanes,   l'Institut   Ramon   Llull,   l'Institut   d'Estudis 

Catalans i la Federació Llull.

Un cop descrita, què podem suggerir sobre la visibilitat literària de la 

Catosfera que ens ofereix l'Hiperblog Català de Literatura? En primer 

lloc, i aquesta és una conseqüència derivada de la tria del sistema RSS 

de   lectura,   l'actualitat   i   l'actualització   constant   són   en   tant   que 

obtenen el privilegi d'ésser els sis enllaçats per secció. A cadascun 

dels apartats, aquest és el sistema. Per tant, si un blog indexat i 

sindicat a l'Hiperblog vol realment tenir una presència important, ha de 

mantenir­se molt viu i actualitzat. A aquest fet cal afegir­hi que en 

primera línia ja tenim els més actualitzats de tota la resta, i les 

novetats literàries de Vilaweb. El mateix no s'aplica,  és clar, per 

aquells apartats que es dediquen tan sols a una institució, associació o 

portal, ja que se li garanteix un espai, no com a la resta de blogs, pel 

http://www.escriptors.cat/


fet   de   ser   weblogs   col∙lectius   i   no   personals   com   la   resta   dels 

indexats. Premiar el weblog col∙lectiu no em sembla mala tria d'altra 

banda, ja que implica navegar entre portals i agrupacions d'autors que, 

al seu torn, inclouran una llista de referències i d'articles i apunts 

molt   diversos.   La   forta   dependència   del   ritme   al   qual   els   blogs 

s'actualitzen sí que és més discutible, depenent del tipus de lectura 

per la qual ens inclinem a la xarxa, ja que suposa una llei de la 

visibilitat força dura i exigent, no a l'abast de tots els blocaires. 

Evidentment, quan un nou blog indexat s'actualitza, pren el relleu, però 

tot   i   així,   el   no­moviment   en   uns   dies   segueix   sent   una   forma   de 

penalització.   Alhora,   i   donats   els   límits   de   la   sindicació,   també 

privilegia els primers en arribar, ja que els darrers s'han de conformar 

amb l'enllaç a les xarxes (que ja és d'agrair que algú s'hi dediqui), 

sense poder tenir accés a aquesta premiada portada.

És per això que m'agradaria imaginar algun sistema mitjançant el 

qual es corregissin alguns dels defectes connaturals al sistema RSS, com 

un apartat dedicat als nous weblogs de la Catosfera literària, o un 

altre que destaqués rotativament articles d'interès de weblogs amb poc 

trànsit, i encara n'hi podria haver un altre que recuperés articles 

antics i els destaqués. D'aquesta i altres maneres potser s'aconseguiria 

una visió de la Catosfera literària molt més àmplia, ja que aquest és, 

sens dubte, l'irrefutable objectiu de la capçalera, immersa com es troba 

en la necessària i noble tasca d'indexar els nostres autors. 

Vilaweb com a gran comunitat

Parlar de Vilaweb no és senzill; el fenomen impressiona per la tenacitat 

amb   què   s'ha   bastit   i   l'èxit   rotund   amb   què   s'ha   instal∙lat   a   la 

Catosfera. Vilaweb és, a casa nostra, el diari electrònic independent 

per excel∙lència. Sense estar vinculat a cap gran grup de la premsa 

escrita, Vilaweb ha aconseguit allò impensable. Com els anteriors, es 

tracta d'un altre projecte que arrenca del compromís amb la cultura 

catalana   i   la   comunitat   que   la   fa   possible   i   intenta   recuperar   un 

periodisme rigorós i de qualitat i independent.

Vilaweb neix l'any 1995 i, arribat l'octubre de 2012, compta amb 

780.251 visitants únics. Una xifra espectacular i la millor de la seva 



història.40 És el diari electrònic en català més important pel que fa a 

nombre de lectors i a reconeixement. Un any més tard que el diari, es 

crea l'empresa  Partal, Maresma & Associats,  l'any 1996, que edita el 

diari. El seu director és àmpliament conegut per tothom, Vicent Partal. 

Amb tot, l'estil i la voluntat de Vilaweb han anat molt més enllà 

del diari electrònic, per bastir una megacomunitat a la xarxa que s'hi 

adscriu de diverses maneres i que amplifica un portal de notícies i el 

converteix en un espai d'opinió i trobada entre blocaires en virtuals, 

de conferenciants, autors i diferents persones que vulguin presentar 

projectes o obres en l'espai Vilaweb físic. Vilaweb ja ens remet amb el 

seu nom, com les anteriors, a allò que vol ser: ni un núvol ni un 

hiperblog, vol ser una vil∙la instal∙lada a la xarxa. Vol ser un espai 

on els habitants hi convisquin segons diverses modalitats.

Quatre   seccions   organitzen   Vilaweb.   La   primera,   Vilawet.cat   és 

precisament el nucli, el diari electrònic actiu les vint­i­quatre hores 

del dia. En segon terme, tenim Vilaweb.tv, accessible des de tots els 

dispositius   i   on   hi   trobem   els   més   diversos   enregistraments   de 

l'actualitat. En tercer lloc, Més Vilaweb, que és el servei per als 

subscriptors de Vilaweb, on s'hi poden obrir un blog. I, per  últim, 

Nosaltres.cat,   un   directori   que   pretén   llistar   blogs   dels   Països 

Catalans classificats per seccions.

Així doncs: diari, televisió, comunitat de blogs, directori. Tot 

plegat és prolonga al carrer amb l'Espai Vilaweb, l'espai físic de què 

parlàvem   que   permet   realitzar­hi   actes,   reunions,   conferències   de 

premsa, etc. i que es troba annexa a la redacció del diari.

MÉSVILAWEB

En concret, de totes aquestes seccions, petites vil∙les dins la gran 

vil∙la, aquella en què m'agradaria més aprofundir és +Vilaweb, destinada 

als subscriptors. L'any 2004 comencen els blogs dels lectors, i l'any 

2011, s'inicia la vertadera expansió amb  +Vilaweb  a partir d'aquests 

40 Dades de l'agència Nielsen, ressenyades a: 
http://www.vilaweb.cat/noticia/4094445/20130313/vilaweb­obte­millors­
resultats­daudiencia­historia­diari.html

http://www.vilaweb.cat/noticia/4094445/20130313/vilaweb-obte-millors-resultats-daudiencia-historia-diari.html
http://www.vilaweb.cat/noticia/4094445/20130313/vilaweb-obte-millors-resultats-daudiencia-historia-diari.html


blogs   i   com   a   model   de   sostenibilitat   que   pretén   la   creació   d'una 

comunitat de lectors i redactors implicats i participatius.

És, doncs, un col∙lectiu de subscriptors lectors i de weblogs que 

se senten part d'una comunitat arrelada al distintiu Vilaweb, a aquestes 

alçades consolidat com a diari i en una línia editorial prou definida 

però prou inclusiva perquè a MésVilaweb hi tinguin cabuda moltes veus. 

Aquestes veus, aquests redactors i lectors de blogs adscrits a Vilaweb 

han de recolzar la independència del diari, i així es constitueixen en 

un model de suport comunitari a la capçalera digital. Per Vilaweb, és 

una aposta de present i futur per la seva viabilitat, ja que cerca una 

comunitat corresponsable, en la mesura en què escriu i llegeix entorn 

del diari i per mantenir­lo. El model es basa en d'altres existents, 

segons l'equip de Vilaweb, com el  Texas Tribune  als Estats Units i el 

Rue89 a França.41

Els subscriptors reben, a la tarda, missatges sobre allò en què la 

redacció   treballa   per   a   l'endemà,   i   hi   pot   fer   comentaris   i 

suggerències. Participen en l'enregistrament d'un programa de Vilaweb 

TV, reben mensualment una revista resum d'allò publica i amb l'anàlisi 

de   les   principals   notícies   (en   format   PDF).   Alguns   subscriptors, 

adicionalment, poden fer ús de l'espai Vilaweb. Depenent de la modalitat 

de participació triada, els lectors poden obrir­se un blog o més d'un. A 

més, Vilaweb incorpora la possibilitat que associacions o empreses facin 

ús de les seves instal∙lacions o les seves eines: plató, realització de 

vídeos, sala d'actes. 

Les modalitats d'adhesió a la comunitat són les que podem observar 

en la imatge de la següent pàgina i suposen un accés als continguts, 

l'edició, la lectura i les eines divers en funció dels interessos i del 

preu que es pagui per ser subscriptor. Tenim: adherits, col∙laboradors, 

parçoners, protectors, i associacions o empreses adherides. Començant 

per l'adherit i en l'ordre que he citat, tots els subscriptors tenen els 

drets   mínims   a   fer   aportacions   als   temes   de   l'endemà   notificats 

diàriament, participar en la reunió anual sobre nous projectes, publicar 

un blog, descomptes en activitats culturals, figurar com a membre de la 

comunitat de suport.

41 “El futur de Vilaweb” (Vilaweb, 22.05.2013):  
http://www.vilaweb.cat/editorial/4117397/futur­vilaweb.html

http://www.vilaweb.cat/editorial/4117397/futur-vilaweb.html


Com podem veure, els drets que acabo de descriure són els més bàsics, i 

aquells de què disposa l'adherit, al preu de 60  l'any, Tota la resta de€  

modalitats   de   subscripció   sumen   avantatges   a   l'anterior.   A   això   cal 

afegir que els joves fins a 28 anys poden ser adherits per 15  tan sols.€

<<Avui preval la idea que la informació d'Internet és de franc. Però 

VilaWeb vol subratllar que la informació costa diners i que és just 

pagar per la bona informació que reben els lectors. Per això hem creat 

la comunitat dels lectors, que accepta aquesta premissa.>>42

No   puc   sinó   subscriure   aquestes   paraules   sense   matisos.   La 

informació, el contingut de qualitat, sí que costa diners, i costa una 

inversió   de   temps   també.     D'aquí   que   Vilaweb   busqui   construir   una 

comunitat activa que entengui això però que no només pagui i prou. També 

hi ha l'opció de pagar 0.16 cèntims per llegir el diari, si un ho 

considera   adequat.   Però   la   comunitat   va   més   enllà   de   la   donació 

esporàdica   o   el   pagament   voluntari   per   la   informació,   la   comunitat 

42 “Us proposem un preu pel diari” (Vilaweb, 14/02/2012).



participa i es fa seva la publicació digital, de manera que pagar no és 

un simple intercanvi entre lector i redactor, sinó que el lector també 

esdevé   redactor,   participa   dels   continguts,   opina,   té   accés   a 

reunions...en definitiva, se situa en el paradigma digital, amb eines i 

possibilitats que ho permeten, en una nova posició de força. Sap que per 

mantenir la independència d'una capçalera i el seu bon funcionament cal 

un model de viabilitat, i comprèn, al mateix temps, que la seva pròpia 

veu pot veure's reflectida i convertir­lo en alguna cosa més que un 

espectador   passiu.   L'acosta   més   a   models   de   participació   que 

democratitzen la informació i la fan propera al ciutadà; el ciutadà ja 

no   com   algú   que   rep   un   missatge   prefabricat,   sinó   com   aquell   que 

activament hi incideix perquè ho sent com a responsabilitat pròpia i 

col∙lectiva.

Aquest model tot just s'implementa i és molt aviat per veure'n els 

resultats, després dels 18 anys d'història de Vilaweb. Planteja, això 

sí, moltes qüestions d'escala i nivell. Pel que fa aquells que disposen 

d'espais personals a MésVilaweb àmpliament visitats, o d'alta qualitat, 

un es planteja la idea del retorn, i si no haurien de disposar d'una 

participació en forma de socis en certs guanys de la comunitat Vilaweb, 

en el moment en què aquesta pugui sostenir­se i pensar més enllà de la 

supervivència. De la mateixa manera, si el nivell de creixement, essent 

com és ja Vilaweb una comunitat enorme, és prou bo, podrien arribar a 

crear­se comunitats dins la comunitat de lectors, que qui sap si podrien 

autogestionar­se al seu torn o crear altres vincles. Els reptes són 

importants i el futur, estimulant.

Plataformes de creació massives. El cas de Relats en Català.

Després de descriure tres grans capçaleres de Catosfera, no volia estar­

me de fer una breu menció a un fenomen que ha estat molt destacat en la 

nostra xarxa i que ha tingut un èxit rotund: els webs dedicats a la 

creació   literària.   O   sigui,   les   comunitats   d'artistes   de   la   paraula 

anònims que disposen d'un punt de trobada per escriure i publicar amb 

facilitat, llegir­se, comentar­se, compartir creacions. La necessitat de 

treure del calaix un text, o de la carpeta d'arxius de l'ordinador, i 

donar­li una oportunitat allà on hi ha una comunitat disposada a llegir 



milers de textos d'escriptors no professionals, ha resultat una fórmula 

atractiva per milers d'usuaris de la Catosfera.

He volgut triar, com a exemple del fenomen, Relats en Català que, com 

publica   a   la   pròpia   portada,   disposa   d'un   total   de   72.498   relats 

publicats i 11.447 relataires. Déu n'hi do, un s'hi pot perdre per les 

seves pàgines llegint relats i més relats. Els relats es divideixen per 

categories   relatives   al   contingut:   fantàstica,   històrica,   eròtica, 

d'humor,   etc.   Però   la   visibilitat   també   ordena   els   relats   d'altres 

maneres: els recomanats de l'editora i, d'entre aquestes, menció a part 

als més nous; els més llegits i els nous més llegits; els més comentats 

i els nous més comentats; els més votats; els autors més valorats; i, 

una última caixa que selecciona relats a l'atzar. Presidint el centre de 

la pàgina, els darrers relats publicats.

La premissa és que tothom pot publicar­hi: <<Estem convençuts que 

moltíssimes   persones   tenen   històries,   contes,   viatges, 

experiències,opinions que han estat escrites i que no han sortit més 

enllà de l'escriptori de l'autor per vergonya, per falta de mitjans o 

pel   que   fos.   Doncs   bé,   relatsencatala.cat   vol   esdevenir   l'espai   on 

s'apleguin   tots  aquests  relats.>>43  Amb   aquesta   pensada,   el   web   neix 

definitivamet l'any 2004. Relats en català crea comunitat a partir de la 

interacció. Els usuaris no registrats no poden votar ni comentar ni 

aportar   al   fòrum,   mentre   que   els   usuaris   registrats,   en   canvi,   són 

aquells que escriuen i comenten. Perquè com a tal, Relats en Català és i 

vol ser comunitat i no un banc de textos on anar­hi a desar els escrits. 

És per això que la creació d'un fòrum i l'eina del comentari i la 

valoració hi juguen un paper fonamental. L'equip editor, per la resta, 

fa   recomanacions,   i   aprova   els   relats   publicats.   Un   cop   més,   la 

definició del weblog és el d'”espai de trobada”. 

Tant Núvol com l'Hiperblog català de lletres pretenien ser espais 

de trobada, que es construïen a la inversa. Novament, som davant d'un 

espai de trobada, per bé que diferent. Llegir i escriure relats en un 

mateix web agrupa les persones per un interès molt concret en la creació 

i els fa participatius d'una manera molt més directa, donat que l'única 

informació   existent  al   web  són   els  relats  dels  usuaris   i  les  seves 

43 “Què és” a Relatsencatala.cat: http://relatsencatala.cat/estatic/que­es

http://relatsencatala.cat/estatic/que-es


aportacions al fòrum. El lector passiu té encara menys possibilitats 

d'existir en una plataforma, com aquesta, de creació massiva. Les seves 

característiques a més, fan de Relats en Català un espai molt lliure que 

genera   connexions   entre   relataires   molt   genuïnes.   El   fet   que 

l'acumulació de relats sobrevisqui al temps amb la classificació per 

categories, atzar, per recomanacions antigues o per valoracions, ajuda a 

superar alguns dels entrebancs propis d'un espai que creix i no pot tan 

sols viure dels últims relats o, d'altra manera, els autors desertarien 

ràpidament.

Com a sosteniment econòmic del web, ens trobem amb la demanda de 

donacions voluntàries a partir de 5 , així que imagino que això i els€  

fons de l'empresa tecnològica encarregada del desenvolupament, Omatech, 

ajuden a pagar el manteniment del servidor per un nombre d'usuaris tan 

elevat. En tot cas, és clar que, lluny dels casos de Núvol i Vilaweb, 

que miren d'elaborar un contingut i oferir­lo i que, a la llarga, han de 

sostenir un equip editor i buscar models de viabilitat econòmica per a 

un mínim de persones, Relatsencatalà i l'Hiperblog Català de Lletres 

duen   terme   projectes   que   tan   sols   necessiten   subsistir   pagant   el 

manteniment del servei. Això és perquè neixen i creixen amb l'única 

voluntat d'oferir espais a lliure disposició: un per escriure i trobar­

se, l'altre per indexar la feina feta a la Catosfera de manera que la 

puguem classificar i navegar més fàcilment. 

En comú, tots quatre creen espais i comunitats, amb nocions, conceptes i 

formes ben diferents, com he vist, però amb la idea persistent, totes 

elles, de la necessitat imperiosa que existeix de disposar de llocs de 

trobada, de la consciència de comunitat participativa. I, també, de la 

intuïció que, tal i com s'està constituint la nova xarxa i vista la 

tendència dels weblogs personals, els llocs col∙lectius i l'agrupació 

dibuixen el camí apropiat per la Catosfera. 

QUIN ESPAI VOL OCUPAR NERVI? PETITA DEFINICIÓ, POSICIONAMENT, I TRET 
DIFERENCIAL. 

I sembla que ha arribat el moment de parlar de Nervi, projecte propi. 

Complicat poder­hi dialogar des de la distància. 



Nervi   neix,   com   tots   els   projectes   anteriors,   amb   la   voluntat 

d'esdevenir un espai col∙lectiu i crear comunitat. En general, quan algú 

cerca de crear un espai és perquè considera o que no hi és o que és 

petit   i   convé   contribuir   per   engrandir­lo,   ampliar­lo,   nodrir­lo   de 

vida. 

Nervi   no   vol   ser   agregador   de   blogs   ni   de   continguts,   sinó 

encaminar­se al model de revista, de revista digital de cultura. És a 

dir, quan els meus dos companys editors i jo ens proposem una primera 

idea en esborrany de llibreta de bar al llarg del 2011, primavera i 

estiu, tenim clar que no volem crear un espai eminentment constituït per 

blogs de diverses persones, encara que aquests hi tinguin cabuda com una 

secció més. L'espai que busquem tindrà menys de weblog individual sumat 

a un altre que de redactors de tots els perfils que escriuen en seccions 

i creen una comunitat que, quan estigui prou madura, serà atractiva per 

als   lectors   perquè   tindrà   un   sentit   i   una   coherència   dins   de 

l'originalitat i l'estil propi de cadascú. Ens convencia el model de 

diverses veus enriquint una revista, curosament seleccionades i cuidades 

que, amb el temps, formin un equip. 

Després d'uns anys escrivint en weblogs, en contacte amb  certs 

autors de la Catosfera amb qui havíem descobert afinitat, ens semblava 

que la sobredosi de blogs personals necessitava d'espais per trobar­se 

els autors entre ells i escriure en comú, en comptes de comentar­se 

contínuament, i oferir als lectors aquests espais. Trobàvem a faltar 

revistes   culturals   en   català   que   parlessin   de   la   cultura   de   forma 

àmplia, mentre que observàvem que en castellà el fenomen tenia tirada i 

proliferava, Jot Down al capdavant. De fet, hi ha revistes culturals en 

digital en llengua castellana per triar i remenar, diríem que per tots 

els   tipus   de   lector   sense   excloure'n   cap.   En   català   en   canvi,   no 

semblava  que   el  despertar  de  nou   del  món   del  magazine,  la  revista, 

s'estigués vivint ni tan sols amb la meitat d'intensitat. No cal dir que 

també   quedàvem   lluny,   llunyíssim   del   món   anglosaxó,   que   ha   generat 

revistes culturals de tota mena, subversives, literàries i de creació, 

revistes amb una quantitat de continguts indescriptible. 

La continuïtat entre el format revista en paper que tant ens agrada 

i revista en digital se'ns presentava més apropiada que mai. La revista 

en   paper   sempre   ha   tingut   contribucions   genials   que   la   diferencien 



d'altres tipus de publicació: organitzar­se al voltant d'un tema o de 

diversos alhora seguint una línia editorial; un equip de redacció que, 

si està ben aconseguit, aconsegueix que el lector s'identifiqui amb els 

articles més d'un autor i li agradi trobar­los sota la mateixa oberta; 

l'especialització dels autors en algunes temàtiques; l'aprofundiment amb 

què es tracten els continguts convida a llegir més enllà de l'anècdota i 

a   estimular   la   curiositat   del   lector   amb   una   dosi   raonable   de 

coneixement i anàlisi.

Transportar tot això al digital ha estat i és part de la nostra 

passió. El digital, a més de d'avantatges multi­format i de connexió amb 

altres referents i fonts a la xarxa, ens permetia convertir, tot això 

que tant ens agradava, en més mal∙leable. Ni el nombre de paraules, 

poder   donar   total   llibertat   a   l'autor,   poder   construir   seccions   més 

difuses i que es toquin entre elles, ampliar la comunitat d'autors a 

mesura   que   el   web   creix   i   detecta   persones   que   poden   encaixar   al 

projecte i que, molt senzillament, poden estar publicant al cap de dos 

dies d'haver fet un 'sí' vull escriure a Nervi. 

Sobretot des del primer moment, buscàvem un espai on la gent pogués 

aturar­s'hi més temps d'un clic i descansar. L'actualitat i les notícies 

no   eren   el   nostre   principal   interès,   l'agenda   no   l'havia   de   fixar 

necessàriament l'afany de novetats. Una societat sobre­informada i des­

informada   que   potser   necessitava   aturar­se,   beure   un   got   d'aigua, 

reflexionar, i després continuar navegant entre enllaços, notícies i 

comentaris de notícies. Almenys així ho entenem nosaltres i així ho 

entenen els nostres autors. Són ells els qui s'especialitzen en allò que 

saben escriure i fer, i abandonen a Nervi la postura del blog personal 

on tots escrivim sobre tots. Això els permet la calma, la reflexió i 

l'anàlisi suficient sobre els temes que tractem. No busquem experts, no 

se'm malinterpreti, busquem persones que se sentin còmodes i motivades 

per proposar les seves visions sobre la realitat als lectors. És això el 

que busquem, ser canal i ser filtre, aportar modestament visions sobre 

les coses, després d'aturar­nos a pensar­hi, passessin l'any 1936 o ahir 

a   la   nit,   perquè   tot   ens   configura   com   a   individus   i   societat,   i 

compartir allò que ens suggereix. 

La mancança de revistes digitals que tinguessin aquesta manera de 

veure les coses se sumava a l'absència d'una cultura crítica social que 



no defugís ni rebutgés parlar, al costat d'una elegia al cantant nord­

americà Frank Zappa, sobre què van fer els nostres polítics aquests 

darrers mesos que tant m'emprenya i tant afecta la societat en què visc. 

Perquè la cultura és un reflex de la societat, així ho entenem. I els 

temps en què vivim, vam viure i podrem viure afecten i molt, l'expressió 

que donem als nostres pensaments, angoixes o alegries.  És en aquest 

sentit que vam optar per una opció valenta. Sabíem que no era propi del 

món   cultural   català   en   general,   món   que   aparentment   conviu   amb   més 

harmonia   que   disgust,   entrar   a   analitzar   la   societat   i   la   política 

catalana però també internacional, i adoptar un posicionament. Sabíem 

que no era propi d'una cultura de la Transició mencionar o ser massa 

àcid amb certs personatges i tòpics establerts. Però també sabem que les 

coses comencen a canviar a poc a poc i que, malgrat que la nostra aposta 

atrauria molts altres lectors si només parléssim de literatura, música i 

pintura, hi ha un sector creixent de la societat que demana un debat en 

condicions. I volem, sense pretensions, contribuir a aquest debat.

Nervi vol ocupar precisament l'espai de la cultura crítica en català en 

format de revista cultural on es parla de política, geopolítica, cinema, 

música, literatura, història, creació literària pròpia, teatre, assaig 

social. Cobrir sota una mateixa capçalera tots aquests temes a través 

d'una comunitat de redactors que se senten còmodes tant prescrivint un 

llibre descatalogat o nou, com radiografiant els comportaments polítics 

al carrer, en un bar o a les sessions parlamentàries. Nervi vol ser un 

toc d'atenció a la suposada harmonia predominant en l'esfera cultural 

per reclamar el retorn d'una cultura que pugui ser un vers bell i el dit 

a la llaga del sistema econòmic alhora. 

3. PROJECTES AFINS FORA DE LA CATOSFERA. EXPLORACIÓ D'ALGUNS CASOS.

És   des   d'aquest   posicionament   diferencial   que   Nervi   se   situa   a   la 

Catosfera. En ser aquesta una comunitat mancada d'aquestes propostes, 

Nervi   busca   revistes   que,   en   altres   llengües,   incloguin   una   gran 

diversitat de temes i seccions i un tractament original i amb caràcter. 

Sobretot   busca   també   capçaleres   innovadores   que   destaquin   per   haver 

inclòs elements o formes de narrar­los atrevides, arriscades, personals. 



A més, Nervi es basa en projectes que disposen de comunitats dinàmiques 

i  fidels   que  s'apleguen  al   voltant  de  revistes  amb   les  quals  poden 

sentir un grau d'identificació important i hi troben uns autors, un to i 

unes   seccions   que   els   atrapen   i   els   converteixen,   no   en   lectors 

ocasionals navegants d'enllaços, sinó en lectors fidels que saben què 

busquen   i   regularment   hi   acudeixen   per   trobar­hi   punts   de   vista, 

opinions,creacions,   ressenyes,   entrevistes,...i   tot   allò   a   què   la 

revista els ha acostumat amb la perseverància de qui sap consolidar un 

espai propi.

MC SWEENEY'S

San Francisco, 1998, Dave Eggers. La combinació del primer i el darrer 

donen lloc a Mc Sweeney's, que avui en dia és, com les revistes que 

Nervi té al punt de mira, un mitjà que ha ultrapassat la publicació 

literària i estén i prolonga la comunitat a les llibreries, la xarxa, 

els centres educatius, la solidaritat internacional. Amb el reputat Dave 

Eggers al capdavant, escriptor estatunidenc que ha fet les delícies de 

la nova generació i signa títols realment colpidors, McSweeney’s és un 

referent de les bones pràctiques més enllà del nostre àmbit cultural: 

més   modernes,   més   actives,   amb   més   empenta,   amb   presència   escrita, 



física i virtual, un conjunt de factors que asseguren la permanència i 

consolidació del projecte.

Eggers funda una  editorial  independent el 1998. A l'inrevés de 

molts altres projectes, que comencen per una revista per embrancar­se 

més tard en l'aventura d'editar, Mc Sweeney's està, des dels inicis, 

dedicada   a   la   publicació.   Però,   també   des   de   bon   començament, 

l'editorial   publica   una   revista   literària   quadrimestral  Timothy   Mc 

Sweeney's Quarterly Concern. En aquest punt, la revista publica obres 

d'autors que han restat refusades per altres revistes, però aviat atreu 

alguns   dels   millors   escriptors   del   país   sense   abandonar   la   primera 

intenció   de   publicar   escriptors   totalment   desconeguts   que   no   han 

publicat encara cap llibre. Les portades de cada número de la revista 

tenen   un   disseny   especial   i   són   allò   que   diríem   objecte   de 

col∙leccionista. L'afegit d'il∙lustració a les portades de les revistes 

que es publiquen en paper és, avui, una de les millors estratègies per 

assegurar la venta.

Quin tipus d'editorial i revista literària és Mc Sweeney's? Una 

capçalera   que   publica   temàtiques   diverses   en   línia  engagé:   humor, 

literatura,   creació   dels   internautes   i   dels   millors   escriptors 

americans,   nous   i   emergents   escriptors   etc.   Un   experiment 

multidisciplinar i sempre des de l’escriure, l’agitació cultural, l' 

activisme   global,   la   creació,   la   interacció   i   la   promoció   de   noves 

formes i personatges. McSweeney’s publica literatura dels millors autors 

sense oblidar els autors emergents, publica sèries historiades online, 

amb humor o acidesa o sense, li demana al lector que escrigui; publica, 

en fi, allò que estima.

Els   números   quadrimestrals   i   mensuals   de   les   seves   revistes 

literàries, ja que uns anys més tard que  Timothy Mc Sweeney's  neix la 

revista mensual  The Believer, dedicada a l'escriptura humorística, són 

tot un referent que busca la distinció a través   de la qualitat dels 

seus escrits i del disseny exclusiu. A més, Mc Sweeney's també disposa 

d'altres col∙leccions editorials a part de la ficció literària: còmics i 

crítica   d'art   (Arts   &   Comics),   recupera   clàssics   (Collins   Library), 

publica   literatura   il∙lustrada   per   nens   (McCullens),   assajos   i 

reportatges de guerra, una revista en suport digital (DVD), històries 



orals   sobre   la   injustícia   social   contemporània   (Voice   of   Witness), 

humor, poesia.

A Mc Sweeney's mantenen comunitats virtuals per als projectes de 

justícia   global;   per   la   secció  Internet   Tendency,   aquesta   sí 

exclusivament digital, que compta amb columnes de diversos escriptors 

que   van   construint   històries   capítol   a   capítol   i   petits   monòlegs 

imaginaris; així com una botiga de totes les col∙leccions de l'editorial 

i les revistes en paper que hem anat esmentant. 

Un   dels   principals   atractius   resideix   en   què   es   tracti   d'una 

capçalera que fusiona moltes idees, formats i projectes en un de sol 

fins a convertir­se en una comunitat o un referent de suport a diverses 

comunitats. El posicionament és des del compromís global ­no en va, una 

de les seves línies editorials versa sobre temes de justícia social i 

que afecten països de l’anomenat tercer món­, i el compromís local, amb 

un projecte de tutories en escoles per incidir en comunitats locals. 

El projecte de tutories s'anomena 826 National (tutoring project) i 

es constitueix com una associació sense ànim de lucre i disposa de vuit 

centres   d'escriptura   i   tutoria   als   que   proveeix   d'una   estructura   de 

lideratge destinada als nous d'entre 6 i 18 anys sense recursos. La idea 

principal és donar­los l'oportunitat d'explorar la seva creativitat i 

implementar les seves habilitats redactores. També els mestres s'acullen 

al projecte per tal d'adquirir eines amb les quals motivar les seves 

classes perquè escriguin.  Amb tot el que s'ha dit i tractant­se d'una 

editorial i revista literària, és ben clar que al cor de l'associació hi 

ha el pensament que l'escriptura és fonamental pel futur i que l'atenció 

individualitzada pot salvar algunes de les grans distàncies educatives.

Mc Sweeney's és revista literària en paper, revista humorística, revista 

digital, editorial amb diverses col∙leccions, projecte de suport a la 

comunitat. Mc Sweeney's és un exemple de l'empenta d'una comunitat forta 

que   llegeix   perquè   hi   ha   un   segell   de   qualitat,   innovació   i   un 

posicionament fort i definit al darrera que empara el segell, sense que 

això determini els continguts sinó que la qualitat prima. Essent un 

projecte ben diferent del que Nervi aspira a construir, té tots aquests 

elements  que   la  converteixen   en  un  referent  de  les   noves   formes  de 



publicació i arrelament comunitari en el sentit més ampli del concepte 

que estan suscitant moltes revistes emergents. La voluntat  és la de 

publicar allò que els agrada, prioritzar el contingut, prioritzar una 

línia definida malgrat la varietat de col∙leccions i fer­ho tot des d'un 

compromís   amb   els   autors   desconeguts   de   la   cultura   pròpia,   amb   la 

societat i els més desafavorits. Mc Sweeney's fa de la paraula escrita 

una teràpia del riure, una arma d'empoderament social i de crítica, un 

element   que   constantment   ha   de   renovar   la   nòmina   de   noms   que   ens 

l'embelleixen en els seus escrits, una guia des de la infància a la vida 

adulta.   En   aquesta   concepció   de   l'escriure   i   en   la   seva   composició 

virtual  i  física  per   crear   comunitat   és  la  que   Nervi   voldria  també 

reivindicar. 

SIGUE LEYENDO

Sigueleyendo és, en l'àmbit lingüístic castellà, un projecte de revista 

digital, editorial i comunitat molt més propers a allò que Nervi mirar 

d'endegar.   Des   de   setembre   de   l'any   2011,  Sigueleyendo  neix   com   a 

revista digital, plataforma de venta per recomanació i, sobretot, espai 

de   trobada   entre   lectors   i   autors.   Més   endavant,  Sigueleyendo  es 



consolida com a editorial en digital. La capacitat de sumar i aglutinar, 

entenent les possibilitats de la xarxa, que afegeixen valor al voltant 

del llibre, m'atrauen cap a Sigueleyendo i el seu model de revista, de 

prescriptora de literatura d'altres editorials i d'editorial pròpia. 

La   seva   declaració   de   principis   parteix   d'uns   postulats   molt 

semblants   als   que   Nervi   vol   plantejar,   en   la   mesura   en   què   vol 

participar d'un debat, des d'un compromís, i facilitar l'accés a la 

creació i a la difusió cultural: <<Sigueleyendo es una editorial digital 

independiente. Sigueleyendo es también una revista digital de crítica, 

opinón y debate. Sigueleyendo es un sitio de libros, lectores y autores. 

Y participa en el debate cultural, político y económico desde los libros 

y sus autores. Publicamos libros digitales, que facilitan la difusión y 

el acceso a la creación. Porque este sitio es posible en el espacio 

digital.>>44 declaren a la seva seu online. Sigueleyendo edita des d'una 

postura crítica i ho fa amb la voluntat de generar debat i interacció. 

És des d'aquest postulat que hem d'entendre el seu projecte digital.

El   primer   pas   i   el   més  important:   crear   una   comunitat,   un 

ecosistema, un espai que rodeja el llibre de molts altres elements que 

enganxen el lector. Tot allò que publica la revista en digital apunta 

també   a   una   concepció   àmplia   del   debat   cultural,   econòmic,   polític, 

social. D'entre les seccions de la revista trobem: Entrevistes i Opinió, 

ambdues seccions versen sobre literatura, cinema, política, història o 

economia; els Proust o la resposta d'escriptors a les preguntes dels 

coneguts tests;   "Prueba con Esto" es la secció de les recomanacions 

literàries on els redactors de Sigueleyendo, encara que la revista també 

sigui editorial, recomanen llibres d'altres editorials que enllaça per 

ser comprats allà on pertoca. Entén el "fer llegir" no en termes de 

competència sinó de retroalimentació. Moltes altres editorials i títols 

i   autors   són   recomanats   i   fent­ho,   l'editorial­revista   conforma   una 

opinió literària que també ens pot donar una idea de què és el que 

agraden   de   llegir   i   d'editar:   una   visió   literària   pròpia.   Per   la 

directora de la revista, Cristina Fallarás, es tracta d'un contrast i un 

posicionament davant les grans cases i plataformes editorials:  <<Frente 

a las grandes plataformas, que priman los bestsellers, nos planteamos 

44 “Esto somos”. Font: http://sigueleyendo.es 

http://sigueleyendo.es/


jugar a la librería de los recomanedados>>.45 

Aquestes són les quatre seccions de la revista digital que, a més, 

s'enriqueixen   els   comentaris   dels   usuaris   i   els   propis   redactors 

sobretot, el debat que generen entorn de l'actualitat més recent. Un món 

per explorar que genera adhesió i fidelitat a l'editorial i constitueix 

una comunitat crítica on lectors i autors gaudeixen del diàleg: <<Porque 

este sitio es posible en el espacio digital>>, afirma l'equip editor de 

Sigueleyendo.

Les dues seccions que ens resten estan dedicades a l'editorial 

digital, que opta per la publicació de llibres en format epub i PDF que 

es compren des del mateix web de la revista digital. Com a editors, 

Sigueleyendo  assumeix   el   bo   i   millor   de   l'editor   tradicional:   la 

conformació d'un catàleg que connecta amb la comunitat de lectors perquè 

està   impregnat   d'una   línia,   un   gust   concret,   una   reflexió.   És   una 

referència per aquells que se senten identificats o combreguen amb la 

línia editorial de la revista digital i amb les opinions expressades 

pels autors i l'equip editor. Aprofiten, de la mateixa manera, allò que 

pot també proporcionar­los la cultura digital del compartir opinions i 

interactuar,   de   la   relació   directa   autor­lector,   de   la   més   lliure 

circulació dels continguts. I és que, en primer lloc, hem de dir que els 

llibres   que   comercialitza  Sigueleyendo  no   estan   protegits   per   drets 

d'autor,   i   s'emmarquen   en   el   coneixement   lliure   i   en   el   generar 

confiança en la comunitat com a millor arma contra la pirateria. L'equip 

juga a generar confiança perquè és transparent amb allò que pensa, amb 

la política editorial, amb les persones que conformen la revista i els 

seus objectius. Connecta d'una manera límpida i directa amb l'usuari 

d'Internet lector, que està més acostumat a aquest tipus d'interacció 

personalitzada i sense embuts que a la fredor de la gran o mitjana 

empresa que li ofereix un aparador de llibres amb breus descripcions més 

formals, i que rarament exposa les seves estratègies de negoci, les 

idees   i   opinions   dels   seus   editors   i,   per   descomptat,   no   recomanen 

llibres d'altres editorials que puguin agradar­los o que ajudin a donar 

sentit al propi catàleg.  

45 Font: “Situación actual y perspectivas del libro digital en España II” 
(Ministerio de Cultura y Educación. Marzo 2012).



Amb 100.000 usuaris únics, Sigueleyendo supera les expectatives de 

venta   de   l'editorial   tan   a   Espanya   com   a   Llatinoamèrica.46Quines 

col∙leccions   editorials   troben   aquests   usuaris   a   la   revista?   Dues: 

"Biblioteca de Autor" i "Bichos". D'una banda, a la biblioteca d'autor 

hi   trobem   títols   que   cobreixen   reflexió   i   creació   per   participar 

d'aquest debat que anomenàvem al principi: cultural, econòmic i polític. 

Per saber quina línia de llibres hi trobarem, ja ho hem dit, però no ens 

podem estar de repetir­ho, perquè un dels nostres principals interessos 

és   com   es   construeixen   les   comunitats   en   weblogs   col∙lectius.   Els 

usuaris   tenen   un   avantatge   que   moltes   altres   editorials   en   paper   o 

digital no poden oferir al lector: la conformació d'un catàleg editorial 

a càrrec dels editors d'una revista digital facilita que puguem llegir 

les seves opinions sobre els més diversos temes a les seccions de la 

revista i ens puguem fer una idea de què hi trobarem en aquests llibres.

Pel que fa a "Bichos", la idea  és ben original. La col∙lecció 

publica clàssics de la literatura infantil adaptada en format reduït per 

adults   i   que   costen   tots   ells   1 .   "Bichos"   està   pensada,   així   ho€  

expressen els editors, com a digital, llibres que veuen la llum per a un 

format que mai serà imprès, per l'extensió i la idea que els allotja, 

que es fa al caliu de les noves formes i exigències de la lectura avui.

A Nervi voldríem que l'extensió editorial que ens plantegem com a futur 

parteixi de la mateixa base que  Sigueleyendo.  Com ells, som sobretot 

revista   digital.   Com   ells,   creiem   en   la   lliure   circulació   de 

coneixements i en els mecanismes de confiança i fidelitat per sobre de 

la protecció i el tancament. Com ells, si proposem un model, creiem en 

una retribució justa que sigui defensable perquè els lectors estimen 

allò que els autors escriuen i saben que això té un valor que compagina 

el lliure accés amb formes de subsistència digna. Com ells, volem bastir 

una   comunitat   de   lectors   prèviament   que   segueixi   els   articles   dels 

nostres autors en els àmbits de l'opinió i la creació literàries, la 

política,   l'economia,   la   història,   i   els   més   diversos   temes.   Una 

comunitat de lectors que sàpiga quin catàleg de llibres pot esperar i 

quina és l'opinió dels autors i els editors respecte totes aquestes 

46 Font: “Situación actual y perspectivas del libro digital en España II” 
(Ministerio de Cultura y Educación. Marzo 2012).



temàtiques,   hi   convingui   prèviament,   i   se   senti   doncs   part   d'una 

comunitat que adopta un to i una línia de publicació amb la qual pugui 

identificar­se. 

JOT DOWN

I una altra revista digital en castellà que veu la llum el maig del 

2011. En aquest cas, revista del principi a la fi, ja que Jot Down allò 

que publica no són llibres, sinó més revistes: especials de la revista 

digital i números exclusius en paper. Sempre han volgut el paper però, 

un   cop  més,  el  digital   és  econòmicament  viable  ne  un   començament  i 

serveix per bastir una comunitat de lectors virtual.

Jot   Down   és   una   de   les   revistes   amb   un   ventall   més   ampli   de 

continguts. Les seccions i els articles de la seva revista digital són 

gairebé inabastables i aposten, d'una manera valenta i decidida, per 

l'anàlisi   i   l'extensió   en   comptes   de   pel   breu   comentari­ressenya   o 

l'anècdota   presa   de   la   immediatesa.   Les   entrevistes   a   personatges 

d'interès,   potser  la  secció  més  coneguda   de  la  revista   (de  fet,  el 

mateix   equip   editor   n'és   conscient   quan   publica   especials   en   paper 

exclusivament amb les entrevistes de Jot Down), són molt extenses i 



deixen parlar l'entrevistat fins a la sacietat amb tot allò que té a dir 

i explicar. El lector pot entretenir­s'hi dies i dies, però no això no 

representa cap problema. És aquest enfocament el que ens apropa a Jot 

Down.   Encara   que   nosaltres   no   publiquem   articles   tan   extensos,   no 

considerem un problema que ho siguin o que el lector pugui interrompre 

la lectura per tornar­hi més tard. Al cap i a la fi, si el contingut és 

interessant   i   suscita   la   reflexió,   sabrà   convertir­se   en   tret 

identificador   d'una   revista   cultural,   que   no   diari   o   mera   opinió 

d'actualitat. A més, cap dels fundadors de Jot Down no és periodista; 

per tant, no busca reproduir les maneres del periodisme cultural. La 

crítica, l'anàlisi i l'opinió cultural són tota una altra cosa. Temps 

per escriure, temps per llegir, temps per pensar.

Jot Down cobreix una immensa diversitat de temes. Des de la gran 

quantitat d'apartats d'opinió i blogs personals que incorpora fins a la 

televisió,   el   cinema,   l'esport,   l'eròtica,   el   joc,   la   política, 

l'economia, la història, la literatura, els còmics, l'arquitectura, els 

viatges,   la   ciència.   No   es   pot   dir   de   Jot   Down   que   no   tingui   una 

concepció vasta i  àmplia d'allò que és la cultura o de tot el que 

imbrica la curiositat intel∙lectual. Amb l'estètica en blanc i negre i 

amb imatges de gran resolució i qualitat, com una publicació a l'antiga, 

les entrevistes es destaquen en primer terme per després desplegar­se 

les seccions, les galeries de fotografia, els dibuixos, els números en 

paper, l'agenda cultural, la botiga de llibres i revistes que Jot Down 

també es dedica a editar i vendre. 

Malgrat considerar­se revista cultural, els fundadors de Jot Down 

no saben ben bé com definir cultura després de veure tot el que conté el 

seu web. La seva idea inicial era aquesta: fer la revista que volien 

llegir.47  Una   revista   molt   completa   que   projecten   en   paper   i   que 

configuren a la xarxa com a weblog. Però Jot Down no es concep com una 

revista per als nous formats digitals i pensant en les maneres de llegir 

a la xarxa. Jot Down parteix de la base d'un contingut que desitja i no 

l'adapta al virtual. Tot i així, la fórmula és exitosa. Les opinions 

dels gurus dels blogs i de la era del consum ràpid no han vençut la idea 

47 A partir d'ara, ens basarem en la ponència de Jot Down a Literdig, la trobada 
de revistes digitals a Kosmopolis, Festa de la Literatura Amplificada 
(Barcelona: CCCB, Edició K­13 14­16 març 2013). 



de revista que Jot Down suposa, comentava a Literdig Carles A. Foguet, 

el   director   de   comunicació,   a   la   trobada   de   Literdig.   L'aspiració, 

comenta Foguet en una altra ocasió48 que Jot Down aspira a ser el “New 

Yorker” en espanyol. 

La idea neix com neixen totes les revistes i tota la crítica, un 

diumenge a l'hora del vermut quan els qui es troben estan farts de 

comprar diverses revistes per trobar allò que els agrada i decideixen 

fer­ne una que intenti cobrir tots aquests àmbits. Podem fer un símil 

amb allò que Nervi detecta al món dels weblogs: navegar entre tants i 

tants blogs per buscar les opinions, les mirades i els continguts que 

ens agraden, decidim que un espai que miri d'aglutinar­los podria ser 

més còmode i generar a més una comunitat i una interacció molt més 

interessants. 

Als   inicis,   Jot   Down   compta   amb   deu   redactors   en   plantilla   i 

vuitanta­cinc col∙laboradors. La proposta és un equip fix relativament 

reduït però suficientment extens, i tota una xarxa de col∙laboradors que 

ja superen el centenar. Més d'un milió de visitants únics, el primer 

número que s'atreveixen a imprimir el juny del 2012 té una tirada de 

100.000 exemplars i se'n ven un 98%.49

En el moment de l'entrevista amb ABC citada, Jot Down no disposava 

d'un model de sostenibilitat econòmica que pogués alimentar la plantilla 

d'editors i redactors. En canvi, si l'entrevista data de novembre de 

2012, uns mesos més tard, al març del 2013, a la trobada Literdig, Jot 

Down sorprèn l'audiència del molt complicat món de les revistes digitals 

afirmant que diposen de sou i poden remunerar mínimament, que han trobat 

fórmules   que   els   funcionen.   Quines   són?   D'una   banda,   els   números 

impresos de Jot Down són tot un èxit. Aquestes grans fotografies en 

blanc   i   negre,   la   qualitat   del   contingut,   l'especial   de   les   veus 

entrevistades, el format d'una revista des dels inicis pensada per al 

paper, els reporten un èxit de vendes magnífic. A més, com a estratègia, 

han   decidit   fugir   de   la   distribució   tradicional.   Les   distribuïdores 

acaben acaparant gran part dels beneficis i, Jot Down, per evitar que la 

48 Foguet, Carles A. “Con un tuit se da todo por bueno” (ABC Cultura, 
18/11/2012): http://www.abc.es/20121105/cultura­cultural/abci­tuit­todo­
bueno­201211051050.html 

49 Font: Foguet, Carles A. “Con un tuit se da todo por bueno” (ABC Cultura, 
18/11/2012): http://www.abc.es/20121105/cultura­cultural/abci­tuit­todo­
bueno­201211051050.html 
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pedra angular del seu model de negoci quedi impedida per aquesta part de 

la cadena que és la distribució, ha decidit parlar directament amb la 

xarxa de llibreries. Els costos baixen, els repartiments són més justos. 

Això els ha permès, i ho diuen amb orgull, poder dir que no al “Corte 

Inglés”   quan   els   han   proposat   de   tenir   la   seva   revista   en   botiga. 

Complementàriament a la pròpia revista en paper, Jot Down ha decidit 

també   obrir   una   via   d'edició   i   venda   d'altres   revistes   i   llibres 

d'editorials que ho sol∙liciten, de manera que rendibilitzen un procés 

que ja fan, i que fan molt bé, per als continguts de producció pròpia. 

En darrer lloc, Carles A. Foguet assenyala la via del patrocini, una 

opció més. En concret, ells tenen un acord amb el Thyssen­Bornemisza, 

com indica el banner que presideix Jotdown.es

Continguts,   continguts,   continguts.   Allò   que   Nervi   comparteix 

principalment amb Jot Down és l'aposta, com hem anat remarcant al llarg 

de tot l'estudi de la revista cultural, pel contingut i l'extensió, 

l'anàlisi i l'espai per la reflexió sobre una varietat amplíssima de 

continguts (arribar als nivells de cobertura de temàtiques de Jot Down 

però no està ni al nostre abast ni en el nostre punt de mira). Potser 

fóra sincer dir que, al capdavall, nosaltres tampoc sabem on comença i 

acaba la cultura, se'ns ha escapat de les mans. El lector amb inquietuds 

sabrà valorar aquesta aposta en un món sobre­informat. Llegim encara una 

mica  més   a  Carles  A.  Foguet,   quan  s'expressa   sobre   aquesta  tria  en 

particular des de Jot Down: <<El siglo XXI es y será la era del caos 

cultural. Con el caos nos referimos a la cantidad de información ­en la 

mayoría de ocasiones sin contrastar­ que se lanza a las redes sociales y 

a   la   rapidez   con   la  que  se   procesa.  Se   da   todo   por   bueno   con   una 

consulta a Google, con una llamada de teléfono, con un tuit>> i davant 

d'aquest caos, Jot Down avança al segle XXI <<Colándonos en detalles que 

normalmente pasan desapercibidos. Buscamos profundidad, no quedarnos en 

el titular, en lo obvio, en la capa de barniz. Reivindicamos la lectura 

a fuego lento>>.50

50 Foguet, Carles A. “Con un tuit se da todo por bueno” (ABC Cultura, 
18/11/2012): http://www.abc.es/20121105/cultura­cultural/abci­tuit­todo­
bueno­201211051050.html 
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MUTE MAGAZINE

I ara, passem a una cosa totalment diferent. No ens precipitem, som 

davant d'una altra revista cultural digital, però no s'assembla a la 

resta, i el contrapunt que ens ofereix bé es mereix que hi dediquem unes 

línies.   De   nou,   per   buscar   allò   més   innovador,   haurem   de   visitar 

l'esfera anglosaxona, però aquest cop ens quedem amb a Europa.

Mute Magazine és una revista britànica que neix al 1994, híbrida 

entre el format digital i l'imprès i fundada per dos llicenciats d'art, 

Simon Worthington i Pauline van Mourik Broekman. De fet, l'Arts Council 

of England  dóna suport al projecte de de l'any 1999 al 2012. Equip 

redactor i lectors cooperen per escriure articles al digital de manera 

setmanal,   mentre   que   dos   cops   l'any   es   publiquen   complicacions 

temàtiques   en   format   imprès.   El   punt   de   partida   de   la   revista   és 

l'activisme o el ciberactivisme, i des d'aquest i sempre amb un prisma 

forjat   per   les   possibilitats   de   les   noves   tecnologies   i   el   web, 

s'analitzen un ventall de temes artístics i culturals, però també i molt 



especialment polítics, amb atenció a les relacions de poder actuals. De 

fet, Mute Magazine es defineix precisament com una revista que analitza 

les relacions entre la cultura i la política amb l'arribada d'Internet.51 

Mute  Magazine  és  una   revista  digital   que  analitza  el  fenomen   de  la 

formació   de   comunitats   virtuals,   de   les   “network   societies”   que   es 

formen   políticament,   culturalment,   socialment   i   econòmica   i   que 

comporten noves relacions socials. El propi equip de Mute reconeix que, 

havent   nascut   enmig   d'una   societat   que   celebra   el   pontecial 

democratitzador dels nous mitjans digitals, es fa necessària una posició 

crítica   davant   d'aquest   fenomen   quan,   en   realitat,   la   participació 

massiva al web s'ha convertit en part integral del nou capitalisme. 

Crítics, doncs, amb la idolatria de les noves tecnologies, Mute convida 

els lectors a cerca noves formes de resistència simbòliques, culturals, 

etc. a les hegemonies que també s'afirmen a la xarxa. Al mateix temps, 

l'òptica   des   de   la   qual   la   revista   tracta   l'art,   la   cultura   i   la 

política pretén esdevenir un repte a les ortodòxies establertes. 

Dit tot això, dediquem­nos ara a estudiar la revista digital i les 

seves seccions. Comencem per “Editorial”, que conté articles i columnes, 

els resultats dels estudis del “Post­Media Lab”, part de Mute Magazine, 

una secció de música, de vídeo, de projectes d'artistes i un parell més 

per les publicacions de revistes i llibres de Mute Magazine. 

Tot seguit ens trobem amb quelcom que no hem trobat en cap altre 

revista digital, una concepció integrada a la revista de Comunitat molt 

desenvolupada,   que   disposa   d'eines   específiques   per   a   escriure   i 

comunicar­se   internament.   “Community”   és   la   secció   dedicada   a   la 

comunitat de Mute Magazine, on els lectors hi escriuen, hi disposen d'un 

apartat que indexa els seus blogs, d'un altre destinat a la interacció a 

la xarxa social de Mute. La comunitat es basa en un model d'afiliació. 

Ser membre implica crear­se un compte a Mute Magazine i així accedir a 

les col∙lecions d'arxiu de Mute disponibles per descarregar en format 

eBook i HTML, i discutir a través de comentaris i un servei de xat 

intern de la revista. Properament, Mute Magazine preveu nous accessoris 

per   la   seva   comunitat:   poder­se   crear   noves   col∙leccions   amb   els 

continguts d'arxiu de Mute i editar­los amb marcadors i subtratlladors 

de text així com amb comentaris. A més, preveuen incloure la funció 
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d'”Storify”,   servei   al   web   conegut   per   permetre   als   usuaris   crear 

històries  a  partir   d'allò  que  troben   a  la  xarxa,  imatges,  frases  i 

articles. Conegudes són les històries d'”Storify” que els internautes 

creen a partir de tweets, per exemple; Mute pretén que els seus usuaris 

puguin fer el mateix amb els continguts de la seva revista.

Tot això pot sonar a l'estratosfera, donat que no tenim referents 

locals que, ni de lluny ni de prop, hagin creat dispositius similars. 

Tot i així, penso que ens convé estudiar aquestes formes, encara que 

econòmicament i tècnica ens suposin inversions que ara no podem ni estem 

a disposats a fer, perquè impliquen arquitectures d'un interès vital per 

l'imaginari de les comunitats virtuals. Mute Magazine és un exemple molt 

avançat en aquest aspecte que s'està construint, però dedicar tot un 

espai als lectors perquè puguin escriure, interactuar de manera interna 

i també públicament, consultar els continguts i descarregar col∙leccions 

en   format   ebook,   editar­los   i   agrupar­los   com   més   els   agradi...tot 

això,penso, aporta un model sòlid per començar a pensar en les revistes 

digitals   del   present   i   del   futur   i   en   com   podem   de   manera   real 

traspassar   els   nostres   ideals   sempre   repetits   d'interacció,   debat   i 

obertura al lector a un model concret amb una arquitectura tècnica del 

web específica. En funció del pes que vulguem dedicar a la comunitat de 

lectors   i   del   potencial   d'aquesta   per   produir,   comentar   o   aportar, 

valorarem si tendim a estructures similars a la de Mute Magazine o si, 

en canvi, optem per models de subscripció o afiliació basats tan sols en 

la descàrrega de continguts amb opció a propostes i suggerències, per 

exemple.

Les dues darreres seccions de Mute estan dedicades als serveis que 

ofereix i la venta dels seus llibres i revistes, que tot seguit passarem 

a explicar per entendre quina és la proposta de model econòmic d'aquest 

grup d'activistes culturals.

Les   estratègies   de   viabilitat   econòmica   de   Mute   Magazine   són 

brillants. Es podria argumentar que el llarg finançament del Consell 

Britànic per les Arts és una base sòlida i una sort que les revistes 

digitals del nostre país ni somnien ni projecten. Cert. Però també és 

cert que les altres maneres que Mute Magazine ha trobat per finançar­se 

no mereixen menys enveja: “Mute Books” publica sèries especialitzades en 

política cultural; “Post­Media Lab”, laboratori post­media que és dins 



del   “Digital   Media   Center”   de   la   Incubadora   d'Innovació   de   la   Unió 

Europea   i   que   organitza   estades   de   recerca,   projectes   d'edició, 

esdeveniments   públics,   al   voltant   d'allò   en   què   Mute   és   potent,   la 

relació   entre   societat,   política   i   cultura   a   la   web;   “OpenMute”   és 

l'agència   germana   de   Mute   Magazine,   i   actua   com   a   consultoria 

d'Impressió   per   Demanda,   Impressió   de   llibre   digital   i   estratègia 

digital per productors culturals i institucions.

Mute magazine es concep des dels marges, la crítica i l'activisme. És 

des   d'aquests   pilars   que   aborda   l'escriptura   de   la   cultura,   les 

manifestacions artístiques, la política i l'economia. Aquesta base és 

una forta inspiració per al projecte que Nervi, sense pensar en Mute, 

inicia.   Nervi   pretén   sempre   que   pugui   escriure   els   marges   i   les 

perifèries   i   des   d'una   visió   crítica   que   cada   autor   és   lliure   de 

desenvolupar amb més èmfasi o oblidar a l'article següent. De la mateixa 

manera, volem ser una revista combativa construïda des de l'activisme 

social   i  cultural,   perquè  creiem  que   cal  més   que  mai,  perquè  també 

creiem saber que les tecnologies no són bones per elles mateixes, i 

perquè la resistència a aquelles parts de l'estat de coses presents que 

no ens agraden es pot fer des de i per la cultura. Perquè la cultura no 

és només allò que ens apropa sinó també un arma que carreguem de sentit 

i de poder, de resistència i creativitat.



 

SEGONA PART

4. NERVI. DESCRIPCIÓ DEL WEB: OBJECTIUS, LÍNIA EDITORIAL, CONTINGUTS, 
ESTRUCTURA.

OBJECTIUS, LÍNIA EDITORIAL I CONTINGUTS

<<Volem ser nervi, esdevenir nervi, recórrer la xarxa com un nervi. 

Volem parlar de la Cultura, o potser millor, de cultura, sense article 

ni   majúscules.   Escriure   la   vitalitat   de   tot   allò   que   ens   envolta, 

relatar i construir des de totes les perifèries imaginables. Volem ser 

un grafit a la paret d’Internet, volem ser una reivindicació més de la 

cultura sense límits, aquella que defuig els oficialismes. No aspirem a 

ortodòxies ni a erudicions, busquem la mirada nerviosa que participa 

d’una massa amb consciència crítica. No entenem el nostre lloc a la 

xarxa fora del compromís. Som conscients que naixem al bell mig d’una 

societat que desperta, una societat que necessita reapropiar­se de les 

imatges, les paraules, els discursos, la memòria i la imaginació, perquè 

realment   siguin   de   tots   i,   més   enllà   d’aquesta   reapropiació,   sàpiga 

construir de manera col∙lectiva.

No escrivim per informar o autocomplaure’ns, escrivim per contribuir a 

un debat. Recuperem el concepte d’ateneu, un ateneu públic on els socis 

són tothom, on els interessos parteixen sempre des de baix i qüestionen 

tot pensament, política i raonament que ens vingui programat des de 

dalt. Ens fem nostre el concepte de ‘cultura pop’, entesa no com a 

creació inferior que consumeixen unes masses sense criteri, sinó com 

qualsevol creació cultural que emergeix de la base i que, lluny de ser 

menyspreada, ha de recuperar el valor i trobar el seu espai. Trepitgem 

fort la realitat i a ella ens agafem, però considerem imprescindible 

cultivar la imaginació social, la ficció, perquè una societat que no 

imagina està mancada de la força i la vitalitat, el nervi, que impulsen 

el canvi. Tocar el nervi és viatjar al cor de les coses i incidir­hi, 

trastocar­les per sempre. És aquesta actitud, aquesta posició, aquesta 

manera de situar­se davant de la vida, aquella amb què ens identifiquem. 

Tocar el nervi, una ambició feta a mida d’una societat que s’atura i es 



pensa, i llavors, continua caminant.>>52 Així ens expressem al manifest 

que vam redactar per Nervi.

Això escrivíem a Nervi l'1 de novembre del 2011 quan, després de fer 

alguns esquemes en tovallons i llibretes, obríem la nostra revista en 

format beta per anar provant sobre el web i no el paper allò que havíem 

imaginat perquè comencés a prendre forma. D'on sortíem nosaltres? Tres 

joves historiadors que es coneixien de la facultat i que escrivien als 

seus blogs des de feia temps i coneixien un petit cercle de blogaires 

amb els qui hi havia afinitat, comentaris, idees compartides. La idea 

d'un espai on nosaltres i aquests primers i veterans contactes de la 

xarxa poguéssim escriure plegats i sumar esforços i veus per trobar un 

espai col∙lectiu des del qual comunicar i organitzar un contingut que 

trobàvem valuós o necessari o punyent o d'interès o prou valent. La idea 

d'un espai que pogués esdevenir una comunitat d'autors i lectors i un 

projecte que produís coneixement, anàlisi, reflexió, debat de qualitat, 

en català i per la nostra cultura. 

Ens agrada definir Nervi com una eina de difusió i creació al 

servei   de   la   cultura,   com   una   revista   digital   de   la   cultura   sense 

límits, com un mitjà de reflexió social i cultural, com un conjunt de 

veus pròpies que creen una línia comuna de crítica. Ens agrada definir 

Nervi   com   un   lloc   on   descansar­hi,   com   un   lloc   on   la   pressa   i   la 

velocitat perden l'hegemonia per deixar passar a una calma necessària 

per   pair   informació,   pensar­la   i   repensar­la   del   dret   i   del   revés, 

reflexionar   sobre   allò   que   ens   és   propi   i   allò   que   ens   aliè   sense 

complexes ni vergonya. Ens agrada pensar en Nervi com un mitjà valent, 

que no té por de parlar d'allò que cal parlar de nou, que neix al bell 

mig d'una societat que potser desperta quan l'espoli social i vital és 

més agut, que no pot ignorar l'estat de coses polític i econòmic i 

parlar tan sols de cultura com si aquesta fos neutra, però que també i 

sobretot vol parlar de cultura, vol parlar de l'art, la literatura, la 

música, el cinema, les pantalles, i tot allò que creem per expressar­nos 

com a persones i com a comunitat, en el sentit ampli. Ens agrada pensar 

en Nervi com una aposta que no busca audiències majoritàries encara que, 

és clar, vulgui ser llegida com a revista per una comunitat com més 
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àmplia millor. Però Nervi ha triat defugir l'harmonia i presentar veus 

pròpies que poden resultar incòmodes per alguns, i per això ens adrecem 

a   aquells   lectors   que   volen   llegir   la   realitat   des   d'una   òptica 

eminentment crítica i combativa, que són molts, i que difícilment troben 

publicacions que s'hagin decidit a fer­ho.

Creiem   fermament   que   un   món   saturat   de   dades   i   informació,   de 

notícies, un món cada cop més dominat per una immediatesa que esfereeix, 

es necessiten espais per reflexionar i saber reapropiar­nos del discurs 

i   la   paraula,   i   esdevenir   conscients.   Hem   buscat   configurar   una 

comunitat d'autors als qui agrada digerir la informació, el present, el 

passat   i   la   producció   cultural.   Els   agrada   digerir­la   pausadament   i 

oferir els seus anàlisis particulars. Perquè, al cap i la fi, ha estat 

aquest any i mig de recerca de les veus que més s'adeien a aquesta línia 

editorial el que ha fet Nervi. Nervi l'han fet els autors, que han 

omplert de continguts l'estructura que havíem pensat i que hem repensat 

per la nostra revista. Els continguts que hi han acabat aportant sempre 

han estat fidels a aquesta idea. Des de l'autor que escriu les seves 

impressions sobre uns versos de poesia o sobre una novel∙la, i que no es 

limita a resumir el contingut, sinó a destacar al lector perquè val la 

pena, quin pòsit queda al cap d'un temps d'haver­la llegit, què ens 

ensenya   o   què   pot   venir   a   dir­nos;   fins   a   l'autor   que   filtra 

l'actualitat i la radiografia per nosaltres, o pren un concepte econòmic 

i polític i ens el dissecciona amb la profunditat d'un submarinista, no 

apte   per   surfers.   No   som   un   digital   de   titulars   o   de   novetats.   No 

pretenem   generar   aquest   contingut.   Allò   que   volem   és   crear   seccions 

temàtiques amb articles prou vàlids i analítics com per ser llegits 

d'aquí dues, tres o sis setmanes. Continguts als quals tornar i tornar, 

continguts per l'autor que considera que rellegir­los li aporta alguna 

clau més. És en aquest posicionament crític i qüestionador de l'estat de 

coses present en tots els àmbits, és en aquest no tenir de por de parlar 

de llibres descatalogats o ignorats al costat de radiografies de best­

sellers   o   novetats;   és   en   aquesta   dèria   per   processar   i   desgranar 

imatges, textos, paraules, situacions, que trobem la nostra manera i el 

nostre ritme de crear i compartir continguts. Qui desitgi formar­se una 

opinió pot alimentar­se de les opinions dels nostres autors. Ja que, al 



cap i a la fi, tots som una amalgama de les veus que llegim i ens 

encisen per una interpretació que ens ha fet ser qui som. 

Tots aquests postulats enllacen amb la manera com creiem que el con 

coneixement   i   la   cultura   es   construeixen.   Busquem   aquell   ciutadà 

conscient a qui cada cop més li demanen que no s'hi amoïni massa, que es 

conformi, que els experts ja han fet números i ja se'n fan càrrec, que 

llegeixi   els   diaris   si   vol   una   versió   senzilla   dels   fets,   que   es 

conformi.   Conformar   és   el   que   no   busquem,   busquem   empoderar.   Els 

continguts de la nostra revista volen també ser eines i dotar d'elements 

per a la reflexió que és poder i és control sobre les nostres pròpies 

vides. Els continguts de la nostra revista volen apropar el coneixement 

i la cultura a tothom i en obert perquè sabem que la distribució i no 

l'acumulació en mans d'uns pocs de totes dues ens farà millors com a 

societat i com a país. 

ESTRUCTURA DELS CONTINGUTS. SECCIONS

Passem ara a visitar i navegar entre els nostres continguts i en com, 

tot   l'ideari   que   teníem   escrit   en   tovallons   i   llibretes,   ha   quedat 

físicament definit i delimitat al web i ha anat prenent sentit a través 

dels articles que conformen les nostres diferents seccions.

Ateneu Públic

Ateneu Públic és la primera de les nostres seccions, una de les més 

dinàmiques i potser aquella que, pel seu nom, resumeix la filosofia de 

la   nostra   revista   digital.   Ateneu   Públic   és   precisament   allò   que 

pretenien   ser   els   ateneus:   espais   de   trobada   per   al   públic   que 

construeixin   una   esfera   on   intercanviar   idees,   reflexionar   sobre 

política, economia i societat en un sentit molt ampli i que no tan sols 

fa   anàlisi   d'actualitat,   ja   que   considerem   que   és   important   i   ha 

d'ocupar un espai necessari però no podem contemplar el món com un lloc 

pla sense passat ni futur. Els continguts d'Ateneu Públic són variats 

perquè   s'analitzen   temes   des   de   la   politologia,   la   sociologia,   el 

feminisme, la història o la teoria econòmica. Vol contribuir a un debat 

social i polític que hem de mantenir en aquest moment que ens ha tocat 

viure (i sempre) i on cada vegada hi hauria de convergir més gent, que 



combregui o no amb les diverses línies, en general fetes des de la 

mirada   de  l'outsider  i  la  crítica  al  sistema   o  la  seva   radiografia 

escrupolosa.   Ateneu   Públic   és   un   espai   valent   per   llegir   idees   i 

anàlisis que no menyspreen la capacitat intel∙lectual del lector ­la 

nostra revista no ho fa com a posicionament general­ i el fan observar 

la   realitat   o   realitats   amb   mirades   no   sempre   fàcils,   no   sempre 

especialment digestives. L'enfocament és doble, entre allò local i allò 

global. Parlem, evidentment, de Catalunya i de l'Estat espanyol, però no 

ens oblidem que per comprendre'ns millor i enriquir­nos hem de mirar 

constantment als altres i buscar similituds i dissimilituds, cercar allò 

que els oprimeix o els allibera, allò que els fa ens és desconegut i ens 

pot donar moltes pistes sobre nosaltres mateixos. Hem parlat de política 

italiana, hongaresa, economia americana dels anys cinquanta, història 

britànica,...la nòmina és llarga, i pretenem que ho continuï sent. No 

volem entendre la cultura i la societat catalana com a tancades en elles 

mateixa.

A Ateneu Públic ens el creiem molt com a cor del nostre projecte i 

ens   agrada   definir­lo   a   la   nostra   presentació   com   a   <<espai   de 

comprensió   i   anàlisi   de   l'actualitat   amb   una   mirada   política   àmplia 

entenent que tot és política: la que es fa als parlaments, als espais 

públics,   als   moviments   socials,   als   sindicats,   etc.   Relacionem 

l’actualitat   amb   altres   àmbits   com   la   geografia,   la   filosofia,   la 

història, l’educació o  les referències literàries.>>

Una mirada ràpida als nostres últims articles de la secció ens 

presenta una nota sobre la nostra presentació pública recent a l'espai 

Vilaweb, un article sobre arquetips femenins, un article relacionat amb 

el   concepte   de   “crisi”   que   s'aplica   a   la   situació   present,   una 

entrevista   amb   Celestino   Sánchez   (del   moviment   Iaioflautes   dins   del 

15M), una anàlisi sobre les idees del ministre Wert o una comparativa 

entre el moment de la transició i l'actual:



Escriptures

Escriptures és l’espai de la paraula escrita o recitada, el nostre espai 

literari per excel∙lència, també dotat de molt dinamisme. Alhora, dins 

d'Escriptures hi hem inclòs dues seccions per diferenciar el parlar de 

literatura i el crear­la.

Lletres: el racó de la literatura, els llibres i els autors. Perquè 

parlar   de   literatura   és   parlar   del   món   més   enllà   del   paper   i   les 

grafies, però també és parlar de paper i grafies. A Lletres hi parlem de 

cobertes   i   grafies,   hi   ressenyem   novel∙les,   poemaris   i   reculls   de 

contes, hi rescatem autors que ens agraden o n'apuntem de nous que ens 

encisen. Aquests autors són tan autors catalans com autors estrangers, 

ja que, un cop més, pensem que una cultura no es fa exclusivament a 

través   de   la   creació   pròpia.   Per   a   les   ressenyes   literàries,   que 

majoritàriament   conformen   l'espai,   no   hem   implantat   o   dissenyat   un 

estil. De fet, la recerca de lectors de literatura a qui els agrada 

parlar­ne s'ha fet partint de l'anti­ressenya.  És a dir, hem buscat 



aquells que havien definit un estil propi molt marcat per parlar de 

llibres i que feien servir sempre aquest estil de manera que tothom qui 

els llegia ja sabia quin patró de ressenya original trobarien aplicat a 

tots els llibres. 

Per posar en relació tres autores i un autor, per exemple, veiem 

com una d'elles, Maria Gajas, escriu sempre impressions i elabora una 

crònica de com ella i la novel∙la s'han entès des que se l'ha trobada a 

les mans, i es dedica generalment a ressenyar literatura juvenil com a 

professora de secundària. L'autor, Josep Manel Vidal, elabora ressenyes 

escrites   amb   una   prosa   literària   exquisida   on   hi   apunta   quatre 

pinzellades de les seves impressions. Una altra de les autores, la Xot, 

comença   invariablement   les   seves   ressenyes   literàries   definint   la 

novel∙la amb “Quatre mots”, apuntant autor i editorial, i intercalant 

amb el text i afegint al final cites que li han agradat del llibre. Per 

últim, la Susanna de “Llegeixes o Què” construeix les seves crítiques 

literàries   a  través  de  “Raons  per  llegir...”  (de   vegades  en  són  8, 

d'altres 10, d'altres 11) i les omple de paràgrafs que s'inicien amb un 

perquè. 

Aquesta comparativa entre autors m'ha resultat molt útil perquè 

exemplifica molt senzillament com busquem que les nostres seccions i els 

nostres continguts no apareguin tipificats per una edició de la revista 

estricta pel que fa a l'estructura en què els articles es presenten. Al 

contrari, la veu personal que ha trobat el seu to i la seva manera 

d'escriure ha de fluir amb total llibertat i conjugar­se en els espais 

amb la resta de veus.

De nou, una mirada a alguns dels darrers articles de Lletres:



Ficcions és un espai dedicat a la creació pròpia dels nostres autors, un 

espai en què cal treballar i on cal incidir més que en la resta, perquè 

disposem de pocs poetes i relataires i, és clar, no escriuen sempre tant 

com desitgen, però no tenim pressa i volem anar consolidant també aquí 

una   microcomunitat   creativa   que   pugui   sentir­se   còmoda   escrivint   al 

mateix espai i s'hi afirmi i, amb el temps, obrir aquest espai a lectors 

perquè hi creïn i hi escriguin de manera individual i col∙lectiva. 

De   la   mateixa   manera,   a   Ficcions   volem   potenciar   al   màxim   la 

creació integral. És a dir, cuidem molt la selecció de les imatges que 

acompanyen els textos dels nostres autors. Per aquells autors que ens 

demanen que directament publiquem els textos, els preguntem en quines 

imatges pensat, aquells que poden presentar­los il∙lustrats per algú que 

coneguin són encoratjats a fer­ho quan puguin. Els tons varien de la 

lírica a l'humor ja que, en aquest sentit no fem distincions. 



Visual i Pop

Cinema, música, teatre, televisió, art. En aquesta secció, obrim les 

portes a les manifestacions culturals en pantalles, escenaris, museus i 

al carrer. Som una societat predominantment audiovisual i això comporta 

que   vulguem   cercar,   entre   tot   allò   que   veiem,   algun   indici   sobre 

nosaltres mateixos. No ens estem de parlar de documentals, analitzar 

pel∙lícules, programes de televisió, teatre de text, i música. Hi ha 

algunes coses fixes, com el disc del mes que el nostre músic Víctor Juan 

Abelló es dedica a entregar­nos perquè descobrim nous sons. La resta, és 

pura improvisació. Potser Visual i Pop sigui la secció més esborrajada i 

indefinible, perquè hi hem inclòs de tot, i se'ns ha tornat una secció 

juganera. Hem de dir que ens agrada, de fet ens agrada molt. Visual i 

Pop es divideix entre Visual i Pop. A Pop només hi ha sons musicals; a 



Visual, tota la resta. Què té a veure que Alien sigui una pel∙lícula 

filmada   en   l'època   Reagan?   Qué   comuniquen   les   portades   dels   nostres 

llibres? Què ha passat al festival Docs de Barcelona o per què creiem en 

el projecte artístic Grand Geyser? De nou, els autors han definit la 

secció i s'ha parlat molt més de pantalles i música que de cap altra 

cosa. Intentem, alhora, que Visual i Pop, pel tipus de secció que és i 

pels   temes   que   tracta,   estigui   com   més   plena   millor   de   pistes   de 

reproducció   musical,   vídeos   i   grans   imatges   que   parlin   per   elles 

mateixes.





Tantes Històries

I, com que tots tres editors som historiadors, vam estar d'acord en què 

la Història i l’anàlisi del passat també havien de tenir el seu espai a 

Nervi. De fet, Tantes Històries no estava entre les seccions inicials 

que vam programar pel web i simplement incloíem tots els articles que 

tractaven sobre història a l'apartat Ateneu Públic. Però quan ens vam 

adonar que un dels tres editors, havia edificat amb els anys un weblog 

personal que tractava sobre història amb un contingut envejable, vam 

decidir vessar tot aquest potencial a Nervi i aprofitar l'avinentesa per 

construir una secció que combinés articles monogràfics amb alguns de 

caràcter més general sempre amb la intenció d’acostar la història amb 

rigor, crítica i un estil propi, original i divulgatiu, a l'abast de 

tothom. Els anys a la facultat ens han fet adonar que la gent compra i 

consumeix   novel∙la   història   de   manera   desenfrenada,   però   que   aquest 

interès per la història no acaba trobant després un canal, una sortida, 

que vagi familiaritzant al curiós no acadèmic amb el nostre passat i el 

passat de totes aquelles zones que convingui, així com amb alguns temes 

que ens agrada resseguir de 

manera transversal, al llarg 

de   diverses   èpoques.   Hem 

dividit   la   secció,   no 

obstant   això,   en   Antiga, 

Medieval,   Moderna   i 

Contemporània, perquè era la 

classificació   clàssica   que 

ens   resultava   més   senzilla 

per organitzar la quantitat 

de   contingut   considerable 

que ja comencem a reunir.

Tot   i   així,   un   dels 

exemples que la història que 

publiquem   en   aquest   secció 

segueix   els   esquemes   més 

formals   fil   per   randa   és 

l'article   que   elabora   una 

història de l'infern, titulat “Highway to hell” i que aprofita la petita 



història de la seva concepció en l'imaginari per acabar incloent, al 

costat   d'una   representació   de   Sandro   Boticelli,   la   iconografia   i   la 

descripció de l'infern d'una pel∙lícula de Woody Allen i un videoclip de 

la cançó “L'infern” de Joan Colomo:

La   secció   “Tantes   Històries”   inclou   un   projecte   nou   del   qual 

n'estem molt orgullosos i que ens comporta una feina ingent: "Història 

Oberta", un espai clarament de divulgació per aprofundir en l'estudi del 

nostre passat que detecta una mancança: història crítica i de qualitat 

en català oberta a tothom en un moment en què hi ha un renovat interès 

per la història. Incloem referències bibliogràfiques, mapes, fotografies 

i enllaços. Aquesta secció, a més, també la portem al cor del nostre 

projecte d'una manera essencial, perquè creiem profundament en l’accés 

universal al coneixement sense fronteres i aquesta vol ser una de les 

nostres   aportacions.   Volem   cobrir   tota   la   història   catalana   i   també 

estendre­ho a la història europea, sense presses, com sempre dèiem, però 

amb   molta   feina   i   molt   d'esforç.   Pretenem,   a   més,   que   la   secció 

d'Història Oberta es trobi en revisió i actualització permanent, sense 

que alguns dels seus textos caiguin en l'oblit o es tornin vells, perquè 

la història es fa dia a dia. 

Aquest és l'aspecte que ofereix la secció actualment:



El món en xifres

Vivim en l'era de la societat de la informació, ja ho hem dit, i també 

hem dit com Nervi fugia de moltes de les seves facetes, però això no vol 

dir   que   ens   neguem   a   gestionar   la   informació   que   es   produeix   o   a 

analitzar­la   i   elaborar­ne   articles,   també   ho   hem   dit.   Cada   dia   es 

generen milers de dades noves a Internet. L'accés a grans bancs de dades 

i d'estadístiques està avui a l'abast de tothom, però en fem alguna 

cosa? Tenen aquestes dades un sentit per nosaltres o simplement les 

veiem passar o caure o desfilar per les portades dels diaris sense que 

deixin de ser això: números, esquemes, estadístiques d'atur, pobresa, 

misèria, vots de partits d'extrema dreta i extrema esquerra. La nostra 

percepció és que cal ordenar i interpretar tota aquesta gran informació 

per arribar a conclusions i mostrar­les de forma clara i entenedora als 

lectors. 

Aquest és el propòsit del "Món en xifres", la secció on oferirem 

una informació clara i precisa per explicar el que està passant al món, 

i dic oferirem perquè es tracta de la nostra secció més jove i encara 

compte amb pocs articles publicats. Volem anar­la ampliant amb el temps 

i, com amb el cas d'”Història Oberta” sabem que es tracta d'un projecte 

ambiciós i que, si volem construir­lo amb el rigor i la qualitat que hem 

convertit en distintius dels nostres continguts, només podem fer­ho a 

poc a poc però sense aturar­nos.

Els blogs de Nervi

Aquesta secció podria semblar un contrasentit d'una de les coses que des 

del   principi   ens   havíem   plantejat.   Abandonar   els   excessius 

personalismes, els egos, dels blogs (que no el to personal de cadascú) 



per construir un espai comú on escriure per seccions prou àmplies de 

manera col∙lectiva. Però el fet és que la idea va sorgir més tard arrel 

d'aquells espais que potser no encaixaven en les seccions i s'havien 

esforçat   o   desitjaven   resseguir   un   fil   temàtic   i   no   exclusivament 

personal. De fet, aquesta és una característica essencial dels blogs de 

Nervi. No són tan sols la veu d'un autor sol sinó el tractament d'un 

tema sobre el qual aquest desitja publicar diversos articles o té un 

projecte que considera pot tirar endavant i pot conformar una esfera de 

trobada per als lectors amb aquell interès particular en concret.

En primer lloc, vam instal∙lar­hi els blogs dels editors que, o bé 

eren temàtics, o amb el temps havien construït apartats temàtics prou 

potents com per esdevenir nous blogs individuals dins de Nervi. Després, 

els interessos dels nostres autors o les nostres propostes als mateixos 

n'han fet aparèixer d'altres que tot just inicien l'aventura.

Escola de Rebel∙lia és el blog del nostre autor Joan Recordà i és 

l'espai   de   les   alternatives   necessàries   des   de   l'educació.   Estarà 

dedicat a la lluita precisament en l'esfera educativa i, a petició de 

l'autor,   n'hem   obert   una   doble   versió   en   castellà   perquè   té   pensat 

adreçar­se   a   centres   de   Llatinoamèrica   amb   els   quals   entrarà   en 

contacte.

Una trobadora del segle XXI és el nom del meu antic blog personal 

incorporat a Nervi i on ara hi tracto tan sols temes relacionats amb la 

dona: a cultura feta per les dones, el tractament de les dones en el 

cinema o la literatura, etc.

Cultura digital és el blog de l'editor Elliot Fernàndez, i el seu 

és l’espai dels bits, l’educació 2.0, el coneixement lliure, el govern 

Obert, la democràcia directa i el programari lliure.

Sotracs  és   un   espai   de   reflexió   filosòfico­política   a   cura   de 

l'editor de Tangram (editorial d'assaig contemporani filòsofico­polític) 

Marc Montanyès.

Salts   al   buit  és   un   espai   per   parlar   de   teatre,   de   cinema, 

d’escriptura, de personatges, d’emocions on, el director de teatre Roger 

M. Puig parlarà properament dels processos de creació en els guions que 

escriuen, les obres que dirigeix i els personatges que imagina.



5. GESTACIÓ I DISSENY DEL PROJECTE

ETAPA DE GESTACIÓ I WEB DE PROVES

L'etapa de gestació és aquella que arrenca l'1 de novembre del 2011 amb 

un weblog de proves en versió Beta que pren una senzilla plataforma de 

wordpress on tres articles entren en rotació per començar a experimentar 

amb els tres factors que amb el temps aporten l'estructura, l'aspecte 

visual i l'equip que ara hem consolidat: els autors, el disseny i la 

interacció, i les seccions. Perquè aquests eixos són els que han de 

dotar   de   consistència,   solidesa   i   l'aspecte   a   nivell   de   forma   i 

contingut   la   nostra   revista   digital,   considerem   des   d'un   bon 

començament, que ens serà necessari un període, uns marges. Prèviament a 

l'adquisició   d'un   domini   propi   (nervi.cat),   Nervi   s'escrivia   amb 

“wordpress” intercalat (fins l'abril del 2012). En realitat, en aquesta 

data les proves i els canvis de disseny continuen, i mantenim el web en 

remodelació constant, en paral∙lel a l'ampliació de la nòmina d'autors i 

a la incorporació de noves seccions i el reagrupament de les antigues.

El web

La nostra pugna inicial amb les plantilles de weblog de wordpress, i 

l'obsessió   que   ens   persegueix   cada   dia   quan   visitem   Nervi,   és   com 

aconseguir   la   visibilitat   del   màxim   d'articles   possibles   en   portada 



durant un temps raonable i mantenir, al mateix temps una publicació 

àgil. Això forma part de l'arquitectura web que volem definir, i és que 

tenim ben clar que dissenyarem a fons la nostra revista amb el temps des 

del   novembre   del   2011,   i   forma   part   de   la   nostra   filosofia   del 

contingut. M'explico, el blog acostuma a fer passar de moda els articles 

de   seguida   i   fer­los   desaparèixer   de   portada.   Quan   no   els   fa 

desaparèixer, les pàgines web s'allarguen en vertical fins a l'infinit. 

Per una revista, això no és l'ideal. Una revista de continguts vol que 

tots ells i totes les diferents seccions siguin fàcilment consultables i 

navegables i no quedin relegades a l'arxiu en qüestió de dies. 

A   banda   d'aquesta   primera   preocupació,   les   plataformes   de   blog 

presentaven un altre problema cabdal. No hi havia cap plantilla que ens 

permetés diferenciar les seccions i, en l'etapa de proves ho havíem de 

fer a través d'etiquetes, tot creant al lector una confusió evident dels 

temes tractats, ja que parlàvem de tot i semblava que ens dediquéssim a 

acumular articles l'un rere l'altre sense massa ordre ni intenció de ser 

una revista de debò. Des del principi, volíem tenir el nostre web i 

crear pàgines diferenciades per les seccions, a part de la portada, que 

també s'havia de convertir, amb el temps, en la nostra obsessió. Els 

primers   esquemes   somniats,   mentre   publicàvem   a   wordpress   per   agafar 

rodatges d'autors i ritmes, eren excessivament complexos. Ho volíem tot, 

i això no estava al nostre abast. Volíem mil i una portades amb caixes 

separades per seccions, amb imatges a banda i banda destacades, volíem 

la interacció amb les xarxes socials i els darrers articles, comentaris 

i enllaços del blogroll...volíem massa coses perquè sabíem que l'entrada 

al web era l'important. 

Necessitàvem, resumint, disseny i interacció: pàgines diferenciades 

per   seccions   perquè   els   continguts   d'aquestes   eren   complexos;   una 

portada on cadascuna hi disposés d'un apartat visual prou clar amb les 

darreres entrades destacades, una navegació per articles d'autors i per 

seccions prou àmplia que deixés suficients articles al descobert i en 

poques pàgines te'n fessis una bona quantitat i poguessis recuperar­los 

sense problemes. Desitjàvem, a més: un web prou visual a través de grans 

imatges encapçalant articles però que no es mengés la importància del 

text,   un   destacat   independentment   de   les   seccions   prou   potent,   una 



interacció senzilla amb les xarxes socials però de la qual no en teníem 

massa idea de la importància.

Aquesta és una de les primeres portades de Nervi, de mitjans novembre 

2011,   i   correspon   al   primer   dels   dissenys.   Aquesta   plantilla   ens 

permetia que, cada cop, hi hagués tan sols tres entrades a la portada, 

amb fletxes de navegació que anaven darrera i endavant. També es podia 

consultar l'arxiu, automàticament elaborat per Wordpress. La manera com 

vam   trobar   convenient   d'assenyalar   a   quina   secció   corresponia   cada 

article era afegir, al capdavant de tots els articles, en un format 

específic, el nom de la mateixa. A part, i a nivell intern, havíem 

establert categories per tal que es pogués fer recerca per categories al 



web  per  a  cada  secció.   El  problema   que  ens   presentava,  sens  dubte, 

aquesta   portada,   era   la   rotació   constant   dels   articles   i,   a   nivell 

d'edició,   per   tal   que   les   seccions   poguessin   alternar­se   i   disposar 

totes d'un espai digne en portada, d'una tasca de decisió sobre els 

temps de publicació que se'ns feia difícil de gestionar. De cop, durant 

dues setmanes semblava que només hi hagués Ateneu Públic, senzillament 

perquè la resta es veien desplaçats, o fèiem esperar més del que volíem 

als nostres autors per publicar els seus articles. Ara mateix, disposem 

d'un sistema de publicació àgil que contempla les correccions al web 

abans de ser publicades o amb posterioritat a la publicació, donat el 

poc temps de què disposem els editors i com a conseqüència de l'estil 

molt polit que molts dels nostres autors tenen. 

Aquest és el nostre segon disseny de la versió Beta del web, on podem 

veure en la captura de pantalla dues publicacions destacades, totes dues 

de l'apartat Ficcions, en primer terme. L'important d'aquest disseny per 

nosaltres era que la resta de publicacions apareixen en columnes com la 

que veiem però més estretes i en grups de tres o quatre fins a dues o 

tres   files   més.   Començàvem   a   complir   l'objectiu   d'una   portada   de 

continguts amb destacats però encara no sabíem ben bé com. En aquell 



moment, ens traiem aquest logotip de Nervi amb la “N” i les lletres en 

vertical que apareix en pantalla i que, afortunadament, no ha tornat 

més. A destacar d'aquest disseny que els comentaris que continuem rebent 

dels lectors amics  és que no s'entén això de les seccions i de la 

diversitat de continguts, i que hi hem de treballar. Es destaquen molts 

continguts en portada, fet que anirem modificant al nostre gust però 

mantindrem i, tot i així, no es troben diferenciats. Tret de ficcions, 

en aquell moment no existeix lletres, tan sols tenim alguns autors que 

escriuen els seus poemes i els seus relats, o ateneu pública, la idea de 

revista   digital   continua   sense   captar­se   del   tot   que   volem   ser   una 

revista amb continguts diferenciats, i la navegació és evidentment molt 

limitada.

El disseny de les primeres seccions

En aquesta etapa de gestació, els nostres primers esquemes diuen moltes 

coses, però en baixar a la realitat l'estructura dels continguts i en 

rebre un afirmatiu dels nostres primeres contactes, ens hem d'adaptar a 

allò que podem fer i cobrir i centrar­nos en treballar unes primeres 

seccions de la revista, tot i que després ens disposem a ampliar­los. 

Fem  un  esforç  molt  gran  per  definir  les  seccions  de  manera   interna 

tantes vegades com podem. Redactem i tornem a redactar de la manera més 

breu possible els seus límits i allò que han de contenir, de cara a 

nosaltres i de cara als qui hi han d'escriure. En aquest primer moment, 

encara no hem pensat que definir les seccions a la pròpia revista en 

obert pel lector hauria ajudat i molt a la progressiva familiaritat. 

Això no ha estat fins a l'etapa final en què hem pogut disposar del 

disseny propi que volíem. Abans de traslladar en aquest document les 

primeres definicions de les primeres seccions amb les quals va néixer 

Nervi, m'agradaria aclarir també dues coses: teníem la intenció de ser 

més moderns del que som. Amb això vull dir, per entendre'ns, que les 

idees arriscades i imaginatives ens atreien des d'un principi, sense 

disposar   de   comunitat   per   dur   a   terme   algunes   que   encara   ens   són 

vàlides, d'una banda, i sense conèixer que els continguts que buscàvem 

no necessitaven d'incloure­hi tan multimèdia com fos possible o parlar 

sempre   relacionant   tots   els   aspectes   culturals   ­visuals,   literaris, 



històrics­ amb els quals ens agradava jugar. Que aquests havien de ser 

alguns articles, però no podia convertir­se en una tendència general.

Fixem­nos en les definicions de consens que vam incloure en el nostre 

primer dossier o “document per als escriptors i les escriptores” que vam 

elaborar:

Ateneu Públic, essent el cor del projecte, és la secció que menys ha 

patit canvis a nivell de definició.

ATENEU   PÚBLIC//   Secció   que   intentarà   ser   una   àgora   de   debat, 

comprensió i anàlisi del món que ens ha tocat viure. El món que és, 

el   que   era,   el   que   podria   haver   sigut   i   el   que   podrà   ser. 

Intentarem tenir una mirada política àmplia entenent que tot és 

política: la que es fa al parlament, als moviments socials, les 

alternatives,   des   de   la   memòria,   des   dels   marges,   des   de   les 

imposicions...   Alhora   aquesta   secció   també   pretén   relacionar 

l’actualitat o la política amb altres àmbits com la geografia, la 

filosofia, la història, l’educació, referències literàries... no 

ens posem límits. Una esfera pública. 

Amb Visual i Pop, intentem marcar aquest anar més enllà en l'anàlisi i 

l'exploració dels temes, afegint­hi aquesta intenció primerament moderna 

sobre la societat urbana i tecnològica que avui té un espai a Nervi en 

cultura   digital   i   que   en   realitat   no   ha   esdevingut   la   línia   de   la 

secció.   Els   autors   que   vam   contactar   en   un   principi   preferien   fer 

disseccions   cinematogràfiques.   Ara,   s'hi   han   afegit   d'altres   que 

s'estimen més carregar contra un festival musical i la perfecta cultura 

urbana o escriure impressions musicals.

VISUAL   I   POP//   En   aquesta   secció   hi   tenen   cabuda   totes   les 

propostes de la producció cultural dels nostres temps.  Som una 

societat predominantment audiovisual i això fa que la nostra manera 

d’expressar­nos també vagi en aquest sentit. Grans masses consumim 

cultura al cinema, mentre escoltem música a l'mp3 o visitem una 

exposició en un museu, ens ho fem nostre i forma part de nosaltres. 

Obrim   les   portes   a   nous   paradigmes   artístics   de   la   cultura 

contemporània, urbana o tecnològica, però no la superposem a altres 

opcions de vida, la cultura popular, la cultura rural, la cultura 



creada   en   temps   passats   i   al   que   s’ha   anomenat   cultures 

perifèriques.   L’autor   té   llibertat   d’exposar   els   temes   que   li 

semblin més interessants intentant explicar­los i analitzar­los, 

sense que es tracti d'una simple exposició o ressenya. 

Disposàvem llavors d'una idea que ens enervava, tal era la secció  La 

Finestra,   actualment   inexistent,   on   preteníem   d'una   manera   molt 

dinàmica, diàriament, anar­hi penjant imatges o vídeos amb brevíssims 

comentaris.   Continua   sense   semblar   mala   idea,   però   la   Finestra   pot 

encaixar en realitat a qualsevol de les nostres seccions en funció del 

tema que apunti i, a més, en les nostres imaginacions havia de ser un 

element vistós de la portada que no ha trobat el seu lloc, i que no va 

sobreviure a la versió Beta, mentre que les altres seccions agafaven 

rodatge   i   s'ampliaven   o   comportaven   el   naixement   d'altres   de   noves 

inevitablement.

LA FINESTRA// Fotografia, quadre, cita, vers, fragment o vídeo del 

dia: una instantània de l'actualitat. Intentarem relacionar cada 

dia una nova imatge o text amb l'actualitat, encara que es tracti 

d'una referència força indirecta. En el cas de les imatges, un peu 

d'imatge hauria de completar­les. 

I, per últim, la revista es completava amb  Ficcions, espai literari 

destinat a la creació. La idea de “Lletres” i d'una secció “Escriptures” 

que agruparia totes dues facetes: crítica i creativa, és posterior i 

correspon al disseny final de les seccions. El motiu és que tan dos de 

nosaltres, escriptors vocacionals, com alguns contactes que havíem fet 

la Catosfera, escrivíem relats, sàtira o poesia i n'érem uns quants i 

prou engrescats per començar una secció. Les idees sobre aquesta, a més, 

eren molt esperançadores i apuntaven a algunes formes de la literatura 

digital com la creació d'històries twittejades col∙lectives, etc. Durant 

algun temps, quan alguns escriptors podien publicar més assíduament, 

Ficcions   era   de   les   nostres   seccions   amb   més   moviment   i   que   més 

ràpidament generava una microcomunitat on a tothom li agradava escriure 

plegats i compartir espais. No és d'estranyar, ja que, com hem observat 

abans,   les   plataformes   que   agrupen   escriptors   a   la   Catosfera   són 

fàcilment   massives   i   generen   sinergies   abans   que   no   pas   altres 

temàtiques o formats. Respecte a les nostres aspiracions, de moment, no 

només no disposem encara dels dispositius tècnics per muntar al web els 



experiments   creatius   que   anotàvem   en   un   inici,   sinó   que   primerament 

volem consolidar la feina dels nostres poetes i contistes, que publiquen 

menys sovint que en d'altres seccions, donada la naturalesa d'allò que 

escriuen. Es podrà veure que la nostra definició buscava parlar també 

literatura i llibres, però això no va ser veritat durant el període 

Beta, de gestació, del web. Alhora, la primera definició parlava de 

literatura i compromís, però hem decidit ampliar el concepte a tota la 

literatura,   encara   que   tan   sols   ressenyi   un   poema   bellíssim   que   no 

adopti   un   compromís   més   enllà   de   la   felicitat   que   desencadena   la 

sonoritat i la tria de les paraules.

FICCIONS//Ficcions és un espai on les lletres expressen el 

nostre   ideari   i   intenten   trobar   l'equilibri   entre   bellesa   i 

compromís. A ficcions es parla de literatura, mirem de buscar allò 

que ens crida l'atenció i ens comunica alguna cosa en la literatura 

que han fet els escriptors i les escriptores; busquem ressenyar i 

redactar aquella literatura que es compon des d'una vessant social 

i significant. Alhora, en aquesta secció es pretén oferir un espai 

de creació propi als autors i autores: microrelats, relats, poesia, 

fragments..i   avançar,   amb   el   temps,   cap   a   un   espai   de   creació 

col∙lectiva   (històries   twittejades,   relats   escrits   per   moltes 

mans...). Parlar de literatura  és parlar del món més enllà del 

paper i les grafies, i és per això que també apostem per posar en 

relació allò que escrivim amb escenes, imatges, sons i fets que li 

donin un sentit més enllà del text, sempre que l'autor o autora ho 

consideri apropiat. 

El primer manual d'estil

El primer i potser l'últim manual d'estil. Donades les característiques 

de publicació que ens requeria la primera de les plantilles utilitzades 

a wordpress, havíem de donar algunes indicacions per a la publicació a 

nivell gràfic, però també havíem triat donar­ne sobre la manera en què 

volíem que la informació si fa no fa es presentés, alguns consells, i 

imprimir una mica la línia editorial en la nostra guia. Amb el temps, el 

manual d'estil ha deixat d'existir i tan sols donem breus indicacions 

sobre imatges i enviament d'articles, que es desen en esborrany abans de 

ser publicats pels editors. El canvi ha estat en la confiança que hem 



guanyat i la solidesa dels autors, els escrits i les seccions. Ens ha 

semblat que la llibertat total en l'escriure i la presentació formal, 

tret d'una imatge mínim que sempre ha d'encapçalar els articles (tria 

del disseny i de la presentació de Nervi a què no volem renunciar). Hem 

deixat, des del principi, i també quan hi havia aquest manual, que els 

autors construïssin una línia pròpia, i la majoria han estat triats 

sobretot perquè ens agrada com escriuen i el què diuen, de manera que 

això que ara copio aquí queda com a anècdota del procés de gestació de 

Nervi:

MANUAL D’ESTIL 

• Per tal que el disseny i la presentació presenti una certa 

unitat, es busca que tots els escrits tinguin una estructura formal 

semblant. 

• TÍTOLS  atractius   (estalviant­se   alarmismes   i   demagògies), 

suggerents, que despertin un cert interès. Seguit del títol, el 

primer   de   tot   una   imatge   (1).  TOTS   ELS   ARTICLES   S’OBRIRAN   AMB 

IMATGE perquè així la pàgina principal on apareixeran les ultimes 

entrades publicades quedarà més visual [mida mitjana, ni molt gran 

ni molt petita] .

• DESPRÉS DEL PRIMER PARÀGRAF FEM UN SALT DE PÀGINA perquè el 

lector interessat hagi de prémer [llegir més...] i no se’ns ompli 

la   pàgina   principal   amb   massa   text.   La   pàgina   principal   és   un 

mosaic de les  últimes publicacions, per llegir l’entrada en sí 

caldrà obrir­la. 

• El LLENGUATGE ha de ser CLAR, NET I ASSEQUIBLE i, al mateix 

temps, PERSONAL. Es poden tractar tots els temes, fins i tots els 

més complexos, però han d’arribar a un públic general (que ho pugui 

llegir el màxim de gent possible). Hem de pensar en el lector sense 

deixar de banda l’estil propi de cadascú. L’èxit serà fer fàcil 

allò que és complicat. 

• Intentem BUSCAR ORIGINALITAT I NO CAURE NI EN LA NOTÍCIA ni en 

l’articulisme   sense   criteri.   Sobretot,   no   estem   fent   de 

periodistes, la majoria no ho som. Estem buscant focus d'atenció, 

temes interessants, debat... 



• Textos oberts i navegables  ( enllaçar les idees que no són 

pròpies o ficar­ne la referència) BUSQUEM INTERRELACIÓ. 

• Buscar un EQUILIBRI ENTRE LA SUBJECTIVITAT I EL TEMA. Fugir de 

la fredor i implicar la personalitat de la persona que escriu el 

text, tot limitant( fins a cert punt) els personalismes. Un punt 

propi, no un text asèptic. 

• Hem d’abstenir­nos d’entrades que es parteixin en primeres i 

segones parts. Han de ser TEMES FOCUS on més endavant hi podem 

tornar però sempre innovant, mirant­t'ho des d’altres perspectives 

i mai deixant una entrada en un "continuarà". Entrades concloents. 

• S'ACONSELLEN   PARÀGRAFS   TEMÀTICS  per   separar   informació.   Es 

poden intercalar imatges, vídeos, àudios. 

• Procurem la presència de MATERIAL VISUAL. 

• INICIAR L'ENTRADA AMB EL NOM DE LA SECCIÓ  (color ‘maroon’, 

majúscules i negreta) i dues barres laterals: exemple­­> Ateneu 

públic// o Visual i pop// .

(1) Les imatges que s'usin hauran d'estar lliures de drets d'autor, 

amb   llicència   creative   commons   o   altres   que   permetin   compartir 

lliurement,   o   bé   pertànyer   a   l'autor   o   autora   que   publica.   A 

continuació, recull de webs amb bancs d'imatges d'ús públic: 

✔ http://juglar103.blogsome.com/2006/05/29/imagenes­libres/ 

✔ D'entre ells, molt recomanable el flickr creative commons: 

✔ http://www.flickr.com/creativecommons/ 

Els autors

Un any i mig buscant escriptors que poguessin ampliar la nòmina dels qui 

escrivien a la nostra revista, ha acabat configurant la vintena d'autors 

que ara escriuen amb nosaltres, alguns amb molta regularitat, d'altres 

més   esporàdicament,   i   que   aporten   una   qualitat   i   una   il∙lusió   al 

projecte   immillorables.  Des   de   professors   a   correctors,   traductors, 

amants de la literatura, filòsofs, músics, historiadors o escriptors, 

els autors i autores de Nervi presenten perfils molt diversos per tal 

d’enriquir   aquesta   revista   digital   que   pretén   abraçar   temàtiques   i 



continguts molt amplis. Personalment, un dels plaers més grans ha estat 

anar­los   contactant   i   coneixent,   alhora   que   observant   com   acabaven 

sentint­se part d'un equip i una comunitat com ara se senten. Més enllà 

d'aquells a qui ja coneixíem, els qui han arribat posteriorment sempre 

eren  convidats  al  projecte  amb   un  correu  on  sempre   se'ls   convida  a 

llegir el manifest i fer­se una idea de la línia editorial a través 

d'aquest i dels primers articles de què ja disposàvem; se'ls començava 

confessant que ens havia agradat el seu to i el seu punt de vista. He 

recuperat un d'aquells correus antics de quan, per exemple, inauguràvem 

la   secció   de   Lletres   i   li   proposàvem   a   una   de   les   nostres   autores 

actuals d'escriure­hi:

(27/03/2012) De la redacció de Nervi a Carme Quadern de Mots:

<<T’escrivim des del web Nervi (https://nervi.cat) perquè hem vist 

el teu blog i ens ha agradat molt el que hi escrius, com ho escrius 

i què comuniques. Nosaltres estem començant a construir un web que 

intenta ser una revista cultural online on, com veuràs, escrivim 

des d’història i societat a ficcions i reflexions sobre cinema i 

música.   Ara   volem   engegar   una   nova   secció   de   literatura   i 

reflexions   i   ressenyes   sobre   llibres,   poemes   i   autors,   i   ens 

agradaria moltíssim poder comptar amb tu perquè hi escrivissis.

 

Et convidem a fer un cop d’ull pel web, pels autors, pel “Què és 

Nervi?” i a que ens diguis què et sembla.

Esperem resposta,

Moltes gràcies!>>

Així es va fer Nervi. D'entremig, molts altres correus per educar sobre 

el sistema de publicació, amb els dubtes dels autors sobre què podien 

publicar i què no, què ens semblava, si requeríem uns ritmes concrets de 

publicació, quines extensions demanàvem; també, disculpes per períodes 

de crisi personal o creativa, correus d'agraïment,  newsletters  que els 

enviem   des   de   fa   un   temps   amb   les   novetats   que   tenim   pensades   des 

d'edició; i encara, els ordinaris que ens comuniquen, tal i com demanem 

https://nervi.cat/


prèviament,   quan   han   acabat   de   polir   la   seva   nova   publicació   a 

esborranys perquè puguem publicar­la. 

La nostra tria va ser, des d'un principal, i donat que som una 

revista digital sense presses, d'aprofundiment i reflexió, que valora 

molt   els   seus   autors   com   el   seu   gran   capital   i   els   continguts   que 

aquests ens envien amb tota la seva generositat ­ja que, per ara, no 

disposem   de   mecanismes   per   remunerar­los­   donar   total   llibertat   i 

comoditat als autors. L'extensió era lliure, els terminis eren lliures, 

i no vam voler imposar cap tipus de pressió sabem com sabem, perquè ho 

vivim, que tots treballem en d'altres coses moltes hores i l'espai que 

dediquem a escriure ha de ser plaent, ens pertany a nosaltres i a ningú 

més. Com que les entregues no són en paper i mensuals, posem per cas, 

els autors no tenen l'obligació de complir cap de les constriccions 

habituals. És més, preferíem cuidar­los, fer­los sentir bé, assegurar­

los que no necessitaven preguntar­nos si els continguts eren oportuns i 

que,   de   passar   un   temps   inactius,   podien   reincorporar­se   quan   ho 

desitgessin. El alguns moments hem dubtat si tota aquesta llibertat no 

necessitava de ritmes marcats per als menys disciplinats. Hi ha hagut 

debat  entre  nosaltres.   Sempre  hem  dit  que  no,  que  no   podíem  exigir 

absolutament res davant d'una entrega que és gratuïta quan el nostre 

objectiu és que la dignitat d'una persona que construeix un contingut de 

qualitat sí és que aquest pugui recompensar­la. 

Puc dir, en perspectiva, que l'estratègia ha estat d'èxit. Tan sols 

ha   calgut   augmentar   la   nòmina   d'autors   perquè,   a   temporades,   uns 

estiguin   més   actius   per   després,   quan   descansen,   deixar   pas   a   uns 

altres. Publiquem força i força àgilment sense haver establert ritmes de 

publicació, perquè el model ha seguir ha estat tot un altre. Alguna cosa 

ens deia que com millor tractéssim als nostres autors, que venien en 

gran part de blogs personals i amb els recels que sempre comporta no 

estar escrivint a un espai que te'l fas tot tu, apames tu quan hi 

escrius, què, com i en quin disseny i amb quin cercle de blocaires al 

voltant; com millor els tractéssim i més espai, llibertat i comoditat 

els  donéssim,  més  fluiria  el  seu   ritme   d'escriptura,   més  a  gust  ho 

farien, i més seleccionarien el contingut que creuen apropiat per Nervi, 

aquell   que   voldrien   duplicar   dels   seus   blogs,   encara   aquell   altre 

generat exclusivament, o encara l'article polit tres vegades que ara sí 



vull que es publiqui. Així ha estat, el web marxa sol en aquest sentit 

sense   necessitat   de   pressionar   ningú   i   entenent   que   els   autors   són 

diferents   entre   ells.   A   més,   a   qui   havíem   de   pressionar   si   els   ho 

demanàvem   de   franc?   Si   algun   dia   volíem   una   comunitat   d'autors   que 

escrivissin conjuntament i ho fessin feliços, per algun lloc havíem de 

començar.

REMODELACIÓ CONSTANT DEL WEB: ARQUITECTURA WEB I CONTINGUTS VAN DE LA 
MÀ.

Algunes portades més ens separen de l'actual quan per fi vam començar a 

modelar   un   disseny   propi,   perquè   la   nòmina   és   llarga.   Des   que   vam 

començar   a   treballar   sobre   la   plantilla   de   wordpress   fins   que 

directament vam implantar una plantilla de disseny completament propi, 

encara que la interfície de publicació continuï basada en wordpress, vam 

disposar   de   capçaleres,   logotips   i   portades   diferents   que   anàvem 

remodelant a mesura que teníem noves i millors idees. Ara hem donat 

aquest procés per finalitzat, i estem molt contents amb el resultat. Les 



pàgines diferenciades per seccions van ser el primer en arribar. La 

imatge   gran   destacada   d'un   total   de   8   articles   rotativa   que   va 

presentant imatge i titular va venir després. Hem adoptat aquesta idea 

navegant per infinitud de digitals i fixant­nos que molts compartien 

aquesta manera de destacar els darrers articles, amb breus referències. 

Visualment   ens   semblava   la   millor   opció.   El   millor   d'aquesta 

característica és que la revista digital fa molt de goig i proporciona 

material   molt   cridaner   a   la   vista   sense   oblidar   gens   els   altres 

articles, que s'arrengleren per files i seccions tot seguit. El logotip 

i capçalera habitual juntament amb els desplegables i la reconfiguració 

de les seccions van arribar després, i la reorganització de la secció 

“Qui som” i dels Enllaços, que estem intentant ordenar i classificar com 

cal, són els nouvinguts. Queda encara per fer l'arxiu de Nervi a nivell 

de disseny.

Com es pot observar, a part dels últims articles destacats amb imatge 

ampliada que van rotant en primer terme, i que són els primers que un se 

sent   temptat   de   fer­hi   clic   quan   s'hi   accedeix,   mantenim   totes   les 



seccions en portada amb els últims 5 darrers articles, suficient per 

acumular   un   bon   contingut   i   retardar   al   màxim   l'envelliment   dels 

continguts.   Des   que   vam   tenir   tots   aquests   articles   en   portada   amb 

wordpress, ens atreia la idea també que presentessin les primeres línies 

del redactat per capturar l'atenció del lector. Al final de tot, a més, 

hi   hem   inclòs   també   els   blogs,   amb   els   bànners   que   hem   dissenyat 

especialment per cadascun i amb la darrera publicació per a tots ells.

Després de provar amb diversos colors a la capçalera, amb un fons 

negre,   amb   un   fons   gris   neutre,   amb   diversos   tipus   de   fonts,   amb 

capçaleres on les paraules Nervi s'estavellaven contra un fons d'imatges 

d'edificis, una taca de pintura, o imatges que anaven canviant...hem 

optat per mantenir­nos fidels al color original de Nervi, un vermell ben 

encès, i jugar amb la pulcritud del blanc. El logotip i la capçalera ha 

acabat sent en minúscules i en vermell destacat, sense imatge de fons, 

també molt pulcre. Hem canviat el primer lema “la cultura online sense 

límits”   i   hem   adoptat   el   “història/cultura/pensament”.   Això   ho   han 

comportat, de nou, el repòs necessari dels continguts, el pes que han 

adquirit seccions com “Tantes Històries” i el fil que uneix totes i 

cadascuna d'elles, que és el pensament. Si es vol, això és tant com dir 

que la cultura ha quedat embolcallada per la història

La senzillesa d'un disseny prou atractiu que ja compta amb el color 

vermell adoptat des d'un principi, però que ha anat guanyant intensitat 

des d'un primer granat fins al to actual, ens ha permès netejar una 

revista   digital   d'ornaments   o   acumulació   visual   (l'opció   d'alguns 

digitals, també molt vàlida) i presentar un aspecte més d'acord amb el 

contingut   que   oferim,   que   ha   de   convidar   a   la   calma,   a   la   lectura 

pausada, al repòs de la vista, a la no acumulació. Amb una imatge per 

article  en  primer  terme  (i   més  al  llarg  del  redactat,  si  s'escau), 

lletres grosses i llegibles, i el disseny en vermell i blanc com a 

identitat, ens semblen adequats, prou sobris i prou afirmatius i valents 

alhora. El disseny actual convida a lectures potents i no sempre fàcils 

en mode reposat. 

De   la   mateixa   manera,   ha   estat   essencial   per   nosaltres   buscar 

aquells elements suficientment distintius i suficient unitaris com per 

saber diferenciar seccions i continguts en les seves distintes pàgines 

però   cal   remarcar   que   formen   part   d'un   tot,   de   la   mateixa   revista 



digital, al mateix temps. Hem debatut llargament entre nosaltres com 

plasmar­ho a nivell de disseny, amb alguns parers que anaven més a favor 

de distingir amb colors molt diferents les pàgines de secció, aconseguir 

que cadascuna fos més un univers propi. Al final, hem acabat coincidint 

que calia que estiguessin prou unides. Un dels elements més aconseguit 

per proporcionar identitat comuna i de conjunt a tota la revista ha 

estat   la   barra   superior   a   la   capçalera,   on   es   poden   navegar   les 

seccions, amb desplegable inclòs. Aquesta barra es desplaça i acompanya 

el lector al llarg de la seva lectura, per recordar­li, d'alguna manera, 

que encara és a Nervi i que pot continuar llegint en qualsevol altra 

secció de la revista. A mesura que un baixa la barra de navegació fins 

al   fons   de   l'article,   les   seccions   es   mouen   en   paral∙lel   i   no 

desapareixen   com   és   habitual   als   weblogs,   als   webs   en   general   o   a 

d'altres revistes.

A   la   següent   imatge   observarem   molt   bé   la   utilitat   del   desplegable 

mòbil. El lector figurat és ja al capdavall de l'article, quan se li 

ofereix   deixar   un   comentari,   o   compartir   l'article   a   les   xarxes 

socials:i el desplegable és amb ell:



Finalment,   la   manera   unitària   i   diferenciada   que   hem   resolt   per 

presentar les seccions ha estat la d'unificar totes les pàgines i crear 

bànners distintius amb una imatge per a cadascuna d'elles, així com per 

als blogs. A més, hi hem inclòs una breu definició de cadascuna perquè 

el   nou   lector   que   no   té   familiaritat   amb   els   continguts   pugui 

assabentar­se   ràpidament   de   quin   contingut   hi   trobarà.   Prenem,   per 

exemple, “Escriptures” (que, recordem, inclou “Lletres” i “Ficcions”):

Ja per acabar, hem construït i dissenyat la secció “Qui som”, que conté: 

la   presentació,   el   manifest,   l'equip   editor,   els   autors,   les   dades 

d'audiència, el mapa del web, la política de privacitat, l'avís legal, 

els crèdits, les dades de contacte, i els enllaços d'interès. La secció 

qui som acompleix l'objectiu de presentar­nos de la manera més acurada i 

transparent   possible,   aportant   informació   rellevant   i   d'interès,   ser 

molt navegable i proporcionar un esquema de tot el que hi ha al darrera 

de la nostra revista digital. La presentació és seriosa i pretén també 

mantenir   un   atractiu   disseny   que   no   converteixi   aquest   apartat   tan 



necessari en l'oblidat del web, fet amb presses i de qualsevol manera, 

ja   que   pretén   ser   una   presentació   i   una   invitació   també   per   totes 

aquelles entitats i associacions disposades a col∙laborar amb Nervi:

Pel que fa als  autors, hem volgut configurar una pàgina per tots ells 

amb breus biografies o apunts sobre ells mateixos que els hem demanat 

que elaborin i una imatge que també trien perquè no ens conformàvem amb 

un simple llistat de noms. Presentem articles i autors amb personalitat 

i estil propi i volem que es presentin davants dels lectors més enllà de 

la seva signatura. A més, enllacem a tots els articles dels autors en 

una pàgina en format blog en què es poden navegar tots els continguts 

que un autor en concret ha escrit al llarg de la seva trajectòria a 

Nervi. Vegem les imatges:



CREACIÓ DE LA COMUNITAT. MÈTRIQUES

En la gestació i el disseny d'aquest projecte, teníem ben clar que el 

primer i últim objectiu, com en tots els weblogs, revistes i espais 

virtuals estudiats, era la creació d'una comunitat. Posicionar­se en la 

Catosfera significa també identificar una comunitat que vols atraure al 

voltant de l'espai que obres i saber que tot el treball que faràs ha de 

potenciar   aquest   cercle   que   a   poc   a   poc   construeixes.   Com   es   pot 

comprovar molt bé amb el cas de Vilaweb, però també amb molts d'altres 

projectes, la comunitat de suport és aquella que necessitaràs en tot 

moment com a baròmetre de la feina que fas, i com a impuls per arribar 

també als membres de fora de la comunitat i per tirar endavant els 

reptes proposats quan convingui. La primera funció de baròmetre és molt 

important. La comunitat et llegeix o no et llegeix, et recomana o no et 

recomana, es fa notar més quan estàs en moviment i fent feina, fent les 

coses ben fetes. La comunitat, per molt petita que sigui al principi, és 

l'indicador per excel∙lència. 



A Nervi no tenim una obsessió per les megacomunitats. La nostra 

aposta, des de la filosofia que impregna la revista fins al disseny i la 

tria dels autors, és decidida i valenta, i sabem que no és l'opció més 

radicalment   inclusiva.   Demanem   als   nostres   autors   que   es   posicionin 

socialment i política sempre que així ho vulguin, i en tots aquells 

articles en què això no hi és, no obstant, el lector que no acaba de 

veure   clares   les   idees   expressades   a   la   revista   potser   llegirà 

ocasionalment un article, però no formarà part de la comunitat. No ens 

preocupa, ni tenim pressa. Busquem un tipus de lector que sabem que hi 

és,   i   ara   comencem   a   veure   alguns   dels   primers   fruits   d'aquesta 

persistència. Els lectors que necessitaven d'una aposta com la de Nervi 

arriben.

Tot i així, hi ha un pas previ. La primera fase de construcció de 

la comunitat és la interna, abans que la dels lectors. Amb això vull dir 

aconseguir que els autors se sentin part d'una comunitat, que es Nervi, 

on ho hagin de diluir identitats, però on puguin treballar plegats. El 

sentiment no es pot forçar i, per això, ha costat força que s'anessin 

desfent   algunes   capes   fins   arribar   a   l'estat   actual   de   coses.   En 

desvirtualitzar­nos amb molts autors en el món real, vam poder veure 

unes reaccions genuïnes i conversar amb un grup que entre ells ja se 

senten part d'alguna cosa i tenen ganes de seguir endavant amb nosaltres 

i amb Nervi. Si això no hi fos encara, el desànim potser ens hagués 

vençut. Però el cas és que ja hi és, ja tenim una comunitat a Nervi, i 

quina   millor   manera   de   fidelitzar   una   comunitat   de   lectors,   que   de 

moment és reduïda però també hi és, que presentant aquesta imatge de 

força i unió, i comptant amb la motivació dels autors que no deixen 

d'enllaçar i atraure gent cap a la revista. 

Ara ens sentim més madurs i orgullosos d'allò que podem oferir, per 

tant, és precisament el moment d'inflexió per dedicar­nos més que mai a 

engruixir i consolidar una audiència que estableixi connexions fins a 

ser comunitat. Som ben lluny d'aquest moment, però com que els lectors 

que   busquen   el   nostre   contingut   hi   són,   no   ens   ensorrem,   sinó   que 

treballem   encara   més   focalitzats   en   tot   allò   que   ja   comencem   a 

interpretar. Busquem audiències mitjanes i fidels, audiències crítiques 

i conscients, audiències que cerquin reflexió i que ens allarguin el 

temps de lectura per usuari a la revista. No és un temps curt, i les 



dades ens mostren una durada superior a la que tindrien d'altres webs on 

els lectors només hi busquen titulars. Una mitjana de 10 minuts per 

visitant   és   força   considerable,   encara   que   desitgem   incrementar­la 

esglaonadament. 

Fixem­nos en les estadístiques de l'any de proves i desenvolupament del 

web. Totes les dades presentades són molt modestes. Els visitants únics 

són molt poquets, però la navegació està molt distribuïda entre totes 

les   pàgines   i   els   articles   de   la   revista.   Podríem   anomenar   aquests 

primers   visitants   uns   exploradors.   La   baixada   correspon   als   mesos 

d'estiu, i la pujada de la primavera i la tardor als períodes de més 

activitat.

Pel   que   fa   les   estadístiques   del   2013,   podem   observar   una   millora 

important   i   consistent,   regular,   que   ens   comença   a   indicar   que   una 

petitíssima comunitat arriba a Nervi ja amb una intenció més estable.

Els visitants únics i el nombre de visites són els que segueixen aquesta 

evolució que descric (que no ens confongui el nombre de pàgines vistes), 

tot i que continua estant molt disparada en relació als visitants únics 

i les visites. Així doncs, les visites que Nervi atrau podem dir que 



conformen una comunitat perquè els lectors llegeixen força continguts un 

cop són al web, i naveguen entre diversos articles i seccions. Això ens 

enorgulleix perquè ens centrem més en aquest tipus de lector que busca 

Nervi com a revista amb les seves diverses seccions, que no pas el 

lectors selectiu (aquest també hi és, evidentment, però no marca la 

tendència):

Per veure­ho més clar, en una gràfica que comença amb uns nombres més 

modestos que les anteriores, adjunto una gràfica de l'evolució general, 

on es pot veure com a l'abril del 2013 arribem ja als 3.000 visitants 

únics, per nosaltres tota una fita, encara que continuï sent una xifra 

insignificant (la baixada del mes de maig es remunta al juny):



Resumint, hem observat els següents comportaments, gràcies a totes les 

dades que ens proporciona el servidor, entre la nostra primera comunitat 

de lectors:

• Al 2012 Nervi ha rebut una mitjana de 1.700 visitants únics al mes 

(dades   a  partir  de  l'abril)  que  han  realitzat  una  mitjana  de  4.000 

visites al mes a la nostra pàgina. 

• El   nostre   lector   ens   llegeix   principalment   des   d'un   ordinador 

portàtil   o   de   sobretaula   amb   el   sistema   operatiu   instal∙lat   Windows 

(51,7%),   seguit   de   Linux   (23%)   i   Macintosh   (17,6%).   Els   dispositius 

mòbils, tablets i smartphones representen un 7,7%. 

• Les hores amb major concentració de visitants són la tarda­vespre: 

entre les 18.00 i les 21.00 hores. 

Entre dades qualitatives sobre la comunitat d'autors i lectors i dades 

quantitatives,   només   cal   continuar   treballant   en   algunes   línies   i 

reforçar­ne d'altres, alhora que ens disposem a desplegar el nostre pla 

comunicatiu.

6. PLA DE COMUNICACIÓ

XARXES SOCIALS I FIDELITZACIÓ

Com   que   Nervi   és   una   revista   cultural   exclusivament   digital,   les 

primeres estratègies comunicatives a adoptar i preservar són de difusió 

a la xarxa. Avui en dia, no ser present a les xarxes socials equival, en 

molts casos, a no existir. Qui més qui menys té perfils més cuidats o 

més abandonats a les xarxes. 

Nervi   té   presència   a   Facebook,   Twitter   i   Pinterest.   Cadascuna 

d'elles, com tots sabem, presenten diferències a l'hora d'organitzar 

campanyes comunicatives i d'interactuar amb lectors. La interacció és 

sempre més evident o de més qualitat a  Facebook, mitjà que permet una 

publicació   dels   nous   articles,   esdeveniments   culturals   o   imatges 

interessants més pausada. De fet, permet construir un mur que, amb el 



temps,   també   acaba   configurant   àlbums   d'imatges,   una   història   dels 

articles publicats i dels comentaris rebuts. A Facebook hi vam entrar 

tard i amb poca atenció. Darrerament, però, hem incrementat molt el 

volum i tots els articles són publicats amb imatge grossa, si pot ser, 

així com notícies d'altres associacions o revistes que ens interessen, 

concursos   que   organitzem,   etc.   Ens   hem   adonat   que   el   resultat 

d'audiència   més   bo   entre   totes   les   xarxes   socials   continua 

proporcionant­lo Facebook. De fet, gràcies a la possibilitat de saber 

quanta gent ha vist un determinat article, podem conèixer fàcilment quan 

un d'ells ha triomfat i ha acabat per acaparar 300 ó 400 persones. De la 

mateixa manera, la viralitat és un element important a Facebook, donat 

que quan una persona comparteix o clica a 'M'agrada' está augmentant 

molt les possibilitats que l'article arribi al màxim de gent possible. 

Juguem amb penjar imatges atractives amb enllaços als nostres articles, 

esdeveniments culturals, frases cèlebres o imatges diverses, i amb la 

retroalimentació amb projectes afins amb els quals estem en contacte. 

Actualment, tenim 272 seguidors al Facebook i la tendència és molt a 

l'alça perquè cada setmana incrementem de 2 a 6 els nostres seguidors. 

Sembla   que   el   boca­orella   comença   a   funcionar.   Aquest   és   el   format 

preferent per a les nostres publicacions a Facebook:



 Com observem en la captura de pantalla del nostre perfil a Facebook, el 

format que ens agrada d'imatge gran i petit comentari i enllaç, és el 

que millor ens funciona. En l'article de la dreta, la recuperació d'un 

article   sobre   el   llibre  Stoner,   amb   quatre   persones   als   qui   agrada 

l'article i dues comparticions, al següent dia ja hi ha quasi 200 que 

han pogut veure'l. Més o menys, aquesta és la ràtio que es pot assolir. 

De totes maneres, val a dir que depèn a qui li agrada. Si un personatge 

conegut   li   fa   un   'M'agrada'   a   aquell   article,   la   potencialitat   de 

l'audiència que podrà veure la publicació al Facebook es multipliquen 

molt. Un apunt més: pel que fa a l'article recuperat, vull dir, que no 

és pas nou, és una estratègia que també mirem de seguir, tan a Facebook 

com a Twitter, anar recuperant articles escrits anteriorment i proposar­

los  com  a  lectura,  o  bé 

aprofitant   dates   o 

esdeveniments assenyalats, 

o bé perquè sí. En aquest 

exemple,   a   més,   podem 

veure la fidelitat de la 

lectora   que   exposa:   <<No 

el   coneixia,   però   el 

buscaré   per   llegir­lo 

aquest estiu. Gràcies per 

les   vostres   indicacions, 

us segueixo sempre>>. 

Passem   ara   al  Twitter. 

Al Twitter, la dinàmica és 

molt   diferent,   i   tot 

envelleix   sorprenentment 

ràpid. És poc probable que 

una   publicació   de   fa   10 

hores   encara   pugui   ser 

vist per algú si no és que 

accedeix   directament   al 

teu   perfil.   Les   línies 

temporals   dels   piuladors 

catalans (i de tot el món) 



són un frenesí de notícies, comentaris, publicacions i indicacions de 

tota   mena   que   no   s'atura.   En   aquesta   xarxa   és   on   disposem   de   més 

audiència: 845 seguidors en total. Com a Facebook, publiquem els nous 

articles i en recuperem d'antics. Alhora, repiulem tot allò que els 

usuaris que seguim publiquen i trobem rellevant o interessant. Usem el 

mecanisme de la citació sovint (@...qui sigui) perquè és potser allò més 

efectiu,   de   manera   que   construïm   cercles   d'afinitats.   Participem   en 

campanyes, quan podem, d'entitats amb les quals estem en contacte i 

necessiten subscriptors o ajuda per un crowdfunding. Allà disposem d'un 

ventall molt ampli de contactes editorials, de mitjans culturals, de 

piuladors individuals que ens interessen, etc. D'altra banda, també és 

cert que alguns dels elements més crítics socialment són presents a 

Twitter, i pel posicionament de Nervi en concret, no podem obviar­ho; 

com també és cert que, en general, el perfil del piulador acostuma a ser 

un   perfil  més  jove.  Algunes  entitats   en  concret  són  molt   actives  a 

Twitter. Les lectures efectives, encara que es faci bastant soroll, ja 

és una altra cosa. Penso que Twitter és més aviat la nostra eina per 

construir afinitat i interactuar amb la crítica social que constantment 

domina aquesta xarxa social a la nostra Catosfera.

I, per últim, el perfil de Pinterest, un  món força interessant, ja 

que la xarxa social acaba d'aterrar i ha triomfat entre sectors potser 

esperats   (moda,   decoració)   donada   la   seva   organització   visual   del 

contingut, i sectors no tan esperats: les biblioteques, les editorials i 

les   llibreries.   Els   pins   permeten   penjar   imatges   amb   comentaris   i 

enllaços que es comparteixen amb tots els usuaris que et segueixen o que 

segueixen de manera selectiva algun dels teus taulers. I és que cada 

usuari   organitza   el   seu   contingut   en   taulers   temàtics.   A   més,   les 

possibilitats   permeten   fer­ne   de   col∙lectius   amb   d'altres   usuaris   a 

Pinterest, estratègia que hem seguit per crear un tauler amb fragments o 

frases literàries “Fragments” on hi hem convidat a força col∙lectius i 

persones,   i   que   seguim   participant   a   un   tauler   de   patrimoni   català 

col∙lectiu “Museu Ideal de Catalunya”. A Pinterest tenim 79 seguidors, i 

el repte és ser més presents en aquesta xarxa, perquè veiem que l'impuls 

del   nostre   Tauler   “Fragments”   ha   atret   a   molts   usuaris   que   hi   hem 

convidat, en especial a “LlibresxLlegir”, que ens l'ha enriquit amb molt 

material.



Hem organitzat els nostres taulers, a part dels col∙lectius que obrim 

específics per Pinterest, com les nostres seccions, però en mantenim 

algunes   que   ja   no   tenim,   o   bé   les   dividim   per   separar   la   història 

contemporània de la medieval, o les enriquim amb d'altres materials que 

no tan sols són propis de Nervi. Amb tot, encara no hi massa usuaris de 



la Catosfera al Pinterest, però sembla que s'incrementen amb els dies, i 

ens agrada ser­hi des d'un començament.

Aquesta estratègia comunicativa que he descrit per Nervi a les xarxes 

socials és només tenint en compte el contingut propi i la interacció amb 

els usuaris, però per les aliances que comentaré tot seguit també són 

útils, ja que, de seguida que Nervi entra en contacte amb un col∙lectiu, 

associació   o   entitat,   una   de   les   primeres   coses   sobre   la   taula   és 

l'ajuda mútua a les xarxes socials. Hi ha una febre col∙lectiva sobre la 

hiperactivitat a les xarxes socials com a mesura de l'èxit. El cert és 

que les grans empreses paguen, i molt, per posicionar­se a totes elles, 

mentre que la competitivitat és elevada, i la visibilitat de vegades té 

un   cost   de   temps   massa   alt.   A   Nervi   les   usem   a   diari   però   sempre 

intentem tenir en ment que un dia de sol no fa estiu. És a dir, hi ha 

èxits molt fugissers. Hi ha articles que mouen molta gent i fan parlar 

molt, però al cap de dos dies això no ha tingut cap resultat de llarga 

durada. És per això que un creixement sostingut ens tranquil∙litza i 

convenç més que no pas una gran campanya per créixer un dia i obtenir 

molts usuaris atrets per alguna estratègia comunicativa que ni tan sols 

llegiran Nervi. Ens agrada pensar que, les audiències que anem adquirint 

a les xarxes reflecteixen tan fidelment com poden, amb el marge d'engany 

habitual (que és força elevat), una comunitat lectora. 

PLA COMUNICATIU AMB INSTITUCIONS CULTURALS I EDITORIALS

Des de Nervi, volem ser una eina al servei de la difusió de la cultura 

catalana i en català. Volem que totes aquelles associacions culturals, 

entitats, petites editorials independents, col∙lectius que treballen per 

la   societat   i   per   la   cultura,   puguin   recolzar­se   en   nosaltres   (i 

nosaltres en ells) com a ajuda per fer realitat projectes. L'estratègia 

comunicativa d'aliances, per nosaltres, és molt important, i comencem a 

entreveure resultats encisadors.

De   primeres,   mirem   d'acreditar­nos   a  tots   aquells   esdeveniments 

culturals que ens desperten l'interès, i mantenim un contacte amb la 

premsa de museus i festivals, per exemple, per tal que sigui així. No 

volem   cobrir   tot   el   que   passa   a   les   nostres   ciutats   en   el   sector 



cultural,   sinó   que   seleccionem   allò   que   ens   interessa   o   que   pot 

interessar a algun autor de la revista i demanem assistir­hi, mentre 

que,   alhora,   mirem   d'escriure'n   alguna   cosa.   Recentment,   ens   hem 

acreditat a “Kosmopolis” i al “Festival DOCS de Cinema Documental” de 

Barcelona. Aquests contactes són enriquidors i també ens serveixen per 

donar­nos a conèixer al sector cultural actiu al carrer.

En segon lloc, i un cop elaborat el nostres dossier de premsa i 

feta   la   presentació   pública   de   la   revista   Nervi   a   l'espai   Vilaweb, 

estudiem establir contacte permanent amb les editorials independents en 

català per poder ressenyar els exemplars que ens vulguin enviar. Ja 

tenim   aquest   contacte   establert   amb   algunes   editorials,   però   volem 

estendre­ho i formalitzar­ho.

En tercer lloc, estem oberts a la col∙laboració amb col∙lectius 

educatius, artístics, o que realitzin activitats de qualsevol mena que 

es trobin en la línia editorial i de continguts de Nervi.

Sector Editorial

– Angle Editorial: sorteig de llibres. Ben aviat, Angle Editorial ens 

va proposar organitzar un sorteig de llibres des de Nervi de la seva 

novetat editorial A terra les Muralles!53, una novel∙la històrica situada 

en la Barcelona del segle XIX assetjada per les bombes d'Espartero. Vam 

elaborar   una   ressenya   del   llibre   i   vam   sortejar   un   total   de   tres 

exemplars. El sorteig era molt senzill i demanava als nostres seguidors 

que ens fessin arribar un tweet, un missatge al Facebook o un correu 

electrònic tot dient “A terra les muralles!” si volien participar­hi. 

Estem satisfets d'aquesta col∙laboració i estudien poder fer el mateix 

per a d'altres editorials que ens ho ofereixin o a qui ho puguem oferir.

– Recepció   d'exemplars.   Les   editorials   Tangram   i   Afers   ens   han 

enviat,   també   per   voluntat   pròpia,   exemplars   de   les   seves   darreres 

publicacions, en aquests casos d'assaig filosòfic contemporani i estudi 

històric, per si ens interessava fer­ne ressenyes.

– Com   ja   he   dit,   volem   estendre   el   model   de   col∙laboració   amb 

editorials   i   dedicar­nos   precisament   a   aquelles   que   són   petites   i 

53 Bigas, Joan Maria. A terra les muralles! (Barcelona: Angle Editorial, 2012).



necessiten de suport, que publiquen contingut de qualitat i interessant 

en   català   i   amb   les   quals   poder   sortejar   exemplars,   rebre'ls   i 

ressenyar­los en els diferents apartats de la nostra revista o, fins i 

tot,   obrir   la   possibilitat   que   els   seus   editors   puguin   escriure 

directament   a   Nervi.   Darrerament,   hem   parlat   amb   l'editorial   de 

narrativa crítica i novel∙la negra en català “Tigre de Paper” amb qui 

valorarem cadascuna d'aquestes possibilitats perquè a més ens sentim dos 

projectes molt afins a l'àmbit cultural català.

Col∙laboració Grand Geyser

L'exemple de col∙laboració amb Grand Geyser em serveix per exemplificar 

el   tipus   de   contacte   que   també   establim   amb   col∙lectius   del   tipus 

artístic. Grand Geyser és un nou col∙lectiu de Barcelona destinat a 

obrir el procés de recepció d'obres d'artistes emergents i el seu viatge 

fins a les sales d'exposicions. Grand Geyser ha contactat amb cinc sales 

expositives de la ciutat i ha organitzat cinc convocatòries sota títols 

diferents, que han de suggerir a l'artista idees per presentar obres 

originals dins d'unes dates. No hi ha quota d'inscripció ni barreres per 

participar­hi.   Un   cop   els   artistes   han   presentat   les   seves   obres, 

s'organitza una votació online per decidir quina obra s'exposarà durant 

una   setmana   a   la   galeria   d'art   pertinent.   Nervi   mira   d'ajudar   a 

viralitzar   les   convocatòries   a   les   xarxes   socials,   publicar   una 

explicació del projecte, i estarà seguint­ne l'evolució a les galeries 

per poder també parlar­ne a “Visual i Pop”.

Aquest tipus d'iniciatives, que pretenen obrir la cultura i l'art a 

tothom   com   un   fet   participatiu   d'artista   i   espectador   alhora,   i 

subvertir els canals tradicionals i els preus privatius, així com la 

política de la subvenció (que ja se'ns acaba) són el tipus d'iniciatives 

amb   les   quals   Nervi   vol   treballar.   Segueixen   un   mateix   objectiu   en 

matèria de cultura i una mateixa empenta.

Quan em vaig reunir amb la Irene Vílchez, responsable de Grand 

Geyser, em comentava que la tria del nom responia a aquesta dinàmica que 

hi ha sota la superfície, aquesta acumulació al punt per l'explosió, que 

un bon dia, inevitablement, explota. La nostra cultura sembla trobar­se 

en un estat similar: molta gent jove, que fa i pensa moltes coses, però 



que no acaba de decidir­se a l'explosió col∙lectiva social i cultural. 

Molta gent precària que té el potencial per revitalitzar l'escena de la 

nostra cultura però que encara no ho fa. Nervi deu el seu nom, en gran 

part, a una percepció semblant. Qualsevol petit moviment que afavoreixi 

l'explosió, i això es podrà fer a través d'aliances, perquè som tots 

molt petits ara mateix, serà benvingut.

Col∙laboració Itineris i Trama Serveis Culturals

I, ja per acabar, apuntar una via més que Nervi ha adoptat últimament. 

Hem col∙laborat amb una petita empresa i una associació cultural per 

ajudar­los   a   difondre   els   seus   respectius   projectes   en   moments   tan 

difícils com aquests. Es tracta d'Itineris  i  Trama Serveis Culturals. 

Itineris  és   una   empresa   on   un   dels   nostres   autors   organitza   rutes 

històriques per la ciutat de Barcelona, essent ell historiador i buscant 

precisament   aportar   un   plus   a   les   seves   visites   amb   coneixements 

concrets sobre èpoques històriques de la ciutat comtal.  Trama Serveis 

Culturals  és   una   associació   cultural   que   cobreix   diversos   àmbits 

(Gènere,   Educació,   Cultura)   i   organitza   tot   tipus   d'activitats 

culturals. D'una banda, debats, xerrades i tallers en centres cívics de 

la   ciutat,   escoles   o   entitats   diverses.   Debats   sobre   art   i   cultura 

contemporània,   ètica,   història   de   la   Guerra   Civil,   lectures 

dramatitzades,   tallers   d'acció   política,   etc.   La   llista   és   llarga   i 

variada   i   ofereixen   els   seus   serveis   des   d'infants   a   adults,   des 

d'escoles i llars d'ancians i cursos íntegrament virtuals. Una de les 

activitats que organitzen són visites històriques especialitzades, com 

Itineris, a la ciutat de Barcelona.

Amb totes dues entitats hem realitzat sortejos a través de les 

nostres xarxes socials de passis a les seves rutes a la Barcelona antiga 

i la Barcelona de les barraques. Els lectors que hi han participat i han 

guanyat aquestes entrades s'ho han passat d'allò més bé amb la ruta 

d'Itineris, que és la que ja ha tingut lloc quan escric aquestes línies. 

A més, els guanyadors ens han agraït moltíssim el regal i el fet que 

organitzem iniciatives com aquesta. Aquest feedback positiu ens empeny a 

seguir organitzant aquest tipus de sortejos en què tots guanyem: lector 

interessat   en   la   nostra   història,   l'associació   que   organitza 



l'activitat, i Nervi perquè mou iniciatives que atrauen a una comunitat 

interessada en la pròpia cultura, història i societat.

7. PLA DE SOSTENIBILITAT I PROJECTES DE FUTUR

MODELS A ESTUDIAR: SUBSCRIPCIÓ I DESCÀRREGA, PROVEÏMENT DE CONTINGUTS.

I arriba el moment en què tots els ponents que editen revistes culturals 

comencen a vacil∙lar, a arronsar les espatlles, a provocar somriures de 

complicitat   entre   el   públic.   Parlar   de   models   de   sostenibilitat 

econòmica en digital és sempre parlar de mecanismes de prova­error, de 

possibilitats,   de   petites   bosses   d'aire   que   ajuden   a   mantenir   un 

servidor, o un sou d'entre mil, o permeten puntualment publicar una 

revista, un llibre, tirar endavant un documental. Ningú sembla tenir la 

clau i, al contrari que el món empresarial real, del producte tangible, 

físic, no hi ha multitud de mecanismes que funcionen i fan rendible un 

projecte.   Hi   ha   moltes   barreres   per   l'entesa,   molts   malentesos   de 

concepció   i   poques   idees   que   realment   sostinguin   un   projecte 

econòmicament de manera sòlida en el temps. L'extensa idea del 'fer­ho 

per l'amor a l'art' o de compartir lliurement (recordem, lliure no vol 

dir cervesa gratis) suposen un entrebanc per a tots els qui produïm en 

digital i que, a més, si creiem en el coneixement sense fronteres a la 

xarxa, però també creiem en la dignitat de la persona que genera valor i 

coneixement   i   necessita   un   plat   a   taula.   Tancar   els   murs   de   les 

publicacions   i   fer   que   el   contingut   sigui   directament   de   pagament, 

fórmula que adopten alguns diaris digitals, ens sembla tan absurd com 

fracassat a l'hora d'obtenir un rendiment. Per això entenem que valorar 

el contingut propi i crear un valor afegit és l'única manera de pensar 

formes   de   viabilitat.   Una   de   les   coses   que   fem   a   Nervi   és   produir 

contingut de qualitat i és per això, perquè ens hem adonat que és una 

aposta essencial, que els nostres models de sostenibilitat i els nostres 

projectes   de   futur   passen,   d'una   manera   o   altra,   pel   proveïment 

d'aquests continguts amb valor afegit.

De   les   diverses   estratègies   que   els   projectes   digitals   tiren 

endavant:   crowdfunding,   patrocini,   model   de   subscripció   freemium, 

subscripció com a comunitat de suport, retorn al paper per finançar el 



digital,   nosaltres   estudiarem   diferents   models   de   subscripció   i 

descàrrega   dels   continguts   que   generem   en   base   a   una   comunitat   de 

suport. Per començar, el finançament col∙lectiu o  crowdfunding  no ens 

sembla oportú més enllà de projectes puntuals i tot i així té un regust, 

moltes vegades, a gestió de la precarietat i a finançament col∙lectiu de 

la família i els amics. Pel que fa al retorn al paper, moltes revistes 

el   necessiten   per   rendibilitzar   el   digital,   amb   números   exclusius   i 

atractius, molt adequadament il∙lustrats, reculls del digital, o amb 

contingut   distintiu   només   disponible   en   format   imprès.   No   descartem 

publicar en imprès reculls per seccions més treballats a nivell gràfic i 

de continguts de la nostra revista. De fet, és una de les opcions que 

veiem que funciona i que seria bo poder oferir als lectors, però el pas 

previ en matèria de sostenibilitat i abans d'aquest projecte el pensem 

en digital. 

En   relació   als   models   de   subscripció,   es   tractaria   d'estudiar 

aquells   que   ofereixen   als   subscriptors   extres   a   banda   del   contingut 

disponible   al   web,   potser   fins   i   tot   material   imprès,   i   d'altres 

avantatges relacionats amb els autors i el contingut generat a Nervi, de 

manera que la subscripció no comporti tancar absolutament cap contingut 

que ara es trobi disponible al web. L'objectiu a més segueix molt la 

línia de Vilaweb, que busca crear una comunitat de suport a través dels 

seus subscriptors, els quals tenen un accés privilegiat a continguts 

extres, motivacions que suposen un plus i els mantenen vinculats molt 

estretament al diari, i la possibilitat de proposar temes, continguts, 

etc. En aquest sentit, poder tenir subscriptors lectors que proposin 

eixos temàtics, que rebin informació addicional del nostre repositori de 

dades sobre allò que més els interessa, algun exemplar gratuït dels 

llibres de les editorials amb les quals col∙laborem, la participació en 

rutes   històriques   per   Barcelona   i   d'altres   activitats   prèviament 

pactades amb associacions col∙laboradores, etc. La imaginació aquí ha 

d'aconseguir omplir un paquet prou atractiu i just que pugui captar els 

subscriptors necessaris per a un manteniment del web i del projecte, i 

potser   per   a   remunerar   els   autors   esglaonadament.   L'avantatge   de   la 

subscripció que genera comunitat de suport, a més a més, és el fet que 

crea al teu voltant expectació, implicació, lectors menys passius i més 

actius,   suport   de   cara   a   qualsevol   nou   projecte   futur,   una   lectura 



detallada dels continguts que produeixes i, si funciona, un mecanisme 

que per ell mateix manté el funcionament d'un digital sense aturador i 

obliga   a   un   compromís   a   les   dues   parts:   equip   editor   i   autors,   i 

lectors. La recerca de compromís per acabar generant comunitats virtuals 

de confiança i suport que valorin el contingut que produeixes i estiguin 

disposades a pagar perquè continuïs fent­ho més i millor, pot ser una de 

les vies que Nervi estudia com opció a explotar. Com hem anunciat abans 

amb  Mute Magazine, a més a més, es pot potenciar que els subscriptors 

esdevinguin   comunitat   afí   que   interactuï,   donat   que   són   part   d'una 

revista digital amb línies de pensament crítiques i valentes i és molt 

probable que tinguin molt a dir­se i que busquin parlar de certs temes 

amb   gent   que   té   visions   de   la   vida   i   la   realitat   similars.   Com 

potenciar­ho?  Mute   Magazine  obre   un   espai   al   seu   web   directament 

destinat a la Comunitat que pot interactuar a través d'una xarxa social 

interna, editar continguts que reben en format PDF o ePub. És un món, el 

de la gestió de les subscripcions i les comunitats també obert a la 

imaginació, susceptible de ser el pitjor dels models, o el més positiu 

de tots, en funció de qui el plantegi i el seu disseny.

PROJECTE EDITORIAL: HISTÒRIA OBERTA

Més enllà de la discussió sobre els models de viabilitat sobre els quals 

encara ens trobem reflexionant, en tenim un que és alhora un projecte de 

futur i que ens pot ajudar a trobar una forma de sostenibilitat (en 

conjunció amb altres fórmules) per la nostra revista. 

A la secció “Història Oberta” hi estem acumulant molts continguts 

de la història de Catalunya i d'Europa que pretenen presentar sèries 

d'història divulgativa per al lector curiós no acadèmic. Actualment, 

treballem molt en els continguts i la definició de la secció que, a més, 

és projecte. I és un projecte editorial. Volem publicar la primera sèrie 

de llibres d'història de Catalunya per un públic ampli en format ePub 

per a ser descarregats des del nostre web i llegits en e­reader. Aquest 

és el nostre principal projecte de futur, ja que pensem que venim a 

cobrir una demanda i un interès creixent per la història del lector 

general que llegeix novel∙la històrica però no troba l'equivalent en 

llibres de lectura senzilla i fàcil que aportin claus interpretatives. 



Creiem, a més, que si editem bé aquests llibres i li afegim continguts 

diversos, podríem fins i tot crear una línia de llibre enriquit històric 

en català. No només ens dirigiríem al lector individual interessat, sinó 

que   és   la   nostra   convicció   que   l'àmbit   acadèmic   també   necessita 

propostes com aquesta amb un atractiu que les noves tecnologies poden 

implementar per donar un  nou impuls a temàtiques que, d'entrada i en el 

vell format, no són senzilles. No puc avançar gaire més detalls sobre 

aquest projecte, ja que, com amb el cas dels models de sostenibilitat, 

ens falta tot per polir, però sí dir que començarem a treballar el 2014, 

amb la força i la il∙lusió que estem invertint en Nervi, un projecte que 

ens el creiem, que ens el creiem molt.

8. CLOENDA. PERSPECTIVES DE FUTUR.

<<Funcionari del Ministeri de la veritat. Aquest és el càrrec de 

Winston Smith, el protagonista de 1984, el conegut llibre d’Orwell. 

Winston Smith es dedica a corregir la història per tal que s’acosti 

als cànons de la dictadura que inventa l’escriptor anglès. I és que 

George Orwell, a la seva ficció futurista, va retratar un règim 

totalitari   que   estava   obsessionat   amb   la   transformació   de   la 

història i de la llengua com a instruments de control. De fet, 1984 

conté un apèndix anomenat “La Novaparla”, un llenguatge fictici que 

intenta eliminar tots els matisos de les paraules, n’escurça la 

quantitat, i elimina les que són innecessàries. Si una paraula no 

es pot dir, no es pot pensar i, per tant, no existeix. La Novaparla 

és un llenguatge buit de sentit. Terrible, no?>>54

Aquestes   paraules   provenen   d'un   dels   primers   articles   que   es   van 

publicar a Nervi el novembre del 2011, i les subscriu el meu company 

editor   Jordi   Sunyer.   Les   he   volgut   recuperar   per   a   les   conclusions 

d'aquest treball perquè em semblen una metàfora meravellosa de totes les 

pàgines que he dedicat al weblog, la Catosfera, els weblogs col∙lectius 

i Nervi. La Novaparla és un llenguatge terrible, i si el meu company 

Jordi en parlava és perquè avui en dia també ens amenaça. La desaparició 

de   la  història   o  la  seva   transcripció  en   un  teatre  d'assassins   que 

54 Sunyer, Jordi. “La Novaparla” (Nervi, 02/11/2011)



convertim en herois, homes de dubtosa moral que convertim en ídols, i 

fets   que   decidim   obviar   o   tractar   com   ho   fa   l'oficialisme   per   no 

conjurar la veritat sobre nosaltres mateixos, és una amenaça global. 

Poden   els   weblogs   col∙lectius,   de   caire   crític,   aixecar   la   veu   i 

reescriure la història passada i la present que estem construint perquè 

el futur ens faci justícia? Poden els weblogs col∙lectius, com a espais, 

crear llengües, paraules i frases que realment sàpiguen constituir­se en 

punts   de   resistència   i   de   circulació   de   coneixement   crític,   que   no 

neutre? Les dificultats de posicionar continguts perifèrics, fets des 

dels marges, des de la base, és gran, sens dubte. Però la mida no és 

sempre la mesura de l'èxit. Si som capaços de multiplicar els espais a 

Internet i apropiar­nos­els per apropiar­nos del llenguatge, les idees, 

la   història   i   la   reflexió,   potser   serem   capaços   d'habitar   aquesta 

metròpoli   global   que,   com   la   Novaparla   d'Orwell,   molts   han   volgut 

neutra, planera, de sentit únic. Res no té un sentit únic ni res és 

neutre,   tret   d'allò   que   nosaltres   decidim   considerar   així,   i   si   la 

nostra paraula no arriba a les masses, com a mínim arribarà a grups 

d'internautes conscients que podran trobar­se per pensar d'una altra 

manera, compartir gustos, aficions, coneixements i punts de vista sense 

passar pel filtre de les grans corporacions o dels grups de poder. 

És aquesta la fita que hi ha al darrera, moltes vegades, de la 

culminació de projectes digitals, siguin revistes, diaris, comunitats 

creatives,   agregadors   de   continguts,   indexadors,   xarxes   d'afinitat   i 

suport, editorials. És en aquest sentit que sumem entre nosaltres i 

podem realment tornar a convertir alguns espais d'Internet en l'esfera 

pública   somniada   com   a   mínim   per   nosaltres   mateixos,   els   pocs   que 

siguem, i atrevir­nos a viure en ella i a imaginar­la. 

El 19 de juny de 2013, mentre acabava de redactar aquest treball, vaig 

fer un petit parèntesi per presentar Nervi públicament com a revista 

digital a l'espai Vilaweb de la mà dels meus dos inseparables companys 

editors i amics, Elliot Fernandez i Jordi Sunyer. Molts autors hi eren 

presents, i ens animaven i ens donaven les gràcies, i Vicent Partal va 

accedir a introduir l'acte. Algunes de les seves paraules van convèncer­

nos de la necessitat de continuar. Va dir que érem una revista “xula”, 

però xula en el bon sentit, a la valenciana, i atípica en la Catosfera. 



Que aquest tipus de publicacions valentes s'havien estès a Europa però a 

casa nostra no havien proliferat, com si ningú hagués sentit la gran 

necessitat   de   parlar,   Novarparles   a   part,   de   veres,   de   parlar 

directament i sense embuts, i atrevir­se amb una amalgama de continguts 

que de vegades suposen un còctel difícil de servir i beure's, però que 

conformen la nostra visió de les coses. El meu desig  és que Vicent 

Partal deixi de tenir raó d'aquí uns anys; el meu desig és que neixin 

molts espais que presentin una aposta social i cultural forta i molt 

definida   perquè,   amb   tot   allò   que   ens   toca   viure   en   aquest   cicle 

polític, econòmic i social, tots plegats els necessitarem per trobar­

nos­hi i, com sempre, continuar parlant. 
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	Els administradors són usuaris de LaComunitat.net (en endavant La Comunitat) assignats pels webmasters amb el nivell de control de tota La Comunitat. Ells poden controlar la manera en que funciona La Comunitat en tots els seus aspectes, incloent la inhibició, acceptació d’usuaris i d’altres que creguin oportú que afectin de manera directa o indirecta a La Comunitat de manera parcial o total. Els administradors vetllaran per mantenir el funcionament normal de La Comunitat dia a dia i tenen la potestat d’aplicar al igual que els webmasters el poder que els hi atorga íntegrament les Normes de Convivència de La Comunitat per tal d’articular el bon funcionament de la web i dels seus usuaris.
	L’única llengua que es farà servir a tota LaComunitat.net és el català que es parla arreu dels Països Catalans. Per a altres idiomes hi ha d’altres weblogs.

