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Perfils generadors

Perfil 1:

- Consells de joventut

- Tipus d’organitzacio: no lucrativa.

- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: mitjana.

- Recursos per publicitat: baixos.

- Tipus d’esdeveniments: festes populars ( carnaval, festa major, fi d’any, altres
festes senyalades per l'entitat ... ) , baixades de carretons, diferents tornejos
esportius, gincames, caminades, assemblees, tallers, exposicions, concursos, etc.

- Paginaweb: Pocs.

- Alternatives a la pagina web: Facebook, Twitter, blog, subapartat dintre de la
pagina web de I'ajuntament de la poblacié on estan inscrits.

Perfil 2:
- Discoteques, sales alternatives i sales de ball
- Tipus d’organitzacié: lucrativa.
- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: alta.
- Recursos per publicitat: mitjans, alts.
- Tipus d’esdeveniments: festes nocturnes, concerts, balls, exhibicions, classes.
- Pagina web: la majoria.
- Alternatives ala pagina web: Facebook, Twitter ...

Perfil 3:
- Clubs esportius ( futbol, basquet, hoquei ...)
- Tipus d’organitzacio: esportiva.
- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: molt alta.
- Recursos per publicitat: mitjans, alts.
- Tipus d’esdeveniments: partits, tornejos, entrenaments, presentacions.
- Pagina web: bastants.
- Alternatives ala pagina web: Facebook, blog, Twitter ...

Perfil 4:
- Organitzadors de competicions i/o espectacles ( freestyle, motor ...)
- Tipus d’organitzaci6: esportiva, espectacle, motor ...
- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: mitjana-alta.
- Recursos per publicitat: tot tipus.
- Tipus d’esdeveniments: curses, espectacles.
- Pagina web: alguns.
- Alternatives ala pagina web: Facebook, blog, Twitter, youtube ...

Perfil 5:
- Cadenes de televisid i radios
- Tipus d’organitzacio: radio i televisio.
- Periodicitat de generaci6 d’esdeveniments: alta.
- Recursos per publicitat: alts i/o propis.
- Tipus d’esdeveniments: tot tipus relacionat amb la radio i la televisio.
- Pagina web: la majoria.
- Alternatives ala pagina web: Facebook, Twitter, instagram ...
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Perfil 6:
- Partits politics
- Tipus d’organitzacié: politica.
- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: baixa.
- Recursos per publicitat: mitjans, alts.
- Tipus d’esdeveniments: inauguracions, conferéncies, presentacions.
- Pagina web: la majoria.
- Alternatives ala pagina web: Facebook, Twitter, youtube, Flickr ...

Perfil 7:
- Federacions, clubs, associacions i altres ( golf, escacs, billar, cartes, motos,
esqui ...)

- Tipus d’organitzacié: lucrativa, no lucrativa, agrupacions ...

- Periodicitat de generacio d’esdeveniments: normal.

- Recursos per publicitat: tot tipus.

- Tipus d’esdeveniments: sortides, tornejos, classes, exhibicions.
- Pagina web: alguns.

- Alternatives ala pagina web: Facebook, Twitter ...

Perfil 8:

- Ajuntaments

- Tipus d’organitzacio: ajuntaments

- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: normal.

- Recursos per publicitat: tot tipus.

- Tipus d’esdeveniments: xerrades, presentacions, exposicions, portes obertes,
tornejos, representacions, festes del poble, mercats, tallers, concerts, valls
populars ...

- Pagina web: la majoria.

- Alternatives ala pagina web: Facebook, Twitter ...

Perfil 9:

- Cines i Teatres

- Tipus d’organitzacio6: lucrativa

- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: Alta i mitjana (dependra de la
quantitat d’estrenes).

- Recursos per publicitat: alts, mitjans.

- Tipus d’esdeveniments: estrenes de pel-licules, cartellera de pel-licules,
programacio obres, estrenes obres.

- Pagina web: la majoria, com a minim un espai dedicat dintre del grup o en alguna
pagina relacionada amb I'oci i/o la cultura.

- Alternatives ala pagina web: Facebook, Twitter, YouTube.
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Perfil 10:

- Museus

- Tipus d’organitzacié: lucrativa

- Periodicitat de generacié d’esdeveniments: mitjana, baixa

- Recursos per publicitat: mitjans, alts

- Tipus d’esdeveniments: exposicions permanents, exposicions temporals,
Conferéncies, portes obertes, lectures vinculades a les exposicions, seminaris,
concerts, tallers, projeccions, espectacles ...

- Pagina web: la gran majoria.

- Alternatives a la pagina web: Facebook, Twitter, YouTube.

Altres perfils:
Hi ha molts altres perfils que no han estat inclosos, pero a grans trets, les necessitats que
es desprenguin d’aquests perfils hauria de cobrir les necessitats dels perfils no inclosos.
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Perfil 1 ( Consells de Joventut)

Consell de Joventut de Taradell

Facebook: https://www.facebook.com/CJTaradell

Amistats v
Consell Joventut
Taradell Cjt

Més informacio Fotos Amistats Més v

Cronologia

Més informacié =) Publicacié @] Foto
Feina Demana Escriu alguna cosa

Institut Demana

Alfons Jiménez Morera ha ¢ tit la foto de Alf
Viu a Taradell, Cataluna, Spain i
¥

De Taradell, Cataluna, Spain

Seguit per 34 persones

. B , JOVENTUT
T ' | COMPROMIS

BOVIERA

Captura de pantalla del Facebook del CJT el dia 12/04/2014

Requeriments:

Breu descripcié de qui sén i a que es dediquen.
Foto representativa de I'entitat.
Calendari d’esdeveniments.
Espai per penjar fotos.
Espai per promocionar cada esdeveniment:
o Dia, hora i direccio.
Descripcié complerta.
Foto representativa.
Comptador d’assisténcies confirmades.
Comentaris pre i post esdeveniment.
o Preu de I'entrada / inscripcié.
Possibilitat de penjar documents per a ser descarregats.

o
o
o
o
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Consell de Joventut de Barcelona

Web: http://www.cjb.cat/

. b [e= A Butlleti C/B
CONSELL DE LA JOVENTUT f» RV
DE BARCELONA]

EL PAPER DEL MOVIMENT

ASSOCIATIU JUVENIL COM A ESPAI
22abril 2014

(OLTIMES NOTICIES DEL CJB

D'EMPODERAMENT CIUTADA

31/03/2014 Educacid
il
e Ampliem el 6 Festival d
s al per Esplais i Agrupaments Escoltes i Casals de Joves de
Jornada Diversitat Fu DarnazO QI | e perEsplais i Agrupa
@ o ) o Barcelona

Vésalagenda

Cohesi6 i Drets Civil
: ID‘L_G!‘V ‘‘‘‘‘ l—- El dissabte 26 d'abril no et perdis el Festival Diversitat!
PO

Captura de pantalla de la web del Consell de la Joventut de Barcelona el dia 12/04/2014

Requeriments

- Breu descripci6 de qui sén i a que es dediguen.

- Foto representativa de I'entitat.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promacionar cada esdeveniment:

o Dia, horai direccio.
Descripcié complerta.
Foto representativa.
Espai per penjar fotos.
Dates d’inscripcio.
o Preu de I'entrada / inscripcid.

- Links d’interés o als patrocinadors dels esdeveniments.
- Possibilitat de penjar documents per a ser descarregats.
- Link de contacte
- Link ala pagina propia i a les xarxes socials.

O O O O


http://www.cjb.cat/
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Consell de Joventut de les llles Balears

Web: http://cjib.balearweb.net/

CONSELL DE LA JOVENTUT DE LES ILLES BALEARS - CJIB

La informacié més diaria del CJIB, notes de premsa, articles d'opni6, acti entitats, cartells, fotografies, els vostres comentaris...

El nou CJIB a premsa
w R s

El Consell de Joventut de les llles Balears és una
federacié dentitats juvenils. Entre les seves finalitats.
‘compta, amb la recuperacié del CJIB com a entitat de
dret public, el foment de Iassociacionisme juvenil, la
relacié i comunicacié entre les organitzacions
Juvenils i entitats es, aixi com la

de ien tot cas de

e}

= =} ”

La Federacié del CJIB, ja és una realitat
"3 FS

ACTIVITATS DEL CJiB [49]

ACTIVITATS ENTITATS [116]

ACENDA 21 [6]

ARTICLES OPINIO [4]

CJIB A PREMSA [1]

CCONVOCATORIES [32]

EL RACG DE 811

NOTES DE PREMSA [77]

El nou CJi8 a premsa
La Federaci6 del CJIB, ja €s una realitat

Captura de pantalla de la web del Consell de la Joventut de les llles Balears el dia 12/04/2014

Requeriments:

Breu descripcié de qui sén i a que es dediquen.
Foto representativa de I'entitat.
Calendari d’esdeveniments.
Espai per promocionar cada esdeveniment:
o Dia, hora i direccio.
o Descripciéo complerta.
o Foto representativa.
o [Espai per penjar fotos.
Links d’interés o als patrocinadors dels esdeveniments.
Possibilitat de penjar documents per a ser descarregats.
Link a la pagina propia.

12
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Consell de Joventut Horta Guinarddé

Web: http://cjd7.org/

ejw OUI SOMT EN QUE TREBALLEM?  ENTITATS

consell de joventyt

HORTA GUINARDO RECURSOS BUTLLETI DEL CJD7
UNA VUITANTENA DE PERSONES, A LA CONCENTRACIO DE PROTESTA [ u n
#SALVEMBOTTICELL

Subscriu-te a la llista de distribucio

adreca de cormreu electronic

AGENDA DEL CJD7
[ ] » ]

Projector san fran

AABR7, 14 - A UNCATEGORIZED -

Projector san fran

Ui itantena di i ir divendrs t a la placa Botticelli per f =
na vuitantena de persones ens vam reunir divendres passat a la placa icelli per fer AR e (TS T T

visible el nostre rebuig a la decisi6 de convertir aquest espai piblic en un parquing Projector san‘fran
Espai Horta71 RESERVAT jerc

domingo, 16 de marzo

eminentment privat per una gran superficie com és Mercadona. La concentracio va

comengar a dalt de la placa Botticelli i va consistir en informar a la gent dels vehicles del

projecte futur de la placa. Seguidament es va seguir fent aquesta tasca informativa tot Projector san fran
baixant per I'avinguda de I'Estatut fins arribar a les portes del mercat d'Horta. Finalment, la Acte Salvem PI. Botticelli!
concentracio de protesta va acabar a lunes, 17 de marzo

y2issap Projector san fran
I Llegeix més »
miercoles, 19 de marzo

08:00 47 edicio del Brot, el Festival

Captura de pantalla de la web del Consell de Joventut Horta Guinardo el dia 12/04/2014

Requeriments:
- Breu descripcio de qui son i a que es dediquen.
- Foto representativa de I'entitat.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promocionar cada esdeveniment:
o Dia, hora i direccio.
o Descripcié complerta.
o Foto representativa.
o Espai per penjar fotos.
o Preu de I'entrada / inscripcid.
- Links d’interés o als patrocinadors dels esdeveniments.
- Possibilitat de penjar documents per a ser descarregats.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.


http://cjd7.org/
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Requeriments conjunts del perfil 1 ( Consells de Joventut )

- Breu descripci6 de qui sén i a que es dediquen.
- Foto representativa de I'entitat.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment:
o Dia, horai direccio.
o Descripcié complerta.
o Foto representativa.
o Comptador d’assisténcies confirmades.
o Comentaris pre i post esdeveniment.
o [Espai per penjar fotos.
o Dates d’inscripcio.
o Persones minimes per a l'inscripcio.
o Preu de I'entrada / inscripcié.
- Links d’interés o als patrocinadors dels esdeveniments.
- Possibilitat de penjar documents per a ser descarregats.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials si en tenen.

- Link de contacte
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Perfil 2 ( Discoteques, sales alternatives i sales de ball )

Space lbiza

Web: http://www.spaceibiza.com/

Sl]n[:t THE SPIRIT OF IBIZA
SINCE 1989

IBIZA

INICIO  NOVEDADES ~ TICKETS ~ TIENDA  FOTOS  VIDED DS  MUSIC  VIP  AGENCY  FRANQUICIAS  CONTACTD

SPAEE [")[N'NG H[S]’A 2014 SUNDAY MAY 25 FROM 12 | i

CLUB ONTOUR SOCIETY

asmisTas conrimmapos para Las rrmesas cuarronocwes oe amuscts | SPACE OPENING FIESTAZ™
REVOLUTION DF CARL COx
ool I/ \WELS TICKETS HERE

S“ﬂﬂl z[txt\ FOREARLY ENBH\MS\

AT SPACHBITA CON

CLANDESTIN MBO
FULLQ&J:IBIZA)' = KEI-S

Captura de pantalla de la web de Space Ibiza el dia 12/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 per promocionar-se.
- Foto representativa de la discoteca.
- Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
- Espai per a noticies.
- Espai per penjar fotos.
- Espai per promocionar cada esdeveniment .
o Diai hora.
Breu descripcio.
Fotos representatives.
Link per comprar les entrades.
Preu de 'entrada.
o DJ/ Personatges famosos que hi assistiran.
- Direcci6 de la discoteca
- Contacte.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a la botiga online

o
o
o
o
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Amnesia lbiza

Web: http://www.amnesia.es/webapp/home

Q 2014
B A O D DIA O
’ 200
00 =
ies APOLLONIA
VERYTHIN(C
& .
T-. DOR ) A — DAVID ||In‘
SHI :
) D )
DO
[} I 14 N
CIA DO (i 0 /
0 B BOO B
E ‘ Bl 100420
NV o "'
onigint
oA JRES

Captura de pantalla de la web d’Amnesia Ibiza el dia 12/04/2014

Requeriments:

Breu descripcié per promocionar-se.
Foto representativa de la discoteca.
Calendari d’esdeveniments.
Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
Espai per a noticies.
Espai per penjar fotos.
Espai per promocionar cada esdeveniment .
o Diai hora.
Breu descripcio.
Fotos representatives.
Video de promaocio.
Link per comprar les entrades.
Preu de 'entrada.
o DJ/ Personatges famosos que hi assistiran.
Direccio de la discoteca.
Contacte.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link a la botiga online

O O O O O
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Sala Razzmatazz

Web: http://www.salarazzmatazz.com/

m razzewss | cowciertos

Y
AR opel
\ \ \ ‘“““ A Y- KARMA
‘g- JEEZTI LOVE OF LESBIAN (12 ABRIL)
u @ [EEZTT LA ULTIMA ESCENA

LTI EL DIRTY: SUPERHEROES! (MARVEL
EDITION)

[EEZTT0 THE BUS: FRED V & GRAFIX +
LOADSTAR HOSTED BY...

I uemoRTON KITSUNE CLUB
\ St

ECEITMCHIPFU & DJ KAMRON + RXNDE
ACOZTA & DJ ZEACK

¥ cl“ﬂﬂ“‘s ECEITMICHUTY & D) VERSE + BLON &

.
\ o NA) HIDRO + KHAN KAHOS
T I s

< NI ol GHz3456
j | "i‘\*EEL T
" WY |

\ i A

Captura de pantalla de la web de la Sala Razzmatazz el dia 12/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 per promocionar-se.
- Foto representativa de la sala.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
- Espai per promocionar cada esdeveniment .
o Diai hora.
Breu descripcio.
Fotos representatives.
Link per comprar les entrades.
Preu de I'entrada.
o Informacio legal (menors).
- Direccié6 de la sala.
- Contacte.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a promocions.

O O O O

17


http://www.salarazzmatazz.com/

Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Sala Apolo

Web: https://www.sala-apolo.com/

CASTELLAND CATALA ENGLISH EMlAPOLOI3

oceeee RNPOLO

HECRUDATLAMEVACONTRASSENVA [ [ Accenin |
PROGRAMACIO/ENTRADES ~ VIDEDS ~ APOLOTI3S  APOLOSTORE  CONTACTEILOCALITZACIO
Ettrobesa » Tnici QERCAOR Parakaacercar
DOMINGO 13 DE ABRIL S OL( APARTIR DELAS 18:00 1T CALENDARI
DISSABTE - 2/04/2014
QU 1800h STORt
PSICOPHONICS
Ban
NATOS Y WAOR - o
amn [2]
ok ok 3k ok % I B \ R(:EL()N \ 8 ok ok ok ok SCHIZOPHRENIC SPACERS h
waon |2
L] La [2] De Nitsa: INDIESCABREADOS DJS + DJ COCO '\
- wan
Nitsa Club: BASS IN YOUR FACE | SHACKLETON .w
@Wﬂf ﬁ N IT LIVE! (WOE TO THE SEPTIC HEART!/ UK) + e
v \\\ HEADBIRDS LIVE! (EL SEGELL/ GIRONA) +
((\ e Panins % SA KOSMOS
7 CLUB
s OARTS OMECRES o0ous DVENIRES ISSABTE

AEMACNOE . 1204 01A

Captura de pantalla de la web de la Sala Apolo el dia 12/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 per promocionar-se.
- Foto representativa de la sala.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
- Espai per promocionar cada esdeveniment .
o Diai hora.
Breu descripcio.
Fotos representatives.
Video de promaocié.
Link per comprar les entrades.
Preu de 'entrada.
o Informacié legal (menors).
- Direcci6 de la sala.
- Contacte.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a la botiga online.

O O O O O


https://www.sala-apolo.com/
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Sala Boss

Web: http://www.saladebaileboss.es/

CONOCENOS LA SALA ESCUELA GALERIA

*SALA BOSS :.

oo cons oo SRR ETAMG o] s jamendo

EN SEPTIEMBRI
St ]\\\"\"“IR AN
ALGL NOS
TALLERES DI
BAILE ST QUIERES
CONOCERLOS
Bienvenido MIRA EVENTOS
Te Damos la bienvenida a la pagina web de la Sala Boss.

Un espacio unico y singular donde encontraras diferentes zonas y funciones
dedicadas al mundo del baile.

La sala dispone de dos zonas interiores diferenciadas mas una zona exterior
para el verano con pista de baile exterior.

las zonas interiores son espacios multiusos que ademas de ser zonas de baile
son zonas donde podras aprender a bailar con algunos de los mayores
profesionales del mundo del baile .

ESTAMOS REALIZANDO TRABAJOS DE ACTUALIZACION POR LO QUE LA
PAGINA PUEDE NO ESTAR 100 % ACTIVA O ACTUALIZADA HASTA QUE
SEAN SOLUCIONADOS TODOS ESTOS.

NUESTRA DIRECCION:
CALLE TORCADA NUMERO 66

CONTACTO

S

Baile de Salén

*
*’ 'i
CLASES DE BAILE

SALON, MATINO& TANGO

MATRICULA GRATUITA
profesores titulados
pincha aqui

HORARIOS DE
SALA

VIERNES Y
SABADOS DE 23.00
A 04.00 HORAS

Captura de pantalla de la web de la Sala de bailes Boss el dia 13/04/2014

Requeriments:

Breu descripcié per promocionar-se.

Foto representativa de la discoteca/sala.
Calendari d’esdeveniments.

Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
Espai per a noticies.

Espai per penjar fotos.

Espai per promocionar cada esdeveniment .

o
o
o
o
o

O

Dia i hora.

Breu descripcio.
Fotos representatives.
Preu de I'entrada.

Ballarins, orquestres, professors ... que hi assistiran.

Descomptes

Direcci6 de la sala.
Contacte.

Link a la pagina propia i a les xarxes socials si en tenen.
Link a I'escola de ball.
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Sala de fiestas tango

Web: http://www.saladefiestastango.com/

TANGO Una Sala deBailemuyespecial...

Bienvenidos,
Nuestra sala

()
a la sala de baile mas especial de .
Galeria TAQJGD
/]

Barcelona. Con los mejores eventos
Videos en exclusiva para usted Qoa alade@aile muryespecial...

Calendario | [PROGRAMACION ABRIL

Disfrute de un ambiente agradable y

Orquestas K jODOSIUOSIMIERGODESYYRUEY
4 acogedor con la mejor musica: vals, AR ym

Bailarines chachacha, tango, paso doble, 10\ ir 95l \ T
Contacto bachata, merengue, salsa, swing, 1/ I I [I [l |||I _[J [!1,_[
Como llegar rock, cuimbas IAIOROUESTAIRELEIRGEION
NODDSLOSYIERNESYARDEN NOGH
Haz una visita virtual a nuestra 19903 L3 YIZLIEY LVZ £ilusil

m sala @, Urque;%

jAbierto de lunes a domingo!

Captura de pantalla de la web de la Sala de fiestas tango el dia 13/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 per promocionar-se.
- Foto representativa de la sala.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
- Espai per penjar fotos.
- Espai per penjar videos.
- Espai per promocionar cada esdeveniment .
o Diai hora.
o Breu descripcio.
o Fotos representatives.
o Preu de I'entrada.
o Ballarins, orquestres, professors ... que hi assistiran.
- Direcci6 de la sala.
- Contacte.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials si en tenen.
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Requeriments conjunts del perfil 2 ( Discoteques, sales alternatives i sales
de ball )

- Breu descripci6 per promocionar-se.
- Foto representativa de la discoteca/sala.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai publicitari per promocionar esdeveniments.
- Espai per a noticies.
- Espai per penjar fotos.
- Espai per penjar videos.
- Espai per promocionar cada esdeveniment .
o Diaihora.
o Breu descripcié.
o Fotos representatives.
o Video de promocio.
o Link per comprar les entrades.
o Preu de I'entrada.
o DJs, personatges famosos, ballarins, orquestres, professors ... que hi
assistiran.
o Informacié legal (menors).
o Descomptes
o Dates d’inscripcio.
- Direcci6 de la discoteca/sala.
- Contacte.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials si en tenen.
- Link a la botiga online.
- Link a promocions.

- Link a I'escola de ball.
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Perfil 3 ( Clubs esportius )

Futbol Club Barcelona

Web: http://www.fcbarcelona.es/

o CLUB FUTBOL SECCIONES ENTRADAS SOcCIos TOUR CAMP NOU TIENDA
Noficias  Final Copa  Planfila2013/14 CarlesPuyol Neymar Messi GolesdeLeyenda Niios en el Camp Nou  Nuevo Espai Barca

PROXIMO PARTIDO Copa del Rey - Final

Bl & FCBarcelona
2 @ Real Madrid

4 21:3

>

2014 0s ho s de los partidos de Liga con el Villarreal y el Getafe
A Los horarios de los partidos de Liga con el Villarreal y

RO =
FUTBOL ®e FCBESCOLA ®e TIENDAONLINEOFICIAL  s®ess 1I
—

Captura de pantalla de la web del Futbol Club Barcelona el dia 13/04/2014

Requeriments:

Informacio sobre I'entitat.

Foto de I'escut.

Fotos representatives de I'entitat.

Noticies.

Calendari dels partits segons categoria.
Classificacio segons categories.

Espai per promocionar cada esdeveniment.

O

O O O O

O

Dia, hora i direcci6.

Breu descripcio i/o informacié de I'esdeveniment si s’escau.
Equips que s’enfronten.

Preu de I'entrada.

Direccié de les instal-lacions on es produeix I'esdeveniment.
Link per comprar les entrades.

Direcci6 de les instal-lacions.

Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link a la botiga online.

Link als patrocinadors.

MAGRATA
‘ QTR
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FIATC Joventut

Web: http://www.penya.com/

g PENYA.COM

WEE OFICIAL DEL FIATC

ACTUALIAT | ELCLUB | FUNDACIO |  WAGICBADALONA | TERRITORIBASQUET | ZDWAPAOFESSIONAL

La férmula
continua
» a la segona volta

EL FIATC JOVENTUT ASSOLEIX UN GRAN TRIOMF QUE HO
MANTE EN ELS LLOCS DE PLAY-OFF (’5”‘
Ha derrotat, amb una gran defensa que ha desarmat el CAI Saragossa per 82-57 Olimpic de Badalona

19:15 b
Esport3, TV Canaria
G.CANARIA

Fi“:" COPA DEL REI

RESULTAT ULTIMA JORNADA  CLASSIFICACIO

Captura de pantalla de la web del FIATC Joventut el dia 13/04/2014

Requeriments:
- Informacio sobre I'entitat.
- Foto de I'escut.
- Fotos representatives de I'entitat.
- Noticies.
- Calendari dels partits segons categoria.
- Classificacié segons categories.
- Espai per promacionar cada esdeveniment.
o Dia, horai direccio.
Breu descripcio i/o informacié de I'esdeveniment si s’escau.
Equips que s’enfronten.
Preu de 'entrada.
Direccio de les instal-lacions on es produeix 'esdeveniment.
o Link per comprar les entrades.
- Direcci6 de les instal-lacions.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link als patrocinadors.

o
o
o
o


http://www.penya.com/

Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Club Pati Vic

Web: http://www.clubpativic.net/clubpativic/index.php/ca/

El Dorsal

Revista virtual d’hoquei

Revista virtual del club

CAMPUS
INTERNACIO!
D'HOQUED

Ll - =
Torneig Ciutat
TERCERS CAMPUS comtal de
INTERNACIONAL
D'HOQUEI

www.clubpativic.cat/campus ﬁ

WP canca [RRREY SAMEES N M\ | o L5 Y [$0cmn..

ribésalat

Captura de pantalla de la web del Club Pati Vic el dia 13/04/2014

Requeriments:

Informacio sobre I'entitat.
Foto de I'escut.
Fotos representatives de I'entitat.
Noticies.
Calendari dels partits segons categoria.
Classificacio segons categories.
Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dia, horai direccio.
o Breu descripcio i/o informacié de I'esdeveniment si s’escau.
o Equips que s’enfronten.
o Direccid de les instal-lacions on es produeix I'esdeveniment.
Direcci6 de les instal-lacions.
Link a la pagina propia.
Link a la botiga online.
Link a les altres seccions de I'entitat.
Link als patrocinadors.
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Reial Club de Tennis Barcelona 1899

Web: http://www.rctb1899.es/index.php

op

\,‘J e
Centenary Townss Cuuss Reial Club de Tennis Barcelona- 1899

EClub | Noticies | Instal-lacions Padel | Sports Center | Barcelona Open BancSabadell | Area Social | Contacte i suggeriments

L'Asse|

53 alumnes de I'ET

al Nike Junior Tour
de Valldoreix

Zona accés socis

Oficina Virtual
Zona exdusiva sods

Llegir més
- no on1 I
Set jugadors del rass N
y RCTB a la prova no tens contrasenya?
v del CT Masnou %
mblea General Ordinaria de GG | B .
Socis recolza a la Junta Directiva [+] i Agenda

DESTACATS SPORTS CENTER

Amplia varietat Primera sortida del
d'entrenaments personals BTTeam amb la ruta

Consulta tota la informacid a través
de la revista digital Manresa Barcelona

Escola de Tennis Gran acollida al curs
Inscripcions obertes per [Esplai de de mecanica de BTT
Setmana Santa, del 14 al 17 d'abril de |’Sp0|'t$ Center

XX Shoot Out

Captura de pantalla de la web del Reial Club Tennis Barcelona 1899 el dia 14/04/2014

Requeriments:

Informacio sobre I'entitat.

Foto de I'escut.

Fotos representatives de I'entitat.

N
C

oticies.
alendari d’activitats.

Espai per promocionar cada esdeveniment.

D
Li
Li
Li
Li
C

o Dia, hora i direccié.
o Breu descripcio i/o informacié de I'esdeveniment si s’escau.
o Participants.

irecci6 de les instal-lacions.

nk a la pagina propia i a les xarxes socials.

nk a les altres seccions de I'entitat.

nk als patrocinadors.

nk a la botiga online.

ontacte.

abril, 2014 -
dl dt do dj dv ds dg
123 4@¢8
7 8 9 10 11 12 13
1518 17180220
21 22324 25@ 27
2% 282

Barcelona Open Banc Sabadell -..
Sopar del Soci del Barcelona Open
Via ferrada Sant Feliu de Guixols
2a sortida amb el BTTeam 1899
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Requeriments conjunts del perfil 3 ( Clubs esportius)

- Informacio sobre I'entitat.

- Foto de l'escut.

- Fotos representatives de I'entitat.

- Noticies.

- Calendari dels partits segons categoria.

- Classificacio segons categories.

- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Diaihora.
o Breu descripci6 i/o informacié de 'esdeveniment si s’escau.
o Equips que s’enfronten.
o Preu de I'entrada.
o Direccié de les instal-lacions on es produeix I'esdeveniment.
o Link per comprar les entrades.

- Direcci6 de les instal-lacions.

- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

- Link a la botiga online.

- Link ales altres seccions de I'entitat.

- Link als patrocinadors.

- Contacte.
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Perfil 4 ( Organitzadors de competicions i/o espectacles

Grup 4x4 d’'Osona

Web: http://www.trialosona4x4.com/index.html

rials 4x4

Eslaloms

Links d'interés:

HR,

mas postius Desconecta i
gaudeix. Turisme rural i
ramader.

Trials 4x4, Motos Classiques, Quads, Resisténcia
Enduro

oy re—
ROBERT

MAS CARRERAS Casa Rural

1
Eh‘ﬁ RH+ Homologa tota

classe de modificacions al vostre
vehicle.

06/04/14 Ja podeu veure la classificaci6 del trial de

Montrodon, el Campionat provisional i les m
fotografies. Federaci6 Catalana

d'Automobilisme.

23/10/08 Busquem Fotografies Antigues Veure Fotos

ESPONSORS - COL-LABORACIONS

cDMCOnC%digital Ajuntaments de:

Ronda Dockor Marvesa, 16 Canel de Mar  Tel. 93 795 44 65
INFORMATICA  INTERNET SERVEI TECNIC CONSUMIBLES XARXES
www canebdighal com

Caixa de Manlleu AutoPla Vic Balenya Taradell

Immosona Sta. Eugénia de Berga

Muntanyola Calldetenes

Seva

email: cunillaire@terra.com

Captura de pantalla de la web del Grup 4x4 d’'Osona el dia 14/04/2014

Requeriments:
- Breu descripcié de I'organitzacio.
- Foto representativa i/o logotip de I'organitzacié.
- Reglaments.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dia, hora i direccio.
o Direccié de la ubicacié on es produeix I'esdeveniment.
- Espai per penjar fotos.
- Espai per penjar videos.
- Link a la pagina propia.
- Classificacio.
- Link a esponsors i/o col-laboradors.
- Noticies destacades
- Contacte


http://www.trialosona4x4.com/index.html
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CETI ( Campionat d’Espanya de Trial Indoor )

Web: http://www.indoortrial.es/

>y inicio
” ’ MO ESYN

octa; on fime

MALAGA
ZARAGOZA
GIRONA

CAMPEONATO DE ESPANA DE TRIAL INDOOR facebook

Bienvenido a la pagina web oficial del Campeonato de Espafia de Trial Indoor.

CETI Zaragoza 2012 1. TONI BOU - 30 P
2. ALBERT CABESTANY - 22 P
3. JERONI FAJARDO - 19 P

ADAM RAG.

5. FRANCESC M
6. POL TARRES
7. PERE BORRELLAS
8. IVAN PEYDRO - 0

Captura de pantalla de la web del Grup 4x4 d’Osona el dia 14/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 de I'organitzacio.
- Foto representativa i/o logotip de I'organitzacio.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Diaihora.
o Direccié de la ubicacio on es produeix I'esdeveniment.
- Espai per penjar fotos.
- Espai per penjar videos.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Classificacio.
- Link a esponsors i/o col-laboradors.
- Noticies destacades
- Contacte
- Participants.


http://www.indoortrial.es/
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Moto GP

Web: http://www.motogp.com/es

v W

— N
~

£5'app MotoGP™ Live Experierice 2014%3
85t disponible!

Registrese [ [ | =

Idioma: ENG | ESP | ITA| EIZ35| FRA| DEU| POR

/

r .
%= mologp.com <G
—— official website
4 | MotoGP"Official Ticket Store ~ Compra tus entradasy obtén 4 dias de acceso libre al VideoPass  No te pierdas nada!

Videos Nofcias_ Fotos_Piolos Equipos, Resulados Calendarioinide MotoGP™ Fan Zone

== Red Bull Grand Prix of The Americas

‘ ‘ Uttimas noticias.

Friday Saturday Sunday MotoGP™ Moto2™ Moto3™
13.3brit 2014 lunes, 14 sbri 2014
= Top 10 y mejor Open para Aleix Espargard en el
Moto3 wue B O Moto3 ra B O COTA
k2 5 0 e 50 = Smith y Espargard, lideres de Yamaha en Texas
=l = = Bradl, cuarto en Texas fras luchar por el podio
MotoGP w 5 0 MotoGP RA 5 0 = lannone, protagonista en Austin...mientras.
duraron los neumaticos
= Test de Suzuki en Texas para preparar el
Las Paddock Girls de Texas feores e 2015 como T-adloey

Captura de pantalla de la web de Moto GP el dia 14/04/2014

Requeriments:

- Breu descripcié de I'organitzacio.

- Foto representativa i/o logotip de I'organitzacio.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Diaihora.
o Direccié de la ubicacié on es produeix I'esdeveniment.
o Link per comprar les entrades.

- Espai per penjar fotos.

- Espai per penjar videos.

- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

- Classificacio.

- Link a esponsors i/o col-laboradors.

- Noticies destacades.

- Contacte.

- Participants i equips.

- Link a la botiga online.
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Bike Trial

Web: http://biketrial-spain.com/biketrialpress/

HOME BIKETRIAL

® ENTRADAS
RECIENTES

20 de Abril informacion C.
de Espafia prueba de
Zalamea la Real (Huelva)

Resultados de la prueba de
Luque (Zona Sur)

Cambio de ubicacion de la
primera prueba de WBC
2014

Reglamento BikeTrial Zona
Sur 2014

Recordatorio Campeonato
Zona Sur 1° prueba Luque
(Cordoba)

Cronica, fotos y resuitados
Juegos Interescolares
(Sabadell)

6 de Abril informacion
C.Zona Sur (Lugue)

Fotos de los podios de
Toredembarra

30 de Marzo Juegos
Interescolares en Sabadell

Cronica y fotos C.Catalunya
y Espaiia de Torredembarra
23 de Marzo 2014

MUNDIAL Y EUROPEO - WBC 2013 COMPETICION

20 de Abril informacion C. de Espana prueba
de Zalamea la Real (Huelva)

por pedro el Lunes

El préximo 20 de Abril se disputaré en Zalamea la
Real (Huelva) la segunda prueba del Campeonato de
Espaiia.

La competicién serd indoor y se llevard a cabo en su
bonito circuito conocido como "Las traviesas™ constara de
5 zonas a tres vueltas. Podéis ver horarios en el
programa de actos que se adjunta, donde también tenéis
una lista de alojamientos y

Esta prueba también contara para seleccion nacional de BikeTrial.

Pre-inscripciones abiertas hasta el Miércoles 16 de Abril a las 12h de mediodia.
Convocadas las categorias: PROMESA, POUSSIN, BENJAMIN, MINIME, GIRLS,
ELITE FEMINA, OPEN, JUNIOR, SENIOR y ELITE.

OPEN. Categoria promocional, al no realizar el Zona Sur y para pilotos que no se
vean con el nivel de realizar los niveles del Nacional ponemos a su alcance esta
categoria nivel, Minime para todas las edades

SE ADELANTA LA INSPECCION TECNICA DE LAS BICICLETAS AL SABADO A
PARTIR DE LAS 18 H. PARA TODOS LOS PUEDAN ESTAR A ESA HORA, PARA
EL RESTO SE MANTIENEN LAS HORAS PREVISTAS DEL DOMINGO.

También adjunto la hoja de inscripcion y unas fotos del circuito para los pocos pilotos
que aun no o conocen

Programa de actos TRIAL DE ZALAMEA LA REAL

Pre-inscripcion Zalamea 2014

® SIGUENOS

Ll -

® CATEGORIAS
Campeonato del Mundo
Carreras

Formularios

Normativa deportiva

Otros

® ETIQUETAS
201020112012 2013

aragon bike biketrial
calendario Campeonato
catalunya cstsiusia

Espafia Europa mundial
preinscripcién Resultados

sur Tomedembarra {Tial zons
® CALENDARIO
ABRIL 2014

LMXJVSD

123456
7 8 91011 1213
s 6171809 20

Captura de pantalla de la web de Bike Trial el dia 14/04/2014

Requeriments:
Breu descripcio de I'organitzacio.
Foto representativa i/o logotip de I'organitzacio.

Reglaments.

Calendari d’esdeveniments.
Espai per promocionar cada esdeveniment.

o Diai hora.

o Direccié de la ubicacié on es produeix I'esdeveniment.
o Link per comprar les entrades.
o Data d’inscripcio.
o Requeriments per inscriure’s.
Espai per penjar fotos.
Espai per penjar videos.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

Classificacio.

Link a esponsors i/o col-laboradors.
Noticies destacades.

Participants.
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Requeriments conjunts del perfil 4 ( Organitzadors de competicions i/o

espectacles)

- Breu descripcié de l'organitzacio.

- Foto representativa i/o logotip de I'organitzacio.
- Reglaments.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promaocionar cada esdeveniment.

o Diai hora.

o Direccié de la ubicacio on es produeix I'esdeveniment.

o Link per comprar les entrades.
o Data d'inscripcié.
o Requeriments per inscriure’s.
- Espai per penjar fotos.
- Espai per penjar videos.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Classificacio.
- Link a esponsors i/o col-laboradors.
- Noticies destacades.
- Contacte.
- Participants i equips.

- Link a la botiga online.
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Perfil 5 ( Cadenes de televisio i radios )

TV3 ( Televisié de Catalunya)

Web: http://www.tv3.cat/

Videos | Programacio

Tv3alacarta | Canals

T Potserbusques 1

" Tarce™

Afers exteriors| Ucrana propesaa

P P ' una operacio
viatja a Sicilia 3 antterorst corjnta
Unailla italiana amb tots els’ A J* o mn
ingredients per trobar la felicitat

3 Dillns, ales 2235 “No té sentit que la Unié Europea traeixi
els seus valors i es perjudiqui
econdmicament”™

W Una tarda de cel mig

I | enteranyinat

F24 endrecte | Utim AT

@ alacarta Carca vides n
=
.0

ESCENARIS POSSIBLES

CATALUNYA INDEPENDENT

~ " m PERMANENCIA UNID EUROPEA
ats | SI ANEM

UNA MICA MES ENLLA?

Aquesta nit Diluns 14

3 D57 63

FUBLICTTAT

= | ©

Captura de pantalla de la web de TV3 el dia 14/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 de I'organitzacio.
- Logotip de 'organitzacio.
- Programaci6
o Separada per canals.
o Espai per promocionar cada esdeveniment.
= Diesihora.
= Descripci6.
= Canal on s’emetra 'esdeveniment.
Foto descriptiva de I'esdeveniment.
= Tematica.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a les diferents seccions de la pagina web de I'entitat.
- LinkalaTV en directe.
- Noticies destacades
- Link per participar.
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Antena 3

Web: http://www.antena3.com/

Arrastra la flecha » a la barra de Windows, y accede directamente a antena3.com e Eprrerg

ATRESMEDIA 4 SEBE N0 > 8§35 W B X &

Seestrena  NeoxKidz  Cocinatis  DefconPla ecno! Objetivotv  Viajestic

(‘.‘ antena3.com

Programacion Servicios Blogs Encuentros Juegos Muchosplanes Multiplataforma Tu album Aprende inglés Tienda

e e recusTacoonar? B p——
Todo sobre la mg Cocinatis.com es tu 7 _5?  ICertamen de

Formula 1 o gy ‘ol decoca 4 Jovenes Creadores

e W
W~ sedecantars
‘ Alberto por Cristina?

SERIES PROGRAMAS  NOTICIAS  FORMULA 1 DIRECTO  ATRESPLAYER g8

PURGATORIO REDUX
En exclusiva en
Atresplayer

Una Semana Santa
muy especial

*A veces plenso que te has
olvidado de mL.'__,__> 2

4P VIIVIT SR\

Captura de pantalla de la web d’Antena 3 el dia 14/04/2014

Requeriments:
- Breu descripcié de I'organitzacio.
- Logotip de 'organitzacio.
- Programacio
o Separada per canals.
o Espai per promocionar cada esdeveniment.
= Diesihora.
= Descripcio.
= Canal on s’emetra 'esdeveniment.
Foto descriptiva de I'esdeveniment.
= Tematica.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a les diferents seccions de la pagina web de I'entitat.
- LinkalaTV en directe.
- Noticies destacades
- Link a la botiga online.

33


http://www.antena3.com/

Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Catalunya Radio

Web: http://www.catradio.cat/

CATALUNYA

— club de. it [ nicia sessi6  Registra'l

RADIO

Endirecte  Audios Videos Programes Programacio Participa

) mE cafMisi

Indicadors

economics Mor als 83 anys el filoleg i
3 escriptor Albert Manent

antiterrorista conjunta
4l = rest del pais

Sant Jordi

Viu la Copa del Rei a Catalunya Radio Els dracs de Sant Jordi 2014

Dimecres, Barca i Reial Madrid disputen Ia final a A Catalunya Radio volem que tots els escriptors
Testadi de Mestalla. EJs valencians la podran seguiren  tinguin cabuda. Us oferim una llista d'autors que
directe al 105.5 de la FM. Diferents espais de ‘aquest any publiquen flibres que potser no seran best-
Catalunya Ridio i la informacié esportiva estaran sellers a les libreries perd que nosaltres tenim ben
centrats en aquest esdeveniment presents. Son Els Dracs de Sant Jordi

les de lujo

{DESCUBRALO! >

= = .

Captura de pantalla de la web de Catalunya Radio el dia 14/04/2014

Requeriments:
- Breu descripcié de I'organitzacio.
- Logotip de 'organitzacio.
- Programaci6
- Espai per promocionar cada programa.
o Descripci6.
o Foto descriptiva del programa
o Arxius d’audio del programa.
o Arxius de video del programa.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a les diferents seccions de la pagina web.
- Link ala Radio en directe.
- Noticies destacades
- Link per participar.
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Flaix FM

Web: http://www.flaixfm.cat/

BN OIRECTE

CREA UN COMPTE

o FlaixFM
N Flaix FM

~
~./ Bonissim! Comparativa de les

Flute 1] Lose Myself p——

wne20\4 parades a boxes els anys 50
Y e actualment!! T'agradi o no la
Formula 1, la diferéncia et
deixard fipant!

Captura de pantalla de la web de Flaix FM el dia 14/04/2014

Requeriments:

Breu descripcio de I'organitzacio.
Logotip de I'organitzacio.
Espai per promocionar cada programa.
o Descripcio.
o Foto descriptiva del programa
o Arxius d’audio del programa.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link a les diferents seccions de la pagina web.
Link a la Radio en directe.
Noticies destacades
Link per participar.
Contacte.
Link per anunciar-se.
Llista d’éxits.
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Requeriments conjunts del perfil 5 ( Cadenes de televisio i radios )

- Breu descripcio de I'organitzacio.
- Logotip de 'organitzacio.
- Programaci6
o Separada per canals.
o Espai per promocionar cada esdeveniment.
= Diesi hora.
= Descripci6.
= Canal on s’emetra I'esdeveniment.
= Foto descriptiva de I'esdeveniment.
= Tematica.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a les diferents seccions de la pagina web de I'entitat.
- LinkalaTV en directe.
- Noticies destacades
- Link per participar.
- Link a la botiga online.
- Contacte.
- Link per anunciar-se.

- Llista d’éxits.



Canalitzaci6 de I'oferta i la demanda d’esdeveniments

Perfil 6 ( Partits politics)

Esquerra Republicana de Catalunya

Web: http://www.esquerra.cat/

Lesquerra a Catalunya

en construccié

ACTUALITAT  EL NOSTRE PARTIT POLITIQUES SECTORIALS CONTACTE MUNICIPAL
Participa-hi
Catalunya seguira Webs

ala Unié Europea e
quan sigui independent?

Opinié
republicana

En xarxa:

DILLUNS, 14 DIABRIL

DARRERES NOTICIES
nqueras i Comin
dialoguen sobre

-Ju

rindependentisme i la
socialdemocracia

DILLUNS, 14 DABRIL
Liiinica votacié que contemplem després de les
europees és la del 9 de novembre, en aixo treballem

DILLUNS, 14 DABRIL
Esquerra Republicana demana a la magistrada Maria
Servini la seva preséncia a Barcelona per reclamar la

i amb Lluis

Companys
DIUMENGE. 13 DABRIL
Una delegacio de I'ntergrup del Shara del Pay
encapcalada per la diputada Marta Vil
territoris ocupats del Sahara Occidental

riament,
ilalta, visita els

NOTICIES TERRITORIALS
VILANOVA | LA GELTRU
ERC Vng entrega els premis
B als valors republicans
CALELLA
“EL TURISME DE BORRATXERA ATERRA A CALELLA"

CALELLA
“EL TURISME DE BORRATXERA ATERRA A CALELLA"

POLLENCA
Sureda “usar el registre col-loguial a IB3 és una mostra
‘més de la vulgaritat malintencionada del PP"

espai militancia

AGENDA

15.04.2014/19.30 GIRONA
Inici de Josep-Maria Terricabras a
Tribuna Girona

15.04.2014/ 19.30 VILADECANS
Conversem amb Alfred Bosch

15.04.2014/ 19.20 GIRONA
Conferéncia de Josep-Maria
Terricabras "Un nou pais per una
Europa nova"

TITULARS DIARIS

 Subscriu-thi

Captura de pantalla de la web d’Esquerra Republicana de Catalunya el dia 14/04/2014

Requeriments:

Breu descripcié de I'organitzacio.
Logotip de I'organitzacio.
Calendari d’esdeveniments.
Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dia, hora i direccio.
o Descripcio de I'esdeveniment.
o Politics assistents a I'esdeveniment.
o Foto descriptiva de I'esdeveniment.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
Noticies destacades.
Link de participacio.
Contacte.
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Convergenciai Unio

Web: http://www.ciu.cat/

el nostre fubur collectia de llibertat,
U beneshar, prosperibat { jushicia social

CATALUNYA TE
DRET A DECIDIR
EL SEU FUTUR.

g]o és un punt i final.

2

Es un puntia part.

ELCAM( ) £
CAP A LA CONSULTA

20 PUNTS

? PER EUROPA

— president Mas —

LLISTA DE

Ci Ue CANDIDATS
I

7 VOT PER CORREU

o ELECCIONS
* AL PARLAMENT

* EUROPEU
SEGUEIX-NOS

President Mas: "Hem

d'anar a Europa a buscar

aliats per defensar el

nostre dret a decidir"

- CiU ha celebrat Consell Nacional

[Consef Nacional 61U, conjunt que ha ratificat les bases del
= programa i la candidatura

W Follow @ciu | 40.3K followers.

4 XARXES SOCIALS
encapcalada per Tremosa i

Gambtis Tremosa: "El president Mas i CiU m Ewitker
tenim un full de ruta transparent i
clar, la prioritat és que el 9-N hi
hagi consulta” =
You{f[ flickr
G5 b Cx2 of

Captura de pantalla de la web de Convergeéncia i Unio el dia 14/04/2014

Requeriments:

- Breu descripcié de I'organitzacio.

- Logotip de l'organitzacio.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dia, horai direcci6.
o Descripcié de I'esdeveniment.
o Politics assistents a 'esdeveniment.
o Foto descriptiva de I'esdeveniment.

- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

- Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.

- Noticies destacades.

- Contacte.
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Partit Socialista Catala

Web: http://www.socialistes.cat/

Coneix-nos ~ Actualitat ~ Arees - Territori ~ Login ~ Q
PSC

Acords del Comite de Coordinacié Politica PSOE - PSC

LA SOLUCIOES

FEDERAI_E=

#reformaconstitucional e #federalisme e #juntsperomillor

G0 - &w

Afilia't!

pel canvi en ocupacié

fpsc)
[PSC)

EL CANVI
COMENCA PER

!\ EUROPA.

Captura de pantalla de la web del Partit Socialista Catala el dia 14/04/2014

Requeriments:

Breu descripcio de I'organitzacio.
Logotip de I'organitzacio.
Calendari d’esdeveniments.
Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dia, hora i direccio.
o Descripcio de 'esdeveniment.
o Politics assistents a I'esdeveniment.
o Foto descriptiva de I'esdeveniment.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
Noticies destacades.
Link d’afiliacio.
Contacte.
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Partit Popular Catala

Web: http://www.ppcatalunya.com/ca/

g—
populars Junts sumemys
Inici Coneixnos ~  Actualitat ~+  Propostes Participa Contacte _O\f

PPC TV

PPC - "Davant el dialeg democratic del Santi Rodriguez
Govemn d'Espanya, Mas imposa un monoleg
fora de la llei”

“Lobligacié dels
democrates és

assumir el resultat de

la votacio del Congrés
dels Diputats el proper
12 8 8 d’abril”

Millo: “Davant el dialeg
democratic que ofereix el
Govern d'Espanya, Mas vol
imposar un monoleg fora

de la llei”

Considera que “del & d'sbril sl & de novembre hi ha un merge de
temps __. [Llegir més]

T Sanchez-Camacho reclama
a Mas que “no busqui

| camins equivocats per fer
5] I O Abride 2014~ Semara Me n referendum que esth
: &

dom lun  mer mié jue vie sib fora de la llei”

s podré fer csp referéndum perqué no hi ha
cratica del Congrés, com tampoc es podra

10:30 20 ms

EL PPC denuncia que a Afer:
Exteriors

o
un cop publicat el decret de
convocatoria de les euronees

Captura de pantalla de la web del Partit Popular Catala el dia 14/04/2014

Requeriments:

- Breu descripcié de I'organitzacio.

- Logotip de l'organitzacio.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dia, horai direcci6.
o Descripcié de I'esdeveniment.
o Politics assistents a 'esdeveniment.
o Foto descriptiva de I'esdeveniment.

- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

- Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.

- Noticies destacades.

- Link de participacio.

- Contacte.

- Link d’afiliacio.
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Requeriments conjunts del perfil 6 ( Partits politics )

- Breu descripcio de I'organitzacio.
- Logotip de I'organitzacio.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Dia, horai direccio.
o Descripcio de 'esdeveniment.
o Politics assistents a I'esdeveniment.
o Foto descriptiva de I'esdeveniment.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
- Noticies destacades.
- Link de participacio.
- Contacte.

- Link d’afiliacio.
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Perfil 7 ( Federacions, clubs, associacions i altres)

Federacio Catalana d’Escacs

Web: http://escacs.cat/

Federacio Catalana d'Escacs ™:* RG] JUGAR AESCACS ESCOLES COMPETICIO PUBLICACIONS COMITES FEDERACIO

MIDA DEL TEXT LOGIN  MAPAWEB

Final Ct Final Ct CtFemenide Lo Q
46 iy S coir {8 ceoiry
ABR))  edats de Sub3 ABR ) edats de Sub8 ABR) 050022200
2014 aSub18 2014 aSub-18 2014
09:00 a 22:00 09:00 a 22:00

Properes competicions

Finalitzada la categoria sub-8 de Catalunya

En Jordi Camprubi (Banyoles) va qued:

jugador banyoli no va donar opcié a cap
seguit d'un grup de 6 jugadors amb 6 punts:
Rubinenca), Nicolas Ballesteros (Calidetenes), Foix Torrent

Captura de pantalla de la web de la Federacié Catalana d’Escacs el dia 16/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 de I'organitzacio.
- Logotip de I'organitzacio.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promacionar cada esdeveniment.

O

O O O O O O O

Data inici.

Data fi.

Direccio6 de I'esdeveniment.

Foto representativa de 'esdeveniment.
Director.

Arbitre principal.

Nombre de jugadors.

Inscripcid.

- Link a la pagina propia.
- Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
- Noticies destacades.
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Federaci6é Catalana de Golf

Web: http://www.catgolf.com/

Barcelona

Federaci6 Catalana de Golf 12°C
catgolf.com
e

JUEN Revista  Noticies = LaFederaci6 ~ Comités v Camps ~ Competicions v Federats ~ Contacte = Calendaris v Mapa Web

D Disponible en el - & ]
App Store OMPLET LA BUTXACA DE GOLF

Destacat Noticies FCG LA ROCA

VILLAGE
PENTAGONAL
2014

Amb tot a favor per assegurar-se el ) 4
GHIC OUTLET SHOPPING
Proxims Torneigs FCG

ll Campionat d'Espanya Sub-18

<o e cara per endur-se &
£ JOOXVIII GRAN PREMI SENIORS DE titol aquest dimecres
CATALUNYA - PENTAGONAL 2014
- Raimat ] Victor Garcia-Broto obre forat al Campionat d'Espanya pEy b
Sub'18
] CAMPIONAT DE CATALUNYA golfalesescoles.com

MAJORS DE 35 ANYS ¥ Eva Domingo va fregar el triomf en el Campionat de la
2014 2 Comunitat Valenciana

£ XLINTERCLUBS FEMENI DE
CATALUNYA - LIGUILLA
LOTTUSSE 2014 Raimat

£1 L'Equip 16 de Pedro Lépez aconsequeix la victdria en la
quarta prova de I'Hexagonal LOTTUSSE

] XV QUADRANGULAR FEMENT 1 Els millors Sub'18 catalans busquen el titol de Campi
LOTTUSSE DE CATALUNYA 2014 - d'Espanya 2014
Fosads £] L'Hexagonal LOTTUSSE arriba al seu moment ‘calent’ a Tienda
] XLVII GRAN PREMI DE Valiromanes P
CATALUNYA - HEXAGONAL Compra des de 12 web de 2

#CG £ COMODE I SEGUR [T
L= [l
—

A\

LOTTUSSE 2014 Aravell

FCGOLF ©

B Larevista de a Federacio

¢ Vols jugara gol?
FEDERA'T!

Captura de pantalla de la web de la Federacié Catalana d’Escacs el dia 16/04/2014

Requeriments:

- Breu descripci6 de I'organitzacio.

- Logotip de 'organitzacio.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promacionar cada esdeveniment.

o Jornades.

Direccio de 'esdeveniment.
Foto representativa de 'esdeveniment.
Caracteristiques de I'esdeveniment.
Inscripcid.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Reglaments.
- Link ales seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
- Noticies destacades.
- Link a la botiga online.
- Contacte.

o
o
o
o
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Vespa Club Osona

Web: https://www.facebook.com/VespaClubOsona

« M'agrada Missatge # ¥

Lentitat unifica el sentiment de totes les persones que col.leboren | que estén assodiades, portan els amblemes
escut per tot el mon, aixi con també a tots els Vesperos i/o Lambretteros de la Comarca i de Catalunya.

w798

i6 - Suggereix una edidé

Convida

Vespa Club Osona wlka |iConvida)|
x

!.&{‘.! | Convida

Captura de pantalla del Facebook del Vespa Club Osona el dia 20/04/2014

Requeriments:
- Breu descripcié de I'organitzacio.
- Logotip de 'organitzacio.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o DiaiHora.
Direccio de I'esdeveniment.
Foto representativa de 'esdeveniment.
Descripcio de I'esdeveniment.
Preu.
Normativa.
Forma d’inscripcio.
Comentaris pre i post esdeveniment
Fotos de 'esdeveniment.
- Link al Facebook.
- Contacte.

O O O O O O O O

44


https://www.facebook.com/VespaClubOsona

Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Associacié Amics de I’esqui de fons

Web: http://esquidefons.wordpress.com/

Associacié Amics de I'esqui de fons

FOTOS LANEU ENLLACOS DOCUMENTS  ESTACIONS  CONTACTE  WEB CAMS ESTACIONS
B

NOTICIES Buscar

= Noticies (32)

COPA CAT. ESQUi DE FONS - ’
7 TANDEM — '
- Inscripeia Curses NORDIC ~-’\\.\1
= ari Associacio Amics de
« Resultats PEsqui de Fons
3 “§g’
?11? PDF Projecte AAEF

FISCHER &

COPA CAT. ESQUI DE RODES

o

» Calendari P ¥
B

Captura de pantalla de la web de I'Associacié Amics de I'esqui de fons el dia 20/04/2014

Requeriments:

- Breu descripci6 de I'organitzacio.

- Logotip de I'organitzacio.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promacionar cada esdeveniment.

o DiaiHora.

Direccio de I'esdeveniment.
Foto representativa de I'esdeveniment.
Forma d’inscripcio.
Caracteristiques de I'esdeveniment.
Comentaris pre i post esdeveniment.
Fotos de 'esdeveniment.
Preu.
Normativa.
Resultats.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Reglaments.
- Link ales seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
- Noticies destacades.
- Contacte.
- Espai per penjar fotos.

O 0O OO O O O 0 O
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Requeriments conjunts del perfil 7 ( Federacions, clubs, associacions i altres

)

Breu descripcié de I'organitzacio.

Logotip de I'organitzacio.

Calendari d’esdeveniments.

Espai per promocionar cada esdeveniment.

o Diai Hora.

o Jornades.
o Data inici.
o Data fi.

o Direccio de I'esdeveniment.
o Foto representativa de I'esdeveniment.
o Director.
o Arbitre principal.
o Nombre de jugadors.
o Forma d’inscripcio.
o Caracteristiques de I'esdeveniment.
o Comentaris pre i post esdeveniment.
o Fotos de I'esdeveniment.
o Preu.
o Normativa.
o Resultats.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Reglaments.
Link a les seccions de la pagina propia que creguin oportunes.
Noticies destacades.
Link a la botiga online.
Contacte.

Espai per penjar fotos.
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Perfil 8 ( Ajuntaments )

Ajuntament de Taradell

Web: http://www.taradell.cat/

untament de

TARADELL

/

Adreces d'interés

> Artesans
> Comercos i serveis

> Cultura i lleure.

> Entitats

> Equipaments

> Industrials i empreses

> Oficines d'atencio al ciutada

Tweets  Follow

- 17hpr o
% Ajuntamentraradel

@AiTaradell
Uttims dies per a les
inscripcions al Raid dels
Ausetans bit ly/1eSMaov
Expand

; 1840
AjuntamentTaradell

Tweet to @AjTaradell

ELMUNICIPl  AJUNTAMENT ~ SEUELECTRONICA  ACTUALITAT

Actualitat

Ultims dies per a les inscripcions ...
F5 s catgrics e pamupacm
Categoria menors dedat:

Taradell prepara una diada de
EL dimarts 22 diabril, a les 8 del esp S
Biblioteca Antoni Pladevall i

oria del Ill Concurs de
wnitat L2 Plana, cnn]umamenx amb
nes-SIAD Osona, SIAD Manll

Obertura del nou Espai Solidari
El pas: satm]ws {Ajuntament de Taradell va

Ajuntamen
%eﬂaﬁdﬂ” inaugurar (Espai Solidari. Aquest ..
Unitat mobil ITV ciclomy

s s ciclometors de 49 cm3 de ciindrada és
I obligatdriu que passin ...

Agenda

Presentacic del llibre 'E| General Pri
Dilluns 22/04/2013 A les 9 del vespre
# Centre Cultural Costa i Font

€ Gratuit

Missa de Pasqua
Diumenge 20/04/2014 A 2/4 de 12 del mati
@ AEsglésia Parroquial Sant Genis

€ Gratuit

Revetila de Sant Jordi
Dimarts 22/04/2014 A les 8 del vespre
@ Biblioteca Antoni Pladevall i Font
€ gratuit

ATENCIO AL CIUTADA  CONTACTAR v

L'Ajuntament informa

Pla d" urd eeeeee

Parla amb nosaltres

93812 6100
. dl 2 dvde9a 1dh
5700199 66

ents Locals
15524 hores.

digital l
Inscriu-t’hi aral

Fes d"aquesta web la
teva pagina dinici

EI@“

SOLSTICI

Radlo\\

Tawvardall

Sa Tallers Infantils
Dimecres 23/04/2014 A les 5 de la tarda
° ant [Església

E e

Captura de pantalla de la web de I'Ajuntament de Taradell el dia 20/04/2014

Requeriments:
- Breu descripcio del poble.
- Escut de la poblaci6.
- Direcci6 i Telefon de I'ajuntament.
- Horari d’atenci6.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Diaihora.
Direcci6.
Foto representativa de 'esdeveniment.
Descripcié de I'esdeveniment.
Organitzador.
Periode d’inscripcions.
Link a les inscripcions.
Preu inscripcio.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Noticies destacades.
- Links d’interes.
- Teléfons d’interés.

O O O O O O O

- Links o espais per publicar varis tipus de serveis que ofereixi I'ajuntament.

- Contacte.
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Ajuntament de Vic

Web: http://www.vic.cat/

4% Ajuntament de Vic

Inici | Noticies | Agenda | Bstiacistadana | Planol | Galeria dimatges | Teléfons dinterés

Descobreix Vic
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del Remei @% Recollida de Deixalles
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Captura de pantalla de la web de I'Ajuntament de Vic el dia 20/04/2014

Requeriments:
- Breu descripci6 del poble.
- Escut de la poblacio.
- Direcci6 i Telefon de I'ajuntament.
- Horari d’atencio.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promacionar cada esdeveniment.
o Diai hora.
Direccio.
Foto representativa de I'esdeveniment.
Descripcio de I'esdeveniment.
Organitzador.
Periode d’'inscripcions.
Link a les inscripcions.
Preu inscripcio.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Noticies destacades.
- Links d’interes.
- Teléfons d’intereés.
- Links o espais per publicar varis tipus de serveis que ofereixi I'ajuntament.
- Contacte.
- Planol.
- Bdstia ciutadana.
- Avisos de riscos i incidéncies varies.

O 0O O O O O O
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Ajuntament de Barcelona

Web: http://www.bcn.cat/

Implica’t per millorar r,:g:;f,':md“ ¢ MUEST E
la vida independent \ pos SANT
l'accessibilitat . 210108-2014 ﬁ JORDI

elona.

- de les persones N NN AN
amb discapacitat \ A
' ELECCIONS
4 s poden ajudar AL PARLAMENT
. s - EUROPEU 2014

Portal de @ GuiaBen  Planolben  Seveisal - Com i el

Tramits [ ; il s'hiva transit
\ ‘ ‘ B
) Voleuestar F v o o = &

informats?

Webs ben

bencat  perimes

Captura de pantalla de la web de I'’Ajuntament de Barcelona el dia 20/04/2014

Requeriments:

Breu descripcio del poble.

Escut de la poblaci6.

Teléfon de I'ajuntament.

Espai per promocionar cada esdeveniment.

O

O O O O O

Dia i hora.

Direccio.

Foto representativa de 'esdeveniment.
Descripcié de I'esdeveniment.
Organitzador i teléfon.

Preu.

Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

Noticies destacades.

Links d’interés.

Teléfons d’interes.

Links o espais per publicar varis tipus de serveis que ofereixi I'ajuntament.

Planol.
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Ajuntament de Girona

Web: http://www2.girona.cat/ca
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Captura de pantalla de la web de I'Ajuntament de Girona el dia 20/04/2014

Requeriments:

- Breu descripci6 del poble.

- Escut de la poblacio.

- Direcci6 i Teléfon de 'ajuntament.

- Calendari d’esdeveniments.

- Espai per promocionar cada esdeveniment.

o Diaihora.

Direcci6.
Foto representativa de 'esdeveniment.
Descripcié de I'esdeveniment.
Organitzador.
Periode d’inscripcions.
Link a les inscripcions.
Preu inscripcio.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Noticies destacades.
- Links d’interés.
- Links o espais per publicar varis tipus de serveis que ofereixi I'ajuntament.
- Contacte.
- Avisos de riscos i incidéncies varies.

O O O O O O O
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Requeriments conjunts del perfil 8 ( Ajuntaments )

- Breu descripcio del poble.
- Escut de la poblacio.
- Direcci6 i Teléfon de I'ajuntament.
- Horari d’atencio.
- Calendari d’esdeveniments.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Diaihora.
o Direcci6.
o Foto representativa de I'esdeveniment.
o Descripcio de 'esdeveniment.
o Organitzador.
o Periode d’inscripcions.
o Link ales inscripcions.
o Preu inscripci6.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Noticies destacades.
- Links d’interés.
- Teléfons d’interés.
- Links o espais per publicar varis tipus de serveis que ofereixi 'ajuntament.
- Contacte.
- Planol.
- Bdstia ciutadana.

- Avisos de riscos i incidéncies varies.
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Perfil 9 ( Cines i teatres )

Multicines Sucre

Web: http://www.sucrecines.com/ca/home.php

THE AMAZING
SPIDER-MAN 2

Estrena: 17/01/2014

Properament Opera / Ballet Informacié

CONCURS
OSCARS

GUANYADORS =3

TRENDENOCHEA  THE AMAZING
SPIDER-MAN 2 B0A SPIDER-MAN 2 3D

OCHO APELLIDOS 3 EL TOUR DE LOS
ASCOS MUPPETS

B8 ounazon = e
Esrena: 14032014 Estrens; 18042014 LY

Captura de pantalla de la web dels Multicines Sucre el dia 20/04/2014

Requeriments:

Logotip del cine.

Direcci6.

Teléfon.

Cartellera.

Espai per promocionar cada esdeveniment.
o Dies i hores de reproduccio.

Foto representativa de la pel-licula.

Descripcio de la pel-licula ( informacié + sinopsis ).

Link per comprar les entrades.

Link a la pagina propia i a les xarxes socials.

Properes estrenes.

Promocions.

Contacte.

O O O
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Cinemes Full HD

Web: http://www.elsmillorscines.com/index.php?lang=ca

CINEMES Es

Home El nostre cinema ¥ Actualitat Preus i descomptes ¥ Targeta Fidelitat v {H Compra d'entrades

Shaken, not s‘irred

no festius, dia de la

«
Gaudeix de les interpretacions en el seu idioma original

Encartell 39 Estrenes s Infantil 17 Recomanada 20 Venda Anticipada 1 Properament 30

THE AMAZING SPIDER-MAN 2 AMAZI DER-MAN 2: Ok RI0 2. 3 RIO 2. DIGITAL
EL PODER DE ELECTRO. 3D

3 PREMIOS ¢

Captura de pantalla de la web dels Cinemes Full HD el dia 20/04/2014

Requeriments:
- Logotip del cine.
- Direcci6.
- Telefon.
- Cartellera.
- Espai per promacionar cada esdeveniment.
o Dies i hores de reproduccio.
o Foto representativa de la pel-licula.
o Descripcio de la pel-licula ( informacio + sinopsis ).
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link per comprar entrades.
- Properes estrenes.
- Contacte.
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Teatre Nacional de Catalunya

Web: http://www.tnc.cat/

A+ | A- | castellano | english

@ TEATRE NACIONAL Q
DE CATALUNYA

Registra't

e s | R
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EITNC

Presentacio del Director
Artistic

Bustia de textos teatrals

Horari de funcions

Accessibilitat
TS Llegir el Teatre
Regala TNC! ¥ il Clubs de lectura amb

S Biblioteques Pibliques de
Visites guiades Comprar entrades Catalunya

Restaurant

Pt CamzaR

Serveis a escoles

S— <any de 2014 —
1 a122 de juny'
Perfil de contractant SalaGran-Del7de™2% Publicacions

Captura de pantalla de la web del Teatre Nacional de Catalunya el dia 20/04/2014

Requeriments:

Logotip del teatre.

Direccio.

Teléfon.

Programacio.

Espai per promocionar cada esdeveniment.

O

O O O O O

Dies i hores de representacio.

Foto representativa de I'obra.

Descripcio de I'obra.

Link per comprar les entrades.

Preus.

Altre informacio de I'obra ( fitxa artistica, premsa ... )

Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link per comprar entrades.
Link a altres serveis que ofereix el teatre.
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Gran Teatre del Liceu

Web: http://www.liceubarcelona.cat/

5 § € cATAA Eseaton encusk
Gran Teatre del Liceu

El Liceu ' Temporada 2013-2014 ' Temporada 2014-2015 | Calendari | Localitats i abonaments | Serveis | Contacta'ns | Dona'ns suport

s

l ,."n" Del 153%0(1 “abril

LA LLEGENDA vl
CELACIUTAT, -~ [
INVISIBLE? I(ITEJ ;-

de Nikolai Rimski-Kérsakov

De I'11 al 19 de juliol

Captura de pantalla del Gran Teatre del Liceu el dia 20/04/2014

Requeriments:
- Logotip del teatre.
- Direcci6.
- Telefon.
- Calendari.
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Dies i hores de representacio.
Foto representativa de I'obra.
Video de promaocio.
Descripcié de I'obra.
Link per comprar les entrades.
Preus.
Altre informacié de l'obra ( fitxa artistica, imatges ... )
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link per comprar entrades.
- Link a altres serveis que ofereix el teatre.
- Contacte.

O O O O O O
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Requeriments conjunts del perfil 9 ( Cines i teatres )

- Logotip del cine/teatre.
- Direcci6.
- Teléfon.
- Cartellera (‘actual ).
- Programacio / Calendari ( llarg termini ).
- Espai per promaocionar cada esdeveniment.
o Dies i hores de reproduccio/representacio.
o Foto representativa de la pel-licula/obra.
o Video de promocio.
o Descripci6 de la pel-licula/obra.
o Link per comprar les entrades.
o Preus.
o Altre informacié de I'obra ( fitxa artistica, premsa, imatges ...)
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link per comprar entrades.
- Properes estrenes ( futurament ).
- Promocions.
- Contacte.

- Link a altres serveis que ofereix el teatre.
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Perfil 10 ( Museus)

Museu d’Historia de Catalunya

Web: http://www.mhcat.cat/

Catala | Castelisno | Engish T S S P —— T8 E[{+ [——
[E] Museu d'Historia

La memoria d’un pais e e

b
ll Visita el Museu
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Exposicié permanent

> Les arels
> El naixement duna nacié
> La mar nostra

> Ala periféria de Mmperi

> Vapori nacié o
+ Els anys eléctrics
» Desfeta i represa

> Rerat de Ia Catalunya contemporania (1980-2007)

[T TE]  MUSEU SERVEI EDUCATIU
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Captura de pantalla del Museu d’Historia de Catalunya el dia 21/04/2014

El museu proposa

Requeriments:
- Logotip del museu.
- Localitzaci6 ( adrega, teléfon ... ).
- Horaris.
- Preus.
- Concertacio de visites.
- Links a les diferents exposicions.
- Noticies.
- Activitats.
o Data inici i fi de 'activiat.
o Foto representativa de I'activitat.
o Descripcio de 'activitat.
o Preus.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a altres serveis que ofereix el teatre.
- Contacte.
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Museo Nacional del Prado

Web: https://www.museodelprado.es/

MUSEQ NACIONA
DEL. PRADO

COLECCION

B

VISITA EL MUSEO

EXPOSICIONES
ACTIVIDADES
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s
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poder

HASTA EL 27 DE ABRIL

el

Captura de pantalla del Museo Nacional del Prado el dia 21/04/2014

Requeriments:
- Logotip del museu.
- Localitzaci6 ( adreca, teléfon ... ).
- Horaris.
- Preus.
- Concertacio de visites.
- Links a les diferents exposicions.
- Galeria online.
- Noticies.
- Activitats.
o Data inici i fi de 'activiat.
o Descripcio de l'activitat.
o Preus.
o Assistents.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a altres serveis que ofereix el teatre.
- Contacte.
- Link a la botiga online.
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Museo Guggenheim de Bilbao

Web: http://www.quggenheim-bilbao.es/

GUGGENHEIMBILBAO

PLANEA TU VISITA QUE VER APRENDE ACTIVIDADES APOYO AL MUSEO TIENDA Q Buscar

LA MATERIA DEL TIEMPO GEORGES BRAQUE
Exposicion permanente Desde el 13 de junio

| ENTRA EN LA
PLANEA TU | PORQUE HACE QUE VEAS
VISITA ORIGINALIDAD it LA VIDA DE OTRO COLOR
Horario: 10:00h a 2 ” : . e " Dia de la Madre regalal
Lunes: cerrado ‘

ELIGE TU DIA
200412014

Captura de pantalla del Museu Guggenheim de Bilbao el dia 21/04/2014

Requeriments:

Logotip del museu.
Localitzacio ( adreca, teléfon ... ).
Horaris.
Preus.
Concertaci6 de visites.
Links a les diferents exposicions.
Noticies.
Calendari d’activitats.
Activitats.
o Diesihores.
Foto representativa de 'activitat.
Descripci6 de I'activitat.
Preus.
Forma d’inscripcio.
Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
Link a altres serveis que ofereix el teatre.
Contacte.
Link a la botiga online.

o
o
o
o
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Museo Thyssen-Bornemisza

Web: http://www.museothyssen.org/thyssen/home

]
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Captura de pantalla del Museo Thyssen-Bornemisza el dia 21/04/2014

Requeriments:

- Logotip del museu.

- Localitzaci6 ( adrega, telefon ... ).

- Horaris.

- Preus.

- Links a les diferents exposicions.

- Noticies.

- Activitats.

o Data inici i fi de I'activiat.

Foto representativa de I'activitat.
Descripcio de l'activitat.
Preus.
Forma d’inscripcio.
Descarrega del fullet d’informacio.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a altres serveis que ofereix el teatre.
- Contacte.
- Link a la botiga online.
- Compra d’entrades.
- Videos explicatius.

O O O O O
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Requeriments conjunts del perfil 10 ( Museus )

- Logotip del museu.
- Localitzacio ( adrega, teléfon ... ).
- Horaris.
- Preus.
- Concertaci6 de visites.
- Links a les diferents exposicions.
- Noticies.
- Calendari d’activitats.
- Activitats.
o Data inici i fi de I'activiat / Dies i hores.
o Foto representativa de I'activitat.
o Descripcio de 'activitat.
o Preus.
o Assistents.
o Forma d’inscripcio.
o Descarrega del fullet d’informacio.
- Link a la pagina propia i a les xarxes socials.
- Link a altres serveis que ofereix el teatre.
- Contacte.
- Galeria online.
- Link a la botiga online.
- Compra d’entrades.

- Videos explicatius.

Notes:

Els generadors analitzats anteriorment no son els Unics que han set analitzats, tot i aixi no
he trobat necessari carregar I'analisi amb més generadors ja que en quant a la informacio
rellevant pel projecte, la resta generaven uns requeriments semblants.

En el cas dels generadors amb menys recursos i que no generin algun dels requeriments
anteriorment descrits, no li suposara cap problema ja que tota informacié que no sigui
considerada basica sera opcional i podra ser obviada.
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Bibliografia perfils generadors

Perfil 1. Consells de Joventut

Consell de Joventut de Taradell (12/04/2014): https://www.facebook.com/CJTaradell
Consell de la Joventut de Barcelona (12/04/2014): http://www.cjb.cat/

Consell de la Joventut de les llles Balears (12/04/2014): http://cjib.balearweb.net/
Consell de Joventut Horta Guinardé (12/04/2014): http://cid7.org/

Perfil 2. Discoteques, sales alternatives i sales de ball

Space Ibiza (12/04/2014): http://www.spaceibiza.com/

Amnesia Ibiza (12/04/2014): http://www.amnesia.es/webapp/home

Sala Razzmatazz (12/04/2014): http://www.salarazzmatazz.com/

Sala Apolo (12/04/2014): https://www.sala-apolo.com/
Sala de bailes Boss (13/04/2014): http://www.saladebaileboss.es/
Sala de Fiestas Tango (13/04/2014): http://www.saladefiestastango.com/

Perfil 3. Clubs esportius

Futbol Club Barcelona (13/04/2014): http://www.fcbarcelona.es/

FIATC Joventut (13/04/2014): http://www.penya.com/

Club Pati Vic (13/04/2014): http://www.clubpativic.net/clubpativic/index.php/ca/

Reial Club de Tennis Barcelona 1899 (14/04/2014): http://www.rctb1899.es/index.php
Perfil 4. Organitzadors de competicions i/o espectacles

Grup 4x4 d’Osona (14/04/2014): http://www.trialosona4x4.com/index.html

CETI, Campionat d’Espanya de Trial Indoor (14/04/2014): http://www.indoortrial.es/
Moto GP (14/04/2014): http://www.motogp.com/es

Bike Trial (14/04/2014): http://biketrial-spain.com/biketrialpress/

Perfil 5. Cadenes de televisio i radios

TV3, Televisio de Catalunya (14/04/2014): http://www.tv3.cat/
Antena 3 (14/04/2014): http://www.antena3.com/

Catalunya Radio (14/04/2014): http://www.catradio.cat/

Flaix FM (14/04/2014): http://www.flaixfm.cat/
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Perfil 6. Partits politics

Esquerra Republicana de Catalunya (15/04/2014): http://www.esquerra.cat/
Convergeéncia i Uni6 (15/04/2014): http://www.ciu.cat/

Partit Socialista Catala (15/04/2014): http://www.socialistes.cat/

Partit Popular Catala (15/04/2014): http://www.ppcatalunya.com/ca/

Perfil 7. Federacions, clubs, associacions i altres

Federaci6 Catalana d’Escacs (16/04/2014): http://escacs.cat/

Federaci6 Catalana de Golf (16/04/2014): http://www.catgolf.com/

Vespa Club Osona (20/04/2014): https://www.facebook.com/VespaClubOsona

Associacio Amics de I'esqui de fons (20/04/2014): http://esquidefons.wordpress.com/

Perfil 8. Ajuntaments

Ajuntament de Taradell (20/04/2014): http://www.taradell.cat/
Ajuntament de Vic (20/04/2014): http://www.vic.cat/
Ajuntament de Barcelona (20/04/2014): http://www.bcn.cat/
Ajuntament de Girona (20/04/2014): http://www2.girona.cat/ca

Perfil 9. Cines i teatres
Multicines Sucre (20/04/2014): http://www.sucrecines.com/ca/home.php

Cinemes Full HD (20/04/2014): http://www.elsmillorscines.com/index.php?lang=ca
Teatre Nacional de Catalunya (20/04/2014): http://www.tnc.cat/

Gran Teatre del Liceu (20/04/2014): http://www.liceubarcelona.cat/

Perfil 10. Museus

Museu d’Historia de Catalunya (21/04/2014): http://www.mhcat.cat/

Museo Nacional del Prado (21/04/2014): https://www.museodelprado.es/

Museo Guggenheim de Bilbao (21/04/2014): http://www.guggenheim-bilbao.es/

Museo Thyssen-Bornemisza (21/04/2014): http://www.museothyssen.org/thyssen/home
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Perfils consumidors

Perfil 1
- Edat: de 0 a 24 anys
- Estat Civil: Solter
- Fills: No
- Residencia: Ciutat
- Educaci6: Formacio tecnica
- Professio: Estudiant
- Ingressos Anuals: de 0 a 12.500 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 2
- Edat: de 0 a 24 anys
- Estat Civil: Solter
- Fills: No
- Residencia: Poble
- Educaci6: Formacié Universitaria
- Professio: Estudiant
- Ingressos Anuals: de 0 a 12.500 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 3
- Edat: de 25 a 34 anys
- Estat Civil: Casat
- Fills: No
- Residencia: Poble
- Educaci6: Educaci6é Tecnica o superior
- Professio: Variada
- Ingressos Anuals: de 12.500 a 20.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 4
- Edat: de 25 a 34 anys
- Estat Civil: Solter
- Fills: No
- Residencia: Poble
- Educaci6: Formacio universitaria
- Professio: Variada
- Ingressos Anuals: de 12.500 a 20.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No
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Perfil 5
- Edat: de 35 a 44 anys
- Estat Civil: Casat
- Fills: Si
- Residencia: Ciutat
- Educaci6: Formacio universitaria
- Professio: Variada
- Ingressos Anuals: de 35.000 a 60.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 6
- Edat: de 35 a 44 anys
- Estat Civil: Solter
- Fills: No
- Residencia: Poble
- Educaci6: Formaci6 técnica
- Professio: Variada
- Ingressos Anuals: de 20.000 a 35.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 7
- Edat: de 45 a 54 anys
- Estat Civil: Casat
- Fills: Si
- Residencia: A les afores
- Educaci6: Formacio técnica o superior
- Professi6: Variada
- Ingressos Anuals: de 20.000 a 35.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 8
- Edat: de 45 a 54 anys
- Estat Civil: Separat
- Fills: Si
- Residencia: Ciutat
- Educaci6: Educacié basica
- Professio: Variada
- Ingressos Anuals: de 12.500 a 20.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No



Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Perfil 9
- Edat: de 55 a 64 anys
- Estat Civil: Casat/da
- Fills: Si
- Residencia: Poble
- Educaci6: Educacio basica
- Professio: Variada
- Ingressos Anuals: de 12.500 a 20.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 10
- Edat: de 55 a 64 anys
- Estat Civil: Viudo/a
- Fills: Si
- Residencia: A les afores
- Educaci6: Educacio basica
- Professi6: Dependenta
- Ingressos Anuals: de 0 a 12.500 €
- Utilitza xarxa social: No
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 11
- Edat: 65 anys o més
- Estat Civil: Casat
- Fills: Si
- Residencia: Ciutat
- Educaci6: Educacié basica
- Professi6: Jubilat
- Ingressos Anuals: de 0 a 12.500 €
- Utilitza xarxa social: No
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No

Perfil 12
- Edat: 65 anys o més
- Estat Civil: Casat
- Fills: Si
- Residencia: Poble
- Educaci6: Formacio universitaria
- Professio: Jubilat
- Ingressos Anuals: de 20.000 a 35.000 €
- Utilitza xarxa social: Si
- Carnet de conduir: Si
- Discapacitat: No
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Preguntes i requeriments

Per tal d’obtenir els requeriments, en I'enquesta es van incloure una série de preguntes
especifiques per obtenir els requeriments que els consumidors creien necessaris.

A continuacié passaré a indicar quines sén les preguntes i en quina part del formulari es
trobaven.

Preguntes del perfil d’activitat

Pregunta 1: En quin grau t'influeix la meteorologia en el moment de realitzar una activitat ?
- Requeriment: indicacio de si I'activitat es realitza a cobert.

Pregunta 2: En quin grau, el preu pot ser un condicionant al programar una activitat ?
- Requeriment: preu.

Pregunta 3: Tens en compte les ofertes a I'hora de planificar activitats?
- Requeriment: ofertes.

Preguntes dels requeriments web/aplicacio
Pregunta 4: Al informar-te sobre un esdeveniment, quines de les segients dades creus
gue son imprescindibles ?
- Requeriment: cada selecci6é és un requeriment dels consumidors.
Aclariment
Cal destacar que hi ha més preguntes que aporten requeriments a la web, tot i aixi, al

tractar-se de requeriments no relacionats a les necessitats dels generadors, seran
tractades en un altre apartat.
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Analisi de preguntes i perfils

Per tal d’analitzar els requeriments que obtenen un grau comprés entre 0i 10, a
continuacié passaré a indicar els criteris que seguiré:

- Valor entre 0i 2: s’entendra que és un requeriment que a priori no és important i
per tant sera descartat.

- Valor entre 2,1 7,9: s’entendra que és un requeriment normal i que, per tant,
caldra ser tractat segons el valor que acabi obtenint.

- Valor entre 8i 10: s’entendra que és un requeriment imprescindible, Passara
directament a requeriment necessari. En el cas de que el generador no ompli
aquest requeriment, quedara plasmat que no I'ha omplert.

En el cas de la pregunta directe de seleccié de requeriment, cada requeriment sera tractat
de forma individual segons perfil. Per fer una tria dels requeriments passaré a indicar
quins seran els criteris segons els percentatge de seleccions:

- Valor entre 0% i 20%: s’entendra que és un requeriment que a priori no és
important i per tant sera descartat.

- Valor entre 20,01% i 70,99%: s’entendra que és un requeriment normal i que, per
tant, caldra ser tractat segons el valor que acabi obtenint.

- Valor entre 80% i 100%: s’entendra que és un requeriment imprescindible,
Passara directament a requeriment necessari. En el cas de que el generador no
ompli aquest requeriment, quedara plasmat que no I'ha omplert.

Per tal de poder incloure totes les dades, s’han agrupat els perfils de 'Annex 3 segons
franges d’edat. Aquestes al igual que en els perfils anteriors sera de 0 a 24, de 25 a 34, de
35 a 44, 45 a 54, 55 a 64 i majors de 65 anys. Per tant, en aquest moment es passara de
tindre 12 perfils a tindre només 6 perfils.

Perfils:

- Perfil 1: de 0 a 24 anys
- Perfil 2: de 25 a 34 anys
- Perfil 3: de 35 a 44 anys
- Perfil 4: de 45 a 54 anys
- Perfil 5: de 55 a 64 anys
- Perfil 6: 65 anys o més
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Analisi de requeriments

Pregunta 1:

En quin grau t'influeix la meteorologia en el moment de realitzar una activitat ?
- Requeriment: indicaci6 de si I'activitat es realitza a cobert.

3 4,12 3 3,57 3,25 4
10
9
8
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4
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1
0 . . . . .
Perfil 1 Perfil 2 Perfil 3 Perfil 4 Perfil 5 Perfil 6

El resultat del promig de tots els perfils és un 3,49.

Segons aquest resultat, podem arribar a la conclusié de que es tracta d’'un requeriment
normal ja que és superior a 2 i inferior a 8.

En aquest cas, es pot veure que el valor no fluctua gaire entre els diferents perfils, per
tant, no es pot considerar que en principi, €s un requeriment que va en augment o en
detriment segons I'edat.

El fet d’haver sortit un valor baix, implica que no ha de tindre molta rellevancia dintre
I'apartat de requeriments. Per tant, si un esdeveniment és a cobert, es podra indicar per
escrit o mitjangant la icona pertinent, perd procurant que no sigui el requeriment que
visualment cridi més I'atencio.

En el cas de que es vulguin revisar les dades, aquestes es troben a 'arxiu

requeriments_segons_perfils.xls entregat amb el TFC. Concretament a les fulles
“Respostes requeriments” i “Pregunta 1”.
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Pregunta 2:

En quin grau, el preu pot ser un condicionant al programar una activitat ?
- Requeriment: preu.

4,91 5,04 3,11 5 6,75 4,25
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Perfil 1 Perfil 2 Perfil 3 Perfil 4 Perfil 5 Perfil 6

El resultat del promig de tots els perfils és un 4,84.

Segons aquest resultat, podem arribar a la conclusio de que es tracta d’un requeriment
normal ja que és superior a 2 i inferior a 8.

En aquest cas, es pot veure com el valor ha patit diverses fluctuacions entre els diferents
perfils. Segons les estadistiques, s’obté una caiguda del valor en els perfils 3 i 6, a més
també s’obté un pic en el perfil 5.

Evitaré fer especulacions sobre el perqué d’aquestes caigudes i d’aquest pic, ja que com
he comentat a la memoria, no disposo de suficients dades com per tractar els valor de
forma estadistica.

En aquest cas, no es pot considerar que el valor sigui baix, ja que s’acosta al mig de la
franja de requeriments normals. Per tant, crec que es pot arribar a les seguents
conclusions:

- No cal donar alta visibilitat al preu d’'un esdeveniment.

- Totino destacar ha de ser facil de trobar.

En el cas de que es vulguin revisar les dades, aquestes es troben a I'arxiu
requeriments_segons_perfils.xls entregat amb el TFC. Concretament a les fulles
“Respostes requeriments” i “Pregunta 2”.
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Pregunta 3:

Tens en compte les ofertes a I'hora de planificar activitats?
- Requeriment: ofertes.

5,64 5,84 3,89 6,57 7,25 5
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El resultat del promig de tots els perfils és un 5,70.

Segons aquest resultat, podem arribar a la conclusio de que es tracta d’un requeriment
normal ja que és superior a 2 i inferior a 8.

En aquest cas, es pot veure com el valor ha patit diverses fluctuacions entre els diferents
perfils. Segons les estadistiques, s’obté una caiguda del valor en els perfils 3 i 6, a més
també s’obtenen uns pics en els perfils 4 i 5.

Evitaré fer especulacions sobre el perqué d’aquestes caigudes i d’aquests pic, ja que com
he comentat a la memoria, no disposo de suficients dades com per tractar els valor de
forma estadistica.

No es pot considerar un valor baix degut a que supera la meitat de la franja de
requeriments normals. Per tant, es pot arribar a les seguients conclusions:
- No cal donar una alta visibilitat a les ofertes.
- En el cas de que existeixin ofertes, cal que destaquin fins i tot més que el preu de
I'esdeveniment.

En el cas de que es vulguin revisar les dades, aquestes es troben a I'arxiu
requeriments_segons_perfils.xls entregat amb el TFC. Concretament a les fulles
“Respostes requeriments” i “Pregunta 3”.
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Pregunta 4:

Al informar-te sobre un esdeveniment, quines de les seglients dades creus que son
imprescindibles ?
- Requeriment: cada selecci6é és un requeriment dels consumidors.

Per tal de facilitar la lectura de les dades, a continuacié passaré a detallar els
requeriments i com els nombraré.

- Descripci6é generador = Descripcié de I'entitat que genera I'esdeveniment

- Descripcio breu = Breu descripcio de I'esdeveniment

- Descripci6 extensa = Descripcié extensa de 'esdeveniment

- Diai Hora=DiaiHora

- Direcci6 = Direcci6

- Preu =Preu

- Foto = Foto / pancarta / triptic representatiu

- Participants = Equips / MUsics / persones ... participants

- Video = Video de presentacio

- Comptador = Comptador d’assisténcies confirmades

- Fotos anteriors = Fotos de I'esdeveniment en ocasions anteriors

- Comentaris = Comentaris pre i post esdeveniment

- Entrades = Link per comprar / reservar entrades

- Informacié inscripci6é = Informacié sobre la inscripcio

- Inscripci6 = Link per inscriure’s

- Patrocinadors = Links als patrocinadors / col-laboradors

- Descomptes = Possibles descomptes

- Informacié legal = Informacio legal

- Assistents destacables = Assistents destacables a I'esdeveniment

- Documents adjunts = Links de descarrega de documents adjunts

- Noticies generador = Noticies destacades de I'entitat que genera I'esdeveniment

- Reglaments = Reglaments / Normes

- Canal = Canal / Fregliéncia on s’emetra I'esdeveniment

- Apartats generador = Link als apartats que pugui tindre la web de I'entitat
generadors de I'esdeveniment

- Teléfons d’interés = Teléfons d’interés

- Serveis = Serveis que ofereix I'entitat organitzadora

En el cas de que es vulguin revisar les dades, aquestes es troben a I'arxiu

requeriments_segons_perfils.xIs entregat amb el TFC. Concretament a les fulles
“Respostes requeriments”, “Pregunta 4a” i “Pregunta 4b”.
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Perfil 1 (de 0 a 24 anys )

Descripcié generador 27% Informacio inscripcio 36%
Descripciod breu 64% Inscripcio 64%
Descripcid extensa 36% Patrocinadors 18%
Dia i Hora 100% Descomptes 64%
Direccio 82% Informacio legal 18%
Preu 91% Documents adjunts 18%
Foto 91% Assistents destacables 27%
Participants 45% Noticies generador 0%
Video 9% Reglaments 18%
Comptador 0% Canal 9%
Fotos anteriors 64% Apartats generador 0%
Comentaris 36% Teléfons d’interés 36%
Entrades 64% Serveis 9%

Requeriments normals:
- Descripci6 generador
- Descripci6 breu
- Descripci6é extensa
- Participants
- Fotos anteriors
- Comentaris
- Entrades
- Informacio inscripcio
- Inscripcio
- Descomptes
- Teléfons d’interés

Requeriments imprescindibles:
- DiaiHora
- Direcci6
- Preu
- Foto
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Perfil 2 (de 25 a 34 anys )

Descripcié generador 40% Informacio inscripcio 60%
Descripciod breu 76% Inscripcio 36%
Descripcid extensa 32% Patrocinadors 0%
Dia i Hora 96% Descomptes 52%
Direccio 80% Informacio legal 24%
Preu 96% Documents adjunts 12%
Foto 36% Assistents destacables 8%
Participants 48% Noticies generador 8%
Video 12% Reglaments 24%
Comptador 8% Canal 16%
Fotos anteriors 40% Apartats generador 4%
Comentaris 44% Teléfons d’interés 52%
Entrades 64% Serveis 24%

Requeriments normals:
- Descripci6 generador
- Descripci6 breu
- Descripci6é extensa
- Foto
- Participants
- Fotos anteriors
- Comentaris
- Entrades
- Informacié inscripcié
- Inscripcio
- Descomptes
- Informacié legal
- Reglaments
- Teléfons d’interés

Requeriments imprescindibles:
- DiaiHora
- Direcci6
- Preu
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Perfil 3 (de 35 a 44 anys )

Descripcié generador 33% Informacio inscripcio 33%
Descripciod breu 44% Inscripcio 33%
Descripcid extensa 33% Patrocinadors 0%
Dia i Hora 100% Descomptes 56%
Direccio 89% Informacio legal 22%
Preu 100% Documents adjunts 11%
Foto 44% Assistents destacables 11%
Participants 33% Noticies generador 0%
Video 22% Reglaments 22%
Comptador 11% Canal 0%
Fotos anteriors 56% Apartats generador 0%
Comentaris 56% Teléfons d’interés 56%
Entrades 67% Serveis 33%

Requeriments normals:
- Descripci6 generador
- Descripci6 breu
- Descripci6 extensa
- Foto
- Participants
- Video
- Fotos anteriors
- Comentaris
- Entrades
- Informacié inscripcié
- Inscripcié
- Descomptes
- Informacié legal
- Reglaments
- Teléfons d’interés
- Serveis

Requeriments imprescindibles:
- DiaiHora
- Direcci6
- Preu
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Perfil 4 (de 45 a 54 anys )

Descripcié generador 43% Informacio inscripcio 86%
Descripciod breu 71% Inscripcio 86%
Descripcid extensa 43% Patrocinadors 29%
Dia i Hora 100% Descomptes 71%
Direccio 86% Informacio legal 43%
Preu 100% Documents adjunts 29%
Foto 57% Assistents destacables 43%
Participants 43% Noticies generador 43%
Video 57% Reglaments 43%
Comptador 29% Canal 29%
Fotos anteriors 43% Apartats generador 14%
Comentaris 57% Teléfons d’interés 57%
Entrades 86% Serveis 57%

Requeriments normals:
- Descripci6 generador
- Descripci6 breu
- Descripci6 extensa
- Foto
- Participants
- Video
- Comptador
- Fotos anteriors
- Comentaris
- Patrocinadors
- Descomptes
- Informacié legal
- Documents adjunts
- Assistents destacables
- Noticies generador
- Reglaments
- Canal
- Teléfons d’interés
- Serveis

Requeriments imprescindibles:
- DiaiHora
- Direcci6
- Preu
- Entrades
- Informacio inscripcio
- Inscripcié
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Perfil 5 (de 55 a 64 anys )

Descripcié generador 0% Informacio inscripcio 25%
Descripciod breu 75% Inscripcio 25%
Descripcid extensa 25% Patrocinadors 0%
Dia i Hora 100% Descomptes 50%
Direccio 100% Informacio legal 25%
Preu 100% Documents adjunts 0%
Foto 25% Assistents destacables 25%
Participants 0% Noticies generador 0%
Video 0% Reglaments 25%
Comptador 0% Canal 25%
Fotos anteriors 0% Apartats generador 0%
Comentaris 0% Teléfons d’interés 50%
Entrades 25% Serveis 0%

Requeriments normals:
- Descripcio breu
- Descripci6é extensa
- Foto
- Entrades
- Informacio inscripcio
- Inscripcio
- Descomptes
- Informacio legal
- Assistents destacables
- Reglaments
- Canal
- Teléfons d’interés

Requeriments imprescindibles:
- DiaiHora
- Direcci6
- Preu
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Perfil 6 (65 anys 0 més))

Descripcié generador 33% Informacio inscripcio 48%
Descripciod breu 68% Inscripcio 43%
Descripcid extensa 32% Patrocinadors 7%
Dia i Hora 98% Descomptes 53%
Direccio 85% Informacio legal 23%
Preu 93% Documents adjunts 17%
Foto 48% Assistents destacables 17%
Participants 42% Noticies generador 8%
Video 17% Reglaments 23%
Comptador 10% Canal 17%
Fotos anteriors 42% Apartats generador 3%
Comentaris 40% Teléfons d’interés 48%
Entrades 60% Serveis 23%

Requeriments normals:
- Descripci6 generador
- Descripci6 breu
- Descripci6 extensa
- Foto
- Participants
- Fotos anteriors
- Comentaris
- Entrades
- Informacié inscripcié
- Inscripcio
- Descomptes
- Informacié legal
- Reglaments
- Teléfons d’interés
- Serveis

Requeriments imprescindibles:
- DiaiHora
- Direcci6
- Preu
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Analisi estadistic

A continuacié es mostraran els resultats estadistics de I'analisi de requeriments.

Tots els consumidors junts:

Requeriments Percentatge | Resultat
Descripcié generador 33% Normal
Descripcio breu 68% Normal
Descripcio extensa 32% Normal

Dia i Hora 98% Imprescindible
Direccio 85% Imprescindible
Preu 93% Imprescindible
Foto 48% Normal
Participants 42% Normal

Video 17% Descartat
Comptador 10% Descartat
Fotos anteriors 42% Normal
Comentaris 40% Normal
Entrades 60% Normal
Informacio inscripcio 48% Normal
Inscripcié 43% Normal
Patrocinadors 7% Descartat
Descomptes 53% Normal
Informacio legal 23% Normal
Documents adjunts 17% Descartat
Assistents destacables 17% Descartat
Noticies generador 8% Descartat
Reglaments 23% Normal

Canal 17% Descartat
Apartats generador 3% Descartat
Teléfons d’interés 48% Normal
Serveis 23% Normal

Si hagués obtingut un volum suficient de resultats, aquest ja podria ser un primer llistat de
requeriments. Com que no és ben be el cas, crec que €s necessari comprovar contrastar
els resultats globals amb els resultats de cada perfil.

82



Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Resultats segons perfils

N = Normal, IM = Imprescindible, D = Descartat

La ultima columna ( TOTS ) representa el resultat estadistic tots els consumidors sense
fer cap distinci6 entre perfils.

Requeriments

P1

P2

P3

P4

P5

P6

TOTS

Descripci6 generador

N

N

N

Descripcio breu

Descripci6 extensa

Dia i Hora

Direccio

Preu

Foto

Participants

Video

Comptador

Fotos anteriors

Comentaris

Entrades

Informacio inscripcio

Inscripcié

Patrocinadors

Descomptes

Informacio legal

Assistents destacables

Documents adjunts

Noticies generador

Reglaments

Canal

Apartats generador

Teléfons d’interés

Serveis

OZ2|10/0|0|0|0|0|0|Z2|0|Z2|2|Z2|2|Z2|0|0|Z2

oZ2|0|0|Z2|0|0|0|Z2|Z2|0|Z2|1Z2|Z2|2|2|0|0|Z2|Z2

Z|Z2|0|0|Z2|0|0|0|Z2|Z2|0|Z2|1Z2|Z2|2|2|0|2|Z2|Z2

2| Z2|10|Z2|Z2|1Z2|Z2|Z2|12|Z2|Z2

oZ2|0|Z2|1Z2|0|0|Z2|/Z2|Z2|0|Z2|Z2|Z2|0|,0|0|0|0|Z2

Z2|1Z2|0|/0|Z2|0|/0|0|Z2|/2|0|Z2|Z2|2|2|Z2|0|0|2|Z2

2/ Z2|0|/0Z2|0|0|0|Z2|2|0|Z2(Z2|Z2|Z2|Z2|0|0|2|2

Tal i com es pot comprovar, existeixen certs conflictes entre els diferents perfils a I'hora de

triar els requeriments. Per tant, caldra realitzar un analisi qualitatiu dels requeriments.
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Analisi qualitatiu

Per tal de realitzar una tria de requeriments correcte, degut a la manca de dades, he optat
per acabar fent un analisi qualitatiu a les dades i aixi poder contrastar amb I'analisi
estadistic.

Criteris previs

Al tractar-se d’'una web que pretén mostrar informacié al consumidor, davant del dubte de
si un requeriment es descarta 0 es conserva com a requeriment normal, optaré per
incloure’l. Per part del generador, sempre podra optar per no omplir la informacid i aixi no
es visualitzara per pantalla. Per part del consumidor, sempre podra optar per obviar la
informacio.

En el cas dels requeriments imprescindibles, a diferéncia dels requeriments normals, en
cas de dubte optaré per no atorgar el grau d’imprescindible i adjudicar-li el de normal. En
el cas del consumidor, sempre podra prendre una decisio a partir de la informacié donada.
En el cas del generador, obligar que ompli un requeriment del que no disposa li pot
ocasionar un problema i per tant, fer que la web no sigui tan agil com pretén ser.

En el cas dels requeriments normals, al haver un marge de quasi 6 punts (de 2,1 a7,9)
optaré per classificar-els de la segiient manera:
- Normal descartable: es considerara que és un requeriment que els consumidors
troben necessari perd davant algun conflicte amb els generadors sera descartable.
- Normal: es considerara un requeriment normal, que aporta informaci6 més o
menys util per al consumidor, perd no imprescindible.
- Normal imprescindible: es considerara un requeriment que aporta informacié
imprescindible en alguns casos i no necessaria en alguns altres.

Quan es parli de percentatges, a no ser que s’indiqui el contrari es fara referéncia al
percentatge obtingut de tots els perfils junts.

Per evitar la repeticid d’informacio, donaré per fet que tots els requeriments seguiran
l'estructura utilitzada anteriorment, la qual mostrara el requeriment, el resultat de cada
perfil i finalment el resultat de tots els perfils junts.

Requeriments P1 |P2 |P3 (P4 |P5 |P6 |TOTS
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Requeriments

Descripci6é generador N N N N D N N

Funcio:
Aportar informacié sobre I'entitat, la persona o les persones que generen I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:
La descripcié del generador no aporta informacié directe sobre I'esdeveniment, per tant,
es tracta d’'una dada util perd no imprescindible.

Classificacio final del requeriment:
Normal.

Descripci6 breu N N N N N N N

Funcio:
Mostrar una descripcié o resum breu de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:

La descripcid breu aporta informacio directe de I'esdeveniment. No és imprescindible ja
gue es pot obtenir la descripcié breu a partir del principi de la descripcié extensa, pero per
el bon funcionament és totalment aconsellable, sobretot en el disseny adaptable o
“responsible design”.

Classificaci6 final del requeriment:
Normal imprescindible.

Descripci6 extensa N D N N N N N

Funcio:
Mostrar la descripcio extensa i detallada de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:

La descripcido extensa aporta informacio directe de I'esdeveniment. En realitat no és
imprescindible ja que en realitat el titol de I'esdeveniment pot arribar a ser suficient per
descriure el requeriment .

Classificacié final del requeriment:
Normal
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Dia i Hora M| IM|IM]|IM|IM]|IM]| IM

Funcio:
Indicar el dia i la hora en la que es realitzara I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es classifica com a imprescindible.

Informacio qualitativa:
Realment és una dada imprescindible. Sense aquesta dada no es pot publicar un
esdeveniment.

Classificacio final del requeriment:
Imprescindible.

Direccio M| IM|IM]|IM|IM]|IM]| IM

Funcio:
Indicar la direcci6 on es realitzara 'eadeveniment.

Classificacio segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es classifica com a imprescindible.

Informaci6 qualitativa:
Tot i que en alguns una mateixa festa ja s’associa a una direccié en concreta com és el
cas de les discoteques, és una dada imprescindible per poder ubicar I'esdeveniment.

Classificacio final del requeriment:
Imprescindible.

Preu M| M| IM|IM|[IM]|IM]|IM

Funcio:
Indicar el preu per realitzar o accedir a 'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es classifica com a imprescindible.

Informaci6 qualitativa:

El preu és una dada totalment subjectiva, el mateix preu no significa el mateix per una
persona que per una altre, per tant, el preu és totalment imprescindible per tal d’evitar
disgustos.

Aquesta requeriment ha estat consultat per duplicat per contrastar les dades. Tot i que el
preu en si ha obtingut només un 48% d’importancia en el moment de decidir-se per
realitzar una activitat, en realitat es pot comprovar que acaba sent totalment
imprescindible per al consumidor.

Classificacié final del requeriment:
Imprescindible.
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Foto IM | N N N N N N

Funcio:
Mostrar la foto, la pancarta o el triptic representatiu de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informacio qualitativa:

Una imatge pot fer decidir a un consumidor sobre si li interessa o no 'esdeveniment. No
es pot considerar imprescindible ja que la obligatorietat podria aportar problemes als
generadors amb pocs recursos 0 manca de coneixements.

Classificacié final del requeriment:
Normal imprescindible.

Participants N N N N D N N

Funcio:
Indicar quines persones involucrades en I'esdeveniment hi participaran.

Classificacié segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:
En alguns casos és necessari i en altres no té cap significat. El titol de I'esdeveniment
també pot contenir informacié al respecte.

Classificaci6 final del requeriment:
Normal.

Video D D N N D D D

Funcio:
Contenir el video de presentacio de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
4 de 6. Estadisticament es descarta.

Informacio6 qualitativa:

Si existeix un video, al generador li interessara publicar-lo. Tot i aixi, un video ja publicat
es pot incrustar al codi html de la descripcid extensa. Per tant, no és necessari
contemplar-lo com a requeriment.

Classificacié final del requeriment:
Descartat.
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Comptador D D D N D D D

Funcio:
Permetre portar un recompte dels consumidors que pretenen assistir a 'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 1. Estadisticament es descarta.

Informacio qualitativa:
No aporta informacié relacionada amb I'esdeveniment. Només ddéna un valor afegit. En
alguns casos pot ser contraproduent si no augmenta.

Classificacio final del requeriment:
Descartat.

Fotos anteriors N N N N D N N

Funcio:
Mostrar fotos de I'esdeveniment en ocasions anteriors per mostrar com és.

Classificacié segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com normal.

Informaci6 qualitativa:

Igual que passa amb la foto representativa, unes fotos d’esdeveniments anteriors pot
convéncer als consumidors. Tot i aixi no és imprescindible ja que no aporta informacio
imprescindible.

Classificacio final del requeriment:
Normal.

Comentaris N N N N D N N

Funcio:
Els comentaris pre i post esdeveniment permeten fer un seguiment de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informacio6 qualitativa:

Els comentaris, tant si s6n positius com negatius poden influir en els consumidors. Es pot
fer un seguiment de l'esdeveniment, tant per interessar-se del possible ambient amb
anterioritat, com per comprovar el seu éxit posteriorment. Només aporta valor afegit.

Classificacié final del requeriment:
Normal.
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Entrades N N N IM N N N

Funcio:
Proporcionar I'accés per comprar o reservar les entrades de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informacio qualitativa:
No aporta informacié directe de I'esdeveniment. Aporta valor afegit. No és imprescindible
ja que el link es pot indicar a la descripcio breu i a 'extensa.

Classificacio final del requeriment:
Normal.

Informacio inscripcio N N N | IM| N N N

Funcio:
Oferir tot tipus d’informacié sobre el procés d’inscripcio.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:

En el cas dexistir un periode d’inscripcid6 és recomanable que aquest sigui altament
visible. No és imprescindible, ja que aquest es pot indicar en la descripcié perd és molt
recomanable.

Classificaci6 final del requeriment:
Normal imprescindible.

Inscripcié N N N | IM| N N N

Funcio:
Proporcionar I'accés per inscriure’s a I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informacio6 qualitativa:
No aporta informacié directe de I'esdeveniment. Aporta valor afegit. No és imprescindible
ja que el link es pot indicar a la descripcio i també a la informacié de la inscripcio.

Classificacio final del requeriment:
Normal.
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Patrocinadors D D D N D D D

Funcio:
Mostrar els patrocinadors de I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es descarta.

Informacio qualitativa:

De cara als generadors pot ser interessant mostrar els seus patrocinadors, tot i aixi, de
cara als consumidors no és una dada que interessi. No aporta informacié rellevant de
I'esdeveniment.

Classificacié final del requeriment:
Descartat.

Descomptes N N N N N N N

Funcio:
Mostrar els possibles descomptes i/o ofertes relacionades amb I'esdeveniment.

Classificacié segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:
No aporta informacié directe de I'esdeveniment. Tot i aixi aporta informacié que pot
beneficiar al consumidor.

Aquest requeriment també ha estat consultat per duplicat. EI primer resultat atorga un
57% d’importancia al preu i el resultat de la segona li atorga un 53%. Per tant, es confirma
que les ofertes o els possibles descomptes s6n importants perd no imprescindibles.

Classificacié final del requeriment:
Normal.

Informacié legal D N N N N N N

Funcio:
Mostrar tota informacio6 de tipus legal relacionada amb I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:

Tot i que és un aspecte molt important, a dia d’avui, els generadors no ofereixen un accés
clar als aspectes legals de I'esdeveniment. Per tant, no es pot classificar com a
imprescindible ja que en alguns casos ni tan sols tindrien un document generic preparat.

Classificacié final del requeriment:
Normal.
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Assistents destacables D D D N N D D

Funcio:
Indicar si assistira a 'esdeveniment alguna persona destacable ( important ).

Classificacio segons perfils:
4 de 6. Estadisticament es descarta.

Informacio qualitativa:

Aquest requeriment esta pensat principalment per I'ambit intel-lectual, en la gran majoria
d’esdeveniments on hi assisteixen persones destacables, prefereixen I'anonimat o al
contrari, 'esdeveniment esta enfocat a una persona destacable. Si fa falta es pot incloure
a la descripcio.

Classificacié final del requeriment:
Descartat.

Documents adjunts D D D N D D D

Funcio:
Permetre un accés rapid als documents que un generador adjunta de I'esdeveniment.

Classificacié segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es descarta.

Informaci6 qualitativa:

La idea era crear una zona especifica on el consumidor es pogués descarregar tot arxiu
penjat a la web i relacionat amb I'esdeveniment. En el cas de que sigui necessari, el
generador sempre pot optar per penjar I'arxiu al navol i publicar el link a la descripcid.

Classificacio final del requeriment:
Decartat.

Noticies generador D D D N D D D

Funcio:
Publicar noticies del generador. Encara que no estiguin relacionades amb I'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es descarta.

Informaci6 qualitativa:
En realitat, més que un requeriment pensat de cara al consumidor, és un requeriment que
permet. No aporta cap tipus d’informacio directe amb I'esdeveniment.

Classificacié final del requeriment:
Descartat.
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Reglaments D N N N N N N

Funcio:
Oferir un accés al reglament sota el qual es regeix 'esdeveniment.

Classificacié segons perfils:
5 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informacio qualitativa:

En alguns casos no sera d’utilitat degut al extens coneixement per part del consumidor, an
alguns altres sera imprescindible, a vegades no existira cap tipus de reglament i també hi
ha la possibilitat de que el generador no tingui clar on trobar el reglament oficial.

Classificacié final del requeriment:
Normal.

Canal D D D N N D D

Funcio:
Indicar per quin canal, freqiiéncia, direccio IP ... retransmet I'esdeveniment en directe.

Classificacié segons perfils:
4 de 6. Estadisticament es descarta.

Informaci6 qualitativa:

Tal i com indiquen els perfils, si es busca un esdeveniment, la majoria de les vegades és
per assistir-hi. Tot i aixi, hi ha generadors pels quals sera imprescindible ( televisions i
radios ), per tant, aquest requeriment no es pot descartar. Tampoc pot ser imprescindible
ja que alguns esdeveniment no es retransmetran per cap mitja.

Classificacié final del requeriment:
Normal.

Apartats generador D|D|D|D|D|DY|D

Funcio:
Permetre un accés rapid als apartats dels que disposi el generador.

Classificacio segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es descarta.

Informaci6 qualitativa:
No aporta cap tipus d’informacio relativa a I'esdeveniment. Tampoc dona valor afegit a
'esdeveniment. Només aporta promocié al generador.

Classificacio final del requeriment:
Descartat.
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Teléfons d’interés N N N N N N N

Funcio:
Mostrar els teléfons d’interés relacionats amb 'esdeveniment o el generador.

Classificacio segons perfils:
6 de 6. Estadisticament es classifica com a normal.

Informacio qualitativa:

Davant de qualsevol dubte o problema, tindre un teléfon d’interés es crucial per obtenir
una resposta rapida. Cal destacar que hi haura alguns esdeveniment que no disposaran
de teléfons d’interés degut a la manca de personal destinat a I'atencié al consumidor.

Classificacié final del requeriment:
Normal.

Serveis D D N N D N N

Funcio:
Mostrar els serveis que ofereix el generador, relacionats o no amb I'esdeveniment.

Classificacié segons perfils:
3 de 3. Al mirar el percentatge total ( 23% ) i ser superior al 20% es classifica com a
normal.

Informaci6 qualitativa:

Aquest requeriment no aporta informacié directe de I'esdeveniment. En el cas de que els
serveis estiguin relacionats amb I'esdeveniment pot aportar valor afegit, pero també pot
ser que no estiguin relacionats amb I'esdeveniment, permetent aixi una promocié del
generador.

Classificacié final del requeriment:
Normal descartable.

Recinte cobert Requeriment de la pregunta 1 | Valor 3,49

Funcio:
Indicar si 'esdeveniment es realitzara en un recinte cobert.

Classificacio segons perfils:
Els consumidors indiquen que la importancia és de 3,49 sobre 10. Estadisticament es
classifica com a normal.

Informaci6 qualitativa:

Requeriment segons pregunta esmentada en anterioritat. Segons els consumidors el
temps no és un factor que realment importi. Tot i aixi, crec que no es pot descartar ja que
és interessant saber si 'esdeveniment es realitza a cobert en cas de mal temps.

Classificacié final del requeriment:
Normal.
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Informacié meteorologica

Aportat com a altres per un consumidor del perfil 4

Funcio:

Indicar la previsié meteorologica relacionada amb el dia de 'esdeveniment.

Classificacio segons perfils:
Al ser aportat per un consumidor de forma individual no es pot classificar segons els

perfils.

Informaci6 qualitativa:

Agquest requeriment no es pot incloure a la relacié entre els generadors i els consumidors.
Per tant, caldra que s’analitzi posteriorment.

Classificacié final del requeriment:

No classificable.

Resum:

Requeriment

Classificaci6

Requeriment

Classificaci6

Descripcié generador Normal Inscripcié Normal
Descripci6 breu Normal imprescindible | Patrocinadors Descartat
Descripci6é extensa Normal Descomptes Normal
Dia i Hora Imprescindible Informacié legal Normal
Direccio Imprescindible Assistents destacables | Descartat
Preu Imprescindible Documents adjunts Descartat
Foto Normal imprescindible | Noticies generador Descartat
Participants Normal Reglaments Normal
Video Descartat Canal Normal
Comptador Descartat Apartats generador Descartat
Fotos anteriors Normal Teléfons d’interés Normal
Comentaris Normal Serveis Normal descartable
Entrades Normal Recinte cobert Normal

Informacié inscripcié

Normal imprescindible

En el cas de que es vulguin revisar les dades, aquestes es troben a l'arxiu
requeriments_segons_perfils.xls entregat amb el TFC. Concretament a les fulles

“Respostes requeriments”,

” ”

Pregunta 4a”,

Pregunta 4b” i “Requeriments”.
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ANNEX 6

Similituds i diferencies entre els
diferents requeriments
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Unio de requeriments

Per tal d’analitzar els requeriments, a continuacié crearé una taula on es mostraran tots

els requeriments conjunts ( generadors i consumidors ) evitant duplicitats.

Com es pot comprovar he obtingut 2 tipus de requeriments, els relacionats amb

I'esdeveniment publicat i els relacionats amb el generador de I'esdeveniment:

Relacionats amb I’esdeveniment publicat

Dia i Hora

Direccio

Preu

Entrades

Descomptes

Foto

Fotos anteriors

Teléfons d’interés

Descripci6 extensa

Altre informacio6 de I'obra ( fitxa artistica, premsa, imatges ... )

Participants

Assistents destacables

Reglaments

Video

Canal

Documents adjunts

Patrocinadors

Comptador

Comentaris

Informacio legal

Informacio inscripcio

Resultats.

Inscripci6 ( link)

Recinte cobert

Descripcio breu
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Relacionats amb el generador

Horaris dels esdeveniments.

Preus dels esdeveniments.

Promocions.

Calendari d'esdeveniments

Participants i equips.

Links d'interés

Informacié de contacte
Seccions ( apartats )
Serveis

Galeria online.

Foto representativa
Videos.

Patrocinadors.

Documents per descarregar.

Descripci6 generador

Al unir els requeriments, he pogut comprovar que alguns eren comuns ( similituds ) pero
en canvi alguns altres no tenien cap tipus de similitud ( diferéncies ). Per tant, caldra
tractar de forma individual cada requeriment i segons si és una similitud o una diferéncia.

Per obtenir les taules mostrades anteriorment he hagut de realitzar uns passos previs.

Aquests passos es poden comprovar a l'arxiu Requeriments.xls entregat amb el TFC.
Concretament a les fulles “Generadors”, “Consumidors” i “Conjunts”.
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Similituds

A continuacié passo a llistar els requeriments comuns entre els generadors i els
consumidors segons si estan relacionats amb I'esdeveniment o el generador.

Relacionats amb I'esdeveniment publicat
Dia i Hora

Direcci6

Preu

Entrades
Descomptes

Foto

Fotos anteriors
Teléfons d’interés
Descripci6 extensa
Participants
Assistents destacables
Reglaments

Video

Canal

Documents adjunts
Patrocinadors
Comptador
Comentaris
Informacio legal
Informacio inscripcio

Relacionats amb el generador
Seccions ( apartats )

Serveis

Descripcioé generador

Els requeriments comuns entre el generador i el consumidor, sén aquells requeriments
que en algun moment o altre han estat inclosos com a requeriment tant en una part com a
I'altre.

Aquests requeriments no tenen perqué ser importants, poden haver set classificats com a
descartables, normals, imprescindibles o simplement haver aparegut a la web d’algun
generador de forma més o0 menys significativa.

Per tant, caldra que s’analitzin de forma individual per decidir si es tracten de
requeriments opcionals o obligatoris en el moment de generar un esdeveniment.
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Diferencies

A continuacié passo a llistar els requeriments diferents entre els generadors i els

consumidors segons si estan relacionats amb I'esdeveniment o el generador.

Relacionats amb I'esdeveniment publicat

Altre informacié de I'obra ( fitxa artistica, premsa, imatges ... )

Resultats.

Inscripcié ( link )

Recinte cobert

Descripcio breu

Relacionats amb el generador

Horaris dels esdeveniments.

Preus dels esdeveniments.

Promocions.

Calendari d'esdeveniments

Participants i equips.

Links d'interés

Informaci6 de contacte

Galeria online.

Foto representativa

Videos.

Patrocinadors.

Documents per descarregar.

Els requeriments diferents entre el generador i el consumidor, sén aquells requeriments
que en algun moment o altre de I'analisi han estat inclosos com a requeriment en alguna

de les dues parts, pero no a les dues.

Aquests requeriments no tenen perqué ser importants, poden haver set classificats com a
descartables, normals, imprescindibles o simplement haver aparegut a la web d’algun

generador de forma més o menys significativa.

Per tant, caldra que s’analitzin de forma individual per decidir si es tracten de

requeriments opcionals o obligatoris en el moment de generar un esdeveniment.

Per veure la relacio entre els requeriments, la classificacié per part dels consumidors i
sobre les similituds i les diferéncies, es pot consultar I'arxiu Requeriments.xls entregat

amb el TFC. Concretament la fulla “Similituds i diferéncies”.
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ANNEX 7

Requeriments obligatoris |
opcionals
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Analisi de requeriments

Per tal d’analitzar si es tracta de requeriments opcionals o obligatoris, caldra fer un analisi
individual dels requeriments tenint en compte la necessitat per part del generador i la

necessitat per part del consumidor.

A més, per tal de donar un caracter definitiu a I'analisi i sobretot assegurar una associacié
correcte entre el requeriment i el seu significat, es dotara del titol definitiu al requeriment.

En el cas de trobar algun requeriment innecessari o que es pugui incloure dintre d’algun

altre, aquest es descartara com a requeriment.

Els requeriments es mostraran segons el segiient format:

\ Requeriment \ Classificacio segons els consumidors \ Similitud o diferéncia

Requeriments relacionats amb I’esdeveniment publicat:

‘ Dia i Hora ‘ Imprescindible

Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Imprescindible per part dels consumidors.

Aquest requeriment permetra ubicar temporalment I'esdeveniment.

consumidor no podria assistir a I'esdeveniment.
Titol definitiu del requeriment: Dia i hora.

Tipus de requeriment: Obligatori.

Sense ell, el

Direccio Imprescindible

Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Imprescindible per part dels consumidors.

Aquest requeriment permet ubicar fisicament I'esdeveniment. Sense ell, el consumidor no

podria assistir a 'esdeveniment.

En el cas de que la direccio del generador sigui la mateixa on es genera I'esdeveniment,

es podra associar la direccio del generador a la direccio de 'esdeveniment.

Titol definitiu del requeriment: Direccié esdeveniment.

Tipus de requeriment: Obligatori.
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Preu Imprescindible Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Imprescindible per part dels consumidors.

Aquest requeriment permet al consumidor fer-se una idea del cost que pot tindre assistir a
'esdeveniment. No és imprescindible per part del generador, perd segons el punt de vista
dels usuaris és una dada imprescindible.

Titol definitiu del requeriment: Preu.

Tipus de requeriment: Obligatori.

Entrades Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Permet al consumidor accedir a la plataforma adequada per comprar / reservar les
entrades. Hi haura esdeveniments gratuits i d’altres que no disposin de cap plataforma per
gestionar les entrades online, per tant, no pot ser obligatori.

Titol definitiu del requeriment: Entrades.

Tipus de requeriment: Opcional.

Descomptes Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.
Els consumidors I'han classificat com a normal.

Informa al consumidor de l'oferta que el generador te associada a I'esdeveniment en
concret.

Titol definitiu del requeriment: Oferta.

Tipus de requeriment: Opcional.
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Foto Normal imprescindible | Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal imprescindible.

Permet al consumidor fer-se una primera idea de I'esdeveniment. Si es permeten
esdeveniments amb foto i sense foto, desestabilitzara una mica I'estructura visual de la
pagina perd sobretot, pot provocar una pérdua de rellevancia dels esdeveniments sense
foto envers als que tinguin foto. Per evitar problemes als generadors, es pot disposar
d’'imatges genériques.

Titol definitiu del requeriment: Imatge esdeveniment.

Tipus de requeriment: Obligatori.

Fotos anteriors Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Permet al consumidor fer-se una idea de I'esdeveniment a partir d’ ocasions anteriors. Tal
i com ha passat amb la imatge de 'esdeveniment, probablement hi haura generadors que
no disposaran de fotos de I'esdeveniment en ocasions anteriors.

Pot ser que al generador li interessi publicar varies fotos de I'esdeveniment, no només
fotos anteriors i també videos o arxius d’audio, Per tant, es pot crear el requeriment
Multimédia esdeveniment que incloura tots els arxius multimédia de I'esdeveniment.

Titol definitiu del requeriment: Multimédia esdeveniment.

Tipus de requeriment: Opcional.

Teléfons d’interés Normal Similitud

Es tracta d’un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Déna a l'usuari una eina per resoldre qualsevol dubte, presentar queixes, oferir propostes,
etc. No tots els generadors disposaran de personal o estaran disposats a atendre al
consumidor, per tant, no pot ser obligatori. En realitat, en comptes de ser un conjunt de
teléfons, es tracta d’un sol teléfon de contacte.

Titol definitiu del requeriment: Telefon de contacte.

Tipus de requeriment: Opcional.
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Descripcio extensa Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

La descripcio extensa conté tota la informacio relacionada amb I'esdeveniment. En el cas
de que un generador trobi a faltar algun requeriment, sempre el podra incloure a la
descripcié extensa.

Titol definitiu del requeriment: Descripcio extensa.

Tipus de requeriment: Obligatori.

Participants Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.
Els consumidors I'han classificat com a normal.

Aquest requeriment permet al consumidor quines persones, equips, grups, orquestres...
estaran presents a I'esdeveniment.

Aquest requeriment es podria incloure a la descripcié extensa pero al ser una dada, es
podran realitzar cerques a partir d’'aquesta. Per exemple, qui busqui esdeveniments als
que hi assisteixi un grup de musica en concret, podra fer una cerca segons participants.

No pot ser obligatori ja que en alguns casos és impossible indicar els participants degut a
la manca d’informacié. Per exemple, al promocionar una caminada popular.

Titol definitiu del requeriment: Participants.

Tipus de requeriment: Opcional.

Assistents destacables Descartat Similitud

Es tracta d’un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han descartat.

Aquest requeriment informa al consumidor de quins personatges destacables assistiran a
l'esdeveniment. No és comu que hi hagi assistents destacables, per tant, és un

requeriment que es pot incloure a la descripcié extensa de I'esdeveniment.

Inclos a la descripcié extensa de I’esdeveniment.
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Reglaments Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Els reglaments, normalment venen donats per les federacions, per tant, per evitar haver
de mantenir un control sobre les actualitzacions d’aquests, s’aportaran en forma de link
als reglaments oficials. Degut a que hi haura esdeveniments que no necessitin de
reglaments, no pot ser un requeriment obligatori.

Titol definitiu del requeriment: Reglaments.

Tipus de requeriment: Opcional.

Video Descartat Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han descartat.

El video de promocié pot ser un gran ganxo comercial, perd un bon video comercial pot
resultar molt costdés economicament parlant. Per tant, hi haura molt pocs esdeveniments

gue disposin de video promocional i per aixd no pot ser obligatori.

Inclds a multimédia esdeveniment.

Canal Normal Similitud

Es tracta d’un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Permet al consumidor saber si 'esdeveniment sera retransmes per algun medi i quin.
Igual que passa amb el video de promoci6, tampoc son gaires els esdeveniments que
acabin sent retransmesos per algun medi de moment. Tot i aixi, al existir generadors que
es dediquen Unica i exclusivament a retransmetre, com per exemple les cadenes de
televisio i al fet, de que cada dia esta creixent més l'aficié a la creacié audiovisual gracies
a webs com el YouTube, no es pot descartar.

Titol definitiu del requeriment: Canal d’emissio.

Tipus de requeriment: Opcional.
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Documents adjunts Descartat Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han descartat.

Tot i que els consumidors han descartat aquest requeriment, per als generadors, tot i que
no tots, pot ser una eina que els pot resultar molt util. Per exemple, el generador d’'una
cursa de “running”, pot penjar els documents d’inscripcié en format PDF per tal de que el
consumidor els porti ja omplerts el dia de la cursa i aixi agilitzar el procés d’inscripcio.

Tot i aixi, de cara al consumidor, aquest document es presentaria en forma de link per
comencar la descarrega de forma automatica.

Titol definitiu del requeriment: Documents adjunts.

Tipus de requeriment: Opcional.

Patrocinadors Descartat Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han descartat.

Aquest requeriment pretén indicar quins soén els patrocinadors de I'esdeveniment. De cara
al generador li és molt Gtil ja que aixi compleix amb els seus patrocinadors. De cara al
consumidor no li interessa veure qui ha patrocinat 'esdeveniment, simplement li interessa
les dades relacionades amb I'esdeveniment.

Normalment tot patrocinador tindra un logotip, per tant, si al generador li interessa mostrar
els seus patrocinadors, sempre pot optar per incloure’ls a la imatge de 'esdeveniment.

Descartat.

Comptador Descartat Similitud

Es tracta d’un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han descartat.

Aquest requeriment pretén indicar quants consumidors indiquen que assistiran a
'esdeveniment. En el cas de que ningu indiqui que assistira a 'esdeveniment pot aportar

publicitat negativa a 'esdeveniment i perjudicar al generador.

Descartat.
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Comentaris Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Els comentaris aporten valor afegit a un esdeveniment si es crea un bon ambient abans
de que aquest succeeixi. També s6n molt Utils per mantenir la gent al corrent en cas
d’alguna variacio.

En aquest cas hi pot haver generadors que no els interessi que hi hagi cap tipus de
comentaris, ja sigui perqué no volen fer un seguiment d’aquests o simplement perqué la
politica del generador no ho permeti.

S’han de poder activar o desactivar. Per defecte, per tal d’evitar conflictes i estalviar
recursos, haurien d’estar desactivats.

Titol definitiu del requeriment: Comentaris.

Tipus de requeriment: Opcional.

Informacio legal Normal Similitud

Es tracta d’un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

La informaci6 legal indica tots els temes legals relacionats amb el generador i/o
I'esdeveniment en concret. Aquests es poden trobar ubicats a la web oficial del generador
o també es poden adjuntar en format PDF per als qui no disposin d’aquesta.

No poden ser obligatoris ja que hi haura generadors que no disposaran de la informacio
suficient com per crear tal document. També pot ser que degut a la minima magnitud de
'esdeveniment no siguin necessaris.

Titol definitiu del requeriment: Informacio legal.

Tipus de requeriment: Opcional.
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Informacio inscripcio Normal imprescindible | Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal imprescindible.

Conté tota la informacio referent a la inscripcio a I'esdeveniment. Aquesta pot estar al cos
de la descripcidé extensa, com a document adjunt en format PDF o un link a la web oficial

per inscriure’s.

No pot ser obligatori ja que la majoria d’esdeveniments no necessiten inscripcié prévia per
assistir-hi.

Titol definitiu del requeriment: Inscripcio.

Tipus de requeriment: Opcional.

Altre informacié de I'obra ( fitxa artistica, premsa,

imatges ... ) No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Conté informacio relacionada amb l'obra o esdeveniment, aquesta és secundaria o fins i
tot realitzada per persones no relacionades amb el generador. Per exemples, critiques en
un diari.

No tots els esdeveniments disposaran d’aquest tipus d’informacié. A més, es tracta
d’'informacié extra, que pot estar continguda en altres pagines. Per tant, per evitar
sobrecarregar la pantalla de creacié de I'esdeveniment, tota informacio que el generador
cregui necessaria pero que sigui massa extensa per indicar-la a la descripcio extensa, pot
ampliar-la mitjangant un link al cos d’aquesta o mitjangant un document adjunt.

Inclos a la descripcié extensa de I’esdeveniment o com a documents adjunts.

Resultats. No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Conté els resultats de 'esdeveniment en ocasions anteriors.

No crec que sigui un requeriment gaire utilitzat, per tant, en el cas de ser necessari es
poden incloure al cos de la descripcio extensa, mitjancant un link al cos d’aquesta o en un

document adjunt.

Inclos a la descripcié extensa de I'esdeveniment o com a documents adjunts.
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Inscripcié ( link ) Normal Diferéncia

Es tracta d’un requeriment dels consumidors.
Els consumidors I'han classificat com a normal.

En el fons, el link que porta a la web d’inscripcid, no deixa de ser informacioé sobre la
inscripcid. Per tant, aquest s’hi pot incloure.

Inclos a la Inscripcid.

Recinte cobert Normal Diferencia

Es tracta d’un requeriment dels consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal.

Indica si 'esdeveniment es realitzara en un recinte cobert. Hi ha molts esdeveniments que
es realitzaran a cobert sigui quina sigui la época de I'any, en canvi d’altres no s’hi podran

realitzar mai.

En aquest cas, com que només es tracta d’una indicacio, es deixara com a opcional, ja
que si el generador no li interessa indicar res, simplement no haura d’activar la indicacio.

Per defecte estara desactivat a no ser que el generador configuri el contrari.
Titol definitiu del requeriment: Recinte cobert.

Tipus de requeriment: Opcional.

Descripcio breu Normal imprescindible | Diferéncia

Es tracta d’un requeriment dels consumidors.

Els consumidors I'han classificat com a normal imprescindible.

Conté la descripcié breu de I'esdeveniment. Al generar un llistat d’esdeveniments amb
descripci6, es mostrara la descripcié breu. Aquesta també es pot extreure a partir dels
primers caracters de la descripcid extensa, per0 per experiencia, acostuma a ser
complicat fer que quadrin els primers caracters de la descripcié extensa.

No crec que hagi de ser obligatori, el generador sempre pot prestar més atenci6 a I'hora
de realitzar la descripcié extensa o simplement despreocupar-se de I'estética.

Titol definitiu del requeriment: Descripcio breu.

Tipus de requeriment: Opcional.
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Requeriments relacionats amb el generador de I’esdeveniment:

Cal indicar que a diferéncia dels requeriments anteriors que estan destinats a ser mostrats
al mostrar un esdeveniment, aquests estan destinats a ser mostrats quan el consumidor
visiti la fitxa del generador.

Seccions (apartats ) Descartat Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.
Els consumidors I'han descartat.

Conté els links a les diferents seccions que el generador tingui a la seva web. Al tractar-se
de links, aquests es poden incloure al links d’interés del generador.

Inclos als Links d’intereés.

Serveis Normal descartable Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.
Els consumidors I'han classificat com a normal descartable.

Permet al generador promocionar els serveis que ofereix. Aquests serveis poden estar
relacionats amb els esdeveniments o no. Per evitar el possible “Spam”, els generadors
hauran de promocionar els serveis que ofereixen a la descripcid de I'esdeveniment i
hauran d’estar relacionats amb aquest. Una altre opcié és que incloguin els serveis als
links d’interés.

Inclos a la descripcidé extensa de I’esdeveniment i/o a links d’intereés.

Descripcid generador Normal Similitud

Es tracta d’'un requeriment comu entre generadors i consumidors.
Els consumidors I'han classificat com a normal.

Conté la descripcid del generador. Igual que en el cas de I'esdeveniment pot servir per
incloure tots aquells requeriments que el generador cregui convenients.

Per tal de generar confianga envers els consumidors, crec tot generador ha de tindre una
descripcio, per breu que sigui.

Titol definitiu del requeriment: Descripcidé generador.

Tipus de requeriment: Obligatori.
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Horaris dels esdeveniments. No classificat Diferencia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Indica quins horaris tenen els esdeveniments del generador. Es interessant per
generadors amb local fixa i esdeveniments repetitius.

No és necessari crear un requeriment especial, en aquest cas es pot incloure a la
descripcio del generador.

Inclos a la descripci6 del generador.

Preus dels esdeveniments. No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Indica quins preus tenen els esdeveniments del generador. Es interessant per generadors
amb local fixa i esdeveniments repetitius.

No és necessari crear un requeriment especial, en aquest cas es pot incloure a la
descripcio del generador.

Inclos ala descripci6 del generador.

Promocions. No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Mostra al consumidor les promocions del generador. Aquestes promocions contindran
totes les ofertes associades a cada esdeveniment i/o ofertes associades a conjunts
d’esdeveniments.

Una mateixa promocio es pot aplicar a tants esdeveniments com sigui necessari, generant
una oferta a cada esdeveniment.

Titol definitiu del requeriment: Promocions.

Tipus de requeriment: Opcional.

Calendari d'esdeveniments No classificat Diferencia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Conté tots els esdeveniments que ha creat el generador. La funcionalitat necessaria és la
de l'agenda. Per veure tots els requeriments del generador només cal accedir a 'agenda
del generador.

Funcionalitat inclosa a I’agenda.
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Participants i equips. No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.
Conté informacio referent als participants dels esdeveniments d’'un mateix generador.

No és un tipus d’informacio necessaria per al bon funcionament de la web, per tant, caldra
incloure la informacio als links d’interés o com a documents adjunts.

Inclos als links d’interés o als documents adjunts.

Links d'interés No classificat Diferencia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Conté els links d’interés que el generador cregui convenients.

Hi haura generadors que no prestaran atencié al perfil, en canvi d’altres probablement
intentaran plasmar tota la informacio possible. Per tal d’evitar un excés d’informacio, cal
habilitar els links d’interés, aixi tota informacié que no sigui imprescindible, podra ser
plasmada mitjangant un link I'adrega corresponent.

No tots els generadors tindran la necessitat de donar gaire informacio, per tant, no pot ser
obligatori ja que hi hauria generadors que no sabrien que linkar.

Titol definitiu del requeriment: Links d’interés.

Tipus de requeriment: Opcional.

Informaci6 de contacte No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.
Conté la informacié de contacte del generador.

Aquest requeriment permetra al consumidor posar-se en contacte amb el generador. La
informacié de contacte pot contenir diferent informacio:

- Teléfon de contacte del generador.

- Correu electronic.

- Direcci6.
A més a més, per permetre al generador no publicar cap dada i alhora permetre al
consumidor posar-se en contacte amb el generador, caldra habilitar un formulari de
contacte. Per tant, encara que no es mostri, el generador haura d’aportar un correu
electronic de contacte.
Titol definitiu del requeriment: Contacte.

Tipus de requeriment: Obligatori.
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Galeria online. No classificat Diferencia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Conté totes les fotos publicades pel generador. Tant sigui d’esdeveniments com de
promocio.

Igual que en el cas de I'esdeveniment, el generador també pot necessitar pujar varis tipus
d’arxius multimédia per a la seva promocio, per tant, el requeriment Multimédia generador
permetra pujar tot tipus d’arxius multimédia relacionats amb el generador. També ha de
permetre visualitzar tots els arxius multimédia pujats a cada esdeveniment.

Titol definitiu del requeriment: Multimédia generador.

Tipus de requeriment: Opcional.

Foto representativa No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.
Es tracta del logotip, la imatge corporativa, la foto del local de reuni6 ... del generador.

Tal i com passa amb I'esdeveniment, un generador sense imatge crearia mala impressio,
per tant, es tractara com a obligatori.

Degut a que no es pot fer Us d’'imatges genériques, en aquest cas per suplir la imatge
corporativa en cas de que el generador no li sigui possible generar-ne una, es permetra
associar el nom del generador com a imatge corporativa.

Titol definitiu del requeriment: Imatge generador.

Tipus de requeriment: Obligatori.

Videos. No classificat Diferencia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Igual que en els esdeveniments, un video de promocié donar molta categoria a un
generador, perd pot resultar molt costés economicament parlant. Per tant, hi haura molt
pocs generadors que disposin de videos promocionals i per aixd no pot ser obligatori.

Inclos a multimédia generador.
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Patrocinadors. No classificat Diferencia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

A diferencia del cas dels esdeveniments, si el consumidor es mira el perfil del generador,
no li fara nosa veure qui son els seus patrocinadors.

Un patrocinador pot arribar a exigir que al perfil del generador hi hagi un link seu. A part,
en alguns casos no és que el patrocinador li exigeixi siné que al generador li interessa ja
que aixi té el patrocinador content i fins i tot rep alguna ajuda de més.

Cal tindre present que no tots els generadors disposaran de patrocinadors, per tant, no
potser obligatori.

Titol definitiu del requeriment: Patrocinadors.

Tipus de requeriment: Opcional.

Documents per descarregatr. No classificat Diferéncia

Es tracta d’'un requeriment dels generadors.

Es tracta del mateix requeriment que els documents adjunts de I'esdeveniment perd
aplicat al generador. En aquest cas, a diferencia dels requeriment ofertes i promocions o
multimédia esdeveniment i multimedia generador, des del generador seria contraproduent
poder tindre accés a tots els documents adjunts dels esdeveniment perquée podria crear
confusions al consumidor i problemes al generador a I'hora d’associar un nom als
documents.

En el cas del generador, només contindra els documents adjunts associats al perfil del
consumidor.

Per tant, es tracta del mateix requeriment i per tant, mateixa funcionalitat que en el cas del
requeriment documents adjunts de I'esdeveniment.

Es el mateix que el requeriment documents adjunts de I’esdeveniment.

La taula complerta dels resultats es pot trobar a I'arxiu Requeriments.xls entregat amb el
TFC. Concretament a la fulla “Opcional o Obligatori”.
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Requeriments opcionals

A continuacié mostraré el resultat obtingut a I'analisi de requeriments.

Requeriments relacionats amb |'esdeveniment publicat

Entrades

Oferta

Multimédia esdeveniment

Teléfon de contacte

Participants

Reglaments

Canal d'emissio

Documents adjunts

Comentaris

Informacio legal

Inscripcié

Recinte cobert

Descripcio breu

Requeriments relacionats amb el generador

Promocions

Links d'interés

Multimédia generador

Patrocinadors

Requeriments obligatoris

A continuacié mostraré el resultat obtingut a I'analisi de requeriments.

Requeriments relacionats amb I'esdeveniment publicat

Dia i hora

Direcci6 esdeveniment

Preu

Imatge esdeveniment

Descripci6 extensa

Requeriments relacionats amb el generador

Descripci6 generador

Contacte

Imatge generador
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ANNEX 8

Funcionalitats inicials
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Analisi de requeriments funcionals

Un cop aclarits els requeriments per part dels generador i els consumidors, Per tal
d’aprofitar totes les preguntes realitzades a I'enquesta, es realitzara I'analisi de les que
aporten requeriments funcionals.

Els resultats obtinguts a les preguntes al no disposar de suficients dades, seran analitzats
de forma qualitativa.

Analisi:

Pregunta 1: Quina importancia li dones a la proximitat en el moment de realitzar una
activitat ?

En aquesta pregunta el consumidor havia de triar un valor entre 0 i 10.

Promig obtingut: 3,95
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El promig obtingut indica que els consumidors enquestats en general no donen molta
importancia al fet de que un esdeveniment es realitzi a més o menys distancia.

Tot i aixi, donaré per fet que el resultat obtingut es basa en esdeveniments que resulten
interessants pels consumidors. Per tant, entenc que tot i tindre poca importancia
inicialment, a mesura que decreixés I'interés per un esdeveniment, incrementaria el valor.

Degut a la conclusié anterior, crec que no cal implementar una cerca molt complexa en

relacio a la proximitat, pero si que fa falta permetre una cerca que permeti posar un limit a
la distancia entre la poblacié d’origen i les poblacions dels esdeveniments.
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Pregunta 2: Utilitzes o has utilitzat mai alguna agenda en format fisic o digital ?

Utilitzacioé de I'agenda

E No

M Si

Tal i com es pot comprovar, la gran majoria de consumidors ( 75% ) utilitza o ha utilitzat
'agenda en algun moment de la seva vida. Aquest fet, implica que la possible adaptacio
de les persones a una agenda, sigui relativament simple.

Pregunta 3: En el cas de que no utilitzis una agenda habitualment:

Per queé no la utilitzen ?

M Podria ser util pero de
moment no en tinc
necessitat

H Odio planificar la meva
vida en una agenda

4 Si em resultés més
practica, la utilitzaria més
sovint

En el cas de les persones que no utilitzen una agenda habitualment, és interessant saber
el per que no la utilitzen.

Segons els consumidors enquestats, la majoria (60%) no la utilitzen perqué no en tenen
necessitat. Per tant, no son contraris a la utilitzacido de I'agenda (15%) i tampoc deixen
d’utilitzar-la pel fet de que no la trobin practica (25%).

Segons aquests resultats, en principi 'agenda no hauria de tindre grans detractors, tot i
aixi, per evitar males experiéncies al consumidor o al generador, caldra permetre que
I'usuari pugui minimitzar 'agenda.
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Pregunta 4: Per poder presentar les activitats amb certa coheréncia, cal definir uns
criteris de cerca. Quin dels seglients creus que utilitzaries amb més freqténcia ?

Criteri de cerca per defecte

M Dia

M Poblacio
k4 Proximitat
M Categoria
i Preu

Tal i com es pot comprovar, el criteri de cerca predeterminat acabara sent segons
categoria. Tot i aixi, per tal de millorar I'experiéncia de l'usuari, caldra permetre que
aquest pugui realitzar les cerques des de qualsevol dels criteris anteriors i fins i tot des de
qualsevol que acabi sent referenciable a la web.

Pregunta 5: T’agradaria que al buscar un esdeveniment, la web et mostrés
esdeveniments semblants ?

Esdeveniments semblants

M Si

M No

Tal i com mostra el grafic, segons els consumidors encastats no hi ha cap dubte de que
estan interessats en rebre informacié daltres esdeveniments semblants al que han
seleccionat.

Aquesta caracteristica permetra oferir més opcions i afavorir que acabi assistint a algun
esdeveniment.
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Pregunta 6: Un cop dintre la informacié detallada d’un esdeveniment, t’'interessaria
rebre informacio sobre els diferents serveis que s’ofereixen en aquella localitat?

Serveis propers a lI'esdeveniment

M Si

M No

Segons els resultats, la majoria (72%) estarien disposats a rebre informacié sobre els
serveis proxims que poden trobar a 'esdeveniment.

Aquest fet donara valor afegit 'esdeveniment i permetra incentivar el consum de les
poblacions on es generin els esdeveniments ja que si li interessa, el consumidor podra
planejar realitzar alguna altre activitat a part d’assistir a I'esdeveniment.

Pregunta 7: L’entorn de la web esta pensat per girar al voltant d’una agenda on

crear activitats de caire personal, afegir les activitats o esdeveniments que puguis
trobar alaweb i compartir-les amb les persones que vulguis. Que en penses?

Que en penses de l'agenda ?

M Pot ser interessant

M Crec que I'agenda
fera més nosa que
servei

Per assegurar que I'agenda no sera un element que acabi fent nosa, he optat per realitzar
una pregunta directe sobre la seva utilitzacio.

En principi, segons els consumidors enquestats I'agenda hauria de tindre una bona
acceptacio.
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Pregunta 8: Creus que seria d’utilitat que cada usuari disposés d’un espai personal
on compartir fotos associades als esdeveniments i/o informacié de tot tipus?

Utilitzaries I'espai personal per compartir
fotos i/o informacio de tot tipus ?

M Si

E No

En aquest cas, el resultat ha estat bastant igualat. Per tant, degut al fet de que avui en dia,
hi ha moltes pagines web i aplicacions per mobils que permeten penjar fotos i comentar la
vida social de les persones, és una funcionalitat que inicialment es descartara.

Per no excloure la pagina web de les noves tendencies, caldra dissenyar un modul que
permeti enllagar la web amb les principals webs i/o aplicacions destinades a la interaccio
social.

Pregunta 9: Alguna proposta /o critica ?

Proposta i/o critica 1:

“Penso que el sector esta molt explotat a nivell global pero pot ser exitos un ambit mes
localitzat seria bo publicitar-ho for¢a sobretot al principi de la creacid.”

Simplement fa una reflexi6 a nivell promocional i comercial. No aporta cap tipus de
requeriment.

Proposta i/o critica 2:
“No.....tot sembla correcte. En tot cas, quan la vegi montada puc decidir.”

En principi tot correcte.
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Proposta i/o critica 3:

“La web hauria de ser simple i rapida de consultar. Veure els events totalment per sobre i
si m'interessa algun ja el consultaria en detall.”

Indica que ha de ser una web simple i rapida. Tot i que en un principi ja es tenia previst
que fos aixi, es referma la idea de crear un llistat inicial amb la informacié basica de
'esdeveniment i a continuacié permetre accedir a la informacié de I'esdeveniment.

Proposta i/o critica 4:

“QUE SIGUI UN ENTORN MES RESERVAT ON NO TOTHOM POGUES ACCEDIR
TANT FACILMENT DINS LA TEVA WEB COM PER EXEMPLE EL FACEBOOK ALLA
TOTHOM FICA EL NAS ON NO L'HI DEMANEN. AIXO NO CAL!!!”

Un dels problemes derivats al fet de pujar la informacio al navol, és la manca de privacitat.
Per tant, cal permetre que I'usuari només faci public el que li interessa.

Conclusions:

Un cop analitzades les preguntes anteriors, sen poden extreure una série de conclusions:

- La proximitat no és molt important, perd cal permetre a l'usuari delimitar el radi de
cerca, permetent llistar els esdeveniments segons proximitat.

- L’adaptacié dels consumidors a I'agenda en principi no hauria de ser complicada.

- S’ha de permetre que l'usuari pugui minimitzar 'agenda.

- El criteri de cerca per defecte ha de ser segons categoria.

- Cal crear un modul que mostri els esdeveniments semblants a la informacié
detallada de I'esdeveniment.

- Cal crear un modul que mostri els serveis propers a I'esdeveniment a la informacié
detallada de I'esdeveniment.

- En un principi queda descart permetre a l'usuari que crei una pagina per penjar
informacié de tot tipus. Caldra crear uns moduls que permetin la interaccié amb les
principals webs i/0 aplicacions sobre interaccio social.

- La web ha de resultar rapida i simple en quant al funcionament. Caldra permetre
un llistat d’esdeveniments amb la informacié basica d’aquests i el link a la
informaci6 detallada de cada un.

- Cal permetre que l'usuari disposi de privacitat. L’'usuari ha de poder triar quin tipus

d’informacié vol que es publiqui i quin altre no.

Les dades complertes i els analisi poden trobar a I'arxiu Analisi_funcionalitats.xls entregat
amb el TFC.
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Diferencies entre els generadors i els consumidors

Per tal de permetre una correcte associacié de requeriments, a continuacié passaré a
descriure qué quina sera la finalitat del generador i quina sera la del consumidor.

Generador:

El generador, com ja s’ha descrit amb anterioritat sera I'entitat, el grup o la persona
juridica que generara esdeveniments. Per que aquesta apreciacié ? doncs sobretot pel fet
de que no es tractara d’'una persona a nivell personal, siné una persona a nivell legal.

La finalitat d’aquesta associacid és vetllar per la legalitat i la bona praxis dels
esdeveniments. Aquest fet, donara més confianga al consumidor i sobretot dotara a la
web de mecanismes d’actuacié en cas de problemes.

En quant a les funcions del generador es basaran principalment en 2 aspectes, publicar
esdeveniments i promocionar-se.

Consumidor:

El consumidor sera una persona a nivell personal. Per tant, no s’haura d’identificar
legalment.

Al no poder tindre cap tipus de control sobre el consumidor, no es permetra que aquest
exerceixi de generador. Per tant, només estara enfocat per suplir les seves necessitats
com a consumidor.

Ambddés:
En el cas dels usuaris que els interessi tindre un usuari que sigui generador (a nivell legal)
i un consumidor (a nivell personal), es pot estudiar la possibilitat d’associar usuaris,

permetent que es realitzin unes funcions amb el generador i unes altres amb el
consumidor. Tot i aixi, aquest analisi no es realitzara en el transcurs del TFC.
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Diferéncies i aclaracions de les funcionalitats:
Requeriments associats a la retribucio:

Tot requeriment que indiqui que l'esdeveniment és de caire lucratiu, al ser un
esdeveniment que pot estar regulat per la llei, estara reservat als generadors.
Requeriments relacionats:

- Oferta

- Entrades

- Preu

- Promocions

Grups:

Els grups estan pensats per agrupar consumidors amb la mateixa afici6. A diferéncia
d’'altres pagines, els grups no estan pensats per obrir debats siné per compartir els
esdeveniments que els consumidors creguin convenients.

Els grups permetran activar els consumidors, permetent que s’agrupin segons aficions i/o
proximitat.

Per evitar la monopolitzacié d’'un grup, no es permetra que un generador crei o administri
cap grup. Aquest fet permetra que un grup estigui obert a qualsevol esdeveniment
relacionat amb les aficions dels integrants.

Requeriments legals:

En el cas dels requeriments relacionats a temes legals, estaran destinats Unicament als
generadors. Els consumidors no poden generar esdeveniments amb connotacions legals,
per tant, han de ser només d’ambit personal.

També s’entendra com a requeriments legals aquells que acaben recollint informacié del
consumidor. Cal tindre en compte que el tractament de dades personals ha de complir les
normes legals.
Requeriments relacionats:

- DNI/ NIF o altres dades de caire legal.

- Informacio legal.

- Inscripcio.
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Amistats i seguidors:

Tot i que es tracte d’una funcionalitat semblant, 'esséncia d’'una amistat i un seguidor és
bastant diferent.

Una amistat permetra a un consumidor obrir una conversa ( chat ), invitar-la a un grup o
convidar-la a esdeveniments que hagi creat el consumidor. Per tant, permetre certa
interaccio social entre els consumidors.

En el cas dels seguidors, son consumidors que s’apunten a les alertes d’esdeveniments
dels generadors. Per tant, per part del generador, la Unica interaccié amb els seguidors
sera enviar alertes d’esdeveniments.

Afegir esdeveniment:

La finalitat d’afegir un esdeveniment, és poder buscar esdeveniments que a un usuari li
interessi i afegir-lo a 'agenda.

Aquesta funcionalitat estara reservada als consumidors ja que és incompatible amb la
funcionalitat del generador que és basicament generar esdeveniments.

Compartir esdeveniment:

Funcionalitat exclusiva dels consumidors. Els consumidors han de poder triar amb quines
amistats 0 quins grups comparteixen els esdeveniments que han creat. En el cas dels
generadors, els esdeveniments es compartiran automaticament segons la privacitat que
hagin definit.

Definir privacitat de I'esdeveniment:

La privacitat d’'un esdeveniment es podra definir tant si es tracta d’'un consumidor com si
es tracta d’un generador. La diferéncia recau en les privacitats disponibles per a cada
tipus d’usuari.

Un consumidor pot crear esdeveniments que li serveixin de recordatori personal ( privat )
0 esdeveniments per ser compartits amb els seus amics o coneguts ( compartit ).

Els generadors podran crear esdeveniments exclusius pels seguidors ( compartit ) i
esdeveniments destinats a tots els consumidors ( publics ).

Per tant, els esdeveniments privats sén exclusius dels consumidors i els esdeveniments
publics son exclusius dels generadors.
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Esdeveniments pendents:

Aquesta funcionalitat sera exclusiva del consumidor ja que el generador només pot
generar esdeveniments.

La finalitat d’aquesta funcionalitat és permetre al consumidor portar un control dels
esdeveniments que s’afegeixen a la seva agenda.

En un principi permetra afegir esdeveniments de forma manual, permetra afegir
automaticament alguns esdeveniments, ignorar esdeveniments i deixar de rebre alertes
d’'un generador.

Buscar generadors:
Funcionalitat reservada als consumidors.

La finalitat de buscar un generador és obtenir més alertes d’esdeveniments. Per tant,
obtenir una oferta més amplia.

Chat:
Funcionalitat reservada als consumidors.

El chat permetra una interaccié instantania amb els altres consumidors. Agquesta
funcionalitat completara altres funcionalitats com per exemple els comentaris o els grups.

Editar esdeveniment:

Al editar un esdeveniment, si aquest ja esta publicat, haura de generar una alerta que
avisi als consumidors del canvi fet a 'esdeveniment.

Crear / publicar / eliminar un esdeveniment:
- Crear esdeveniment:

o Al crear un esdeveniment no es publica. Aquest segueix creat permetent la

seva modificacié a I'espera de que I'usuari el publiqui.
- Publicar:

o Els esdeveniment privats només apareixeran a I'agenda del consumidor.

o Els esdeveniments compartits apareixeran a 'agenda de l'usuari que I'hagi
creat. A mesura que es vagi compartint, apareixera a I'agenda dels usuaris
als quals s’ha compartit.

o Els esdeveniments publics es publicaran a les agendes dels generadors i
apareixeran a les cerques que coincideixin amb I'esdeveniment.

- Eliminar:
o Sies tracta d’'un esdeveniment privat simplement desapareix de I'agenda.
o Si es tracta d'un esdeveniment compartit o public:
= Siencara no s’ha celebrat 'esdeveniment, generara una alerta
indicant que s’ha eliminat I'esdeveniment.
= Sija s’ha celebrat simplement deixara d’aparéeixer a 'agenda del
generador.
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Tipus de pagines previstes a la web:

Per tal de poder organitzar les funcionalitats, cal comencar per acotar quins sén els tipus
de pagines de les que disposara la web:

Principalment hi haura 2 tipus de pagines, el front end ( informacié que veuran tots els
usuaris ) i el back end ( administracié de la compte ).

Front-end:
- Pagina publica de I'esdeveniment:
o Mostrara tota la informaci6 de la que es disposi sobre I'esdeveniment.
- Pagina publica del generador:
o Mostrara tota la informaci6 legal i aquella que el generador cregui
convenient.
- Pagina publica del consumidor:
o Mostrara la informacié basica i la que el consumidor cregui convenient
sobre ell mateix.

Back-end:
- Administraci6 del generador:

o Permetra al generador interactuar amb el sistema. Mostrara tota la
informacié disponible i donara accés a totes les funcionalitats disponibles
pel generador.

- Administracio consultor:

o Permetra al consumidor interactuar amb el sistema. Mostrara tota la
informacio disponible i donara accés a totes les funcionalitats disponibles
pel consumidor.
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Funcionalitats dels consumidors (administracio )

Usuari:
- Crear usuari
o Dades obligatories:
= Nom icognoms
= Correu electronic per validar el compte
- Eliminar usuari - varis passos de confirmacio
- Recuperar contrasenya oblidada o restaurar contrasenya
- Informacio de perfil:
o Informacié personal relacionada als esdeveniments com per exemple
aficions
o Grups als que pertany ( mostrar de forma opcional )

Agenda:
- Visualitzar:
o Diari
o Setmanal
o Mensual
o Llistat

- Activar agenda

- Desactivar ( minimitzar ) agenda
- Activar proxim esdeveniment

- Desactivar proxim esdeveniment

Multimédia:
- Pujar arxiu
- Eliminar arxiu
- Associar arxiu a un esdeveniment
- Editar foto:
o Afegir comentari a la foto
o Girar (esquerra, dreta)

Amistats (consumidors ):
- Afegir amistats
o Enviar sol-licitud d’amistat
o Acceptar sol-licitud d’amistat
o Rebutjar sol-licitud d’amistat
- Eliminar amistats
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Grups:
- Crear grup
o Descripcié del grup
o Normes
- Eliminar grup
- Editar grup:
o Editar titol
o Editar foto
o Editar descripcio
- Definir privacitat del grup:
o Privat: cal invitar o ser invitat
o Pdublic: obert a tothom
- Usuaris del grup:
o Veure usuaris actuals
o Afegir usuaris
o Eliminar usuaris
o Banejar usuaris
o Nombrar administradors
- Buscar grups
- Compartir esdeveniment amb el grup.
- Comentar esdeveniments publicats.
- Obrir debat al grup.
- Comentar debat obert.

Esdeveniments:
- Crear esdeveniments
o Formats:
= Simple ( requeriments obligatoris )
= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals )
o Requeriments obligatoris:
= DiaiHora
= |matge esdeveniment
= Descripcio extensa
= Direcci6é esdeveniment
o Requeriments opcionals:
= Reglaments
= Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimédia
pujada )
= Documents adjunts
= Comentaris ( activar i desactivar )
= Descripcio breu
= Teléfon de contacte
= Participants ( equips, grups, orquestres ... )
= Canal d’emissio
= Recinte cobert ( validacié )
- Editar esdeveniment
- Afegir esdeveniment:
o Cerca senzilla ( quadre de text)
o Cerca avancada ( quadre de text + filtres )
- Publicar esdeveniment
- Compartir esdeveniment
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Eliminar un esdeveniment
Definir privacitat de I'esdeveniment:
o Privat
o Compartit
Esdeveniments pendents:
o Acceptar esdeveniment
o Acceptar automaticament tots els esdeveniments del generador.
o lgnorar esdeveniment
o Deixar de rebre esdeveniments del generador ( deixar de seguir ).
Importar esdeveniments
Exportar esdeveniments

Buscar generadors:
- Cerca de generadors segons diferents filtres
- Seguir generador:
o A la mateixa cerca
o A la pagina del generador
Chat:
- Obrir conversa.
- Tancar conversa.
- Denunciar conversa
o Spam
o Converses inadequades
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Funcionalitats dels generadors (administracio )

Usuari:
- Crear usuari
o Requeriments obligatoris:
= DNI, NIF i/o altres dades de caire legal
= Descripcié generador
= Contacte
= |matge generador
o Requeriments opcionals:
= Links d’interés
= Multimédia generador
= Patrocinadors
- Eliminar usuari - varis passos de confirmacio
- Recuperar contrasenya oblidada o restaurar contrasenya

Agenda:
- Visualitzar:
o Diari
o Setmanal
o Mensual
o Llistat

- Activar agenda

- Desactivar ( minimitzar ) agenda
- Activar proxim esdeveniment

- Desactivar proxim esdevenimen

Multimédia:
- Pujar arxiu
- Eliminar arxiu
- Associar arxiu a un esdeveniment
- Editar foto:
o Afegir comentari a la foto
o Girar (esquerra, dreta)

Seguidors (consumidors que segueixen el generador ):
- Definir politica de seguidors:
o Acceptar automaticament
o Revisar sol-licituds
o Privat: permetre només invitacions per part del generador
- Afegir seguidors
o Enviar sol-licitud de seguiment
o Acceptar sol-licitud de seguiment
o Rebutjar sol-licitud de seguiment
- Eliminar seguidors
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Esdeveniments:
Crear esdeveniments

O

O

O

Formats:
= Simple ( requeriments obligatoris )
= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals )
Requeriments obligatoris:
= DiaiHora
= |Imatge esdeveniment
= Descripcid extensa
= Direcci6 esdeveniment
= Preu
Requeriments opcionals:
= Entrades ( link per comprar les entrades )
= Reglaments

= Informacié legal (també possible a documents adjunts )

= Oferta
o Oferta especifica de I'esdeveniment
e Seleccionar promocié

= Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimédia

pujada )
= Documents adjunts
= Comentaris ( activar i desactivar )
= Inscripcio
= Descripcio breu
= Teléfon de contacte
= Participants ( equips, grups, orquestres ... )
= Canal d’emissié
= Recinte cobert ( validacié )

Editar esdeveniment

Publicar esdeveniment

Eliminar un esdeveniment

Definir privacitat de I'esdeveniment:

o Compartit
o Public
Promocions:
o Crear promoci6
o Descompte a aplicar
o Periode valid de promocio
o Afegir esdeveniments a la promoci6

Importar esdeveniments
Exportar esdeveniments
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Pagina publica de I'’esdeveniment

Informaci6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris )
- Diaihora
- Direcci6 esdeveniment
- Preu
- Imatge esdeveniment
- Descripcié extensa

Informaci6 opcional a publicar (requeriments opcionals )
- Entrades ( link per comprar les entrades )
- Reglaments
- Informacio legal
- Oferta
- Multimédia esdeveniment
- Documents adjunts
- Inscripcio
- Descripci6 breu
- Teléfon de contacte
- Participants ( equips, grups, orguestres ... )
- Canal d’emissio
- Recinte cobert (icona)

Moduls que s’hi poden publicar ( no tenen perqué estar relacionats amb
’lesdeveniment ) :
- Denunciar I'esdeveniment:
o Esdevenimentil-legal
o SPAM
o Publicitat enganyosa ...
- Seguir generador ( només si 'esdeveniment esta creat per un generador )
- Esdeveniments semblants
- Serveis propers
- Comentaris

Pagina publica del generador

Informacid obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Descripci6 generador
- Imatge del generador
- Contacte

Moduls que s’hi poden publicar:
- Agenda
Proxim esdeveniment
Seguir generador
- Denunciar generador
o Mala praxis
o Publicitat enganyosa
o Estafador ...
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Pagina publica del consumidor

Informaci6 obligatoria a publicar
- Imatge de perfil
- Nom i cognoms

Informaci6 opcional a publicar:
- Edat naixement
- Aficions

Moduls que s’hi poden publicar:
- Grups als qual pertany

- Chat
- Denunciar usuari
o Spam

o Usuarifals ...

L’agenda del consumidor no es publicara a la part publica. Es considerara que és privada i

per tant, només es permetra que el consumidor comparteixi els esdeveniments.
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ANNEX 9

Analisi comparatiu benchmark
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Subjectes de I’'analisi comparatiu

Per realitzar l'analisi comparatiu benchmark, caldra definir quins subjectes so6n
interessants i per tant, seran estudiats per realitzar 'analisi de funcionalitats.

Facebook:

Direccio: www.facebook.com

Facebook és una red social destinada a compartir tot tipus d’experiéncies i pensaments.
També permet publicar i compartir esdeveniments. Fet que fa d’aquesta red social un
candidat perfecte per I'analisi.

Twitter:

Direccio: https://twitter.com/

Twitter és un servei de microblogging que permet comentar qualsevol cosa que l'usuari
cregui convenient. Aquesta pagina es basa principalment en seguir als usuaris, comentar
els seus comentaris i fins i tot compartir els comentaris.

Al twitter també hi trobem usuaris generadors i usuaris consumidors. En aquest cas, els
generadors no generen un esdeveniment sind que generen el comentari. Tot i aixi, és un
bon candidat per I'analisi.

Segundamano:

Direccio: http://www.sequndamano.es/

Es tracta d’'una pagina d’anuncis classificats. Aquests tipus de pagines reben gran
gquantitat de visites i totes es basen en les cerques. Per tant, es pot analitzar I'estructura
de les cerques i la forma de presentar els resultats.

Google Calendar:

Direccio: https://www.google.com/calendar

Google Calendar és una agenda i un calendari electronic. Sera interessant analitzar una
pagina d’aquestes caracteristiques per veure si pot aportar alguna funcionalitat
interessant.

Guia del ocio:

Direccio: http://www.quiadelocio.com/

Aquesta web es dedica a publicar tot tipus d’esdeveniments relacionats amb I'oci. A part
de publicar esdeveniments també publica reportatges, noticies d’actualitat, videos i altres
tipus de noticies.

Hi ha funcionalitats descartables, pero hi ha funcionalitats que poden aportar idees.
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Obtencid, comparacio i analisi de dades

Per permetre una comparaciéo més visual, les funcionalitats o requeriments diferents seran
escrits en color vermellés seguit del simbol (+) en el cas de que s’inclogui de més i el
simbol (-) en el cas de que no es contempli.

Al analitzar un subjecte ( pagina web ) es tindra en compte els canvis introduits en altres
analisis ( si és el cas ). Dit d’'una altre manera, en comptes de generar analisis paral-lels i
al final crear unes con conclusions comunes, cada analisi partira de les conclusions
extretes a partir de I'analisi anterior.

ANALISI COMPARATIU AMB FACEBOOK
1. Funcionalitats dels consumidors (administracié ) :

Unes de les funcionalitats principals de Facebook és I'administracié del perfil del
consumidor.

Usuari:
- Crear usuari: no permet que cap usuari accedeixi a la web sense identificar-se. Per
tant, és el primer que es veu.
o Dades obligatories:
= Nom i cognoms
= Correu electronic
= Contrasenya (+)
= Data de naixement (+)
= Sexe (+)
- Eliminar usuari
- Recuperar contrasenya oblidada
- Informacio de perfil:
o Aficions (-)
Grups als que pertany
Gustos (+): Pel:-licules, programes de televisio, llibres, musica ...
Feina i formacio (+)
Llocs on s’ha viscut (+)
Contacte i informacié basica (+)
Familia i relacions (+)
Detalls sobre un usuari (+)
Episodis de vida (+)

O O O O O O OO0

Agenda:
- Visualitzar (-)
o Només permet la visualitzacié mensual continua ( un més a sota l'altre )
- Activar agenda (-)
- Desactivar agenda (-)
- Activar proxim esdeveniment (-)
- Desactivar proxim esdeveniment (-)
- Properament (+)
o Mostra una pagina amb els esdeveniments propers
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Multim

edia:
Pujar arxiu
Eliminar arxiu
Crear album (+)
Associar arxiu a un esdeveniment (-)
Editar foto:
o Afegir comentari a la foto
o Girar ( esquerra, dreta )
o Editar ubicacié (+)
o Canviar la data (+)

Amistats:

Grups:

Afegir amistats
o Enviar sol-licitud d’amistat
o Acceptar sol-licitud d’amistat
o Rebutjar sol-licitud d’amistat
o Buscador d’amistats (+)
Eliminar amistats
Totes les amistats d’'un usuari (+)
Filtre d’amistats (+)

Crear grup
o Titol
o Imatge del grup
o Descripci6
o Normes (-)
Eliminar grup
Editar grup
Definir privacitat del grup:
o Privat: cal invitar o ser invitat
o Public: obert a tothom
Usuaris del grup:
o Veure usuaris actuals
o Afegir usuaris
o Eliminar usuaris
o Banejar usuaris (-)
o Nombrar administradors
Buscar grups

Compartir esdeveniment amb el grup.

Comentar esdeveniments publicats.
Obrir debat al grup.
Comentar debat obert.
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Esdeveniments:
- Crear esdeveniments
o Formats ( només permet un format ):
= Simple ( requeriments obligatoris )
= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals )
o Requeriments obligatoris:
= DiaiHora
= |Imatge esdeveniment
= Descripci6 extensa (-)
= Direcci6 esdeveniment
o Requeriments opcionals:
= Reglaments (-)
= Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimédia
pujada )
= Documents adjunts (-)
= Comentaris ( activar i desactivar ) (-): qualsevol esdeveniment es
pot comentar al Facebook.
= Descripcio breu
= Teléfon de contacte (-)
= Participants ( equips, grups, orquestres ... ) (-)
= Canal d’emissio (-)
» Recinte cobert ( validacio ) (-)
- Editar esdeveniment
- Afegir esdeveniment:
o Cerca senzilla ( quadre de text) (-)
o Cerca avancada ( quadre de text + filtres ) (-)
- Publicar esdeveniment (-): al crear un esdeveniment ja es publica automaticament
- Compartir esdeveniment
- Eliminar un esdeveniment
- Definir privacitat de I'esdeveniment:
o Privat
o Compartit
- Esdeveniments pendents d’acceptacio:
o Acceptar esdeveniment
o Acceptar automaticament tots els esdeveniments del generador. (-)
o Ignorar esdeveniment
o Deixar de rebre esdeveniments del generador ( deixar de seguir ).
- Importar esdeveniments (-)
- Exportar esdeveniments (-)
- Comptador d’assistencies confirmades (+)
- Esdeveniments suggerits per Facebook (+)

Buscar generadors:

Facebook no contempla els generadors com a un usuari diferent. Per tant, tant els
generadors com els consumidors sén el mateix tipus d’usuari.
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Chat:
- Obrir conversa.
- Denunciar conversa
o Spam
o Converses inadequades
- Eliminar conversa (+)
- Adjuntar arxius (+)
- Adjuntar fotos (+)
- Convidar altres usuaris a la conversa (+)

2. Funcionalitats dels generadors (administracio ):

A nivell intern de Facebook, contempla si un usuari és un particular o es tracta d’'una
empresa. Tot i aixi, quan es tracta de la publicacié de la informacié, no hi ha diferencia
entre un generador i un consumidor.

Una opcié que ofereix per separar els que és un generador d’un consumidor és crear una
pagina dintre de Facebook. Aquesta pagina es gestiona de forma independent a 'usuari i
simplement aporta funcionalitats de seguiment a les publicacions i els “me gusta”.

Tot i aixi, la informacié que es pot publicar és la mateixa que si fos un usuari normal. Per
tant, no es pot considerar que els generadors tinguin funcionalitats especifiques.

3. Pagina publica de I'’esdeveniment:

Informaci6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Diaihora
- Direcci6 esdeveniment
- Planol marcant la direcci6 (+)
- Preu (-): cal incloure’l a la descripci6
- Imatge esdeveniment
- Descripcié extensa

Informaci6 opcional a publicar (requeriments opcionals ):
- Entrades ( link per comprar les entrades )
- Reglaments (-)
- Informacio legal (-)
- Oferta (-)
- Multimédia esdeveniment (-)
- Documents adjunts (-)
- Inscripci6 (-)
- Descripci6 breu (-)
- Teléfon de contacte (-)
- Participants ( equips, grups, orquestres ...) (-)
- Canal d’emissio (-)
- Recinte cobert (icona) (-)
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Moduls que s’hi poden publicar ( no tenen perque estar relacionats amb
’esdeveniment ) :
- Denunciar I'esdeveniment:
o Esdeveniment il-legal
o SPAM
o Publicitat enganyosa ...
- Seguir generador ( només si I'esdeveniment esta creat per un generador ) (-)
- Link al generador (+)
- Esdeveniments semblants
- Serveis propers (-)
- Comptador d’assisténcies confirmades (+)
- Comentaris
- Temps previst pel dia de 'esdeveniment (+)

4. Pagina publica del generador:

Tot i no haver-hi diferéncies entre un generador i un consumidor, es podria associar la
creacio d'una pagina de Facebook com a pagina del generador.

La informacié que es publica a la pagina és la mateixa que es publica al mur del
consumidor. La Unica diferéncia és que al accedir a la gestio de la pagina, el generador
veu si hi ha hagut alguna novetat com per exemple seguidors nous , notificacions o
missatges.

Per tant, es considerara que la pagina publica del generador és el mateix que la del
consumidor.

5. Pagina publica del consumidor:

Informaci6 obligatoria a publicar
- Imatge de perfil
- Nom i cognoms

Informaci6 opcional a publicar:
- Edat naixement
- Aficions

Moduls que s’hi poden publicar:
- Grups als qual pertany
- Chat (-)

- Denunciar usuatri

o Spam

o Usuarifals ...
- Fotos (+)
- Amistats (+)
- Comentaris (+)
- Llocs on ha estat (+)
- Aficions (+) ...
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CONCLUSIONS DE L’ANALISI DE FACEBOOK
1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):
Usuari:

No permet accedir a la web sense que un usuari s’identifiqui. En el cas del projecte, la
finalitat no és captar consumidors sinG aconseguir oferir la major quantitat
d’esdeveniments possibles. Per facilitar la cerca rapida, s’habilitara la cerca sense
identificacio.

- Crear usuari:

o S’afegiran els seglients camps:

= Contrasenya
= Data naixement
= Sexe

- Informacio de perfil:

o Tot i que amplia considerablement la informacié de perfil, no crec que hi
hagi la necessitat d’ampliar-la més enlla de permetre que l'usuari afegeixi la
forma de contacte i la informacié basica si ho creu convenient.

o No contempla les aficions, en el cas del projecte seria contraproduent ja
gque una de les finalitats és que els usuaris s’agrupin segons les aficions.

Agenda:

L’agenda esta pensada per mostrar tots els esdeveniments relacionats amb l'usuari i el
seu entorn. També mostra esdeveniments als que un usuari ha estat convidat,
independentment de si I'ha acceptat o no.

- Visualitzacio:

o Lavisualitzaci6 mensual és correcte.

o No trobo correcte la visualitzacié diaria ja que la tracta com a pop-up. Al
permetre que I'agenda també s’utilitzi com a recordatori personal, ha de
poder mostrar més informacio.

o Un cop analitzat, la visualitzacié setmanal no sembla necessaria.

o Properament mostra un llistat dels esdeveniments futurs. Per tant, és
I'equivalent a la visualitzacio en format llistat.

- Activar / desactivar agenda:

o No permet activar / desactivar 'agenda degut a la gran quantitat de
seccions que ofereix a l'usuari. En el cas del projecte, també es pot crear
una seccio per I'agenda.

- No contempla el proxim esdeveniment com un modul siné com un avis o a la
secci6 de properament.

Multimedia:

Crear un album i associar arxius a un esdeveniment es poden considerar equivalents. En
quant a la data i la ubicaci6 en principi no crec que siguin rellevants.
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Amistats:

Les amistats les tracta en una seccié exclusiva. Una de les finalitats de Facebook és
connectar amistats i permetre que interaccionin entre altres. En el cas de projecte, la idea
€s gue els protagonistes siguin els esdeveniments i que els consumidors s’agrupin per
interaccionar-hi. Per tant, no cal donar excessiva importancia a les amistats.

Per afegir una amistat, Facebook utilitza un buscador molt complert, en el cas del
projecte, crec que sera suficient permetre a l'usuari afegir amistats a partir del correu
electronic, el nom d’usuari o a partir de les amistats dels altres usuaris.

Per tal de facilitar augmentar les amistats, caldra que l'usuari pugui veure totes les
amistats que té, les amistats dels altres usuaris i tots els usuaris relacionats amb
esdeveniments o grups.

Grups:

A Facebook, els grups es poden crear sota qualsevol finalitat. La idea del projecte és
aconseguir que cada grup es crel per agrupar consumidors amb gustos i/o ganes de
realitzar activitats semblants. La idea és permetre promocionar activitats i aconseguir
crear un bon ambient per acudir a determinades activitats de forma conjunta.

- En quant a les normes, probablement no sén necessaries o es poden incloure a la
descripcio.

- Considero necessari poder impedir 'accés a algun consumidor que incompleixi
repetidament les normes de conducta estipulades.

- Un cop analitzat, el fet de poder crear i participar en debats, seria contrari a la
finalitat dels grups ja que es permetria crear la mateixa dinamica que al Facebook i
acabar creant grups no relacionats a I'ambit de la pagina.

Esdeveniments:

Facebook dedica una seccié només als esdeveniments. No disposa d’un gran motor de
cerca d’esdeveniments, perd per tal de suplir aquesta mancanga, automaticament afegeix
informacio sobre aniversaris o esdeveniments als que I'usuari ha sigut convidat.

Per ser una pagina no dedicada als esdeveniments, presenta un format util, perd no
ofereix totes les possibilitats que es requereixen pel bon funcionament del projecte.

- Hi ha certs requeriments que no estan contemplats a Facebook, tot i aixi, tots es
poden incloure mitjancant publicacions al cos de I'esdeveniment. De cara al
projecte, és imprescindible que tot es publiqui segons una estructura anteriorment
definida.

- No permet una cerca d’esdeveniments. Pel projecte és una funcionalitat totalment
imprescindible ja que es basa en els esdeveniments.

- No permet importar i exportar esdeveniments. De cara al projecte €s necessari per
permetre copies de seguretat i/lo compartir 'agenda amb altres agendes digitals.

- Facebook afegeix automaticament el comptador d’assisténcies confirmades que
s’ha descartat pel projecte.

- Esdeveniments suggerits. Un cop entri en funcionament la pagina, es podra
analitzar els esdeveniments i es podra realitzar suggeréncies si escau.
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Buscar generadors:

No hi ha diferéncies significatives entre generadors i consumidors, per tant, no és possible
generar una cerca exclusiva de generadors.

Chat:

Facebook aposta per un sistema de chat permanent. Aquest sempre esta actiu a la pagina
mitjancant un accés directe a les amistats connectades.

La finalitat del projecte no és permetre la comunicacié entre els usuaris sind la interaccio
d’'aquests amb els esdeveniments. Per tant, caldra permetre que els usuaris es puguin
comunicar entre si pero no cal que el chat adquireixi tant importancia.

- S’afegiran les seguients funcionalitats:
o Eliminar conversa: s’esborrara la conversa mantinguda entre 2
consumidors. Permetent per descomptat que aguesta es torni a creatr.

2. Funcionalitats dels generadors (administracio ) :

Tot i presentar moltes funcionalitats comunes, hi ha certs requeriments a nivell legal, que
obliguen a diferenciar entre generadors i consumidors.

3. Pagina publica de I’esdeveniment :

No atorga gaire importancia als esdeveniments. Mostra la informacié dels esdeveniments,
perd partint de la base que Facebook no es dedica a promocionar esdeveniments, quasi
es pot dir que atorga més importancia als comentaris que aquests tenen que no pas
'esdeveniment en si.

Al ser un projecte enfocat als esdeveniments, s’ha de permetre mostrar tota la informacié
possible ( segons analisi previ ). Per tant, es permetra mostrar tota la informacié possible,
evitant que els comentaris puguin interferir en la informacié oficial.

El fet de permetre seguir a un generador des del seu esdeveniment, pot comportar
confusions. Per tant, tal i com fa Facebook, de I'esdeveniment es proporcionara un link al
generador de l'esdeveniment i des del generador, el consumidor podra decidir si el
segueix 0 no.

Mostrar el temps que fera el dia de I'esdeveniment aporta informacié molt atil al
consumidor. Per tant, s’afegira al projecte.

4. Pagina publica del generador:

Facebook no fa distincié entre generadors i consumidors. Només es pot realitzar I'analisi
de la pagina publica del generador.
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5. Pagina publica del consumidor:

La pagina publica del consumidor permet mostrar tota la informacié possible d’aquest. A
part, permetre publicar comentaris tant al mur personal com al mur de les amistats.

Al analitzar les funcionalitats, s’aprecia que el chat no pot estar relacionat amb la pagina
publica del consumidor. Seria molt incomode haver de buscar la pagina cada vegada que
es volgués obrir una conversa.

Per permetre ampliar les amistats, es mostraran totes les amistats del consumidor.

Les fotos, els comentaris, els llocs on s’ha estat ... tot aquest tipus d’informacié de

moment es descartara. Al principi es buscara que l'usuari passi desapercebut per tal de
centrar I'atenci6 als esdeveniments.
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ANALISI COMPARATIU AMB TWITTER

Les funcionalitats utilitzades per realitzar aquest analisi, sén les obtingudes a partir de les
conclusions anteriors ( Facebook ).

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

Usuari:
- Crear usuari:
o Dades obligatories:
= Nom icognoms.
= Correu electronic.
= Contrasenya.
= Data de naixement. (-)
= Sexe. ()
=  Nom d’usuari. (+)
- Eliminar usuatri.
- Recuperar contrasenya oblidada.
- Informacio de perfil:
o Aficions. (-)
Grups als que pertany. (-)
Contacte i informacié basica. (-)
Biografia. (+)
Ubicacio. (+)
Pagina web. (+)

O O O O O

Agenda:
No disposa d’agenda.
Multimédia:

Twitter no permet el tractament d’arxius en concret, només permet afegir fotos i/o videos
als tuits.
- Pujar arxiu.
- Eliminar arxiu.
- Crear album ( associar a un esdeveniment ). (-)
- Editar foto:
o Afegir comentari a la foto. (-)
o Girar ( esquerra, dreta ). (-)

Amistats:
Twitter es basa en seguir els tuits dels usuaris, independentment de si es tracta de
generadors o consumidors. Tot i que Twitter permet seguir a les amistats que tinguis a

diferents llibretes d’adreces ( externes a twitter ), es considerara que no sén amistats sind
simples usuaris de twitter als que s’acabara seguint.
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Grups:

No permet la creaci6 de grups. Permet la creacié de llistes perd0 aquestes nomeés
permeten a l'usuari seguir a altres usuaris.

Esdeveniments:

A Twitter, I'equivalent a un esdeveniment és un tuit. Un tuit seria I'equivalent a un
comentari de 140 caracters o uns quants caracters acompanyats d’'una o varies imatges.

En aquest cas la comparacié és molt limitada ja que els requeriments depenen
directament de I'habilitat de l'usuari en el moment de decidir quins caracters i quines
imatges combinar per crear el tuit.

- Crear esdeveniments
o Formats:
= Simple ( requeriments obligatoris ).
= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals ). (-)
o Requeriments obligatoris:
= DiaiHora. (-)
= |matge esdeveniment. (-)
= Descripci6 extensa. (-)
= Direcci6 esdeveniment. (-)
o Requeriments opcionals:
= Reglaments. (-)
= Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimédia
pujada ).
= Documents adjunts. (-)
= Comentaris ( activar i desactivar ). (-)
= Descripci6 breu.
= Teléfon de contacte. (-)
= Participants ( equips, grups, orquestres ... ). (-)
= Canal d’emissié. (-)
= Recinte cobert ( validaci6 ). (-)
- Editar esdeveniment. (-)
- Afegir esdeveniment:
o Cerca senzilla ( quadre de text). (-)
o Cerca avancada ( quadre de text + filtres ). (-)
- Publicar esdeveniment (-)
- Compartir esdeveniment. (-)
- Eliminar un esdeveniment. (-)
- Definir privacitat de 'esdeveniment:
o Privat. (-)
o Compartit. (-)
- Esdeveniments pendents d’acceptacio:
o Acceptar esdeveniment. (-)
o Acceptar automaticament tots els esdeveniments del generador. (-)
o Ignorar esdeveniment. (-)
o Deixar de rebre esdeveniments del generador ( deixar de seguir ). (-)
- Importar esdeveniments. (-)
- Exportar esdeveniments. (-)
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Buscar generadors:

Tal i com ja s’ha comentat anteriorment, buscar un generador és I'equivalent a buscar un
altre consumidor que genera tuits.
- Cerca de generadors segons diferents filtres:
o Tuits actuals. (+)

Activitat. (+)
Basats en qui es segueix. (+)
A partir de llibretes d’adreces ( correus electronics ). (+)
Comptes populars a partir dels temes que interessin a l'usuari. (+)
Tendéncies del moment. (+)
Buscador. (+)
- Seguir generador:

o Ala mateixa cerca.

o Ala pagina del generador.

O O O O O

o

Chat:

Twitter no ofereix un servei de chat. Aprofitant la mateixa estructura i funcionalitats,
permeten enviar tuits privats entre 2 usuaris que es segueixin. Aguests tuits privats els
anomenen missatges.

2. Funcionalitats dels generadors (administracio ):

Twitter no contempla cap diferéncia entre generadors i consumidors. Tots els usuaris
poden realitzar les mateixes funcions. Aquestes sempre es basen en la publicacié de tuits,
independentment si sébn com a noticia propia, comentaris sobre tuits d’altres usuaris, o
missatges interns.

3. Pagina publica de I'esdeveniment :

L’equivalent a I'esdeveniment és un tuit. Per tant no hi pot haver cap pagina publica de
I'esdeveniment, només existeix el comentari publicat per 'usuari.

4. Pagina publica del generador:

Informacié obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Descripcio generador. (-)
- Descripci6 breu del generador. (+)
- Imatge del generador.
- Contacte.

Informaci6 opcional a publicar:
- Pagina web. (+)
- Multimédia generador (+)
- Informacié sobre tuits publicats, seguidors, persones que el segueixen ... (+)
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Moduls que s’hi poden publicar:
- Agenda. (-)
- Proxim esdeveniment. (-)
- Seguir generador.
- Deixar de seguir generador. (+)
- Denunciar generador:
o Mala praxis.
o Publicitat enganyosa.
o Estafador ...

5. Pagina publica del consumidor:

No hi ha diferéncia entre pagina publica del consumidor i del generador.
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CONCLUSIONS DE L’ANALISI DE TWITTER

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

Usuari:

Twitter no permet accedir a la pagina sense abans accedir a la compte personal, tal i com
s’ha comentat en l'anterior analisi, és una limitacié que seria contraproduent de cara al

projecte.

Com a requeriments obligatoris aportaria el nom d’usuari, tot i aixi, de cara al projecte es
descartara per tal d’'intentar evitar perfils falsos.

En quant a la informacié opcional, Twitter aporta molt poca informacié envers l'usuari. Es
un bon exemple de simplicitat en el perfil. Aquesta simplicitat ajuda a centrar-se en les
publicacions de 'usuari en comptes de les seves dades personals.

Per permetre a l'usuari ampliar la seva informacioé personal sense carregar el perfil amb
més informacio, es permetra que el consumidor publiqui un link a la seva pagina web o on
cregui convenient.

Agenda:

No disposa d’agenda, per tant no es pot comparar.

Multimédia:

No permet un tractament exclusiu dels arxius. Twitter només permet tractar els arxius com
a documents adjunts als tuits. Per tant, tot i que permet una minim control, no es pot tindre
com a referencia.

Amistats:

A Twitter, el concepte d’amistat tal i com es tracta al projecte no existeix. En comptes
d’'amistat i seguidors, existeixen usuaris als que es segueix i usuaris ens segueixen.

Grups:

No es permet la creaci6 de grups. Es permet la creacié de llistes perd aquestes no
aporten punts comuns per comparar.

Esdeveniments:
L’equivaléncia possible als esdeveniments sén els tuits. Un tuit és un conjunt de caracters
i imatges units per crear un comentari 0 noticia. Els tuits poden incorporar tota la

informacié que l'usuari sigui capag d’incorporar amb els caracters i les imatges permeses.

Les possibles equivaléncies son la creacio d’esdeveniments mitjangant un format breu, la
multimédia de I'esdeveniment per pujar fotos i la descripcio breu.
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Es interessant aquesta comparacio ja que si un tuit pot aportar tanta informacio, només
amb uns quants caracters i unes imatges, significa que de cara al projecte, tot requeriment
gue no estigui inclos, pot ser inclos mitjangant la descripcio o les imatges.

Buscar generadors:

Tal i com ja s’ha comentat anteriorment, buscar un generador és I'equivalent a buscar un
altre consumidor que genera tuits.

Twitter permet realitzar una cerca directa a partir del nom mitjancant un buscador.

També permet trobar generadors a partir de diferents recomanacions. Es realitzaran
recomanacions basades en els generadors que el consumidor estigui seguint.

També caldra donar la opci6 de llistar generadors segons categories i els diferents filtres
disponibles a la web.

Chat:

No disposa de sistema de chat.

2. Funcionalitats dels generadors (administracio ) :

Twitter no contempla cap diferéncia entre generadors i consumidors. Tots els usuaris
poden realitzar les mateixes funcions. Aquestes sempre es basen en la publicacié de tuits,
independentment si sébn com a noticia propia, comentaris sobre tuits d’altres usuaris, o
missatges interns.

3. Pagina publica de I'esdeveniment :

L’equivalent a I'esdeveniment és un tuit. Per tant no hi pot haver cap pagina publica de
'esdeveniment, només existeix el comentari publicat per 'usuari.

4. Pagina publica del generador:

Tal i com s’ha indicat anteriorment, Twitter aposta per mostrar el minim d’informacio
possible dels usuaris per tal d’enfocar I'atencié als missatges que aquests publiquen.

En el cas del projecte, la idea és que el generador publiqui tota la informacié possible per
tal de generar confianca al consumidor.

Com a informaci6é opcional es podria afegir la pagina web del consumidor i la possible
multimedia del generador.

També caldra permetre que un consumidor pugui deixar de seguir al generador.
5. Pagina publica del consumidor:

No hi ha diferéncia entre pagina publica del consumidor i del generador.
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ANALISI COMPARATIU AMB SEGUNDAMANO

Les funcionalitats utilitzades per realitzar aquest analisi, sén les obtingudes a partir de les
conclusions anteriors ( Twitter ).

Segundamano no és una pagina que a nivell funcional sigui semblant al projecte. Tot i
aixi, pot ser interessant veure la visié d’una pagina dedicada a la comercialitzacio entre
usuaris.

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

Els consumidors no disposen de compte, aquests només poden interaccionar amb els
anuncis publicats.

2. Funcionalitats dels generadors ( administracio ):

Usuari:
- Crear usuari:
o Requeriments obligatoris:
= DNI, NIF i/o altres dades de caire legal. (-)
= Descripcié generador. (-)
= Contacte. (-)
* Imatge generador. (-)
= Nom (+)
= Correu electronic. (+)
= Confirmar correu electronic. (+)
= Contrasenya. (+)
= Confirmar contrasenya. (+)
o Requeriments opcionals:
= Links d’interés. (-)
=  Multimédia generador. (-)
= Patrocinadors. (-)
- Eliminar usuari = varis passos de confirmacio.
- Recuperar contrasenya oblidada o restaurar contrasenya.

Agenda:
No hi ha agenda ni cap tipus de funcionalitat equivalent.

Multimedia:
No es disposa d’'un control dels arxius especific. Simplement permet pujar arxius al
publicar un anunci.
- Pujar arxiu.
- Eliminar arxiu.
- Associar arxiu a un esdeveniment. (-)
- Editar foto:
o Afegir comentari a la foto. (-)
o Girar (esquerra, dreta). (-)
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Seguidors (consumidors que segueixen el generador ):
No es permet realitzar un seguiment al generador.

Esdeveniments:
Un esdeveniment seria I'equivalent a I'anunci de segundamano.
- Crear esdeveniments
o Formats:
= Simple ( requeriments obligatoris ). (-)
= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals ). (-)
= Només permet un format de creacio. (+)
o Requeriments obligatoris:
= DiaiHora. (-)
= |matge esdeveniment.
= Descripcid extensa.
= Direcci6 esdeveniment.

=  Preu.
= Categoria. (+)
= Titol. (+)

= Acceptar les condicions d’Us i la politica de privacitat. (+)
o Requeriments opcionals:
= Entrades ( link per comprar les entrades ). (-)
= Reglaments. (-)
= |nformacio legal ( també possible a documents adjunts ). (-)
= Oferta:
e Oferta especifica de I'esdeveniment. (-)
e Seleccionar promocioé. (-)
= Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimedia
pujada).
= Documents adjunts. (-)
= Comentaris ( activar i desactivar ). (-)
= |nscripcio. (-)
= Descripcio breu. (-)
= Teléfon de contacte.
= Participants ( equips, grups, orquestres ... ). (-)
= Canal d’emissié. (-)
= Recinte cobert ( validacio ). (-)
- Editar esdeveniment.
- Publicar esdeveniment: es publica automaticament al crear I'anunci. (-)
- Eliminar un esdeveniment.
- Definir privacitat de I'esdeveniment:
o Compartit. (-)
o Public. (-)
- Promocions:
o Crear promocio. (-)
o Descompte a aplicar. (-)
o Periode valid de promocio. (-)
o Afegir esdeveniments a la promocio. (-)
- Importar esdeveniments. (-)
- Exportar esdeveniments. (-)
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3. Pagina publica de I'esdeveniment :

Informaci6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Diaihora. ()
- Direccio esdeveniment.
- Preu.
- Imatge esdeveniment.
- Descripcié extensa.

Informaci6 opcional a publicar (requeriments opcionals ):
- Entrades ( link per comprar les entrades ). (-)
- Reglaments. (-)
- Informacio legal. (-)
- Oferta. ()
- Multimédia esdeveniment.
- Documents adjunts. (-)
- Inscripcié. (-)
- Descripcio breu. (-)
- Teléfon de contacte.
- Participants ( equips, grups, orquestres ... ). (-)
- Canal d’emissio. (-)
- Recinte cobert (icona). (-)
- Compartir anunci/ esdeveniment a altres xarxes socials. (+)

Moduls que s’hi poden publicar ( no tenen perque estar relacionats amb
I'esdeveniment ) :
- Denunciar 'esdeveniment:
o Esdeveniment il-legal.
o SPAM.
o Publicitat enganyosa ...
- Link al generador. (-)
- Esdeveniments semblants. (-)
- Serveis propers. (-)
- Comentaris. (-)
- Temps previst pel dia de 'esdeveniment. (-)
- “Guardar a favorito” - afegir esdeveniment a 'agenda del consumidor. (+)
- “Enviar a un amigo” - compartir amb un amic. (+)
- Contacte. (+)

4. Pagina publica del generador:

No hi ha una pagina especifica pel generador. La informacié del generador s’inclou
automaticament a cada anunci que publica.

5. Pagina publica del consumidor:

El consumidor no pot crear cap compte a la pagina. Per tant, no es pot crear cap pagina
relacionada amb el consumidor.
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CONCLUSIONS DE L’ANALISI AMB SEGUNDAMANO
1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

Els consumidors no disposen de compte, aquests només poden interaccionar amb els
anuncis publicats.

2. Funcionalitats dels generadors ( administracio ) :
Usuari:

La creacid de l'usuari, tot i tractar-se d'ofertes de venta, al no estar directament
relacionats amb la venta, segundamano no demana cap tipus d’informacié legal.

Tot i aixi, aporta nous requeriments que aportaran seguretat en el moment de crear el
compte d’'usuari:

- Nom.

- Correu electronic.

- Confirmar correu electronic.

- Contrasenya.

- Confirmar contrasenya.

Agenda:
No hi ha agenda ni cap tipus de funcionalitat equivalent.
Multimédia:

La gesti6 dels arxius multimédia és senzilla i només apareix durant el procés de
publicacié.

Seguidors ( consumidors que segueixen el generador ):
No es permet realitzar un seguiment al generador.
Esdeveniments:
En relaci6 a les perspectives del projecte, segundamano ofereix menys funcionalitats. Tot
i aixi, es poden extreure alguns requeriments necessaris:
- Categoria.

- Titol.
- Acceptar les condicions d’Us i la politica de privacitat.
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3. Pagina publica de I'esdeveniment :

Hi ha menys informacié a publicar al tractar-se d’anuncis d’articles concrets, tot i aixi,
aporta alguns requeriments interessants que s’afegiran:

- Compartir esdeveniment a altres xarxes socials.

- Afegir esdeveniment a 'agenda del consumidor.

- Compartir amb un amic.

- Contacte.

4. Pagina publica del generador:

No hi ha una pagina especifica pel generador. La informacié del generador s’inclou
automaticament a cada anunci que publica.

En el cas del projecte seria contraproduent que a cada esdeveniment es mostrés tota la
informacié del generador. Tal i com ja esta plantejat, s’oferira un link a la informacié del
generador.

5. Pagina publica del consumidor:

El consumidor no pot crear cap compte a la pagina. Per tant, no es pot crear cap pagina
relacionada amb el consumidor.
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ANALISI COMPARATIU AMB GOOGLE CALENDAR

Les funcionalitats utilitzades per realitzar aquest analisi, son les obtingudes a partir de les
conclusions anteriors ( Segundamano ).

Google Calendar és una aplicacié de Google. Tot i existir moltes altres aplicacions, s’ha
optat per analitzar Google Calendar per analitzar les funcionalitats de I'agenda.

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

A Google Calendar no es fa distincié entre generadors i consumidors.

Usuari:

- Crear usuari:

O

O

Dades obligatories:

= Nom i cognoms.

= Correu electronic.

= Contrasenya.

= Confirmar contrasenya. (+)

= Data de naixement.

=  Sexe.

= Acceptar les condicions del servei i la politica de privacitat. (+)
Dades opcionals:

= Teléfon mobil. (+)

= Ubicacio. (+)

- Eliminar usuari.
- Recuperar contrasenya oblidada.
- Informacio de perfil:

o Aficions.

o Grups als que pertany. (-)

o Contacte i informaci6 basica.

o Pagina web. (-)

o Historia. (+)

o Perfil laboral. (+)

Agenda:
- Visualitzar:

o Només permetre la visualitzacié mensual i al clickar sobre un esdeveniment
obrir la visualitzacié diaria.

o Dia. (+)

o Setmana. (+)

o Mes. (+)

o 4dies. (+)

- Activar / desactivar agenda. (-)
- Activar / desactivar proxim esdeveniment. (-)
- Properament. - equivalent a ’Agenda de Google Calendar

O

Mostra una llistat de tots els esdeveniments propers.

- Crear esdeveniment. (+)

- Crear nous calendaris. (+)
- Compartir calendari. (+)

- Imprimir. (+)
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Multimédia:
No es permet I'administracio d’arxius multimédia.

Amistats:
No es contemplen les amistats a Google Calendar.

Grups:
No es contemplen els grups a Google Calendar.

Esdeveniments:
- Crear esdeveniments
o Formats:
= Simple ( requeriments obligatoris ). (-)

= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals ). (-)

o Requeriments obligatoris:
= Diai Hora.
= |matge esdeveniment. (-)
= Descripci6 extensa.
= Direcci6 esdeveniment.
= Titol. (+)
o Requeriments opcionals:
= Reglaments. (-)

» Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimédia

pujada). (-)

= Documents adjunts = actualment de forma experimental.

= Comentaris ( activar i desactivar ). (-)
= Descripci6 breu. (-)
= Teléfon de contacte. (-)
= Participants ( equips, grups, orquestres ... ). (-)
= Canal d’emissio. (-)
= Recinte cobert ( validacio ). (-)
= Repetir esdeveniment. (+)
= Color de I'esdeveniment. (+)
» Forma de notificacio del recordatori.
e Correu electronic. (+)
e Finestra emergent ( pop-up ). (+)
- Editar esdeveniment.
- Afegir esdeveniment:
o Cerca senzilla ( quadre de text). (-)
o Cerca avancada ( quadre de text + filtres ). (-)
- Publicar esdeveniment. (-)

- Compartir esdeveniment > Permet compartir 'esdeveniment amb altres usuaris

mitjancant el correu electronic.
- Eliminar un esdeveniment.
- Definir privacitat de I'esdeveniment:

o
o

Privat.
Compartit.
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- Esdeveniments pendents d’acceptacio:
o Acceptar esdeveniment. (-)
o Acceptar automaticament tots els esdeveniments del generador. (-)
o Ignorar esdeveniment. (-)
o Deixar de rebre esdeveniments del generador ( deixar de seguir ). (-)
- Importar esdeveniments.
- Exportar esdeveniments.

Buscar generadors:
No es contempla la cerca de generadors.

Chat:
El chat no esta implementat al Google Calendar.

2. Funcionalitats dels generadors (administracio ):

A Google Calendar no es fa distincié entre generadors i consumidors.

3. Pagina publica de I'esdeveniment :

L’esdeveniment en si no disposa d’'una pagina propia. Es tracta només d’un recordatori.
Com a recordatori, la informacié que mostra és insuficient, per tant, es considerara que és
una funcionalitat no comparable.

4. Pagina publica del generador:

Google Calendar no mostra les pagines dels usuaris. Com a molt es pot fer una referéncia
a la pagina que I'esdeveniment indiqui.

5. Pagina publica del consumidor:

Google Calendar no mostra les pagines dels usuaris. Com a molt es pot fer una referéncia
a la pagina que I'esdeveniment indiqui.
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CONCLUSIONS DE L’ANALISI DE GOOGLE CALENDAR

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

A Google Calendar no es fa distincio entre generadors i consumidors.
Usuari:

Google Calendar és una aplicacié de Google, per tant, per accedir a Google Calendar és
necessari disposar d’'un compte de Google.

Segons els requeriments per crear una compte de Google, es poden afegir els seglents
requeriments:
- Obligatoris:
o Confirmar contrasenya.
o Acceptar les condicions del servei i la politica de privacitat.
- Opcionals:
o Teléfon mobil - aquest requeriment s’obtindra de forma automatica si es
crea l'aplicacié per mobils.
o Ubicacio.

Agenda:

L’agenda és la funcionalitat principal, per tant, sera molt complert i excessiu de cara al
projecte.

En quant a la visualitzacio, presenta tot tipus de formats, alguns ja han estat descartat i
altres no son necessaris pel projecte.

Permet la creaci6 de diferents calendaris i mostrar-los sota un mateix calendari. Tot i ser
una funcionalitat interessant, carregaria el projecte amb una funcionalitat que seria poc
utilitzada.
Permet compartir els calendaris. Al projecte, el calendari només el podra compartir el
generador. A més, hi haura esdeveniments que només es mostraran als consumidors que
segueixin al generador.
Tot i aixi, aporta algun requeriment interessant:

- Crear esdeveniment.

- Imprimir.
Multimédia:
No es permet I'administracié d’arxius multimédia.
Amistats:
No es contemplen les amistats a Google Calendar.

Grups:
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No es contemplen els grups a Google Calendar.
Esdeveniments:

Els esdeveniments son recordatoris, per tant, el format és simple i intuitiu. Aquest fet
permet a l'usuari tindre una idea rapida de I'esdeveniment en questio.

Hi ha alguns requeriments interessants que s’afegiran al projecte:
- Obligatoris:
o Titol
- Opcionals:
o Repetir esdeveniment.
o Forma de notificacié del recordatori.
= Correu electronic.
= Finestra emergent ( pop-up ).
Buscar generadors:
No es contempla la cerca de generadors.
Chat:

El chat no esta implementat al Google Calendar.

2. Funcionalitats dels generadors ( administracio ) :

A Google Calendar no es fa distincié entre generadors i consumidors.

3. Pagina publica de I'esdeveniment :

L’esdeveniment en si no disposa d’'una pagina propia. Es tracta només d’un recordatori.
Com a recordatori, la informacié que mostra és insuficient, per tant, es considerara que és
una funcionalitat no comparable.

4. Pagina publica del generador:

Google Calendar no mostra les pagines dels usuaris. Com a molt es pot fer una referéncia
a la pagina que I'esdeveniment indiqui.

5. Pagina publica del consumidor:

Google Calendar no mostra les pagines dels usuaris. Com a molt es pot fer una referéncia
a la pagina que I'esdeveniment indiqui.
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ANALISI COMPARATIU AMB “GUIA DEL OCIO”

Les funcionalitats utilitzades per realitzar aquest analisi, son les obtingudes a partir de les
conclusions anteriors ( Google Calendar ).

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

Usuari:
- Crear usuari:
o Dades obligatories:
= Nom i cognoms. (-)
= Correu electronic.
= Contrasenya.
= Confirmar contrasenya.
= Data de naixement.
= Sexe. ()
= Acceptar les condicions del servei i la politica de privacitat.
o Dades opcionals:
= Teléfon mobil.
= Ubicacié. (-)
* “No deseo recibir novedades editoriales de El Pais” - inicialment
no seleccionat. (+)
= “No deseo recibir comunicaciones comerciales por correo
electronico u otro medio de comunicacion electronica en las
condiciones sefialadas en la clausula de privacidad” - inicialment
no seleccionat. (+)
- Eliminar usuari.
- Recuperar contrasenya oblidada.
- Informacié de perfil:
o Aficions. (-)
Grups als que pertany. (-)
Contacte i informacié basica. (-)
Pagina web. (-)

o O O

Agenda:
No es disposa d’agenda.

Multimédia:
No es disposa de cap tipus de funcionalitat envers arxius multiméedia.

Amistats:
No es permet cap tipus d’interaccié entre usuaris.

Grups:

Al no disposar de cap tipus de perfil d’'usuari, no existeix cap tipus d’agrupacié entre
usuaris.
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Esdeveniments:
No es permet un control dels esdeveniments, només permet la cerca d’esdeveniments.
- Buscar esdeveniment:
o Cerca senzilla ( quadre de text).
o Cerca avancada ( quadre de text + filtres ).
= Generador. (+)
=  Génere. (+)
= Valoracio. (+)
» Classificacio. (+)
= V.O.(+)
= 3D. (+)
= Comunitat. (+)
= Categoria.
= Dia(des de, fins).
= Tipus de sala. (+)
= Tipus de cuina. (+)
=  Preu.
= Poblacio.
= Serveis que ofereixen. (+)
= Edats destinades. (+)

Buscar generadors:
No permet la cerca de generadors, si es sap el nom es pot fer una cerca al buscador.

Chat:
La funcionalitat del chat no esta implementada.

2. Funcionalitats dels generadors ( administracio ):

No es permet la interacci6 del generador envers la pagina. Si aquesta existeix no és
mitjangant un acceés al Back-end.

3. Pagina publica de I'esdeveniment :

Informacio6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Diaihora.
- Direcci6 esdeveniment.
- Preu.
- Imatge esdeveniment.
- Descripcio extensa.

Informaci6 opcional a publicar ( requeriments opcionals ):
- Entrades ( link per comprar les entrades ).
- Reglaments. (-)
- Informacio legal. (-)
- Oferta. ()
- Multimédia esdeveniment.
- Documents adjunts. (-)
- Inscripcié. (-)
- Descripcio breu.
- Telefon de contacte. (-)
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- Participants ( equips, grups, orquestres ... ). (-)
- Canal d’emissio. (-)
- Recinte cobert (icona). (-)

Moduls que s’hi poden publicar ( no tenen perqué estar relacionats amb
’'esdeveniment ) :
- Denunciar 'esdeveniment: (-)
o Esdeveniment il-legal.
o SPAM.
o Publicitat enganyosa ...
- Link al generador.
- Esdeveniments semblants.
- Serveis propers. (-)
- Comentaris.
- Temps previst pel dia de 'esdeveniment. (-)
- Compartir esdeveniment a altres xarxes socials.
- Afegir esdeveniment a 'agenda del consumidor. (-)
- Compartir amb un amic. (-)
- Contacte. (-)
- Compartir esdeveniment per correu electronic. (+)
- Imprimir esdeveniment. (+)
- Com arribar ( servei de mapa, per exemple Google Maps ). (+)
- Valoraci6 dels usuaris. (+)

4. Pagina publica del generador:

A la pagina “Guia del ocio”, es poden identificar alguns generadors, aquests son els que
disposen de local fix i que per tant generen esdeveniment de forma constant.

Tot i faltar molts punts de referéncia, es realitzara una comparacié amb aquests.

Informaci6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Descripcié generador.
- Imatge del generador.
- Contacte.

Informaci6 opcional a publicar:
- Pagina web.
- Direccio. (+)

Moduls que s’hi poden publicar:
- Agenda. (-)
- Proxim esdeveniment. (-)
- Seguir generador. (-)
- Deixar de seguir el generador. (-)
- Multimédia generador. (-)
- Denunciar generador: (-)
o Mala praxis.
o Publicitat enganyosa.
o Estafador ...
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- Valoracio6 per part dels usuaris. (+)
- Com arribar ( servei de mapa, per exemple Google Maps ). (+)
- Programacio. (+)

5. Pagina publica del consumidor:

El consumidor no disposa de pagina per publicar el seu peffil.
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CONCLUSIONS DE L’ANALISI DE “GUIA DEL OCIO”

1. Funcionalitats dels consumidors (administracio ):

La finalitat del consumidor és obtenir dades de l'usuari i poder oferir noticies i/o ofertes per
correu. Tot i permetre que un usuari inicii sessio, no hi ha diferencies apreciables a la
pagina.

Usuari:

Demana la informacié basica per crear una base de dades d'usuaris i permetre la
posterior publicitat mitjancant correu electronic.

“No deseo recibir novedades editoriales de El Pais” = inicialment no seleccionat.
- “No deseo recibir comunicaciones comerciales por correo electrénico u otro medio
de comunicacion electronica en las condiciones sefaladas en la clausula de

privacidad” > inicialment no seleccionat.

Les 2 clausules de verificacié anteriors, demostren fins a quin només els interessa el
correu electronic per poder enviar publicitat.

Agenda:

No es disposa d’agenda.

Multimédia:

No es disposa de cap tipus de funcionalitat envers arxius multiméedia.
Amistats:

No es permet cap tipus d’interaccié entre usuaris.

Grups:

Al no disposar de cap tipus de perfil d’'usuari, no existeix cap tipus d’agrupacié entre
usuaris.

Esdeveniments:
No es permet un control dels esdeveniments, només permet la cerca d’esdeveniments.

Tot i que aporta molts filtres, la majoria son filtres exclusius segons categoria. Per tant, es
comengara amb els filtres inicials i s’aniran incorporant segons necessitats.

Buscar generadors:

No permet la cerca de generadors, si es sap el nom es pot fer una cerca al buscador.
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Chat:
La funcionalitat del chat no esta implementada.
2. Funcionalitats dels generadors (administracio ) :

No es permet la interaccio del generador envers la pagina. Si aquesta existeix no és
mitjancant un accés al Back-end.

3. Pagina publica de I’esdeveniment :

Hi ha alguns requeriments que no estan contemplats com a tals, tot i aixi, sempre es pot
fer Us de la descripcié i les imatges per afegir qualsevol requeriment no contemplat.

Tot i aixi, hi ha algun requeriment que crec interessant afegir al projecte:

- Compartir esdeveniment per correu electronic.

- Imprimir esdeveniment. - tot i que no esta implementat correctament a la web de
“Guia del ocio”, la idea és que s’imprimeixi segons un format preparat per paper,
evitant qualsevol informacié no relacionada amb I'esdeveniment.

- Com arribar ( servei de mapa, per exemple Google Maps ).

Hi ha alguns requeriments com per exemple la valoracié per part dels consumidors, que
pot ser interessant a la llarga. Tot i aixi, crec que al principi no seria de gaire utilitat ja que
no s'utilitzaria amb prou criteri com per ser fiable.

4. Pagina publica del generador:

A la pagina “Guia del ocio”, es poden identificar alguns generadors, aquests son els que
disposen de local fix i que per tant generen esdeveniment de forma constant.

Tot i faltar molts punts de referéncia, s’ha trobat certs requeriments interessants:
- Informaci6 opcional a publicar:
o Direccio.
- Moduls que s’hi poden publicar:
o Com arribar ( servei de mapa, per exemple Google Maps ). (+)
o Programacio.

5. Pagina publica del consumidor:

El consumidor no disposa de pagina per publicar el seu perfil.
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Llistat definitiu

A continuaci6 es passara a crear el llistat definitiu de funcionalitats. En el cas de que es
trobi a faltar algun requeriment, s’afegira amb lletra de color vermellds, igual que en els
analisis anteriors.

FUNCIONALITATS DELS CONSUMIDORS ( ADMINISTRACIO ):

Usuari:

Crear usuari:

O

O

Dades obligatories:

= Nom i cognoms.

= Correu electronic.

= Contrasenya.

= Confirmar contrasenya.

= Data de naixement.

=  Sexe.

= Acceptar les condicions del servei i la politica de privacitat.
Dades opcionals:

= Teléfon mobil.

= Ubicacio.

Eliminar usuari.
Recuperar contrasenya oblidada.
Informacio de perfil:

o Aficions.

o Grups als que pertany.

o Contacte i informaci6 basica.
o Pagina web.

Opcions d’activacio i desactivacio de moduls.
Opcions sobre la publicacié d’informacié personal.
Modificar ordre dels moduls.

Agenda:
Visualitzar:

O

Només permetre la visualitzacié mensual i al clickar sobre un esdeveniment
obrir la visualitzacio diaria.

Activar / desactivar agenda.
Activar / desactivar proxim esdeveniment.
Properament.

O

Mostra una llistat de tots els esdeveniments propers.

Crear esdeveniment.

Multimédia:
Pujar arxiu.

Eliminar arxiu.

Crear album ( associar a un esdeveniment ).
Editar foto:

o
o

Afegir comentari a la foto.
Girar ( esquerra, dreta).
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Amistats:

- Afegir amistats ( buscar amistats ):
o Enviar sol-licitud d’amistat.
o Acceptar sol-licitud d’amistat.
o Rebutjar sol-licitud d’amistat.
o Buscador d’amistats.

- Eliminar amistats.

- Llistat d’amistats.

Crear grup:
o Titol.
o Imatge del grup.
o Descripcié.

- Eliminar el grup.

- Abandonar el grup

- Editar grup.

- Definir privacitat del grup:

o Privat: cal invitar o ser invitat (no es mostra a les cerques).
o Moderat: Permet acceptar o no la incorporacié d’'un consumidor.
o Pdublic: Incorporacié automatica de nous consumidors (obert a tothom)

- Usuaris del grup:
o Veure usuaris actuals.
Afegir usuaris.
Eliminar usuaris.
Bannejar usuaris.
Nombrar administradors.
o Sollicituds d’'unié al grup.
- Buscar grups.
o Unir-se al grup.
o Enviar sol-licitud d’unio6 al grup.
- Compartir esdeveniment amb el grup.
- Comentar esdeveniments publicats.
- Notificacié de novetats a un grup.
- Llistat de grups.

O O O O

Esdeveniments:
- Crear esdeveniments
o Formats:
= Simple ( requeriments obligatoris ).

= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals ).

o Requeriments obligatoris:
= Diai Hora.
= |matge esdeveniment.
= Descripcié extensa.
= Direccio esdeveniment.
= Titol.

o Requeriments opcionals:
= Reglaments.

= Multimedia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimedia

pujada ).
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= Documents adjunts.
= Comentaris ( activar i desactivar ).
= Descripci6 breu.
= Telefon de contacte.
= Participants ( equips, grups, orquestres ... ).
= Canal d’emissié.
= Recinte cobert ( validacio ).
= Repetir esdeveniment.
= Forma de notificacié del recordatori:
e Correu electronic.
e Finestra emergent ( pop-up ).
- Editar esdeveniment.
- Afegir esdeveniment ( buscar esdeveniments ):
o Cerca senzilla ( quadre de text).
o Cerca avancada ( quadre de text + filtres ).
= Dia.
= Poblacio.
= Proximitat.
= Categoria.
=  Preu.
- Publicar esdeveniment.
- Compartir esdeveniment.
- Eliminar un esdeveniment.
- Definir privacitat de 'esdeveniment:
o Privat.
o Compartit.
- Esdeveniments pendents d’acceptacio:
o Acceptar esdeveniment.
o Ignorar esdeveniment.
o Mostrar esdeveniment complert.
o Mostrar generador.
- Importar esdeveniments.
- Exportar esdeveniments.
- Esdeveniments propis.

Generadors:

- Cerca de generadors ( buscar generadors ):
o Recomanacions a partir dels generadors que ja s’estan seguint.
o Segons categories i altres filtres de la web.
o Buscador.

- Seguir generador:
o A la mateixa cerca.
o Ala pagina del generador.

- Llistat de generadors.

Chat:
- Obrir conversa.
- Denunciar conversa:
o Spam.
o Converses inadequades.
- Eliminar conversa.
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- Notificacié de missatge nou.

FUNCIONALITATS DELS GENERADORS ( ADMINISTRACIO ):

Usuari:
- Crear usuari:

o Requeriments obligatoris:
= DNI, NIF i/o altres dades de caire legal.
= Descripci6 generador.
= Contacte.
= Imatge generador.
= Nom i cognoms si escaul.
= Correu electronic.
= Confirmar correu electronic.
= Contrasenya.
= Confirmar contrasenya.

= Acceptar les condicions del servei i la politica de privacitat.

o Requeriments opcionals:
= Links d’interés.
= Multimédia generador.
= Patrocinadors.
= Ubicacié.
- Eliminar usuari = varis passos de confirmacio.
- Recuperar contrasenya oblidada o restaurar contrasenya.

Agenda:
- Visualitzar:

o Nomeés permetre la visualitzacido mensual i al clickar sobre un esdeveniment

obrir la visualitzacié diaria.
- Activar / desactivar agenda.
- Activar / desactivar proxim esdeveniment.
- Properament.
o Mostra una llistat de tots els esdeveniments propers.
- Crear esdeveniment.
- Imprimir.

Multimedia:
- Pujar arxiu.
- Eliminar arxiu.
- Crear album (associar a un esdeveniment ).
- Editar foto:
o Afegir comentari a la foto.
o Girar ( esquerra, dreta ).

Seguidors (consumidors que segueixen el generador ):
- Definir politica de seguidors:
o Acceptar automaticament.
o Revisar sol-licituds.
o Privat: permetre només invitacions per part del generador.
- Afegir seguidors:
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O

Enviar sol-licitud de seguiment.

o Acceptar sol-licitud de seguiment.

O

Rebutjar sol-licitud de seguiment.

Eliminar seguidors
Llistat de seguidors

Esdeveniments:
Crear esdeveniments

O

@)

O

Formats:

= Simple ( requeriments obligatoris ).

= Extens ( requeriments obligatoris + opcionals ).
Requeriments obligatoris:

= Diai Hora.

= Imatge esdeveniment.

= Descripci6 extensa.

= Direcci6 esdeveniment.

=  Preu.
= Categoria.
= Titol.

Requeriments opcionals:
= Entrades ( link per comprar les entrades ).
= Reglaments.

= Informacié legal (també possible a documents adjunts ).

= Oferta:
o Oferta especifica de I'esdeveniment.
e Seleccionar promocio.

= Multimédia esdeveniment ( pujar fotos o associar de la multimédia

pujada ).
= Documents adjunts.
= Comentaris ( activar i desactivar ).
= Inscripcio.
= Descripci6 breu.
= Teléfon de contacte.
= Participants ( equips, grups, orquestres ... ).
= Canal d’emissié.
= Recinte cobert ( validacio ).
= Repetir esdeveniment.

Editar esdeveniment.

Publicar esdeveniment.

Eliminar un esdeveniment.

Definir privacitat de 'esdeveniment:

o Compartit.
o Public.
Promocions:
o Crear promocio.
o Descompte a aplicar.
o Periode valid de promocio.

o Afegir esdeveniments a la promocio.
Importar esdeveniments.
Exportar esdeveniments.
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PAGINA PUBLICA DE L’ESDEVENIMENT:

Informaci6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Diai hora.
- Direccio esdeveniment.
- Preu.
- Imatge esdeveniment.
- Descripcié extensa.

Informaci6 opcional a publicar ( requeriments opcionals ):
- Entrades ( link per comprar les entrades ).
- Reglaments.
- Informacio legal.
- Oferta.
- Multimédia esdeveniment.
- Documents adjunts.
- Inscripcid.
- Descripci6 breu.
- Teléfon de contacte.
- Participants ( equips, grups, orquestres ... ).
- Canal d’emissio.
- Recinte cobert (icona).

Moduls que s’hi poden publicar ( no tenen perqué estar relacionats amb
’lesdeveniment ) :
- Denunciar I'esdeveniment:
o Esdeveniment il-legal.
o SPAM.
o Publicitat enganyosa ...
- Link al generador.
- Esdeveniments semblants.
- Serveis propers.
- Comentaris.
- Temps previst pel dia de 'esdeveniment.
- Compartir esdeveniment a altres xarxes socials.
- Afegir esdeveniment a 'agenda del consumidor.
- Compartir amb un amic.
- Contacte.
- Com arribar ( servei de mapa, per exemple Google Maps ).
- Imprimir esdeveniment.
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PAGINA PUBLICA DEL GENERADOR:

Informaci6 obligatoria a publicar ( requeriments obligatoris ):
- Descripcié generador.
- Imatge del generador.
- Contacte.

Informaci6 opcional a publicar:
- Pagina web.
- Direcci6.

Moduls que s’hi poden publicar:
- Agenda.
- Proxim esdeveniment.
- Seguir generador.

- Acceptar automaticament tots els esdeveniments del generador.

- Deixar de seguir el generador.
- Multimédia generador.
- Denunciar generador:
o Mala praxis.
o Publicitat enganyosa.
o Estafador ...
- Com arribar ( servei de mapa, per exemple Google Maps ).
- Programacio.

PAGINA PUBLICA DEL CONSUMIDOR:

Informaci6 obligatoria a publicar
- Imatge de perfil.
- Nom i cognoms.

Informaci6 opcional a publicar:
- Edat naixement.
- Aficions.

Moduls que s’hi poden publicar:
- Grups als qual pertany.
- Denunciar usuari:

o Spam.
o Usuarifals ...
- Amistats.
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ANNEX 10

Card Sorting
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Conceptes i categories

Per tal

de poder realitzar el “Card Sorting”, cal indicar quines targetes ( conceptes ) s’han

d'ordenar i a quines categories cal associar-les.

Conceptes:

Per obtenir els diferents conceptes, he optat per agrupar les finalitats segons diferents
agrupacions.

Moduls destinats a publicar informacio:

1.
2.
3.

4.

Agenda: modul encarregat de mostrar els esdeveniments ordenats segons el dia.
Esdeveniments pendents d’acceptacié: funcionalitat que permetra a l'usuari
identificar de forma rapida els esdeveniments que encara no ha revisat.
Notificacié de missatge nou: funcionalitat que permetra notificar a l'usuari
gqualsevol novetat envers als missatges.

Notificacié de novetats a un grup: funcionalitat que permetra notificar a l'usuari
qualsevol novetat als grups que s’ha afegit 'usuari.

Agrupacio de funcionalitats segons menus:

5.
6.
7.
9.
10.
11.
12.
13.

14.
15.

Crear esdeveniment: agrupara totes les funcionalitats associades a la creacio
d’'un esdeveniment.

Properament: funcionalitat que mostrara tots els esdeveniments afegits a
'agenda.

Buscar esdeveniments: totes les funcionalitats associades al fet de buscar
esdeveniments.

Buscar amistats: totes les funcionalitats associades a la cerca d’amistats.

Llistat d’amistats: llistat de totes les amistats acceptades per I'usuari.

Buscar generadors: totes les funcionalitats associades a la cerca de generadors
nous per seguir.

Llistat de generadors: llistat de tots els generadors que esta seguint l'usuari.
Crear grup nou: totes les funcionalitats associades a la creacié d’un grup.

Buscar grups: totes les funcionalitats associades a la cerca de grups nous als
que unir-se.

Llistat de grups: llistat de tots els grups als quals pertany un usuari.

Missatges / Chat: totes les funcionalitats associades a la missatgeria o chat entre
diferents usuaris.

Moduls i/o informaci6 destinada a la gestio:

16.

17.

18.

19.

Importar esdeveniments: funcionalitat que permetra importar esdeveniments
d’altres agendes virtuals.

Exportar esdeveniments: funcionalitat que permetra exportar els esdeveniments
de 'agenda en diferents formats.

Perfil: dades del perfil de I'usuari que podra modificar i seran mostrades als altres
usuaris.

Eliminar perfil: permetra eliminar el perfil creat per l'usuari.
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20. Modificar contrasenya: permetra modificar la contrasenya amb la qual I'usuari ha
donat d’alta el perfil.

21. Opcions d’activacié i desactivacié de moduls: aquestes opcions permetran
activar i desactivar els moduls que mostraran informacio a la pagina principal.

22. Opcions sobre la publicacié d’informacié personal: aquestes opcions
permetran definir quina informacié de 'usuari es publicara i quina sera privada.

23. Modificar ordre dels moduls: permetra definir 'odre en el qual es mostren els
moduls de la pagina principal.

24. Modificar correu electronic: permetra modificar el correu amb el que l'usuari ha
registrat el seu perfil.

S’entendra que tota funcionalitat no indicada al llistat anterior, estara inclosa en algun dels
conceptes o hi podra ser associada.

Categories:

Per crear les categories m’he basat en I'estructura que tinc pensada per la pagina web. En
principi, si el “Card Sorting” no indica que és una estructura invalida, la pagina disposara
de les diferents seccions:

- Gestio d’esdeveniments: en aquesta seccié hi haura totes les funcionalitats
relacionades amb els esdeveniments.

- Gestio d’usuaris: en aquesta secci6 hi haura totes les funcionalitats relacionades
amb els usuaris.

- Gesti6 de grups: en aquesta seccio hi haura totes les funcionalitats relacionades
amb els grups.

- Configuracié: aquesta seccié sera la encarregada de gestionar totes les
configuracions possibles.

- Informacio inicial: aquesta sera la pagina d’inici. La idea és que l'usuari pugui
identificar les novetats i la informacié rellevant de manera rapida i senzilla.

- Altres: aquesta no és una funcionalitat prevista a la pagina. Es una categoria
exclusiva per realitzar el “Card sorting” i la idea és permetre que l'usuari indiqui
quins conceptes ( targetes ) no creu que encaixin en cap de les categories
anteriors.

En el cas de que la categoria “Altres” sigui utilitzada, caldra analitzar quins sén els
conceptes que poden aportar conflictes i sobretot si és necessaria la reestructuracio o no.
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Consumidors analitzats

El nombre de perfils analitzats ha estat limitat a 10 pel fet de ser una subscripcié gratuita.

Al tindre limitats el nombre d’usuaris, he optat per fer una seleccioé dels perfils que havien
acceptar seguir col-laborant en el projecte.

Nombre de consumidors disposats a seguir participant en el projecte segons perfils:

- Perfil de 0 a 24 anys: 4 consumidors.

- Perfil de 25 a 34 anys: 19 consumidors.
- Perfil de 35 a 44 anys: 7 consumidors.

- Perfil de 45 a 54 anys: 6 consumidors.

- Perfil de 55 a 64 anys: 1 consumidor.

- Perfil de 65 anys 0 més: 2 consumidors.

Tot i tindre consumidors per cobrir tots els perfils, al tindre un nombre limitat d’usuaris, he
optat per descartar el perfil de 65 anys 0 més ja que en principi sera el menys actiu a la
pagina, aixi puc obtenir més informacio de perfils que segurament seran meés actius.

Un cop eliminat el perfil, optaré per fer la prova als seglients consumidors:

- Perfil de 0 a 24 anys: 2 consumidors.
- Perfil de 25 a 34 anys: 3 consumidors.
- Perfil de 35 a 44 anys: 2 consumidors.
- Perfil de 45 a 54 anys: 2 consumidors.
- Perfil de 55 a 64 anys: 1 consumidor.

Dintre d’aquests perfils s’ha procurat que hi hagi diferents nivells d’estudis:
- Educaci6 basica: 3 consumidors.
- Educaci6 técnica: 3 consumidors.
- Formacié universitaria: 3 consumidors.
- Master / postgrau: 1 consumidors.

També s’ha procurat obtenir una relacié equivalent entre sexes:

-  Home: 5 consumidors.
- Dona: 5 consumidors.

Tal i com es pot comprovar, tenint present que I'estudi estava limitat a 10 usuaris, s’ha
procurat obtenir uns consumidors més o menys representatius.
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Resultats del Card Sorting

L’analisi dels resultats els realitza automaticament la pagina www.optimalworkshop.com,
per tant, a continuaciéo només es realitzara la interpretacio d’aquests.

Transcurs de la prova:

Per analitzar si els usuaris han tingut algun problema al realitzar la prova, em basaré en el
temps utilitzat i les targetes ordenades.

Show| 100 * |Participants

] Participant » (Questions Time Taken ¢ Cards Sorted 2
[0 Toni O =how &:40 100%
[J Laura ) show 754 100%
0 Marc @ show 31:41 100%
[0 Hector ) show 28:21 100%
[J Rosa ) show 10:04 100%
[J Raman ) show 19:02 100%
O Laura O show 16:19 100%
O Mdria O show 11:57 100%
[J Cesc ) show g:44 100%
[J Elisabet ) show 17:20 100%
Showing 1 to 10 of 10 Participants

Captura de pantalla del temps que ha utilitzat cada usuari.

Tal i com es pot veure anteriorment, hi ha hagut 2 usuaris que probablement han tingut
alguna dificultat ( no identificable ) ja que han tardat 31 i 28 minuts.

En quant a les targetes, tots els usuaris les han ordenat totes (100%), per tant, en principi
han aconseguit identificat el significat de cada targeta.

Time taken 1 1 —- 14.1 minutes

5 10 15 25 35

Captura de pantalla del promig de temps emprat.

Tal i com mostra la captura de pantalla anterior, el promig de temps utilitzat pels usuaris
és de 14,1 minuts.

23 targetes ordenades amb 14 minuts, significa que els usuaris han tardat
aproximadament 37 segons per cada targeta. Un temps que es pot considerar normal.

Tot i haver 2 usuaris que han tingut problemes al realitzar la prova ( 31 i 28 minuts ), tots

han ordenat totes les targetes i la majoria amb un temps raonable, per tant, en principi es
pot considerar que la prova ha resultat fluida i sense complicacions.
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Matriu de resultats:

La matriu de resultats mostra el nombre de vegades que una targeta s’ha ordenat a cada
categoria. Per millorar la visualitzacio, a major nombre de vegades, el color sera més fosc.

Les targetes es mostren segons ordre alfabétic, per tant, no hi ha cap tipus d’agrupacio

predefinida.

Agenda

Buscar amistats

Busc ar esdeveniments

Buscar generadors

Buscar grups

Crear esdeveniment

Crear grup nou

Eliminar perfil

Esdeveniments pendents d'acceptacio
Exportar esdeveniments

Importar esdeveniments

Liistat de generadors

Liistat dels grups

IMissatges / Chat

Medificar contrasenya

Medificar cormeu elet trénic

Meodific ar ordre dels moduls

Motific acic de missatge nou
Motific acid de novetats en un grup

Perfil
Properament

Opeions d'activacio | desactivacit de moduls
Oprions sobre la public acié dinformacio personal

Gestio Gestio
d'esdeveniments d'usuaris

Altres Configuracio

Gestio de
grups

2 1

Informacio
inicial [ Inici )

5

Captura de pantalla de la matriu de resultats.

Es pot observar que hi ha moltes cel-les en blanc, per tant, tot i que hi haura disparitat
d’'ordenacions, aquestes contindran uns resultats bastant semblants. A més, també es pot
observar que hi ha cel-les bastant fosques, indicacié de que molts usuaris han optat per
ordenar la targeta al mateix grup.
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Matriu d’ubicacions:

La matriu d’ubicacions te 2 finalitats, indicar el percentatge en el que els usuaris han
ordenat cada targeta a cada categoria i alhora fer la proposta d’ordenacié segons el
percentatge més elevat.

A diferéncia de la matriu de resultats, la matriu d’'ubicacions no esta ordenada segons
I'ordre de les targetes siné I'ordre d’ubicacié segons categoria.

Altres Configuracic Gestio Gestid Gestio de Informacic
d'esdeveniments d'usuaris grups inicial { Inici )
Missatges / Chat 10% 30%
Opcions sobre la publicacio dinformacio personal
Eliminar perfil 10%

10%

Medificar contrasenya

Opcions d'activacio | desactivacio de moduls

Modificar ordre dels moduls

Meodificar correu elec trénic

Crear esdeveniment

Esdeveniments pendents d'acceptacio

Importar esdeveniments

Buscar esdeveniments

Properament

Liistat de generadors

Busc ar generadors

Buscar amistats

Perfil

Crear grup nou

Buscar grups

Liistat dels grups

Motific acio de novetats en un grup

20%
Motific ac it de missatge nou 20% 20%

Agenda

Captura de pantalla de la matriu d’ubicacions.

He optat per realitzar un card sorting tancat degut a que ja tenia una estructura pensada i
m’interessava comprovar si la meva ordenacié s’adaptava a les necessitats dels usuaris.

Després d’analitzar la matriu d’ubicacions, veig que hi ha certa discrepancia entre els
usuaris i la meva estructura mental, tot i aixi, apart d’algun concepte, la majoria s’han
acabat ordenant segons la meva estructura inicial.

Cal tindre en compte que només es disposa del punt de vista de 10 usuaris, per tant,
encara que I'analisi de dades sigui quantitatiu, el realitzaré sota un punt de vista qualitatiu,
fent prevaldre el meu criteri si crec que pot acabar beneficiant al conjunt de consumidors.

Categoria Altres:

Targetes associades a la categoria:
- Missatges / Chat.

El fet de que la targeta “Missatges / Chat” s’hagi associat a aquesta categoria, implica que
els missatges no tenien una bona associacié inicial. Per solucionar aquest problema es
creara la categoria Missatges.
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Categoria Configuracio:

Targetes associades a la categoria:

Opcions sobre la publicacié d’informacio personal.
Eliminar perfil.

Modificar contrasenya.

Opcions d’activaci6 i desactivacio de moduls.
Modificar ordre dels moduls.

Modificar correu electronic.

Incognites inicials:
Modificar ordre dels moduls:

O

tenia el dubte sobre si els usuaris preferirien modificar I'ordre dels moduls
des de la pantalla d’inici o des de la pantalla de configuracié. En aquest
cas, ja que el 80% dels usuaris han optat per la pantalla de configuracié
optaré per associar-li.

Tot i alguna incognita inicial, es pot considerar que aquesta associacio era I'esperada.

Categoria Gestié d’esdeveniments:

Targetes associades a la categoria:

Crear esdeveniment.

Esdeveniments pendents d’acceptacio.
Importar esdeveniments.

Exportar esdeveniments.

Buscar esdeveniments.

Properament.

Incognites inicials:
Importar i exportar esdeveniments:

O

He creat dues targetes separades per comprovar si els usuaris mostraven
alguna diferéncia entre les dues funcionalitats. Tal i com es pot comprovar,
no hi ha hagut cap diferéncia ja que han tingut la mateixa associacio.

En aquest cas, tot i que els usuaris han acabat associant les targetes a la
categoria Gestid d’esdeveniments (60%), 'acabaré associant a la categoria
Configuracié (40%), ja que al ser una utilitat que no sera utilitzada amb
molta freqliencia, pot acabar molestant a alguns usuaris.

Buscar esdeveniments:

O

O

Al tractar-se d’'una pagina dedicada al la cerca d’esdeveniments, la primera
intencié era associar la cerca a la Informaci6 inicial.

Els usuaris han repartit la classificacid entre la Gestié d’esdeveniments
(60%) i la Informaci6 inicial (40%), decantant-se per la Gestio
d’esdeveniments. A més a més, es pot comprovar que la Informaci6 inicial
conté poques associacions, per tant, em decantaré per I'associacié que
han fet els usuaris.

Esdeveniments pendents d’acceptacio:

O

Tenia la incertesa de si els usuaris els classificarien com a informacio
principal o ho associarien a alguna altre categoria. Entenc que la
classificacio realitzada pels usuaris és correcte.
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- Properament:

O

La classificaci6 dels usuaris la reparteix al 50% entre la Gestid
d’esdeveniments i la Informacid inicial.

Inicialment es preveia I'associaci6 a la Gestido d’esdeveniments perd veient
que la classificacié esta tant dividia, caldra que sigui accessible des de les
2 categories.

En aquest cas, I'associacio no era del tot I'esperada.

Categoria Gestié d’usuaris:

Targetes associades a la categoria:
- Llistat de generadors.
- Buscar generadors.
- Buscar amistats.

- Perfil.

Incognites inicials:

- Perfil:
O

El fet de poder configurar el perfil, en algunes pagines es contempla com a
gestié d'usuaris i en altres com una configuracio.

Segons els resultats, el perfil es classifica entre les categories Configuracié
(30%), Gestid d’'usuaris (40%) i Informacio inicial (30%). Tot i haver una
categoria que predomina per sobre de les altres, no es pot considerar que
predomini de forma significativa.

En aquest cas, tot i no ser un resultat significatiu, utilitzaré la classificacio
dels consumidors i optaré per agrupar tots els usuaris (generadors,
amistats i el propi usuari).

A part del perfil, que no tenia una associacio prévia definida, I'associacio era I'esperada.

Categoria Gestio de grups:

Targetes associades a la categoria:
- Crear grup nou.
- Buscar grups.
- Llistat de grups.
- Notificacié de novetats en un grup.

Incognites inicials:
- Notificacié de novetats en un grup.

O

O

En un principi s’esperava que totes les notificacions s’associessin a la
categoria d’Informacié inicial.

Segons els resultats, la categoria de Gesti6 de grups ha aconseguit més
associacions (60%) que la categoria Informacio inicial (40%). Per tant, tot i
gue les notificacions hauran de ser mostrades al inici, també es mostraran
a la categoria corresponent.

A part de la notificacid de novetats en un grup, I'associacié era I'esperada.
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Categoria Informaci6 inicial (inici):

Targetes associades a la categoria:
- Agenda.
- Notificacié de missatge nou.

Incognites inicials:
- Agenda:

o No tenia del tot clar si 'agenda seria considerada com una informacio
inicial o si s’acabaria associant a la categoria Gestié d’esdeveniments.

o S’ha associat a la categoria amb un 70%, per tant, s’entén que queda
associada a aquesta categoria.

- Notificacié de missatge nou.

o En principi m’esperava que totes les notificacions s’associessin a aquesta
categoria.

o A diferencia de la Notificaci6 de novetats en un grup, la Notificacié de
missatge nou, no tenia una categoria que permetés una associacio directe,
per tant, donaré per suposat que si hagués proposat la categoria Missatges
des de bon principi, aquesta notificacié6 també s’hauria associat a la
categoria esmentada anteriorment.

Search:

Comments

Maoltes de les targetes també les posaria a la Informacio inicial. Potser estaria be als 2 llocs ? Anims

Captura de pantalla dels comentaris que han deixat els usuaris durant el transcurs de la prova.

Tal i com indica un dels usuaris, moltes de les targetes també sén susceptibles de ser
classificades a la Informacid inicial.

La idea inicial era permetre que certa informacié de les categories pogués ser mostrada al
inici mitjancant moduls. Per tant, a partir del comentari aportat per I'usuari, perd sobretot al
fet de que 17 de les 23 targetes s’han associat almenys una vegada a aquesta categoria,
es permetra a l'usuari configurar de forma considerable la pantalla d’inici mitjangant
diferents moduls.

En aquest cas, s’esperava una associacié semblant, perd no ben be la que s’ha donat.
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Classificaci6 final:

A partir dels analisis anteriors es desprén la segiient ordenacio:

- Missatges:
o Missatges/ Chat
o Notificacié de missatge nou.

- Configuracio:

O

@)

@)

@)

O

Opcions sobre la publicacié d’informacié personal.

Eliminar perfil.

Modificar contrasenya.

Opcions d’activacio i desactivacié de moduls.
Modificar ordre dels moduls.

Modificar correu electronic.

Importar esdeveniments.

Exportar esdeveniments.

- Gestio d’esdeveniments:

O

O

O

O

Crear esdeveniment.
Esdeveniments pendents d’acceptacio.
Buscar esdeveniments.

Properament.

- Gestio d’'usuaris:

O

O

O

O

Llistat de generadors.
Buscar generadors.
Buscar amistats.
Perfil.

- Gestio de grups:

O

O

O

O

Crear grup nou.
Buscar grups.
Llistat de grups.

Notificacié de novetats en un grup.

- Informaci6 inicial:

o Agenda.

O

Moduls que mostrin informacié de les diferents funcionalitats de la pagina.
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ANNEX 11

Fluxos d’interaccio
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Aclariments previs

La idea principal que es té de la pagina web és que es basi en moduls.

Aquests moduls permetran mostrar la informacié per a la qual estiguin dissenyats
independentment de quina sigui la seva ubicacio.

Per realitzar els fluxos d’interaccié es diferenciara entre els elements que envien l'usuari a
una nova pagina, els que modifiquen la informacio de la mateixa pagina i els que generen
elements emergents per interactuar amb l'usuari.

A continuacio es passara a indicar el codi de colors utilitzat:

- Color predeterminat: links o elements de moduls que permeten modificar el
contingut de | pagina sense sortir d’aquesta.

- Color taronja: links o elements de moduls que envien a l'usuari a una altre pagina.

- Color verd: links o elements de moduls que generen elements emergens que
permeten interactuar a l'usuari.

En quant als fluxos d’interaccid, s’ha procurat generar tots els fluxos necessaris per
descriure el funcionament de la pagina. En algun flux casos s’ha entrat en detall i en
d’'altres, s’ha evitat descriure tot els processos per tal de fer més fluida la seva
interpretacio.

Per tal de mostrar cada flux d’interaccié en una sola pagina, s’ha optat per generar una

redistribucié i compactar-los. Per veure els fluxos d’interaccio inicials es pot consultar
I'arxiu “Fluxos_interaccio_maxima_visibilitat.pdf” adjuntat amb el TFC.
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—>> Null
Buscador
P (quadrede —
text) / Ordenar Corrgu .
| >» |
resultats » electronici/o
xarxes socials
P> Preu —
| Compartir L3 Grups
7| esdeveniment P
P> Dia —
Buscar L »  Amistats
esdeveniments
A ”
P>  Poblaci6 +— Mostrar
> )
P sdeveniment —J Esdeveniment
\ 4 | [FE=======—=—=———==—=== il
. L | Pop-u:
P> Categoria . ! Afegir I | Confirmacié PR
Esdeveniment (12)! > | ) I
—> (Resultat) ;} esdeveniment —»{ Esdeveniment } }
| | al’agenda } afegit L
| I
I } } Il
| I
Proximitat — I ! ” . Lo
> ximi | | Eliminar } Comprovacio Confirmacié | | |
1 esdeveniment —:—) intenci6 P> eliminacié de } }
| de I'agenda | eliminacio I'agenda } }
I i I
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, |
I — |
. . |
| . Continua fins: |
—_ esdeEv(::rt'n?r:'lent —J - Edici6 esdeveniment |
. (Esdeveniment) }
[ — > Inici |
| Usuari autentificat J
I
I .
I
I
I
| q q < e e S |
| | »Login / Registre } Usuari autentificat }
| |
| ! N . |
|
| | T ;‘ ArE(aI:i:iv)ada Esdeveniments Usuaris H Grups H Missatges ‘ Configuracio }
I Error d’autentificacio ‘ ‘ }
|
| | A A A A A A }
— — — _ _Descomnexid(1g) __ _ _ _ __ ! \
_L |
Notes:

(1a): Si I'agenda conté I'esdeveniment.

(1b): Si 'esdeveniment ha set creat per I'usuari.

(1c): Si 'usuari esta autentificat, la funcié de desconnexio estara activa.

(1d): Només si el modul “Buscar esdeveniment” de I’Area privada esta activat.

Comentaris:

(12): Es permetra I'accés a la funcid d’afegir esdeveniment a I’'agenda, aixi si I'usuari no esta autentificat sera redireccionat
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Login

Ve de:
Ve de: - Inici Ve de:
- Inici - Error - Inici
d’autentificacio
\ \
\ 4 \ 4 \ 4
. Autentificacié | Recuperar
Registre .
( Login) contrasenya
<
\4 \ 4

Confirmacié de
registre

Autentificacio
confirmada

Confirmacié
correu enviat

Continua fins:

- Area privada
( Inici)

(2a): Si el Login és correcte passa a Autentificacié confirmada, sind passa una altre vegada a Login

Continua fins:
- Inici
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Area privada

Ve de:

- Login / Registre

- Confirmacid esdeveniment afegit

- Confirmacié eliminacié de I'agenda

Deixar de seguir
generador

Ignorar
esdeveniment

Esdeveniments
— > pendents —
d’acceptacid

Acceptar
automaticament
esdeveniments
del generador

Acceptar
esdeveniment

|

Proxim Mostrar .
—> . —> . — Esdeveniment
esdeveniment esdeveniment
e
v (3a) ; |
|
. . I ) L
N . Esdeveniments Afegir I Confirmacio |
Area privada - : I ) |
it | - » =
( Inici) —> | » proposats pel esdeveniment a ‘ Esdeveniment |
| sistema I'agenda ! afegit |
|
| 1 ‘
| \ Pop-up |
-
I
> Agenda
|
|
|
| Continua fins:
|- » Properament P - Properament
I (Esdeveniments)
I L ]
| — _
I Continua fins:
> Crear .| - Edicié
F > esdeveniment ”| esdeveniment
| (Esdeveniment)
| L _
| — —
I Continua fins:
Ly Buscar | - Buscar
C°"t'"‘fa fins: esdeveniment esdeveniments
- Usuaris (General)
- Grups L ]
- Esdeveniments
- Missatges

- Configuracié

(3a): Els moduls només seran visibles si estan activats.
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Esdeveniments

Ve de: Continua fins:

7 - Area privada - Area privada | ‘
Continua fins: - Usuaris - Usuaris Continua fins:
L . - Grups - Grups .
- Edicié esdeveniment Missatges Missatges - Buscar esdeveniments
(Esdeveniment) ) : . ) : » (General)
- Configuracio - Configuracio ‘ | |
A A A
Gestid
» esdeveniments
( Inici)
Y A 4 Y Y Y
Esdeveniment| .
Crear Esdeveniment|
. s pendents . Properament Buscar +—
esdeveniment , ) s propis
d’acceptacio
h 4
> Null
- 7 _—
Esdeveniment|
(Resultat)
v l_ I T - = _|
l(4a) |2 | (ab) | (4c) | (4c) (4d)
\ 4 \ 4 | 4 h 4
Mostrar Afeg.|r [ Mostrar Editar Eliminar EI|m|r-|ar
. esdeveniment| X X esdeveniment|
esdeveniment| ) | generador | |esdeveniment esdeveniment| "
al'agenda | de I'agenda
Pop-up | B [ [ A
U — —
| | |
. || Confirmacié || I | Comprovacié Comprovacid | |
4 Compartir I h | I ) - ; - !
Esdeveniment| A | |Esdeveniment| | Generador | intencid intencid |
esdeveniment| . | | [N e |
| afegit | | | eliminacié eliminacié | |
L= ! | | !
| |
| |
¢ A ¢ ¢ ! \ 4 \ 4 |
Correu I ) o Confirmacié | !
. R Ignorar || Confirmacié Lo !
Amistats Grups electronic i/o R | L eliminacié de| |
. esdeveniment eliminacié ) |
xarxes socials } 'agenda |
|
} Pop-up
L
\ ¥ \
(4a): Només als esdeveniments pendents d’acceptacio. Continua fins:

(4b): Si el generador no és el mateix usuari.

(4c): Si I'usuari és el creador.

(4d): Si 'esdeveniment esta a I'agenda i I'usuari no és el creador.

(Esdeveniment)

- Edicié de I'esdeveniment
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Esdeveniment

‘ Ve de: | Ve de: | (10a): Només si I'usuari és el creador.
- Crear esdeveniment (Area privada) - Mostrar esdeveniment (General) (10b): Nomtlas S.' I,’esdeven‘lment fsncara no ha e%tat publicat.
- Editar esdeveniment (General) - Mostrar esdeveniment (Area privadal) (10c): Nomels S" I,esdevgnmjentja h'a.estat publicat.
- Crear esdeveniment (Esdeveniments) - Mostrar esdeveniment (Generador) (10d): N_o’mes si Pusuari esta au‘tentylflcat e
- Editar esdeveniments (Esdeveniments) - Mostrar esdeveniment (Esdeveniments) (10e): Si I'esdeveniment no esta a 'agenda apareixara “Afegir
‘ ‘ ‘ ‘ esdeveniment a I'agenda, sin6 “Eliminar esdeveniment de I'agenda.
Esdeveniment |
( Pagina)
Temps previst pel .
Mostrar Esdeveniments
dia d M . €
I’esde:/a:eniement apa esdeveniment semblants
A A A
(10a) | | (10d)  (10d) |
\ 4 \ 4 v I \ 4
Editar Imprimir Compartir Denunciar Serveis propers
(10e)
wa L 71&)'|—¢
A4 \ 4 A\ 4 A4
L o Afegir Eliminar
E
5 dicio Fie Amistat Grup Xarxes soual% I/.O esdeveniment a esdeveniment de
I'esdeveniment correu electronic ) )
I'agenda 'agenda

v v v ropun Yy v ropun

! I
|
|
| I
" . | Confirmacié i }
Informacié Informacié . ) | . Comprovacié

s . Configuracié | esdeveniment : ORI i
basica opcional . intenci6 eliminacid | |
} afegit |
|
L I
. b \ |
T | ! I
(10b)+ (10c) } |
\ 4 \ 4 \ 4 \ 4 | \ 4 !

|
|
Activar i desactivar } Confirmacié }
X Notificacions Publicar Eliminar Privacitat 'l esdeveniment ||
comentaris I - |
| eliminat |

|
|

|
|

|

Comprovacié Comprovacié
intencié publicacié | |intencié eliminacié

! !

Confirmacio Confirmacio
publicacié eliminacié
Pop-up
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Usuaris

Ve de:

- Area privada

- Esdeveniments
- Grups

- Missatges

- Configuracio

Continua fins:

- Area privada
- Esdeveniments

- Grups

- Missatges

- Configuracio
A

A

A 4

Gesti6 d’usuaris

( Inici )
. Sol-licitud
Rebutjar | ¢ d’amistats perfil » Edicio del perfil
amistat
pendents
Acceptar . Llistat Buscar Llistat de
. Buscar amistat b
amistat d’amistats generador generadors
Correu Nom i cognoms Amistats Grups Nom Categoria
electronic 8 comunes P (Buscador) 8
Null <
A 4
Usuaris
( Resultat)
e

l (sf) |
A 4

(5a) i

(5b) ¢

(5¢) +

I
(5d) v

Most . . Enviar sol-licitud Eliminar Seguir al Deixar de seguir
ostrar usuari Missatge d’amistat amistat generador al generador
AN A [ JEDDEEE P
|
| .
(5e) . } Confirmacid om_prf)vauo Confirmacié de Comprovacio
Obrir conversa L eliminar . N .
Il d’enviament . seguiment deixar de seguir
| amistat
|
| l l
|
|
|
|
| Confirmacié Confi -
Consumidor Generador ! amistat ontirmacio.
! . deixat de seguir
| eliminada
| Pop-up

(5a): Només a la cerca d’amistats, si no es tracta d’una amistat ja acceptada i si encara no s’ha enviat la sol-licitud.

(5b): Només al llistat d’amistats.

(5c): Només a la cerca de generadors i si encara no es segueix al generador.

(5d): Només al llistat de generadors.

(5e): Si els usuaris sén consumidors anira al perfil consumidor, si sén generadors anira al perfil generador.
(5f): Només si es tracta d’un consumidor.
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Generador
Ve de:
- Mostrar usuari (Usuaris)
- Mostrar generador (Esdeveniments)
A\ 4
Generador
(Perfil)
v v v v
Esdeveniments (11a) Imatges Denunciar Contacte
\ 4 \ 4 \ 4
Mostrar Seguir Deixar de seguir
esdeveniment
A 4 \ 4 A 4
Acceptar Acceptar
Esdeveniment esdeveniments esdeveniments
manualment automaticament

(11a): Si encara no es segueix es mostrara “Seguir”. Si ja es segueix es mostrara “Deixar de seguir”.
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Consumidor
| |
Ve de:
- Mostrar usuari (Usuaris)
- Veure perfil ( Missatges )
|
Consumidor
( Perfil )
v v v v
Amistats Grups (12a) Denunciar Missatge
e v
. nviar .
d’:::iiiZts Llistat de grups sol-licitud Elrl:;;::tr )
d’amistat Obrir conversa
/ v A 4
Resultats Null

(12b)

v

v

Veure perfil

Veure grup

Grup

v

0/
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Grups

Ve de:

- Area privada

- Esdeveniments
- Usuaris

Continua fins:

- Esdeveniments

Area privada

Usuaris

Continua fins:

_ ~Edici6 del
- Missatges - Missatges gru;uo ¢
- Configuracio - Configuracio
A
Gestio de
> grups
(Inici)
A 4 A 4 \ 4 \ 4
Buscar grups Listat de Notificacions Crear grup
grups nou
Nom Categoria
I [
Null <
/ v
‘ Grups
" (Resultat)
_____ _____L_________j
(6a) ! (6b) | (6¢)| (6d)
\ 4 A\ 4 \ 4 h 4
Enviar .
sol-licitud Unl:—use 2 Abanrionar Veure grup || Editar grup
d’unié grup grup
R v v
| . el
. ) .. f
|| Confirmacié || Confirmacié (’Ion irmacio |
| S b . d’abandonam| Grup
| d’enviament d’unié |
| ent }
|
Popup |

(6a): Només al buscar grups i si es tracta d’un grup moderat.
(6b): Només al buscar grups i si es tracta d’un grup public.

(6¢c): Només amb el Il

istat de grups.

(6d): Només als grups creats per I'usuari.
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Grup

Ve de:

- Veure grup (Grups)

R

[

Grup

| Pop-up |
! I
| . . ”
(9d) Abandonar | Co'mprov'aluo - Confirmacié }
r— . —:-} intencié > grup |
| 8 | abandonar abandonat }
|
|
[ R — j
I
: Rebutjar
9a) .
| ( Sol-licituds
I g d’unié A
: Acceptar - }
|
I (9a) Nombrar } Comprovacié Confirmacié }
| [ — administrador —> nf)n?brar ~—) administrador }
— |
| (9b) | } administrador nombrat
Convidar I !
|
| od i_ usuaris | } B ] B I
|_( ) Usuaris del I (9a) BemEn | Comproyauo Conflrmz?cw }
| grup |_ usuari —‘r} bannej_ar — usuarl }
| usuari bannejat |
|
l Llistat d’usuaris I I |
| actuals | - X L. !
|
(9a) e Comprovacio Confirmacié |
| Eliminar ! . |
> usuari —:-} expulsar P usuari |
I | usuari expulsat }
I ‘ |
|
I ! Pop-up |
| Veure perfil
I
I
| Llistat
| d’esdeveniment: > Comentar
| (9d) actuals
b — | Esdeveniments
l Compartir
I esdeveniment Veure
| nou
I
I
I —»  Privacitat
I
I
I (o
L— P 4 Editar —{ Edicio del grup P Eliminar grup
A
3 Informacié
basica
\ \
Ve de: (9a): Només si I'usuari és el creador o un administradors.

- Crear grup nou (Grups)

- Editar (Grups)

(9b): Només en grups publics i si I'usuari és el creador o un administrador.
(9¢): Només si I'usuari és el creador.
(9d): Només si I'usuari pertany al grup.
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Missatges

Ve de:

- Area privada
- Esdeveniments

Continua fins:

- Area privada
- Esdeveniments

- Usuaris - Usuaris

- Grups - Grups

- Configuracié - Configuracié

A
Gestio de
missatges
(Inici)
\ 4 A 4
Converses »
Conversa nova .
Actives
\ 4 \ 4 \ 4 \ 4
Llistat
d’amistats Obrir conversa Veure perfil cf)):\j/:j;s
A 4 \ 4 ) 4 ) 4 ) 4 \ 4 \ 4
Amistat Detall conversa Perfil Usuaris en linia [| fVom de Pusuari Dia Missatges no
(Alfabéticament) llegits
A4 \ 4 A\ 4 A\ 4
Eliminar Denunciar Adjuntar . .
. Enviar missatge
conversa conversa emoticons
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Configuracio

Ve de: Continua fins:

- Area privada - Area privada
- Esdeveniments - Esdeveniments
- Usuaris - Usuaris
- Grups - Grups
- Missatges - Missatges
A
» | Configuracié
” (Inici)
\ 4 \ 4 \ 4 \ 4
Informacio publica Perfil Moduls Esdeveniments

\ 4 A 4 \ 4 hﬁ hﬂ

Modificar Modificar correu
contrasenya electronic

v v v v v

. P . e Comprovacié
Procés modificacid| [Procés modificacid inrencié Procés Procés

contrasenya correu R, d’importacid d’exportacid
eliminacié

v v v v v

Confirmacié

Eliminar perfil Modificar ordre | |Activar i desactivar| Importar Exportar

Confirmacié X > I . - . ”

Confirmacié eliminacié Confirmacié Confirmacié

contrasenya " ’” .. 3 i

. correu modificat + d’importacié d’exportacio
modificada

Desconnexid

A 4

Continua fins:
- Inici

]
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ANNEX 12

Prototipat
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Aclariments previs

Aquest prototip es confeccionara a partir de Wireframes d’alta qualitat de les principals
funcionalitats. La finalitat del prototip sera crear una base per tal d’avaluar la funcionalitat
de la pagina web, per tant, no es prestara especial atencio a I'estética ni a 'enquadrament
del prototip.

Tot i no prestar atencid a I'estética, al realitzar els prototips es procurara seguir els
seguents principis de disseny:
- Principi d’agrupament:
o es procurara agrupar la informacio per blocs i facilitant un titol a cada bloc.
- Principi de visibilitat i utilitat:
o els controls més utilitzats hauran de ser visibles i els menys utilitzats passar
més desapercebuts.
- Principi de la consisténcia intel-ligent:
o Distribuir la informacié similar segons funcions similars.
o Opcions de navegacio iguals independentment de la pagina on es trobi
l'usuari.
o Diferents tipus d’informacié cal ser representades diferents ( un missatge
d’'informacié no es pot representar que un missatge d’error ).
- Principi d’economia del disseny:
o Ometre qualsevol element que no aporti cap tipus d’informacié.
o Evitar sobrecarregar la pagina d’informacié per no distreure 'usuari.
- Principi del color com a suplement:
o Utilitzar el color per recalcar informacio sense abusar.
o La pagina ha de ser igualment llegible en blanc i negre.
o Evitar colors massa saturats, només utilitzar per cridar I'atencié.
- Principi de lareduccio6 del desordre:
o Tot i que es pot interpretar com un resum de tots els principis anteriors,
indica que cal aplicar-se a tots els aspectes del disseny.
o Per exemple, com a molt 3 tipografies diferents amb 3 grandaries diferents.

Es considerara que els prototips no creats sén funcionalitats que no cal avaluar o que
presenten les similituds suficients com per associar-hi els resultats dels prototips actuals.

El prototip esta pensat per ser impres. Totes les pagines tenen una amplada de 1024
pixels perd no s’ha prestat atencio a l'algada, simplement s’ha procurat fer-hi cabre tots
els moduls necessaris per la seva posterior avaluacio.

Al realitzar el prototip, m’he basat en el format estandard de 1024x768. Tot i que avui en
dia hi ha molts més formats, en aquest estudi no s’ha contemplat cap altre format ja que la
unica finalitat és avaluar si I'estudi previ orientat als consumidors ha resultat satisfactori.

Tot i que els wireframes d’alta qualitat son més laboriosos que els de baixa qualitat, s’ha
optat per aquests degut a que permetran una avaluacié més realista per part de l'usuari.

Tots els prototips estan basats ens els fluxos d’interaccié obtinguts en el capitol 6.2.

Tot el prototip ha estat realitzat mitjancant el programa Adobe lllustrator CS5.
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Per evitar generar tot el prototip des de zero, he optat per utilitzar una plantilla amb
llicencia no comercial que permet el seu Us per a 'aprenentatge i la referéncia. També
s’ha utilitzat un pack d’icones climatiques amb llicéncia d’atribucié. Tota la informacio
pertinent esta detallada a la bibliografia de 'annex 12.

Tot i que partir d’'una plantilla m’ha resultat molt util, aquesta només ha evitat haver de
prendre algunes decisions en quant a disseny grafic. En relacié al disseny estructural, ha
estat creat totalment des de zero, juntament amb bona part de l'iconografia ja que la
plantilla no oferia les icones adequades.

A continuacié mostraré les icones creades en base a la plantilla utilitzada:

BEeGE8BR00BE&AMN

+ L= RN

LE0R80B (Sl
>N~ 7 S e
? = e - +0+ S5
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General

Pagina inicial per als usuaris no autentificats.

LOGOTIP + Eslogan comercial

|

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

Contrasenya

fJ

Has oblidat la contrasenya ?

Encara no ets membre ?

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

Registrar

BUSCADOR

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

il

P €
Dia

|

Netejar

<[0.[+

15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment no disposi de la descripci6 breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

<[0.[+

15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de I'esdeveniment. En el cas de que lI'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

<[0.[+

15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de I'esdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

<0+

15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.
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Area privada

Pagina inicial un cop l'usuari s’ha autentificat.

Desconnectar

LOGOTIP

USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

4 Juliol - 2014 » 17 de Juliol del 2014

DL DM DC DJ DV DS DG TITOL DE 'ESDEVENIMENT a

P | Hora -Poblacié
1 2 3 4 5 i 6 Descripci6 breu de l'esdeveniment o inici de la descripcié extensa de l'esdeveniment.

7 8 9 10 11 12 13 TITOL DE 'ESDEVENIMENT
o Hora - Poblacié Q

Descripcié breu de l'esdeveniment o inici de la descripcié extensa de |'esdeveniment.

TITOL DE 'ESDEVENIMENT g

Hora -Poblacié

28 29 30 31

Descripci6 breu de I'esdeveniment o inici de la descripci6 extensa de 'esdeveniment.

PROXIM ESDEVENIMENT

TITOL DE UESDEVENIMENT
Dia - Hora - Poblacié

I CREAR
esdeveniment
E PROPERAMENT

Descripci6 breu de I'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment no disposi de la descripcié
breu, aquest espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

BUSCADOR

EE
Er—
rr—

ESDEVENIMENTS PENDENTS D'ACCEPTAR

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

+h+ °
Dia - Hora - Poblacié by o
Descripci6 breu de lesdeveniment. En el cas de que
l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest espai e

incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE L'ESDEVENIMENT

+h+
Dia - Hora - Poblacié e
Descripcié breu de Iesdeveniment. En el cas de que
l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest espai e .

incloura tots els caracters possibles de |a descripcié extensa.
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Edicio de I’esdeveniment

Pagina: Esdeveniments.
Detall: Edicio de I'esdeveniment, pestanya d’informaci6 obligatoria.

LOGOTIP

L J

/‘\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES

Desconnectar

CONFIGURACIO

re— |
NOU

E PROPERAMENT
m PENDENTS
B PROPIS

BUSCADOR

=
[ETTTI v
TR

ADMINISTRACIO DE LESDEVNIMENT ( Edicio )

INFORMACIO OBLIGATORIA INFORMACIO OPCIONAL CONFIGURACIO

TITOL

fntroduir titol de lesdeve

El titol és fonamental per identificar un esdeveniment. Procura que sigui el maxim representatiu possible.

IMATGE

vl . .
2 Seleccionar imatge

Comentari

2€

QUAN

Dia ( inici) Hora inici Hora fi

] v | [ o | [[20 ] Nova franja horaria.

Dia ( final ) Hora inici Hora fi

n I 22:00 ] [ I Novafranjahoréria.

ON

Provincia Poblacié Direccié Namero

DESCRIPCIO

Categoria

Preu

[Re 1€

Descripcié
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Pagina publica de I'’esdeveniment

Pagina: Esdeveniments.
Detall: Pagina publica de I'esdeveniment.

Desconnectar

LOGOTIP | 2 E
n INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

PAGINA PUBLICA DE L'ESDEVENIMENT

Hew TITOL COMPLERT DE ESDEVENIMENT

E PROPERAMENT
< % UBICACIO
+ O,

m PENDENTS
Comenga: 23/11/2014-18:00
Acaba: 23/11/2014-21:00

B PROPIS

b Ubicacié: Centre Cultural Costa i Font

Carretera de Balenya, 101
08552 -Taradell ( Barcelona)

Descripcié

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis reformidans eu, legimus senserit definiebas an eos. Eu sit tincidunt
Des de ‘ I € m incorrupte definitionem, vis mutat affert percipit cu, eirmod consectetuer signiferumque eu per. In usu latine equidem dolores.
Quo no falli viris intellegam, ut fugit veritus placerat per.

R
—_—
ET—
rr— |

Dia
lus id vidit volumus mandamus, vide veritus democritum te nec, ei eos debet libris consulatu. No mei ferri graeco dicunt, ad cum veri
accommodare. Sed at malis omnesque delicata, usu et iusto zzril meliore. Dicunt maiorum eloquentiam cum cu, sit summo dolor
I——n essent te. Ne quodsi nusquam legendos has, ea dicit voluptua eloquentiam pro, ad sit quas qualisque. Eos vocibus deserunt quaestio ei.
m PREVISIO METEOROLOGICA ESDEVENIMENTS SEMBLANTS
Taradell TITOL DE LESDEVENIMENT 8]
23/11/2014 Q Dia - Hora
5 18:00h Poblacié
o g
® 5Km/h (E-SE) TITOL DE LESDEVENIMENT

Dia - Hora
Poblacié
TITOL DE LESDEVENIMENT

Q Dia - Hora .
Poblacié
(]

SERVEIS PROPERS

[0 Restaurants

® Restaurant 1 -web restaurant 1
@ Restaurant 2 -web restaurant 2
@ Restaurant 3 -web restaurant 3

206



Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Llistat d’amistats

Pagina: Usuaris.

Detall: Llistat d’amistats.

LOGOTIP

Desconnectar

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

BUSCAR
AMISTAT

+
LLISTAT
AMISTATS
P AMISTATS
@md PENDENTS

GENERADORS

BUSCAR
GENERADOR

LLISTAT
GENERADORS

GENERADORS
PENDENTS

/‘\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

LLISTAT AMISTATS

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

D @ CID CTD CITTD G
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues n

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

(1) CD CXXrD XD
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues n

NOM | CONGOMS

Poblacié de residéncia.

L Caminar Y oto o 1 Y Tl X Notaco Y Covesaiviis § Comping
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues n

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

o Cobs tokedinghs
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues m

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

 Natacio J Coes tledirigits J{ Camping
Bicicleta de muntanya Castells M Edificacions antigues m

NOM I CONGOMS
Poblacié de residéncia.

o
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues m
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Pagina publica del generador

Pagina: Usuaris.

Detall: Pagina publica del generador, detall dels esdeveniments.

LOGOTIP

Desconnectar

L J

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

BUSCAR
AMISTAT

+
LLISTAT
AMISTATS
AMISTATS

PENDENTS

GENERADORS
) BUSCAR
) GENERADOR

LLISTAT
GENERADORS

P
GENERADORS

PENDENTS

/‘\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

PAGINA PUBLICA DEL GENERADOR

LATLANTIDA, CENTRE D’ARTS ESCENIQUES D’OSONA

+]<]x]c

Teléfon: 937027257
Web: http://latlantidavic.cat

Ubicacié: Carrer Frances Maria Masferrer, 4
08500 -Vic ( Barcelona)

DESCRIPCIO ESDEVENIMENTS CALENDARI IMATGES CONTACTE

TITOL DE L'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre /2014 - Pobladé on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

TITOL DE L'ESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Pobladé on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que Fesdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

TITOL DE LESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Pobladié on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

TITOL DE LESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Pobladé on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
aspaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.
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Pagina publica del consumidor

Pagina: Usuaris.
Detall: Pagina publica del consumidor.

LOGOTIP

Desconnectar

MISSATGES

CONFIGURACIO

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

2

BUSCAR
AMISTAT

LLISTAT
AMISTATS

AMISTATS
PENDENTS

GENERADORS

-
+

00O

BUSCAR
GENERADOR

LLISTAT
GENERADORS

GENERADORS
PENDENTS

/n\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS

PAGINA PUBLICA DEL CONSUMIDOR

NOM COMPLERT DEL CONSUMIDOR

PERFIL

AMISTATS GRUPS

NOM I CONGOMS

Poblacié de residéncia.

=2]0,[+]

Trial x4 Y Natacio J{ Cobes tledirigits
Edificacions antigues J{ <+- ]

=[O+

D @ I Coes wiigrs
prE——— @D

=2]0,[+]

LFi ] Trialxd Cotess telecirigits
[ FutbolJ Edificacions antigues J{ -+~ ]

=2]0,[+]

- CD O D CD CETID G C G

NOM I CONGOMS

Poblacié de residéncia.

NOM I CONGOMS

Poblacié6 de residéncia.

NOM I CONGOMS

Poblacié de residéncia.
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Llistat de novetats

Pagina: Grups.
Detall: Llistat de novetats.

LOGOTIP

MISSATGES

Desconnectar

CONFIGURACIO

GRUP NOU

LLISTAT
GRUPS

NOVETATS €3

/n\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS

TITOL DEL GRUP ( Creador)

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL GRUP ( Creador)

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

oS 00

NOVETATS
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Pagina publica del grup

Pagina: Grups.

Detall: Pagina publica del grup. Grup creat per l'usuari. Detall de les converses.

LOGOTIP

+

Se8, GRUP NOU
LLISTAT
GRUPS

NOVETATS €3

USUARIS

/n\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS

Desconnectar

L

MISSATGES

TITOL COMPLERT DEL GRUP

INFORMACIO CONVERSES

USUARIS

I}

CONVERSES ACTIVES n

SOL-LICITUDS

ESDEVENIMENTS ENLLACATS n

& EDITAR

CONFIGURACIO

(%)

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa
Diaihora de l'esdeveniment

Pobladi6 on tindra lloc l'esdeveniment

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa
Dia i hora de l'esdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc F'esdeveniment

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de assoclatala
Dia i hora de llesdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc I'esdeveniment

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de 'esdeveniment assoclat a la conversa
Dia i horade l'esdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc l'esdeveniment

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa
Diai hora de l'esdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc l'esdeveniment

MISSATGES
NOUs

o MISSATGES
Missatges NOUS
n
% MISSATGES
Missatges “ , NOUS
i) n
2 MISSATGES
Missatges n ’ NOUS
MSIATCRY n

E MISSATGES
Missatges ’ NOUS

Missatges “ .
Lectures

MISSATGES
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Missatges

Pagina: Missatges.
Detall: Totes les converses.

Desconnectar

LOGOTIP . .

/‘\ INICI ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

_ NOVA

NO LLEGITS EN LINIA ABC CONVERSA

NOM I CONGOMS g

o

NOM | CONGOMS Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo.

Poblacié de residéncia.
AMISTAT Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis

in, eum liber hendreritan. Qui ut wisi vocibus suscipiantur, quo dicit ridens
inciderint id.

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia. Lorem ipsum.

AMISTAT

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo.

NOM I CONGOMS Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis

Poblacié de residéncia. in, eum liber hendreritan.

USUARI

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis
in.

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia. Lorem ipsum.
USUARI

Lorem ipsum.

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

AMISTAT
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Configuracio

Pagina: Configuracio.
Detall: Moduls.

LOGOTIP

ESDEVENIMENTS USUARIS

Desconnectar

MISSATGES CONFIGURACIO

PERFIL

INFORMACIO
PUBLICA

MODULS

ESDEVENIMENTS

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eurn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eurn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eumn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat
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Bibliografia

PLANTILLA

La plantilla utilitzada per realitzar el prototip ha esta descarregada de la pagina web “All
free download” http://all-free-download.com.

Aquesta plantilla es pot descarregar des del segtent link:
http://all-free-download.com/free-vector/vector-web-
design/simple board website template 03 vector 161675.html

L’arxiu “simple_board_website_template_03_vector_161675.zip” descarregat de la pagina
web anterior ha estat inclos a la carpeta documents adjunts per si es vol inspeccionar.

Autor: www.zcool.com.cn
Licence: Non comercial us, learning and reference use only.

En aquest cas entenc que no s’esta fent un us comercial de la plantilla ja que només
s’utilitzara amb fins académics.

ICONES CLIMATIQUES

S’ha utilitzat una icona d’un pack d’icones gratuites amb llicencia d’atribucio.
Name: Weather Icons Vector Graphic

Homepage: http://www.webdesignhot.com/

License: Creative Commons Attribution 3.0
File Type: EPS

Les icones han set descarregades de la pagina web “freepik” http://www.freepik.es.

El link de descarrega és el segient:
http://www.freepik.es/index.php?goto=41&idd=596650&url=aHROcDovL3d3dy53ZWJkZXN
pZ250b30QuY29tL2ZyZWUtaWNvbi93ZWF0aGVyLWIjb25zL XZIY3RvcilncmFwaGljLw==

L’arxiu “Weather Icons Vector Graphic.zip” descarregat de la pagina web anterior ha estat
inclos a la carpeta documents adjunts per si es vol inspeccionar.

ESCRIT LOREM IPSUM

Per omplir de text, s’ha utilitzat un escrit tipic del mén del disseny. Aquest es pot trobar en
molts lloc, jo I'he extret de la wikipedia: https://es.wikipedia.org/wiki/Lorem ipsum
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ANNEX 13

Avaluacio
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Aclariments previs

Per realitzar I'avaluacio dels prototips s’optara per un test d’'usuaris amb protocol “think-
aloud” retrospectiu. Un cop 'usuari hagi realitzat I'accio, se li indicara quina era 'acci6
esperada i s’analitzaran les possibles conclusions que l'usuari n’extregui.

Les tasques es realitzaran a partir de wireframes impresos en paper. Es demanara a
l'usuari que indiqui on creu que hauria de clickar per realitzar la tasca pero no es
demanara a l'usuari que segueixi la tasca a través dels diferents wireframes.

Per tranquil-litzar a 'usuari, se li indicara que tots els resultats possibles sén correctes,
que només es tracta d’analitzar si I'estructura creada s’adapta a tots els consumidors.

Perfils i usuaris:

La prova es realitzara a 7 usuaris. Aquests usuaris s’han seleccionats a partir de les
persones interessades en participar en I'estudi del projecte i segons els perfils ja creats:
- Perfil 1 (de 0 a 24 anys): 1 usuari.
- Perfil 2 (de 25 a 34 anys): 2 usuaris.
- Perfil 3 (de 35 a 44 anys): 2 usuaris.
- Perfil 4 (de 45 a 54 anys): 1 usuari.
- Perfil 5 (de 55 a 65 anys): 1 usuari.

En aquest cas, s’ha optat per obviar el perfil 6 (65 anys o0 més) degut a que es tracta d’'un
perfil poc fiable per realitzar una prova d’aquest tipus. No és que es descartin les
persones d’aquest perfil, sind que es donara per suposat que en cas de dubtes, optaran
per consultar als membres més joves de la familia.

Analisi dels resultats:

Al analitzar els resultats es tindra en compte que els usuaris només han pogut visualitzar
els prototips durant el procés d’avaluacid, per tant, no han tingut gaire temps per
familiaritzar-se amb els prototips.

Alguns resultats variarien si la prova es realitzes sobra la pagina web ja que al no haver-hi
retroalimentacid, 'usuari no pot comprovar si es tracta de zones interactives o no.

En alguns casos, I'usuari percebria més informacié de la que realment es pot dotar als
wireframes. Sobretot en els casos dels menus, on una pagina web pot oferir informacio
alternativa al posicionar el cursor sobre aquests.

Al analitzar els resultats, només s’analitzara els comentaris que siguin semanticament
diferents. Per tant, de tots els comentaris enfocats al mateix tipus de problema només es
mostrara el més rellevant o fins i tot s’optara per crear un resum.

Els casos en que l'usuari hagi realitzat un error degut a una mala interpretacié o que hi
hagi algun tipus de correccio, s’obviara I'analisi.
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Tasques a realitzar

1.

General:

Situacio: Acabes d’accedir a la web i encara no estas autentificat.

Tasques:

2.

1. Es la primera vegada que accedeixes a la pagina i vols accedir a 'area privada.

2. Vols saber quins concerts fan el dissabte 20 de desembre del 2014.

3. Ja has buscat els concerts i t'apareixen 4 resultats, obre la informacié complerta
del primer esdeveniment.

4. Ara comparteix 'esdeveniment amb algun amic.

5. Ja ets usuari habitual de la web, accedeix a I'area privada.

Area privada:

Situacié: T'acabes d’autentificar i has accedit a I'area privada.

Tasques:

3.

Situacié: Estas a la pagina de gestid dels esdeveniments i veus la informacié complerta de

1. Mira quins esdeveniments tens programat el dia 26 de Juliol del 2014.
2. Tens esdeveniments pendents d’acceptar, accepta el primer.

3. No recordes qué era el segon esdeveniment que tens programat el dia 17 de Juliol

del 2014. Obra la informacié complerta de I'esdeveniment.

4. Tens cap missatge sense llegir ?

5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?

6. Revisa quins dies tens algun esdeveniment programat durant el més de Agost ?

Pagina publica de I’esdeveniment:

'esdeveniment.

Tasques:

1. Imprimeix 'esdeveniment per ensenyar-lo més tard.

2. Quin temps fera el dia de 'esdeveniment ?

3. Creus que és un esdeveniment interessant, afegeix-lo a 'agenda.
4. No saps on és la ubicacio de I'esdeveniment, busca-la al mapa.

5. A quina hora comencga I'esdeveniment ?
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4. Pagina publica del generador:

Situacié: Estas a la pagina de gestio d’usuaris i estas veient els esdeveniments que ha
creat un generador d’esdeveniments.

Tasques:

1. Creus que els esdeveniments del generador sén interessants, segueix-lo.

2. Decideixes que vols saber més del generador, revisa la seva descripcio.

3. Tens unes amistats que es dediquen a generar esdeveniments semblants als del
generador, comparteix el generador amb aquestes amistats.

4. Creus que es tracta d’'un generador que vulnera les normes de conducta,
denuncia’l.

5. Al revisar els esdeveniments n’hi ha un que el trobes interessant, afegeix-lo a
'agenda per a posteriors consultes.

5. Pagina publica del grup:

Situacié: Estas a la pagina de gestid de grups i estas veient el llistat de les converses
actives d’un grup del qual ets el creador.

Tasques:

1. Veus converses que tenen varis missatges sense llegir, visualitza els missatges de
la conversa que en tingui més sense llegir.

2. Veus que tens sol-licituds d’uni6 al grup sense revisar i decideixes comprovar-les.

3. Hiha un usuari que esta incomplint de forma reiterada les normes del grup,
expulsa’'l.

4. Hiha un esdeveniment nou que vols compatrtir, crea una conversa nova per
compartir-lo.

5. Heu fet una foto de tots els usuaris del grup, canvia I'actual per la nova.

6. Missatges:

Situaci6: Estas a la pagina de missatges, estas visualitzant totes les converses actives i
en tens una d’oberta.

Tasques:
1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comenca per la
quarta.

2. Tens ganes de conversar amb alguna amistat, mostra només les converses dels
usuaris que estan en linia.

3. Vols parlar amb una amistat pero encara no tens cap conversa activa amb ell, crea
una nova conversa.

4. Mostra només les converses que tinguin missatges sense llegir.

5. Tens una conversa activa amb una amistat que no recordes qui €s, visita el seu
perfil per refrescar-te la memoria.
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7. Edicio de ’esdeveniment:

Situaci6: Estas a la pagina de gestié dels esdeveniments i estas editant la informacié d’un
esdeveniment.

Tasques:

1. Vas crear un esdeveniment per recordar-te que havies d’anar al cine amb els
amics i heu canviat el dia, com visualitzaries tots els esdeveniments que has
creat?

2. Revisa les novetats dels grups on estas inscrit.

3. Heu quedat amb una amiga que anireu a caminar aguest cap de setmana, crea
I'esdeveniment.

4. Posa el nom de I'esdeveniment.

5. Heu quedat el dia 21 de desembre del 2014 a les 09:00, configura aquestes
dades.

6. No recordes si tens la teva amiga afegida com a amistat, on aniries per comprovar-

ho ?

8. Llistat d’amistats:

Situacié: Estas a la pagina de gestio d’usuaris i estas veient el llistat d’'usuaris que tens
afegits com a amistats.

Tasques:

1.

aghrwON

La tercera amistat és un usuari que has afegit involuntariament com a amistat,
elimina-la.

Tens una foto nova i vols canviar la foto de perfil.

Quins generadors tens afegits o estas seguint ?

Saps que el teu amic també esta registrat a la web, afegeix-lo a les amistats.
Revisant les teves amistats veus que n’hi ha una que té un interés comu amb tu
que t'interessa. Envia-li un missatge.

9. Pagina publica del consumidor:

Situacio: Estas a la pagina de gestié d’usuaris i estas veient les amistats d’'un consumidor.

Tasques:

1.

ahwd

Veus que una de les amistats de I'usuari també és una amistat teva, envia-li una
sol-licitud d’amistat.

T’interessa saber més sobre I'usuari i decideixes revisar el seu perfil.

A quins grups pertany l'usuari ?

Tens intencio de posar-te en contacte amb l'usuari, envia-li un missatge.

No recordes si tens algun esdeveniment planejat aquest cap de setmana, revisa
'agenda.
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10. Llistat de novetats:

Situacio: Estas a la pagina de gestid de grups i estas veient el llistat de novetats.

Tasques:

1. Veus que hi ha varies novetats i decideixes revisar primer el grup que té més
novetats.

2. Vols compartir uns quants esdeveniments amb els teus amics per poder planejar
unes vacances, crea un grup.

3. Fatemps que vols anar a veure trials 4x4 i no trobes ningd, busca un grup dedicat
als trials 4x4 i uneix-te al grup.

4. Hiha un grup que no revises mai i no para de generar novetats, per evitar que et
vagin molestant, abandona’l.

5. Revisa si estas dintre cap grup aficionat a I'escalada.

11. Configuracio:

Situacié: Estas a la pagina de configuracio i estas visualitzant I'apartat de moduls.

Tasques:

1

2.
3.
4.

Com pots comprovar el segon modul esta desactivat, activa’l.

Decideixes que el modul que esta a la quarta posicié es mostri a la tercera posicio.
Configura quina informacio del teu perfil vols que sigui publica i quina no.

Mentre estas a la pagina de configuracid, recordes que hi ha un generador que
vols deixar de seguir, mostra el llistat de generadors.
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Resultats de les proves

Durant el procés d’avaluacio dels prototips, la majoria d’'usuaris han realitzat la prova
sense dificultats remarcables. Per evitar realitzar un analisi molt repetitiu, només es
detallara les preguntes o proves amb les quals els usuaris han tingut alguna dificultat o
han exposat algun comentari significatiu.

Per analitzar cada pregunta es detallara la diferéncia entre 'accié esperada i I'accio
realitzada. Seguidament s’anotaran els comentaris aportats per 'usuari al indicar-li quin
era el resultat esperat.

En aquest annex no es mostraran les proves realitzades degut a la gran quantitat
d’'informacié que es generaria. Si es volen veure les proves es poden consultar a I'arxiu
Proves_avaluacio.pdf adjuntat amb el TFC.

PERFIL 1:
General:

1.3. Ja has buscat els concerts i t'apareixen 4 resultats, obre la informacié complerta del
primer esdeveniment.
- Acci6 esperada: encerclar el bot6 de la lupa.
- Accio realitzada: ha encerclat el boto +.
- Comentaris: Ha associat el simbol + amb el fet de veure més informacié. Indica
gue ja li esta be, que un cop vist que fa cada cosa ja li sembla logic.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Acci6 esperada: Opci6 optima encerclar el link properament, opcio valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accio realitzada: ha seleccionat el link esdeveniments del menu principal. Opci6
valida.
- Comentaris: Comenta que al ser la primera vegada, no s’havia fixat amb els links,
que potser haurien d’estar més amunt.

Pagina publica de I’esdeveniment:

L’usuari no hi ha trobat cap complicacié. Tot i aixi, ha comentat que li faltaria un link per
poder veure la informacio del generador.

Pagina publica del generador:
4.2. Decideixes que vols saber més del generador, revisa la seva descripcio.

- L’usuari ha realitzat I'accio esperada perd ha tardat més del normal degut a que no
identificava les pestanyes que mostren diferent informacio del generador.
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Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comenca per la
quarta.
- Accio esperada: encerclar el link conversa de la quarta conversa i seguidament
encerclar el link — del detall dels missatges.
- Accio realitzada: ha encerclat I'indicador d’'usuari connectat.
- Comentaris: comenta que li semblava que tota la conversa era un sol link.

6.5. Tens una conversa activa amb una amistat que no recordes qui és, visita el seu perfil
per refrescar-te la memoria.
- L’usuari ha realitzat I'accio esperada perd comenta que seria millor canviar el
simbol de la lupa per el simbol del perfil de 'usuari.

Llistat de novetats:

10.1. Veus que hi ha varies novetats i decideixes revisar primer el grup que té més
novetats.
- Acci6 esperada: encerclar el boté que conté la lupa.
- Accié realitzada: ha encerclat la imatge el titol i la descripcié del grup.
- Comentaris: comenta que esta acostumada a associar els blocs com a icones
senceres. Probablement degut a que normalment utilitza una tableta o el mobil.

Configuracio:

11.3. Configura quina informaci6 del teu perfil vols que sigui publica i quina no.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada pero la primera intencié ha set encerclar el
link perfil.

PERFIL 2 - USUARI 1:
General:

1.2. Vols saber quins concerts fan el dissabte 20 de desembre del 2014.
- Accio esperada: encerclar paraula clau o categoria, encerclar el dia i encerclar
buscar.
- Acci6 realitzada: ha encerclat només el dia.
- Comentaris: comenta que de la pregunta s’ha quedat només amb el fet d’haver de
buscar el dia. En quant a buscar, indica que no hi havia pensat pero que a la web
segur que I'hauria clickat.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Accio esperada: Opci6 optima encerclar el link properament, opcié valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accid realitzada: ha seleccionat el link esdeveniments del menu principal. Opcio
valida.
- Comentaris: No s’havia fixat que hi havia la icona properament.
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Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comenca per la
quarta.
- Accio esperada: encerclar el link conversa de la quarta conversa i seguidament
encerclar el link — del detall dels missatges.
- Accid realitzada: ha encerclat la informacié d’'usuari actiu i seguidament la icona
d’esborrar la conversa.
- Comentaris: no s’ha fixat en les icones de la dreta, ha anat directe a la primera
icona que ha trobat i que li ha semblat que podia servir per obrir la conversa.

6.5. Tens una conversa activa amb una amistat que no recordes qui €s, visita el seu perfil
per refrescar-te la memoria.
- Accio esperada: encerclar la icona amb el simbol de la lupa de la conversa amb
l'usuari.
- Accio realitzada: ha encerclat la imatge de perfil de 'usuari.
- Comentaris: comenta que normalment les imatges de perfil permeten anar al perfil
de l'usuari.

Llistat d’amistats:

8.3. Quins generadors tens afegits o estas seguint ?
- Acci6 esperada: encerclar el link usuaris del menu principal.
- Acci6 realitzada: ha encerclat el link grups del menu principal.
- Comentaris: comenta que no ha prestat molta atencié a la pregunta i al sentir la
paraula “seguint”, ho ha associat directament els grups als quals estava unit i que
per tant estava seguint les converses.

Pagina publica del consumidor:

9.2. T’interessa saber més sobre I'usuari i decideixes revisar el seu perfil.
- Un cop encerclat s’ha adonat que havia encerclat una amistat de 'usuari.

Llistat de novetats:

10.1. Veus que hi ha varies novetats i decideixes revisar primer el grup que té més
novetats.
- Acci6 esperada: encerclar el boté que conté la lupa.
- Accio realitzada: ha encerclat la informacié de novetats.
- Comentaris: després de sentir la pregunta, en comptes de pensar simplement ha
senyalat on es mostraven les novetats. Diu que en principi creu que a la web
hauria clickat sobre la lupa.
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PERFIL 2 - USUARI 2:
Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Accio esperada: Opci6 optima encerclar el link properament, opcié valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accid realitzada: ha seleccionat el link esdeveniments del menu principal. Opci6
valida.
- Comentaris: acabava de fixar-se en el menu principal i al dir esdeveniments ha
seleccionat els esdeveniments sense pensar-hi 2 vegades.

Pagina publica del generador:

4.4. Creus que es tracta d’un generador que vulnera les normes de conducta, denuncia’l.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada perod indica que ha encerclat aquesta icona
perqué s’'imaginava que les altres icones no podien ser.

Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comencga per la
quarta.
- Acci6 esperada: encerclar el link conversa de la quarta conversa i seguidament
encerclar el link — del detall dels missatges.
- Accio realitzada: ha encerclat la foto de perfil de 'usuari i seguidament la icona
d’esborrar la conversa.
- Comentaris: comenta que la foto de perfil sembla que s’hagi de poder seleccionar.
Creu que totes les opcions s’haurien de realitzar des de la zona on es mostren els
missatges de la conversa.

Pagina publica del consumidor:

9.5. No recordes si tens algun esdeveniment planejat aquest cap de setmana, revisa
'agenda.

- Acci6 esperada: encerclar el link inici del mena principal.

- Acci6 realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.

- Comentaris: no recordava on era i ha associat 'agenda amb els esdeveniments.

Configuracio:
11.3. Configura quina informaci6 del teu perfil vols que sigui publica i quina no.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada perd comenta que per tal i com esta

formulada la pregunta, la primera intencié que ha tingut ha set encerclar el link
perfil.
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PERFIL 3 - USUARI 1:

General:

1.1. Es la primera vegada que accedeixes a la pagina i vols accedir a I'area privada.
- Acci6 esperada: encerclar el boto registrar.
- Accio realitzada: ha encerclat I'escrit de sobre el boto.
- Comentaris: No ha llegit bé el botd, creu que la lletra del bot6é podria ser més gran.

1.3. Ja has buscat els concerts i t'apareixen 4 resultats, obre la informacié complerta del
primer esdeveniment.
- Acci6 esperada: encerclar el boto6 de la lupa.
- Acci6 realitzada: ha encerclat el boto +.
- Comentaris: es pensava que el boté + significava veure més informaci6. Un cop
indicat quin era el boté també ho ha trobat logic.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Acci6 esperada: Opci6 optima encerclar el link properament, opcié valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accid realitzada: ha clickat sobre la barra de desplacament del esdeveniments
programats pel dia seleccionat de I'agenda.
- Comentaris: comenta que no havia prestat molta atencié a la pagina i ara s’adona
que no té sentit el que ha fet. Diu que si fos a la pagina s’hauria adonat que no era
correcte el que estava fent.

Pagina publica del generador:

4.1. Creus gque els esdeveniments del generador sén interessants, segueix-lo.
- Acci6 esperada: encerclar el bot6 +.
- Acci6 realitzada: encerclar el bot6 denunciar.
- Comentaris: Com que abans el + era per afegir, tot i que li semblava que era el
boté +, ha optat per provar-ne un altre.

Edicio de ’esdeveniment:

7.2. Revisa les novetats dels grups on estas inscrit.
- Accio esperada: encerclar el link dels grups del menu principal.
- Accio realitzada: ha encerlat el link properament del menu esdeveniments.
- Comentaris: ha interpretat malament la pregunta, un cop li he recalcat que em
referia als grups i no als esdeveniments, ha reaccionat i s’ha adonat que hi havia
un link als grups al mena principal.
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Llistat de novetats:

10.1. Veus que hi ha varies novetats i decideixes revisar primer el grup que té més
novetats.

- Accio esperada: encerclar el boté que conté la lupa.

- Acci6 realitzada: ha encerclat el titol del grup.

- Comentaris: un cop li he comentat que el titol era només informacié ha comentat
gue estava acostumada a que els titols fossin links. Tot i aixi, ha comentat que a la
pagina web, si el titol del grup no fos interactiu se n’hauria adonat rapid i hauria
triat la lupa.

Configuracio:

11.4. Mentre estas a la pagina de configuracio, recordes que hi ha un generador que vols
deixar de seguir, mostra el llistat de generadors.
- Acci6 esperada: encerclar el link usuaris del menu principal.
- Acci6 realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.
- Comentaris: Un cop li he recordat que I'agenda I'havia vist a la pantalla d’inici, ho
ha recordat a I'acte. Ha comentat que ja estava be al inici, que tant a
esdeveniments com a inici li semblava correcte.

PERFIL 3 - USUARI 2:
General:

1.2. Vols saber quins concerts fan el dissabte 20 de desembre del 2014.
- Acci6 esperada: encerclar paraula clau o categoria, encerclar el dia i encerclar
buscar.
- Accié realitzada: ha encerclat només el dia.
- Comentaris: comenta que de la pregunta s’ha quedat només amb el fet d’haver de
buscar el dia. En quant a buscar, indica que no hi havia pensat perd que a la web
segur que I'hauria clickat.

1.3. Ja has buscat els concerts i t'apareixen 4 resultats, obre la informacié complerta del
primer esdeveniment.
- Acci6 esperada: encerclar el bot6 de la lupa.
- Accié realitzada: ha encerclat el bot6 +.
- Comentaris: Ha associat el simbol + amb el fet de veure més informacio. Tot i aixi
diu que ja li esta be, que és degut al fet que és la primera vegada que veu la web.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Accio6 esperada: Opcio optima encerclar el link properament, opcio valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accio realitzada: ha seleccionat el link esdeveniments del menu principal. Opci6
valida.
- Comentaris: Comenta que no s’havia fixat que hi havia un menu de links.
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Pagina publica del generador:

4.4. Creus que es tracta d’un generador que vulnera les normes de conducta, denuncia’l.
- L’usuari ha realitzat I'accioé esperada perd comenta que ha encerclat aquesta icona
per eliminacio.

Pagina publica del grup:

5.1. Veus converses que tenen varis missatges sense llegir, visualitza els missatges de la
conversa que en tingui meés sense llegir
- Accio esperada: encerclar icona de missatges del grup.
- Accio realitzada: ha encerclat la informacié dels missatges nous.
- Comentaris: no sabia si encerclar la icona de missatges o sobre la informacio de
missatges nous.

Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comencga per la
quarta.
- Accio esperada: encerclar el link conversa de la quarta conversa i seguidament
encerclar el link — del detall dels missatges.
- Accio realitzada: ha encerclat la informacié d’usuari actiu.
- Comentaris: comenta que des del llistat de converses s’hauria de poder eliminar i
que en comptes d’'un menys el simbol podria ser una paperera.

Edicidé de I’esdeveniment:

7.2. Revisa les novetats dels grups on estas inscrit.
- Acci6 esperada: encerclar el link dels grups del menu principal.
- Acci6 realitzada: ha encerlat el link properament del menu esdeveniments.
- Comentaris: comenta que no recordava que estava a esdeveniments i que ha
associat properament a al fet de veure que passaria i aixi veure les novetats.
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Pagina publica del consumidor:

9.2. T'interessa saber més sobre I'usuari i decideixes revisar el seu perfil.
- Un cop encerclat s’ha adonat que havia encerclat una amistat de l'usuari.

9.5. No recordes si tens algun esdeveniment planejat aquest cap de setmana, revisa
'agenda.

- Accio esperada: encerclar el link inici del mena principal.

- Accio realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.

- Comentaris: no recordava on era i ha associat 'agenda amb els esdeveniments.

Configuracio:

11.1. Com pots comprovar el segon modul esta desactivat, activa'l.
- L'usuari ha entés que s’havia de desactivar, per aixo hi ha la rectificacio.

11.3. Configura quina informaci6 del teu perfil vols que sigui pablica i quina no.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada pero la primera intenci6 era encerclar el link
perfil.

PERFIL 4:
General:

1.1. Es la primera vegada que accedeixes a la pagina i vols accedir a I'area privada.
- Acci6 esperada: encerclar el bot6 registrar.
- Accio realitzada: ha encerclat I'escrit de sobre el boto.
- Comentaris: Comenta que no s’ha fixat amb el boté ja que és del mateix color que
la resta de la pagina, que potser hauria de ser una mica més clar.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Acci6 esperada: Opcio optima encerclar el link properament, opcio valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accio realitzada: ha seleccionat el link esdeveniments del menu principal. Opcio
valida.
- Comentaris: Comenta que no s’havia fixat que hi havia un menu de links.

Pagina publica del generador:
4.4. Creus que es tracta d’'un generador que vulnera les normes de conducta, denuncia’l.

- L’usuari ha realitzat I'accio esperada perd comenta que en comptes d’un altaveu,
creu que seria millor un simbol que identifiqués un policia.
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Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comenca per la
quarta.
- Accio esperada: encerclar el link conversa de la quarta conversa i seguidament
encerclar el link — del detall dels missatges.
- Accid realitzada: ha encerclat la imatge de perfil de la conversa.
- Comentaris: comenta que li semblava que tota la conversa era un sol link.

Edicio de ’esdeveniment:

7.2. Revisa les novetats dels grups on estas inscrit.

- Un cop indicat que havia de fer, ho ha trobat estrany i m’ha tornat a demanar que i
llegis la pregunta. Un cop rellegida m’ha indicat que no havia pas entés la
pregunta. Que havia encerclat sense ser conscient de la pregunta. Per tant,
aguesta resposta no es tindra en compte.

7.5. Heu quedat el dia 21 de desembre del 2014 a les 09:00, configura aquestes dades.
- Un cop ha encerclat la pestanya configuracio, al cap d’'un moment s’ha adonat de
gue les dades que es demanaven ja estaven disponibles a la informacio
obligatoria. Automaticament ho ha indicat.

Després d’aquests 2 errors, m’he imaginat que hi havia algun problema d’atencio i he
decidit fer una pausa d’uns 10 minuts i continuar la prova més tard per intentar evitar més
distraccions.

Pagina publica del consumidor:

9.5. No recordes si tens algun esdeveniment planejat aquest cap de setmana, revisa
'agenda.

- Acci6 esperada: encerclar el link inici del mena principal.

- Accio realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.

- Comentaris: no recordava on havia vist 'agenda.

Configuracio:

11.4. Mentre estas a la pagina de configuracio, recordes que hi ha un generador que vols
deixar de seguir, mostra el llistat de generadors.
- Accio esperada: encerclar el link usuaris del menu principal.
- Acci6 realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.
- Comentaris: no recordava on havia d’anar. Comenta que en un principi ha associat
els esdeveniments amb el fet de que els generadors generen esdeveniments.
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PERFIL 5:
General:

1.3. Ja has buscat els concerts i t'apareixen 4 resultats, obre la informacié complerta del
primer esdeveniment.
- Accio esperada: encerclar el boté de la lupa.
- Accio realitzada: ha encerclat el boto +.
- Comentaris: es pensava que el bot6 + significava veure més informacid. Diu que li
faltava més informaci6 per saber que volia dir cada icona.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Acci6 esperada: Opcio optima encerclar el link properament, opcié valida encerclar
el link esdeveniments del menu principal.
- Accio realitzada: ha seleccionat el link esdeveniments del menu principal. Opci6
valida.
- Comentaris: No s’havia fixat que hi havia la icona properament.

Pagina publica del generador:

4.4. Creus que es tracta d’'un generador que vulnera les normes de conducta, denuncia’l.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada perod indica que ha encerclat aquesta icona
per eliminacio de les altres, no perqué cregués que és la icona que havia
d’encerclar.

Pagina publica del grup:

5.1. Veus converses que tenen varis missatges sense llegir, visualitza els missatges de la
conversa que en tingui més sense llegir
- Acci6 esperada: encerclar icona de missatges del grup.
- Accio realitzada: ha encerclat la informacié dels missatges nous.
- Comentaris: comenta que ell s’orienta pels numeros, que segur que a la web quan
hagués clickat sobre el nimero i no hagués passat res hauria clickat sobre la icona
de missatges.

Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comenca per la
quarta.
- Accio esperada: encerclar el link conversa de la quarta conversa i seguidament
encerclar el link — del detall dels missatges.
- Accid realitzada: no ha sabut que fer, ha acabat indicant una opcio.
- Comentaris: creu que al llistat de converses hi ha d’haver la opci6 d’esborrar la
conversa.

Edicio de ’esdeveniment:

Ha comentat que s’hauria d’indicar per qué serveix cada buscador al titol.
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Pagina publica del consumidor:

9.5. No recordes si tens algun esdeveniment planejat aquest cap de setmana, revisa
'agenda.

- Accio esperada: encerclar el link inici del mena principal.

- Acci6 realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.

- Comentaris: no recordava on era i ha associat 'agenda amb els esdeveniments.

Llistat de novetats:

10.5. Revisa si estas dintre cap grup aficionat a I'escalada.
- Acci6 esperada: encerclar el link grups del menu principal.
- Acci6 realitzada: ha encerclat el link esdeveniments del menu principal.
- Comentaris: comenta que no ha entés del tot la pregunta i que ha seleccionat el
que li ha semblat.

Configuracio:
11.3. Configura quina informaci6 del teu perfil vols que sigui publica i quina no.

- L'usuari ha realitzat I'accié esperada pero la primera intencié ha set encerclar el
link perfil.
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Analisi dels resultats

General:

1.1. Es la primera vegada que accedeixes a la pagina i vols accedir a 'area privada.
- Comentari 1: No ha llegit bé el botd, creu que la lletra del bot6 podria ser més
gran.
o En part, el problema s’ha degut que al imprimir en un full tamany Din-A4,
tot s’ha reduit una mica.
o Tenint en compte el fet de que interessa que l'usuari es registri,
s’augmentara la mida de la lletra.
- Comentari 2: Comenta que no s’ha fixat amb el bot6 ja que és del mateix color que
la resta de la pagina, que potser hauria de ser una mica més clar.
o No crec que sigui un problema del color, crec que amb el fet d’augmentar la
mida de la lletra i al fet de que a la pagina no hauria pogut interaccionar
amb el text, hauria acabat trobant el bot6 facilment.

1.2. Vols saber quins concerts fan el dissabte 20 de desembre del 2014.

- Comentari: comenta que de la pregunta s’ha quedat només amb el fet d’haver de
buscar el dia. En quant a buscar, indica que no hi havia pensat perd que a la web
segur que I'hauria clickat.

o Un cop ala web, si no clicka sobre el boté buscar s’adonara rapidament
gue no hi ha hagut interacci6. En quant al fet de descuidar-se de filtrar,
sera questio d'aprendre a base de la prova i error.

1.3. Ja has buscat els concerts i t'apareixen 4 resultats, obre la informacié complerta del
primer esdeveniment.
- Comentari: es pensava que el bot6 + significava veure més informacié.
o El problema ve donat a que és el primer wireframe que analitzaven i que al
no estar autentificats, encara no podien associar el més amb afegir a
'agenda.
o No crec que s’hagi de realitzar cap accié.

Canvis a realitzar:
- Augmentar la mida de la lletra del boté de registre.

Area privada:

2.5. No recordes quin dia tens programat anar al teatre, com visualitzaries tots els
esdeveniments?
- Comentari : No s’ha fixat amb la icona properament o amb el menu de links.
o Al ser la primera vegada que veien el wireframe, no han assimilat tota la
informacio i no han fet Us dels accessos directes.
o Jaes permet a l'usuari canviar I'ordre dels moduls a més d’activar-los o
desactivar-los, per tant s’entén que un cop es familiaritzin amb la pagina si
els interessa ja utilitzaran els accessos directes.

Canvis a realitzar:
- No cal realitzar cap canvi.
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Pagina publica de I’esdeveniment:

Aportacio de l'usuari:
- L’usuari no hi ha trobat cap complicacié. Tot i aixi, ha comentat que li faltaria un
link per poder veure la informacié del generador.
o Térad, s’ha de poder veure qui és el generador de 'esdeveniment.

Canvis a realitzar:
- Flux d’interaccio:
o Afegir funcionalitat.
- Prototip:
o Crear icona per veure el generador.

Pagina publica del generador:

4.1. Creus que els esdeveniments del generador sén interessants, segueix-lo.
- Comentari: Com que abans el + era per afegir, tot i que li semblava que era el boté
+, ha optat per provar-ne un altre.
o A base de familiaritzar-se amb la pagina acabara assumint les diferents
funcionalitats del +.
o No crec que s’hagi de realitzar cap canvi.

4.2. Decideixes que vols saber més del generador, revisa la seva descripcio.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada perd ha tardat més del normal degut a que no
identificava les pestanyes que mostren diferent informacié del generador.
o Problema degut a la falta de familiaritzacié amb la pagina.

4.4. Creus que es tracta d’'un generador que vulnera les normes de conducta, denuncia’l.
- L’usuari ha realitzat I'accié esperada perd no degut a I'associacio directa de la
icona amb I'accié de denunciar.
o No s’associa I'altaveu amb la denuncia. Tot i que es tracta d’un tema de
disseny, el qual no s’avalua, es canviara la icona per una altre.

Canvis a realitzar:
- Canviar el simbol de la icona destinada a la denuncia, tant del generador com de
qualsevol altre.

Pagina publica del grup:

5.1. Veus converses que tenen varis missatges sense llegir, visualitza els missatges de la
conversa que en tingui més sense llegir
- Comentari: no sabia si encerclar la icona de missatges o sobre la informacié de
missatges nous.

o Un cop ala web, al veure que la zona que informa de que hi ha missatges
nous no és interactiva, automaticament la segiient opcié seria la icona
missatges.

o No crec que s’hagi de realitzar cap canvi.

Canvis a realitzar:
- No cal realitzar cap canvi.
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Missatges:

6.1. Tens moltes converses obertes i decideixes esborrar-ne varies, comenca per la
quarta.
- Comentari 1: comenta que li semblava que tota la conversa era un sol link.

o Té part de rad, crec que sera millor si al llistat de converses només es
permet seleccionar la conversa.

- Comentari 2: comenta que des del llistat de converses s’hauria de poder eliminar.

o Al realitzar el canvi anterior, 'usuari acabara associant totes les accions
possibles a la zona del detall de la conversa, per tant, es solucionara el
problema.

- Comentari 3: comenta que preferiria que el botd per eliminar, en comptes de tindre
el simbol — tingués el simbol de la basura.

o Laidea és que l'usuari acabi assumint que un més significa afegir el que
sigui al lloc que sigui ( agenda o qualsevol llistat ) i el menys treure el que
sigui del lloc que sigui ( agenda o qualsevol llistat ).

o Seria un tema a analitzar més profundament, perd en principi no crec que
s’hagi de fer cap modificacio.

6.5. Tens una conversa activa amb una amistat que no recordes qui és, visita el seu perfil
per refrescar-te la memoria.
- L’usuari ha realitzat I'accio esperada perd comenta que seria millor canviar el
simbol de la lupa per el simbol del perfil de 'usuari.

o lgual que els simbols + i -, s’espera que la lupa acabi adquirint el significat
generic de veure més informacié del que sigui ( esdeveniments,
consumidors, generadors, missatges, grups ... ).

o Potser caldria fer una reflexi6 més profunda perd en principi no crec que
s’hagi de fer cap modificacio.

- Comentari: comenta que normalment les imatges de perfil permeten anar al perfil
de l'usuari.

o Talicom s’ha indicat anteriorment, s’espera que la lupa adquireixi un
significat generic.

Comentari propi:
- M’he adonat de que en cap lloc s’indica quina conversa és la que esta activa, per
tant, caldra indicar-ho d’alguna manera.

Canvis a realitzar:

- Fer que al llistat de converses sigui un llistat de “icones de conversa”.
- Indicar d’alguna manera quina és la conversa activa.
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Edicioé de I’esdeveniment:

Comentari geneéric:
- Un usuari ha comentat que s’hauria d’indicar per qué serveix cada buscador al
titol.
o L’unic buscador que no indica la seva funcionalitat és el dels
esdeveniments. Tot i aixi, ja que als altres buscadors esta indicat, també es
pot indicar al buscador dels esdeveniments.

Canvis a realitzar:
- Modificar el titol del Buscador per “Buscar esdeveniments”.

Llistat d’amistats:
No hi ha hagut cap error ni comentari envers aquest wireframe.

Canvis a realitzar:
- No cal realitzar cap canvi.

Pagina publica del consumidor:

9.5. No recordes si tens algun esdeveniment planejat aquest cap de setmana, revisa
'agenda.
- Comentari: no recordava on era i ha associat 'agenda amb els esdeveniments.
o Un cop l'usuari s’hagi familiaritzat amb la pagina no tindra aquest tipus de
dificultat. No crec que s’hagi de realitzar cap canvi.

Canvis a realitzar:
- No cal realitzar cap canvi.

Llistat de novetats:

10.1. Veus que hi ha varies novetats i decideixes revisar primer el grup que té més
novetats.

- Comentari: després de sentir la pregunta, en comptes de pensar simplement ha
senyalat on es mostraven les novetats. Diu que en principi creu que a la web
hauria clickat sobre la lupa.

o Alaweb, al veure que el cursos no es posiciona sobre una zona
interactiva, l'usuari acabaria associant la lupa. No crec que calgui realitzar
cap canvi.

Comentari propi:
- Totique no es tracta de cap problema, per tal de crear una visualitzacio optima
del wireframe, crec que I'usuari no hauria de ser el creador d’algun dels 2 grups.

Canvis a realitzar:
- Modificar un dels 2 grups, fent que l'usuari no en fos el creador.
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Configuracio:

11.3. Configura quina informacié del teu perfil vols que sigui publica i quina no.
- L'usuari ha realitzat I'accié esperada pero la primera intencié ha set encerclar el
link perfil.
o La veritat és que el link informaci6 publica contindra informacio del perfil,
per tant, es pot agrupar tot dintre el perfil.

11.4. Mentre estas a la pagina de configuracio, recordes que hi ha un generador que vols
deixar de seguir, mostra el llistat de generadors.
- Comentaris: no recordava on havia d’anar. Comenta que en un principi ha associat
els esdeveniments amb el fet de que els generadors generen esdeveniments.
o A base de familiaritzar-se amb la pagina aquest tipus de problemes no
passaran. No crec que calgui realitzar cap canvi.

Canvis a realitzar:
- Flux d’interaccié:
o Incloure la informacio publica dintre del perfil.
- Prototip:
o Eliminar el link informacio6 publica.
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e

Fluxos d’interaccié i prototips modificats

A continuacié es mostraran tots els fluxos d’interaccio i els prototips que s’han modificat.

Prototip General:

LOGOTIP + Eslogan comercial

4]
TITOL DE L'ESDEVENIMENT a
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié H

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

Has oblidat la contrasenya ?

Encara no ets membre?
TITOL DE 'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de I'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE UESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE UESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.
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Prototip Area privada:

LOGOTIP

28 29 30 31

.I CREAR

esdeveniment

PROPERAMENT

BUSCAR ESDEVENIMENTS

[ susoun csocvenmaes |
Erra— |
ra— |

/ﬁ\ INICI

Juliol - 2014 P
DL DM DC DJ DV DS DG

USUARIS

‘ ESDEVENIMENTS

TITOL DE 'ESDEVENIMENT
Hora -Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment o in

TITOL DE UESDEVENIMENT
Hora -Poblacié

Descripcié breu de I'esdeveniment o ini

TITOL DE 'ESDEVENIMENT
Hora -Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment o ini

PROXIM ESDEVENIMENT

TITOL DE UESDEVENIMENT
Dia - Hora - Poblacié

Descripci6 breu de I'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment

ESDEVENIMENTS PENDENTS D'ACCEPTAR

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

Dia - Hora - Poblacié

Descripcié breu de lesdeveniment. En el cas de que
I'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest espai
incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

17 de Juliol del 2014

Desconnectar

MISSATGES CONFIGURACIO

(<<[O)

ici de la descripci6 extensa de l'esdeveniment.

(<[O)

ici de la descripcié extensa de l'esdeveniment.

<<[O)

ici de la descripcié extensa de I'esdeveniment.

no disposi de la descripcié

breu, aquest espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

+h+
+0+

oJ-I+k

TITOL DE L'ESDEVENIMENT

Dia - Hora -Poblacié

Descripcié breu de lesdeveniment. En el cas de que
l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest espai
incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

+h+
+0+

O.|—-1+]
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Flux d’interaccioé de ’esdeveniment:

ESDEVENIMENT

‘ Ve de: ‘ ‘ Ve de: ‘ (10a): Només si I'usuari és el creador.
- Crear esdeveniment (Area privada) - Mostrar esdeveniment (General) (10b): Nom(les 5_' Iy’esdeven»lment .encara no ha es_tat publicat.
- Editar esdeveniment (General) - Mostrar esdeveniment (Area privadal) (10c): Nomels S|lI’esdevlen|rr]entJa h'a'estat publicat.
- Crear esdeveniment (Esdeveniments) - Mostrar esdeveniment (Generador) (10d): Nornes sil u.suarl esta au\tentmcat. . .
- Editar esdeveniments (Esdeveniments) - Mostrar esdeveniment (Esdeveniments) (10e): Si 'esdeveniment no estaa I'agenda apareixara “Afegir
‘ ‘ ‘ | ‘ esdeveniment a |'agenda, siné “Eliminar esdeveniment de I'agenda.
Generador Esdeveniment |
( Pagina)
Temps previst pel .
Mostrar N Mostrar Esdeveniments
M €
generador apa I'esd::/i:iement esdeveniment semblants
A A A A
(10a) | | (100)  (0d) |
v \ 4 | v
Editar Imprimir Compartir Denunciar Serveis propers
| (10e)
[————=
10d 10d) |
v (10d) v (10d) v v
L L Afegir Eliminar
Ed X |
- < clo ‘de Amistat Grup arxes socia s I(O esdeveniment a esdeveniment de
I'esdeveniment correu electronic ) ,
I'agenda I'agenda

R —— B
¢ ¢ ¢ Pop-upy VY _Pop-up

| | |
| |
| | }
| . ” | |
. . | Confirmacid | L |
Informacié Informacié y ” | . | Comprovacié
. . Configuracié esdeveniment i RN
basica opcional ! N intencié eliminacié | |
} afegit } |
| | }
| T —— i |
! I
I | ! |
(10b) (10c) ! |
v v v v ) 4 | v !
|
|
Activar i desactivar } Confirmacio }
. Notificacions Publicar Eliminar Privacitat 'l esdeveniment ||
comentaris ! S |
| eliminat |
|
|
|
|
|

Comprovacié Comprovacié
intencio publicacié | |intencid eliminacid

S

Confirmacié Confirmacié
publicacié eliminacié
Pop-up
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Prototip de la Pagina publica de I’esdeveniment:

Desconnectar

LOGOTIP

‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

INA PUBLICA DE

Hew TITOL COMPLERT DE LESDEVENIMENT

e PROPERAMENT

bl PENDENTS

B PROPIS

Comenga: 23/11/2014-18:00
Acaba: 23/11/2014-21:00

Ubicacié: Centre Cultural Costa i Font ORICAEYD
Carretera de Balenya, 101 o
08552 - Taradell ( Barcelona ) d

BUSCAR ESDEVENIMENTS

i setecn |
CETT—
CErT—

Descripcié

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis reformidans eu, legimus senserit definiebas an eos. Eu sit tincidunt
incorrupte definitionem, vis mutat affert percipit cu, eirmod consectetuer signiferumque eu per. In usu latine equidem dolores.
Quo no falli viris intellegam, ut fugit veritus placerat per.

lus id vidit volumus mandamus, vide veritus democritum te nec, ei eos debet libris consulatu. No mei ferri graeco dicunt, ad cum veri

accommodare. Sed at malis omnesque delicata, usu et iusto zzril meliore. Dicunt maiorum eloquentiam cum cu, sit summo dolor
essent te. Ne quodsi nusquam legendos has, ea dicit voluptua eloquentiam pro, ad sit quas qualisque. Eos vocibus deserunt quaestio ei.

PREVISIO METEOROLOGICA ESDEVENIMENTS SEMBLANTS

@

€
I

L 5

Taradell TITOL DE LESDEVENIMENT (4]
™ § 23/11/2014 Q Dia - Hora
0\’ ; 1%00h Poblaci6 E
ol YAy 2
° 5Km/h (E-SE) TITOL DE LESDEVENIMENT
Dia - Hora

[ Restaurants i

@ Restaurant 1 -web restaurant 1 TITOL DE L'ESDEVENIMENT

@ Restaurant 2 -web restaurant 2 Q Dia - Hora

® Restaurant 3 -web restaurant 3 Poblacié °
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Prototip de la Pagina publica del generador:

LOGOTIP

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

BUSCAR
AMISTAT

LLISTAT
AMISTATS
AMISTATS
PENDENTS

GENERADORS

) BUSCAR
) GENERADOR
LLISTAT
GENERADORS

GENERADORS

PENDENTS

Desconnectar

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

PAGINA PUBLICA DEL GENERADOR

LATLANTIDA, CENTRE D’ARTS ESCENIQUES D’'OSONA

+]<]A]S

Teléfon: 937027257

Web: http/latlantidavic.cat

Ubicacio: Carrer Frances Maria Masferrer, 4
08500 - Vic ( Barcelona)

DESCRIPCIO ESDEVENIMENTS CALENDARI IMATGES CONTACTE
TITOL DE LESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Pobladié on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que lesdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que Fesdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

TITOL DE L'ESDEVENIMENT .< Q .+
15/Desembre /2014 - Poblacié on tindra lloc 'esdeveniment
TITOL DE L'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre /2014 - Poblacié on tindra lloc I'esdeveniment
TITOL DE L'ESDEVENIMENT .< B .+
15/ Desembre /2014 - Pobladié on tindra lloc I'esdeveniment
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Prototip de la Pagina publica del grup:

Desconnectar

LOGOTIP | E

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

SRUPNOUY TITOL COMPLERT DEL GRUP
LLISTAT g
GRUPS :s usuaris Jil soiicitups | &7 EDITAR

2

¥ NovETATS ©)
— CONVERSES ACTIVES n ESDEVENIMENTS ENLLACATS n

BUSCAR GRUPS

TITOL DE LA CONVERSA A n - MISSATGES
Missatges " NOUS

Titol de assoclatala .

Dia i hora de Il'esdeveniment Ditio: 7

Poblaci6 on tindra lloc Fesdeveniment METhTR

= o

TITOL DE LA CONVERSA 7

Missatges P
Ttol de assoclatala ’
Dia i hora de l'esdeveniment Pesties s
Poblaci6 on tindra lloc l'esdeveniment SESKATCES

=
s
a
]

TITOL DE LA CONVERSA 7 MISSATGES
Missatges NOUS

Thtol de I'esdeveniment assoclat a laconversa

Diaihora de l'esdeveniment 7

Poblacié on tindra lloc l'esdeveniment NNESRYON

ctures

TITOL DE LA CONVERSA n MISSATGES
Missatges

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa ’

Dia i hora de l'esdeveniment Yostins

Poblaci6 on tindra lloc esdeveniment P

of [

TITOL DE LA CONVERSA _ MISSATGES
Missatges NOUS
Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa ,

Dia i hora de lesdeveniment Vatares

Pobladi6 on tindra lloc lesdeveniment L
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Prototip Missatges:

Desconnectar

LOGOTIP — *

ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

1 NOVA

NO LLEGITS EN LINIA CONVERSA

NOM | CONGOMS

NOM | CONGOMS Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo.

Poblacié de residéncia. H
AMISTAT Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis

in, eum liber hendreritan. Qui ut wisi vocibus suscipiantur, quo dicit ridens

inciderint id.

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia. Lorem ipsum.

AMISTAT

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo.

NOMICONGOMS Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis
Poblacié de residéncia. in, eum liber hendreritan.
USUARI

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis
in.

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

USUARI

Lorem ipsum.

Lorem ipsum.

NOM | CONGOMS [+ ]

Poblacié de residéncia.

- o
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Prototip Edicié de I’esdeveniment:

Desconnectar

LOGOTIP 4 ¥

|
/ﬁ\ INICI l ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO
‘

N
ESDEVENIMENT. ADMINISTRACIO DE L'ESDEVNIMENT ( E

e PROPERAMENT

il PENDENTS frroduir ol de Testeveriment

INFORMACIO OBLIGATORIA INFORMACIO OPCION CONFIGURACIO

TITOL

El titol és fonamental per identificar un esdeveniment. Procura que sigui el maxim representatiu possible.

Q PROPIS IMATGE

vl s ”
2 Seleccionar imatge

Comentari

QUAN

Dia ( inici) Hora inici Hora fi

[ﬁ Nova franja horaria.

Dia ( final ) Hora inici Hora fi
: - B v | = ] [ o | Nova franja horaria.
ON

Provincia Poblacié Direccié

e B [- B = |

Namero

DESCRIPCIO

Categoria

Preu
[P 1€

Descripci6
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Prototip de la Pagina publica del consumidor:

LOGOTIP

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

FER BUSCAR

AMISTAT
LLISTAT
AMISTATS

AMISTATS
PENDENTS

?

GENERADORS
) BUSCAR
) GENERADOR

LLISTAT
GENERADORS

GENERADORS

PENDENTS

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

Desconnectar

PAGINA PUBLICA DEL CONSUMIDOR

NOM COMPLERT DEL CONSUMIDOR

PERFIL AMISTATS GRUPS

NOM I CONGOMS

Poblacié de residéncia.

GID D @ G
Edificacions antigues ] ++ J

NOM I CONGOMS I
Poblacié de residéncia.

GID XD @ D D CEXEID G&ED G CHED
Edificacions antigues J{ <+ ]

NOM I CONGOMS

Poblacié6 de residéncia.

@ @ ot istrgns e
Lo Y

NOMICONGOMS

Poblacié de residéncia.

[ Moto 6P J Triatdxd Jf Natacio J{ Cotees teledirgits
[ FutbolJ &=
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Prototip del Llistat de novetats:

LOGOTIP

808, GRUP NOU

LLISTAT
GRUPS

NOVETATS €3

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS

TITOL DEL GRUP

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL GRUP ( Creador)

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

Desconnectar

CONFIGURACIO

NOVETATS
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Flux d’interacci6 de la Configuracio:

CONFIGURACIO

Ve de:

- Area privada

- Esdeveniments
- Usuaris

- Grups

- Missatges

Continua fins:

- Area privada

- Esdeveniments

- Usuaris
- Grups

- Missatges

A

Configuracié

\ 4

Desconnexid

(Inici)
Perfil Moduls Esdeveniments
PRSP Modifi Modifi . y . A )
Informacié publica oaricar odt |car\cc.)rreu Eliminar perfil Modificar ordre | Activar i desactivar| Importar Exportar
contrasenya electronic
. e . e Comprovacid
Procés modificacié| [Procés modificacid intpencié Procés Procés
contrasenya correu eliminacié d’importacio d’exportacié
: . Confirmacio
Confirmacié . i PR . - . "
Confirmacié eliminacié Confirmacié Confirmacié
contrasenya e - - ) -
. correu modificat + d’importacidé d’exportacio
modificada

A\ 4

Continua fins:
- Inici

(I
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Prototip de la Configuracio:

LOGOTIP

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS

Desconnectar

MISSATGES CONFIGURACIO

PERFIL

MODULS

:

ESDEVENIMENTS

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eumn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eurn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

Activat Desactivat E

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Per veure els fluxos d’interaccid i els prototips definitius del projecte veure TANNEX 14
(Fluxos i prototips definitius).
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ANNEX 14

Fluxos | prototips definitius
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Flux d’interacci6 general

—> Null
Buscador
P> (quadrede / Correu
text) [ 5 Ordenar > clectronic i/
resultats electronic i/o
xarxes socials
> Preu —
Compartir
»
P esdeveniment | 1] OTUPS
P> Dia —
Buscar »  Amistats
esdeveniments
A "
P>  Poblaci6 — M
- ostrar .
P sdeveniment — Esdeveniment
e -
A 4 } T T W
i - | Pop-u
»| Categoria ’ ! Afegir I | Confirmacié Prup |
Esdeveniment | | (12)1 f | ) !
> 9 esdeveniment —» Esdeveniment I
(Resultat) | ) | N [
| | al'agenda ‘ afegit L
| | i
| i I
Proximitat +— I I » ) A
> | | Eliminar } Comprovacid Confirmacio \}
‘ esdeveniment—:—) intencié | eliminacié de }‘
I de I'agenda | eliminacié I'agenda } }
|
I
: e I
— |
. y |
ntinua fins:
! iy —> ngitcic’)u:sde\s/eniment }
esdeveniment X | |
(Esdeveniment) |
I —p Inici ! |
Usuari autentificat | /

I
I
I
I
I
I

I q q e e il

| | Login / Registrer— —— ! Usuari autentificat |

| |

I . ‘

| | ! Area privada }

| |

| |

| |

|

|

|

() Esdeveniments Usuaris H Grups H Missatges ‘ Configuracio
Error d’autentificacid

Notes:

(1a): Si 'agenda conté I'esdeveniment.

(1b): Si I'esdeveniment ha set creat per |'usuari.

(1c): Si I'usuari esta autentificat, la funcié de desconnexio estara activa.

(1d): Només si el modul “Buscar esdeveniment” de I'Area privada esta activat.

Comentaris:

(1z): Es permetra I'accés a la funcioé d’afegir esdeveniment a I’agenda, aixi si I'usuari no esta autentificat sera redireccionat
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Prototip general (inici sense autentificar )

Pagina inicial per als usuaris no autentificats.

LOGOTIP + Eslogan comercial

LOGIN

Usuari

Contrasenya

Logn |
Has oblidat la contrasenya ?

Encara no ets membre ?

TITOL DE 'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment no disposi de la descripci6 breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE 'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de I'esdeveniment. En el cas de que lI'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE 'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de I'esdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE 'ESDEVENIMENT Q
15/ Desembre / 2014 - Hora - Poblacié

Descripcié breu de l'esdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest
espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié Login / Registre

Ve de:
Ve de: - Inici Ve de:
- Inici - Error - Inici
‘ ‘ d’autentificacio
\ 4 \ 4 \ 4
. Autentificacié | Recuperar
Registre .
( Login) contrasenya
<
\ 4 \ 4
Confirmacié de Autentificacid Confirmacié
registre confirmada correu enviat
\ 4 \ 4

Continua fins:
- Area privada
( Inici)

Continua fins:
- Inici

(2a): Si el Login és correcte passa a Autentificacié confirmada, sind passa una altre vegada a Login
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié de I’area privada

Ve de:

- Login / Registre

- Confirmacié esdeveniment afegit

- Confirmacié eliminacié de I'agenda

Deixar de seguir
generador

Ignorar
esdeveniment

Esdeveniments
I—> pendents  ——
d’acceptacié Acceptar
| automaticament
| esdeveniments
| del generador
|
|
| Ly Acceptar
| esdeveniment
|
|
|
|
I Proxim Mostrar
—> B > . » Esdeveniment
| esdeveniment esdeveniment
v 3 | T !
a) | } I
|
. A | . .
Area privada | Esdeveniments Afegir I Confirmacio |
. | .
( Inici) —| —|—> proposats pel —> esdevenimenta ——>»{ Esdeveniment | |
. | .
| sistema 'agenda | afegit |
! I
| 1 ‘
| | Pop-up |
T
|
> Agenda
|
|
|
| Continua fins:
|~ » Properament — - Properament
| (Esdeveniments)
| L ]
| _ -
| Continua fins:
E > Crear | - Edici6
esdeveniment esdeveniment
| (Esdeveniment)
| L _
| - -
I Continua fins:
: g Y Buscar | - Buscar
Continua fins: esdeveniment esdeveniments
- Usuaris (General)
- Grups L ]
- Esdeveniments
- Missatges

- Configuracid

(3a): Els moduls només seran visibles si estan activats.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de I’area privada

Pagina inicial un cop l'usuari s’ha autentificat.

LOGOTIP

A ma

4 Juliol - 2014 »
DL DM DC DJ DV DS DG

28 29 30 31

‘ ESDEVENIMENTS

Desconnectar

USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

17 de Juliol del 2014

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

Hora -Poblacié

(<[O)

Descripci6 breu de l'esdeveniment o inici de la descripcié extensa de l'esdeveniment.

(<[O)

Descripcié breu de I'esdeveniment o inici de la descripcié extensa de 'esdeveniment.

<<[O,

Descripcié breu de l'esdeveniment o inici de la descripcié extensa de I'esdeveniment.

TITOL DE UESDEVENIMENT
Hora -Poblacié

TITOL DE UESDEVENIMENT
Hora -Poblacié

PROXIM ESDEVENIMENT

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

Dia - Hora - Poblacié

Descripci6 breu de I'esdeveniment. En el cas de que I'esdeveniment no disposi de la descripcié
breu, aquest espai incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

ESDEVENIMENTS PENDENTS D'ACCEPTAR

I CREAR
esdeveniment
E PROPERAMENT

BUSCAR ESDEVENIMENTS

0
Err—
[ —

TITOL DE ESDEVENIMENT

+h+
Dia - Hora - Poblacié by o
Descripci6 breu de I'esdeveniment. En el cas de que
I'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest espai e

incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.

TITOL DE 'ESDEVENIMENT

Preu Dia - Hora -Poblacié
" Descripci6 breu de l'esdeveniment. En el cas de que
| v I v | xR 5 el de ,
I'esdeveniment no disposi de la descripcié breu, aquest espai
o incloura tots els caracters possibles de la descripcié extensa.
ia
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccio dels esdeveniments

Ve de: Continua fins:

] - Area privada - Area privada ‘ :
Continua fins: ) gsuarls ) gsuarls Continua fins:
- Edicié esdeveniment ° Mril;s::tges ) Mril;sastges - Buscar esdeveniments
(Esdeveniment) ) . ., ) X - (General)
- Configuracio - Configuracio ‘ | |
A A A
Gestio
P esdeveniments
( Inici)
\ 4 A\ 4 A\ 4 A\ 4 A\ 4
Crear Esdeveniment Esdeveniment|
. s pendents . Properament Buscar
esdeveniment , o s propis
d’acceptacio
\ 4
> Null
J— v -
Esdeveniment|
(Resultat)
v N l— R T - _|
| (4a) | (2a) (4b) | (4c) | (4c) (4d)
A 4 A 4 | A 4 \ 4 \ 4
Mostrar Afeglr l Mostrar Editar Eliminar Ellmlr)ar
. esdeveniment . . esdeveniment,
esdeveniment| ) | generador | |esdeveniment esdeveniment| "
a l'agenda | de I'agenda
Poo-un | B T [ [ I
l v | PoP ”pl 1 : l ‘ $ $ l
I | I
. || Confirmacié || I | Comprovacié Comprovacio }
’ Compartir I ] | I ) - ) -
Esdeveniment| R | |Esdeveniment Generador | intencio intencié I
esdeveniment, - ! I | L PN
| afegit I | | eliminacié eliminacié | |
L | | !
| I
| I
* Y ¢ * } \ 4 A 4 }
Correu I ) i Confirmacid | !
. T Ignorar || Confirmacié Lo !
Amistats Grups electronic i/o R | Lo eliminacié de| |
. esdeveniment eliminacié ) |
xarxes socials } 'agenda |
|
| Pop-up

\ ¥ \
(4a): Només als esdeveniments pendents d’acceptacio. Continua fins:
(4b): Si el generador no és el mateix usuari. - Edicié de I'esdeveniment
(4c): Si I'usuari és el creador. (Esdeveniment)

(4d): Si I'esdeveniment esta a I'agenda i I'usuari no és el creador. | |
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de I’edicié d’un esdeveniment

Pagina: Esdeveniments.
Detall: Edici6 de I'esdeveniment, pestanya d’informaci6 obligatoria.

Desconnectar

LOGOTIP & -

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

EEI ——

E PROPERAMENT
R TITOL
m PENDENTS frtroduir titol de I¢

El titol és fonamental per identificar un esdeveniment. Procura que sigui el maxim representatiu possible.

B PROPIS IMATGE

INFORMACIO OBLIGATORIA INFORMACIO OPCIONAL CONFIGURACIO

Seleccionar imatge

[introdui
TR v |

QUAN

Dia ( inici) Hora inici Hora fi
[ sermbre/ 2014 g [ w | [ 20 | & Nova franja horaria.

Dia ( final ) Hora inici Hora fi

15 / Desembre / 2¢ n | 22:00 ] [ ] Nova franja horaria.

ON

Provincia Poblacié Direccié Namero
P bl Direcci ] [Wame
DESCRIPCIO

Categoria

A

Preu

P €

Descripcié
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccio de I’esdeveniment

‘ Ve de:

- Crear esdeveniment (Area privada)
- Editar esdeveniment (General)
- Crear esdeveniment (Esdeveniments)

‘ Ve de:

- Mostrar esdeveniment (General)

- Mostrar esdeveniment (Area privadal)
- Mostrar esdeveniment (Generador)
‘ - Editar esdeveniments (Esdeveniments) ‘ ‘ - Mostrar esdeveniment (Esdeveniments) ‘

‘ (10a): Només si I'usuari és el creador.

(10b): Només si I'esdeveniment encara no ha estat publicat.

(10c): Només si I'esdeveniment ja ha estat publicat.

(10d): Només si I'usuari esta autentificat.

(10e): Si 'esdeveniment no esta a I'agenda apareixara “Afegir
esdeveniment a I'agenda, sind “Eliminar esdeveniment de I'agenda.

Generador

—

Esdeveniment

i
(Pagina) [~
Temps previst pel .
Mostrar Mapa dia de Mostrar ¢ Esdeveniments
generador P ) X esdeveniment semblants
I'esdeveniment
A A A A
(10a) | I (10d)  (100) |
v v [ v
Editar Imprimir Compartir Denunciar Serveis propers
(10e)
[ (10a) | —¢
10d 10d
A\ 4 (10d) ( )V \4
s s Afegir Eliminar
5 |, Edlcm.de Amistat Grup XarXESSOCIaI%I(O esdeveniment a esdeveniment de
I'esdeveniment correu electronic , )
I'agenda I'agenda
¢ ¢ } Pop-up ¥ i VY _Pop-up
|
! X ) |
” " | Confirmacié | »
Informacié Informacio X L. | . | Comprovacio
. . Configuracié | esdeveniment i Sl
basica opcional X intencid eliminacié
} afegit }
| |
L —_——_ ]
|
[ | !
(10b) (10c) }
A\ 4 \ 4 + \ 4 | A\ 4
|
|
Activar i desactivar | Confirmacio
X Notificacions Publicar Eliminar Privacitat Il esdeveniment
comentaris ! L
} eliminat
|
|

Comprovacio
intencid publicacio

Comprovacio
intencio eliminacié

v

Confirmacio Confirmacio
publicacié eliminacio
Pop-up

/
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de la pagina publica de I’esdeveniment

Pagina: Esdeveniments.
Detall: Pagina publica de I'esdeveniment.

LOGOTIP

rm— |
NOuU

E PROPERAMENT
g PENDENTS
Q PROPIS

BUSCAR ESDEVENIMENTS

‘ ESDEVENIMENTS USUARIS

/‘\ INICI

PAGINA PUBLICA DE

MISSATGES

TITOL COMPLERT DE LESDEVENIMENT

Desconnectar

CONFIGURACIO

Comenga:
Acaba:

Ubicacio:

Descripcié

+Hl<]SIA

23/11/2014-18:00
23/11/2014-21:00
Centre Cultural Costa i Font

Carretera de Balenya, 101
08552 -Taradell ( Barcelona)

-
C

UBICACIO

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis reformidans eu, legimus senserit definiebas an eos. Eu sit tincidunt
incorrupte definitionem, vis mutat affert percipit cu, eirmod consectetuer signiferumque eu per. In usu latine equidem dolores.

Quo no falli viris intellegam, ut fugit veritus placerat per.

lus id vidit volumus mandamus, vide veritus democritum te nec, ei eos debet libris consulatu. No mei ferri graeco dicunt, ad cum veri
accommodare. Sed at malis omnesque delicata, usu et iusto zzril meliore. Dicunt maiorum eloquentiam cum cu, sit summo dolor
essent te. Ne quodsi nusquam legendos has, ea dicit voluptua eloquentiam pro, ad sit quas qualisque. Eos vocibus deserunt quaestio ei.

PREVISIO METEOROLOGICA

Taradell
® 23/11/2014
:‘J e 18:00h
o %
@ 5Km/h (E-SE)

SERVEIS PROPERS

[0 Restaurants

@ Restaurant 1 -web restaurant 1
@ Restaurant 2 -web restaurant 2
® Restaurant 3 -web restaurant 3

ESDEVENIMENTS SEMBLANTS

Dia - Hora
Poblacié

Dia-Hora
Poblacié

Dia - Hora
Poblacié

TITOL DE ESDEVENIMENT
TITOL DE LESDEVENIMENT

TITOL DE UESDEVENIMENT
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Flux d’interaccio dels usuaris

Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Ve de:

- Area privada

- Esdeveniments
- Grups

- Missatges

- Configuracio

Continua fins:

- Area privada

- Esdeveniments
- Grups

- Missatges

- Configuracio
y

A

Gestio d’usuaris

>
d (Inici )
; Sol-licitud
Reb_utjar <t d’amistats Perfil P Edici6 del perfil
amistat
pendents
Acceptar . Llistat Buscar Llistat de
. Buscar amistat o
amistat d’amistats generador generadors
Correu Nom i cognoms Amistats Grups Nom Categoria
electronic g comunes p (Buscador) g
Null <t
_— v —
Usuaris
( Resultat )
| T ' _'I'____]__—__I
(5f) (5a) ¢ (5b) (5¢) (5d)
v L / v v v
Most . . Enviar sol-licitud Eliminar Seguir al Deixar de seguir|
ostrar usuari Missatge d’amistat amistat generador al generador
|
! l
| i |
(5e) . Il Confirmacié Com_pr_ovauo Confirmacié de| | Comprovacié ||
Obrir conversa | 1| . eliminar . R i
|| d’enviament X seguiment deixar de seguir|,
| amistat |
! |
‘ } |
! |
|
! 1
} Confirmacié Confi ) }
Consumidor Generador | amistat -onfirmacio |,
| L deixat de seguir||
| eliminada |
} Pop-up |

(5a): Només a la cerca d’amistats, si no es tracta d’una amistat ja acceptada i si encara no s’ha enviat la sol-licitud.
(5b): Només al llistat d’amistats.

(5¢): Només a la cerca de generadors i si encara no es segueix al generador.

(5d): Només al llistat de generadors.

(5e): Si els usuaris sén consumidors anira al perfil consumidor, si sén generadors anira al perfil generador.

(5f): Només si es tracta d’un consumidor.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip del llistat d’amistats

Pagina: Usuaris.
Detall: Llistat d’amistats.

LOGOTIP

-

MISSATGES

Desconnectar

CONFIGURACIO

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS

LLISTAT AMISTATS

PERFIL

NOM | CONGOMS
EDITAR Poblacié de residéncia.
AMISTATS

FOR BUSCAR
I ¥ AmiSTAT

LLISTAT
AMISTATS

NOM | CONGOMS
Poblacié de residéncia.

AMISTATS
PENDENTS
E = NOM I CONGOMS
GENERADORS Poblacié de residéncia.
L ~3 BUSCAR
B GENERADOR
LLISTAT
GENERADORS
NOM | CONGOMS
L~4 GENERADORS Poblacié de residéncia.
[@P PENDENTS

NOM I CONGOMS
Poblacié de residéncia.

NOM | CONGOMS

Poblacié de residéncia.

o  hsacio Y Cotues lecirigs J Camping
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues m

Covs i § Comping
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues m

D @ CED D Canping Fetes Wajors
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues ﬂ

o Cobs akedinghs
Bicicleta de muntanya Castells Edificacions antigues m

 Natacio J Coves tledirigits J{ Camping
Bicicleta de muntanya Edificacions antigues m

G D @ CEID CD EEXETD EIX
Bicicleta de muntanya M Senderisme Edificacions antigues m
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié del generador

Ve de:

- Mostrar usuari (Usuaris)

- Mostrar generador (Esdeveniments)

A 4
Generador
(Perfil)

\ 4 v v \ 4
Esdeveniments (11a) Imatges Denunciar Contacte

A 4 A\ 4 A 4

Most'rar Seguir Deixar de seguir

esdeveniment

\ 4 \ 4 \ 4

Acceptar Acceptar
Esdeveniment esdeveniments esdeveniments
manualment automaticament

(11a): Si encara no es segueix es mostrara “Seguir”. Si ja es segueix es mostrara “Deixar de seguir”.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de la pagina publica del generador

Pagina: Usuaris.

Detall: Pagina publica del generador, detall dels esdeveniments.

LOGOTIP

Desconnectar

.

CONFIGURACIO

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

BUSCAR
AMISTAT

+
LLISTAT
AMISTATS
AMISTATS
PENDENTS

GENERADORS

BUSCAR
GENERADOR

-
+
LLISTAT
GENERADORS
P~ GENERADORS
Bl PENDENTS

/“\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES

PAGINA PUBLICA DEL GENERADOR

LATLANTIDA, CENTRE D’ARTS ESCENIQUES D’'OSONA

Teléfon: 937027257

DESCRIPCIO ESDEVENIMENTS CALENDARI IMATGES CONTACTE

Web: http:/latlantidavic.cat

+]<]AJo.

Ubicacio: Carrer Frances Maria Masferrer, 4
08500 -Vic (Barcelona)

espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

espaiincloura tots els caracters de la descripcié extensa extensa que pugui incloure.

TITOL DE ESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Pobladié on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest

TITOL DE L'ESDEVENIMENT Q.
15/Desembre /2014 - Pobladié on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de lesdeveniment. En el cas de que Fesdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest

TITOL DE LESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Pobladié on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest

TITOL DE L'ESDEVENIMENT Q
15/Desembre /2014 - Poblacié on tindra lloc I'esdeveniment

Descripcié breu de Fesdeveniment. En el cas de que l'esdeveniment no disposi de la descripcié breu,aquest
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccioé del consumidor

Ve de:
- Mostrar usuari (Usuaris)
- Veure perfil ( Missatges )

A 4
> Consumidor
( Perfil )
A
: ¢ I v {
Amistats Grups (12a) Denunciar Missatge
\ 4
Enviar
Lli Elimi
d’ar:\sitsi;ts Llistat de grups sol-licitud a:;?sli]:tr .
d’amistat Obrir conversa
v Y
[
Resultats Null
(12b)
Veure perfil Veure grup
Grup
\ |
/

(12a): Si no és una amistat mostrara “Enviar sol-licitud d’amistat”. Si ja és una amistat mostrara “Eliminar amistat”.
(12b): Si es tracta de grups mostrara “Veure grup”, sin6 “Veure perfil” i “Missatge”.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de la pagina publica del consumidor

Pagina: Usuaris.

Detall: Pagina publica del consumidor.

LOGOTIP

Desconnectar

.

PERFIL

EDITAR

AMISTATS

BUSCAR
AMISTAT

+
LLISTAT
AMISTATS
AMISTATS
PENDENTS

GENERADORS

BUSCAR
GENERADOR

-
+
LLISTAT
GENERADORS
P~ GENERADORS
Bl PENDENTS

/“\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

PAGINA PUBLICA DEL CONSUMIDOR

NOM COMPLERT DEL CONSUMIDOR

AMISTATS GRUPS

NOM I CONGOMS

Poblacié6 de residéncia.

D O CD CCD CTITED
P Eunesom g X oo )

NOM I CONGOMS

Poblacié de residéncia.

CD @ @D CD EEEED
&

NOM I CONGOMS

Poblacié de residéncia.

oD o e
Edificacons antigues J{ -+~ ]

NOM I CONGOMS I
Poblacié de residéncia.

Traldnd
[ FutbolJ &=
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié dels grups

Ve de:

- Area privada
- Esdevenimen

ts

Continua fins:

- Area privada
- Esdeveniments

Continua fins:

- Usuaris - Usuaris _Edici6 del
- Missatges - Missatges grup
- Configuracié - Configuracié
A A
Gestié de
> grups
( Inici)
Buscar grups Llistat de Notificacions Crear grup
grups nou
Nom Categoria
I I
Null <
/ L 4
| Grups
"] (Resultat)
_____ ,_____L.i_____l
(6a) ! (6b) | (6c)1 (6d)
v 4 4 \ 4
Enviar
L. ir-se al A .
sol-licitud Un|rrje a banrﬂonar Veure grup Editar grup
i grup grup
R v v
| . .|
| | confirmacié || Confirmacié ?onflrmauo |
I L, - d’abandonam|, Grup
|| d’enviament d’unié I
I ent I
| |
Popup | f |

(6a): Només al buscar grups i si es tracta d’un grup moderat.

(6b): Només al buscar grups i si es tracta d’un grup public.

(6¢): Només amb el llistat de grups.
(6d): Només als grups creats per I'usuari.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip del llistat de novetats

Pagina: Grups.

Detall: Llistat de novetats.

808, GRUP NOU

LLISTAT
GRUPS

808, NOVETATS €3

BUSCAR GRUPS

e

ejar

USUARIS

TITOL DEL GRUP

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL GRUP ( Creador)

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

-

MISSATGES

]S

Desconnectar

CONFIGURACIO

NOVETATS

NOVETATS
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié del grup

Ve de:
- Veure grup (Grups)

I

- - - - == 1
| Pop-up }
|
| . . - !
(9d) | Comprovacié Confirmacio |
- — ) Abagr;ﬂ;nar —?-} intencid > grup }
| | abandonar abandonat }
|
I Ve T )
I
I )
| Rebutjar
9a) .
| ( Sol-licituds
| g d’unié A
I T
| cceptar } }
| (9a) Nombrar } Comprovacié Confirmacié }
| = o —> nombrar ~—) administrador |
| administrador | - I
> Grup —I (9b) | | administrador nombrat |
Convidar | !
|
| ~ usuaris | } |
I (9d) Usuaris del | | (9a) TRy } Comproyacié Confirma.cié }
|_ grup I— P usuari —‘i bannejar —> usuari |
} usuari bannejat }
l Llistat d'usuaris | | ! |
| actuals |
u (9a) e ! Comprovacid Confirmacio |
| Eliminar ! |
usuari —‘-}‘ expulsar —» usuari |
| | usuari expulsat }
I | |
I } Pop-up }
I Veure perfil
I
I
l Llistat
I d’esdeveniment: »  Comentar
| (9q) actuals
R— » Esdeveniments
[ Compartir
| esdeveniment Veure
| nou
I
I
| —»  Privacitat
I
I
I (90)
L—)» Editar — Edicio del grup P Eliminar grup
A
Informacid
basica
\ \
Ve de: (9a): Només si I'usuari és el creador o un administradors.
- Crear grup nou (Grups) (9b): Només en grups publics i si I'usuari és el creador o un administrador.
- Editar (Grups) (9c): Només si l'usuari és el creador.

[ | (9d): Només si I'usuari pertany al grup.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de la pagina publica del grup

Pagina: Grups.

Detall: Pagina publica del grup. Grup creat per l'usuari. Detall de les converses.

LOGOTIP

Desconnectar

USUARIS MISSATGES

CONFIGURACIO

808, GRUP NOU

LLISTAT
GRUPS
¥ noveTaTs ©)
S8

BUSCAR GRUPS

/ﬁ\ INICI ‘ ESDEVENIMENTS

INFORMACIO CONVERSES

:

CONVERSES ACTIVES

TITOL COMPLERT DEL GRUP

USUARIS SOL-LICITUDS

n ESDEVENIMENTS ENLLACATS n

C

TITOL DE LA CONVERSA == MISSATGES
Missatges o NOUS

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa ’

Dia i hora de llesdeveniment Vatanes i

Pobladié on tindra lloc F'esdeveniment MU

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de assoclatala
Dia i hora de Il'esdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc F'esdeveniment

Missatges ’
Lectures :

MISSATGES

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de I'esdeveniment assoclat a laconversa
Dia i hora de l'esdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc I'esdeveniment

Missatges

Lectures 35

MISSATGES

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa
Diaihora de l'esdeveniment

Poblacié on tindra lloc l'esdeveniment

Missatges MISSATGES

Lectures 35

MISSATGES

TITOL DE LA CONVERSA

Titol de I'esdeveniment assoclat a la conversa
Diaihora de l'esdeveniment

Poblaci6 on tindra lloc l'esdeveniment

MISSATGES
NOus

Missatges

Lectures 35 MISSATGES

g
=l f
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié dels missatges

Ve de: Continua fins:

- Area privada - Area privada
- Esdeveniments - Esdeveniments
- Usuaris - Usuaris
- Grups - Grups
- Configuracidé - Configuracié
A
Gesti6 de
> missatges
( Inici)
Y \ 4
Conversa nova Conv‘erses <
Actives
A 4 \ 4 \ 4 \ 4
Llistat
d’amistats Obrir conversa Veure perfil cg;?;::gs
A 4 \ 4 \ 4 ) 4 \ 4 \ 4 \ 4
Amistat Detall conversa Perfil Usuaris en linia Nom de Pusuari Dia M|ssatges ne
(Alfabéticament) llegits
\ 4 A 4 Y \ 4
Eliminar Denunciar Adjuntar

. Enviar missatge
conversa conversa emoticons
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip dels missatges

Pagina: Missatges.
Detall: Totes les converses.

1

NO LLEGITS

NOM | CONGOMS

AMISTAT

Desconnectar

USUARIS MISSATGES CONFIGURACIO

NOVA

EN LINIA ABC CONVERSA

NOM | CONGOMS

Poblacié de residéncia.

NOM | CONGOMS

AMISTAT

Poblacié de residéncia.

NOM | CONGOMS

USUARI

NOM | CONGOMS

USUARI

NOM | CONGOMS

AMISTAT

Poblacié de residéncia.

Poblacié de residéncia.

Poblacié de residéncia.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis
in, eum liber hendreritan. Qui ut wisi vocibus suscipiantur, quo dicit ridens
inciderint id.

Lorem ipsum.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis
in, eum liber hendreritan.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii accumsan euripidis
in.

Lorem ipsum.

Lorem ipsum.
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Flux d’interaccié de la configuracio

Ve de:

- Area privada
- Esdeveniments

- Usuaris
- Grups

- Missatges

Continua fins:

- Area privada

- Esdeveniments
- Usuaris

- Grups

- Missatges

A

Configuracid

A\ 4

( Inici)

!

Perfil

!

!

!

)

!

Moduls

!

Esdeveniments

Desconnexié

IR Modificar Modificar correu o X . S .
Informacié publical - Eliminar perfil Modificar ordre | |Activar i desactivar| Importar Exportar
contrasenya electronic
‘ I . P Comprovacié
Procés modificacié| [Procés modificacio) intpencic’) Procés Procés
ntrasen rre P i i0 X i0
contrasenya correu eliminacié d’importacio d’exportacié
" - Confirmacié
Confirmacié X . PR . - , .
Confirmacio eliminacié Confirmacid Confirmacié
contrasenya o " i , -
o correu modificat + d’'importacié d’exportacid
modificada

A 4

Continua fins:
- Inici

L |
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Canalitzacio de l'oferta i la demanda d’esdeveniments

Prototip de la configuracié

Pagina: Configuracio.

Detall: Moduls.

LOGOTIP

ESDEVENIMENTS USUARIS

Desconnectar

MISSATGES CONFIGURACIO

B PERFIL

@ MODULS
B ESDEVENIMENTS

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eurn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eurn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eum liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

TITOL DEL MODUL

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo, eum fastidii
accumsan euripidis in, eumn liber hendrerit an. Qui ut wisi vocibus
suscipiantur, quo dicit ridens inciderint id. Quo mundi lobortis.

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat

Activat Desactivat
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