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Introduccio

El guionista del segle XXI s'enfronta a un panorama cinematografic i audio-
visual en constant canvi. Les noves tecnologies digitals han canviat les for-
mes de consum i I'horitz6 es presenta més multimedia que mai: productes per
a Internet, telefons mobils, videojocs, aplicacions, 3D... L'aspirant a guionis-
ta professional s'ha de formar de la manera més versatil, pluridisciplinaria i
oberta possible. Les noves plataformes i pantalles exigeixen nous productes i
continguts apropiats per als nous dispositius, cada vegada més demanats pels

consumidors.

Aquest modul presenta una aproximacio als dos productes "estrella" de I'altima
decada: les séries de televisi6 i els xous d'impacte (o realities). Una de les coses
que han demostrat productes d'eéxit com Perdidos o SuperNanny és que el guio
mecanitzat de Hollywood i la televisié6 convencional han entrat en crisi. O
precisament perqué el mitja esta en crisi i la competéncia és alta, els guionistes
iles cadenes de televisi6 s'estan allunyant de les férmules a I'Gs i els esquemes
simples aptes per a tots els publics.

En el cas de les series de ficcid, s'ha produit un boom de la serialitat dramatica
i també la hipersofisticacié de la tradici6 de les comedies de situacio (sitcoms).
La immersio en la narrativa és més vertical que horitzontal i es demana més
i més informaci6 sobre uns personatges que, temporada rere temporada, aca-
ben formant part de les nostres vides. L'estructura narrativa d'aquestes ficcions
representa una volta de rosca de l'esquema del cinema classic de Hollywood

en un context majoritariament transmediatic o crossmediatic.

En el cas dels xous d'impacte, les hibridacions entre realitat i ficcié ens recor-

m

den la qualitat de'"electrodomestic" de la televisi6, un mitja molt proper i im-
mediat. Més enlla dels reportatges i dels documentals, la realitat ha entrat de
ple en la logica de l'entreteniment, fent as de les estratégies narratives propies
de la ficci6 i permetent multiples maneres d'accedir a la realitat, de nou amb
el protagonisme dels dispositius mobils i les noves tecnologies en el registre

de la quotidianitat.

El guionista del segle xx1 ha de coneixer i dialogar amb el passat, amb la tradi-
ci6 de les formes i narratives audiovisuals, pero ha de ser conscient dels enor-
mes reptes i possibilitats que les noves tecnologies i les noves formes de con-
sum presenten als creadors i narradors, en un sector, el de l'audiovisual, que
esta vivint una profunda transformacio.
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Objectius

1. Mostrar a l'estudiant les principals estrategies utilitzades en les narracions
per a televisid, concretament, en la ficci6 seriada i la telerealitat.

2. Reflexionar sobre la manera en queé adapten al mitja televisiu les estrategies
que procedeixen d'altres mitjans (el cinema, el documental, el teatre, etc.).

3. Reflexionar sobre la manera en que les formes de consum especifics de la
televisié determinen 1'estructura dels productes televisius.

4. Reflexionar sobre els condicionaments industrials i economics a que es

veu sotmes tot producte audiovisual.
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Continguts

Modul didactic 1

Guio televisiu

Cristina Pujol Ozonas

1. Gui6 de cinema, gui6 de televisio
Series dramatiques

Comedia de situacio

Format d'una comeédia de situacio
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Més enlla de la televisié: mobisodis, webisodis

Modul didactic 2

La dramatitzacio de la realitat
Pau Icart Palau

1. Programes informatius

2. Programes d'entreteniment

3. Guionitzar la realitat
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