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Introducción

Cada vez más empresas y emprendedores se sienten responsables en la cons-

trucción de un modelo empresarial más sostenible, varias organizaciones han

iniciado proyectos que tienen como principal objetivo generar un impacto

positivo en la sociedad y/o el medioambiente. Su reconocido éxito hace nece-

sario expandir su modelo a otras regiones y/o sectores.

El siguiente documento ofrece un marco teórico sobre el concepto de la esca-

labilidad y las diversas estrategias y modelos de expansión de la innovación

social.
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Objetivos

1. Conocer diversas teorías sobre réplica y escala

2. Integrar los mecanismos de expansión más apropiados para las diferentes

formas de emprendimiento social.

3. Desarrollar las capacidades para estructurar una estrategia de expansión

de un emprendimiento social.
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