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Introduccio

L'assignatura que estudiareu a continuacio us introduira en el moén de la pu-
blicitat des de '0Optica de la planificaci6 de mitjans, una area fonamental en la
qual s'investiga, s'analitza i s'assessora sobre els mitjans de comunicacié com a
vehicles adequats per a transmetre el missatge publicitari mitjancant diferents
formats (espot televisiu, falca radiofonica, baner a Internet, pagines en premsa

o revistes, etc.), i amb l'objectiu d'aportar valor a la marca i generar vendes.

L'assignatura Planificacio de mitjans aporta els coneixements fonamentals so-
bre tot el procés relatiu a la planificacié de mitjans i a les habilitats adequades
per a desenvolupar-lo i interpretar-lo correctament. Aquesta assignatura com-
plementa els coneixements de l'assignatura Fonaments de la planificacio de mit-
jans, en la qual es feia una introducci6 als conceptes basics d'analisi dels mit-
jans de comunicacié com a vehicles o suports publicitaris, les diferents fonts
d'informaci6 utilitzades en la investigaci6 i el panorama de mitjans a I’Estat
espanyol.

Aquesta assignatura esta dividida en tres moduls didactics que us permetran
coneixer de manera seqiiencial tot el procés de la planificacié de mitjans. En
el modul 1 es donen a coneixer els aspectes basics del treball que es desen-
volupa en una agencia de mitjans. En el modul 2 s'aprofundeix en una de les
parts més importants de tot el procés de planificacié: 'estrategia de mitjans.
Finalment, en el modul 3, mitjanc¢ant la introducci6 a la negociacid, la gestio,
la contractacio i el seguiment de les campanyes, es donen a coneixer qiiesti-

ons practiques del dia a dia.
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Objectius

El principal objectiu de l'assignatura és adquirir els coneixements basics rela-
tius al procés de planificacié de mitjans, tant des d'un punt de vista teodric
com practic. En particular, pretenem que mitjancant l'estudi de l'assignatura
els estudiants siguin capacos del segiient:

1. Desenvolupar, interpretar, gestionar i valorar un pla de mitjans.

2. Seleccionar les dades proporcionades per les fonts d'informacié per a la

seva correcta aplicaci6 en 1'estrategia de mitjans.

3. Negociar amb els diferents agents que participen en tot el procés.
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Continguts

Modul didactic 1

El procés de la planificacié de mitjans

Angela Baturone Fabregat

1. Les campanyes de publicitat en els mitjans de comunicaci6é
El brifing

Els pilars basics d'informaci6 i coneixement

Obijectius de marqueting i comunicacié enfront d'objectius de mitjans

A S

Els objectius de mitjans

Modul didactic 2
L'estrateégia de mitjans
Angela Baturone Fabregat
1. L'estrategia de mitjans
2. La planificaci6 tactica I

Modul didactic 3

Negociacio, gestid i seguiment de les campanyes de mitjans
Angela Baturone Fabregat

1. Lanegociacio

La planificaci6 tactica II

La gestio i el seguiment de les campanyes

W N

L'eficacia publicitaria
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