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Introduccio

L'assignatura vol situar els estudiants dins el mén de la comunicaci6 cultural,
tenint en compte els fonaments teorics i les eines practiques de la comunicaci6
aplicada al producte cultural.

Es planteja com un recorregut teoricopractic per la comunicaci6é cultural a
partir d'un triple vessant historic, social i tecnologic. El primer vol paleliar
el desconeixement dels fonaments de la relacié6 comunicaci6-cultura-societat,

fent un emfasi especial en la teoria critica i els estudis culturals.

També es vol estimular la reflexio critica sobre el paper social de la comunica-
ci6 en el camp de la cultura i de la seva importancia dins la societat actual. Fi-
nalment, I'assignatura vol mostrar a 1’estudiant quins son els mitjans i les eines

més adients per a donar resposta a les necessitats comunicatives de la cultura.
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Objectius

L'estudi d'aquesta assignatura us permetra assolir els objectius segiients:

1. Comprendre les bases teoriques de la relacié cultura, societat i comunica-

2

cio.

2. Donar elements conceptuals de la cultura, la comunicacio i el marqueting
cultural, entre d'altres.

3. Aplicar els conceptes apresos en altres assignatures com Itinerari de gestio
cultural, Institucions, empreses i entitats culturals i Politiques culturals: estrate-
gies i cooperacio, entre d'altres.

4. Assolir les competéencies necessaries per a la comprensi6 critica de la co-

municacié cultural dins la societat del coneixement.

5. Introduir els diferents mitjans per a la comunicaci6é cultural: periodisme

cultural i la cultura a la Xarxa, especialment.

6. Adquirir habilitats per a desenvolupar plans de comunicacio, estrategies
de marqueting i altres eines del mén de la comunicacié cultural, incloses

les eines necessaries per a projectes a la Xarxa.

7. Valorar la importancia de la comunicaci6 cultural com una sortida profes-

sional.
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