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0 | Fases del proyecto

Este trabajo profundiza en el desarrollo de la identidad visual
corporativa de una marca de nueva creacion y su adaptacion
multiplataforma.

FASE 2 FASE 4
Briefing de empresa Desarrollo entornos digitales.
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—ase | ‘ Introduccional
branding corporativo

...] se entiende la marca como un proceso evolutivo cuyo objetivo principal
es la distinciéon de un objeto o producto para diferenciarlo de los demas |...]

...] el ser humano es y ha sido siempre un animal racional y se ha
caracterizado siempre por su dimension significatival.. ]

...]lamarcaadquiere un valor simbolico otorgado por el serhumano, siendo
capaz de transformar la sociedad |...]

...] La palabra Brand va mucho mas alla de una marca o un simbolo,
actualmenterepresenta un proceso atraves del cuallascompanias otorgan
un valor afiadido a su producto y lo diferencian de los demas |...]
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—ase | ‘ Conclusiones

El proceso comunicativo hoy en dia, dista mucho de como era hace
tan solo 50 anos, la revolucion tecnologica que hemos sufrido en
este periodo tiene gran parte de culpa.

La estandarizaciondel ordenadorcomo herramientacomunicativa,
.1, unido a la llegada de internet y la popularizacion de los canales
N= comunicativos (RRSS), han dinamitado la direccionalidad en la que
las marcas se comunicaban con sus consumidores, obligandolas
a acercarse a ellos.
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-ase /

CMmpresa

Actividad de la empresa
Ofrecer servicios de fotografia, video y estilismo
culinario basandose en la comida saludable.

Mision de la empresa

Contribuir a la creacion de contenido creativo
para promocionar empresas profesionales vy
amateurs del sector de restauracion y fomentar
el consumo de comida saludable.

Vision

La creacion de un lugar de referencia para
profesionales de sector de la restauracion, que
agrupe una serie de servicios que les permita
otorgar un valor diferencial a sus productos.

Valores

Potenciar la creatividad en el sector de la
restauracion.

Promocionar la comida saludable.

Trabajar buscando el perfeccionismo.
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Briefing de empresa

Producto

Descripcion Asesoramiento culinario y la
creacion de contenido creativo para empresas
profesionales del sector de la restauracion. Para
ello se ofreceran cursos (en una segunda fase)
online y presenciales sobre estilismo culinario y
servicios de creacion de contenido (fotografia y
video) creativo para la promocion de productos
de alimentacion.

Caracteristicas principales

Diferenciar a empresas profesionales del sector
ofreciéndoles un valor diferencial para sus
productos.

Calidad y precio

La calidad es el objetivo principal y diferenciador
delproducto. Elprecio seajustaalasnecesidades
del trabajo; se ofrece un servicio online vy
uno presencial para cubrir las necesidades
econodmicas de cualquier cliente, ofreciendo
siempre contenido de calidad.
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~ase ‘ Briefing de empresa

'magen de marca

Ideas principales que quiere transmitir

Creatividad. Un producto de calidad, que otorgue un valor diferencial a
4 r un producto.

/ﬂ\ Vitalidad. Una empresa joven debe reflejar vitalidad en su imagen y
contenidos.

Compromiso. La marca debe transmitir sus compromisos por una
& forma de vida saludable y respetuosa con el medio ambiente.
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Fase 3 | Manual de identidad

corporativo

| O que comen |as
DIrU|as

UNA PERSONALIDAD,
UNOS VALORES,
UNA MARCA

LO QUE COMEN LAS BRUJAS es |a
marca que nos representa alli donde
aparece; no solo identifica nuestros
productos, sino que sintetiza nuestra
manera de entender nuestra pasion
por la gastronomiay la atencion por los
detalles que nos hacen unicos.

Nuestros valores principales y nuestro
sello de identidad diferenciador.

Manual LO QUE COMEN LAS BRUJAS

L


https://www.dropbox.com/s/rsnhjzd1ou54kt6/MANUAL_LQCLB.pdf?dl=0
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Modelo genérico

Foto perfil Instagram
Redonda 108 px x 108px
Foto cabecera Facebook
Rectangular 851px x 315px
Foto perfil usuario Facebook
Rectangular 160px x 160px
Foto Boton App

Rectangular 144px x 144px

Foto botdn app

144 px

144 px
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Fage 4 | Desarrollo entornos

digitales
Usabllidad UX
INVESTIGAR ORGANIZAR DISENAR
PRODUCTO INFORMACION PROTOTIPOS
Necesidades de clientes Analilzar Arquitectura Informacion
Perfil de usuario Clasificar Wireframes LO-Fi

Tendencias de mercado Conclusiones Wireframes HI-FI

PROBAR

©

FUNCIONALIDAD

Test a usuarios
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Investigar

Necesidades

- Usuarios preocupados
por la alimentacion
saludable.

- Facllitar las busquedas
de recetas por internet.

» Creacion de una app de
alimentacion saludable

Perfil de usuario

- Mayoria de usuarios

con estudios superiores
finalizados.

- Rango de edad entre 36y

45 anos.

- Mas de dos horas diarias

conectados a internet.

- Mayoria de usuarios

emancipados.
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Tendencias

- Logotipos hand made.
- Web minimalistas.

- Fotografias infinitas.

- Contenido dinamico.

- Figuras geométricas.

Enlace a ENCUESTA DE USUARIOS L


https://docs.google.com/forms/d/1J_ZIEVPxfi-LZXEiTidLPAZyciGhZObDAjR4elDym78/edit#responses
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Organizar

Analizar

- Al'95 % de los usuarios
le preocupa la comida
saludable.

* EI 98% de los usuarios
realiza busquedas de
recetas por internet.

* El 41% de los
encuestados valora
positivamente una
app de alimentacion
saludable.

Clasificar

- Smartphone como

dispositivo prioritario de
conexion.

- Facebook e Instagram las

RSS mas populares.

- Usuarios habituados

al uso de appsen
dispositivos portatiles.
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Conclusiones

- Creacion de una app.

- Creacion de perfiles

en RRSS: Facebook e
Instagram.



Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Perfil usuarios Ideales

Datos demograficos Datos de conexion
Trabajadora, Cocinera Smartphone, tablet
Edad: 36 Horas diarias de conex: 1

Unidad Familiar: 4
Personal

Cocinera profesional regenta un restaurante de comida saludable. Busca cada dia fuentes externas
que le ayuden a mejorar el negocio. Persona muy detallista, no deja nada al azahar; cada dia sube
imagenes a las RRSS de su negocio para promocionarlo.

Objetivos Escenario Acciones
Busca imagenes gastronomi- Se conecta diariamente usando  Seguidor en RRSS, descarga
cas profesionales y presenta- una tablet principalmente. cursos online de fotografia
ciones diferentes para llamar la culinaria

atencidn de sus clientes



Desarrollo entornos
digitales

Perfil usuarios Ideales

Datos demograficos Datos de conexion
Trabajador, Educador Social Smartphone, tablet
Edad: 33 Horas diarias de conex: +2

Unidad Familiar: 3
Personal

Aficionado a la cocina y comprometido con la comida saludable tiene un blog desde hace unos
anos. Es Vegano y busca recetas veganas diferentes para compartirla con sus seguidores y hacer
mas atractiva la dieta del dia a dia.

Objetivos Escenario Acciones
Busca menus diferentes, Se conecta diariamente usando Seguidor en RRSS, comparte
atractivos para compartir. el smartphone como dispositivo  contenido y publica recetas.
Busca mejorar la técnica de principal Descarga cursos online de
fotografia mejorar los conteni- fotografia culinaria

dos de su blog.
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Arquitectura de la informacion ‘ Menu de navegacion Web

HOME

NOSOTROS PORTFOLIO BLOG BUSCADOR
MAPA WEB

—
—J Leyenda

COPYRIGHT




Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Arquitectura de la informacion ‘ Arbol de contenidos Web

HOME

NosoTRos |l PORTFOLIO ? BLOG @ BUSCADOR
NAV. SECUNDARIA NAV. PRINCIPAL
Leyenda
FOOTER CABECERA
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Arquitectura de la informacion ‘ Menu de navegacion App

WEB

HOME

USUARIO

(0]
RECETAS REGISTRO
L.COMPRA Leyend

'_—J eyenda
Categoria
CONTACTO

SEMAFORO

G.USUARIO



Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Arquitectura de la iInformacion ‘ Arbol de contenidos App

Seccién
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Desarrollo entornos

digitales

Wireframes LO-F| ‘ Web
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AN
Logotipo |

3Nov 1 Recetas 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

sl by excacommoda consequat

3Nov 1 Recetas 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

sl ex e commodo consequat

3Now 1 Recetas 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

s ol o commodo consequct
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catecomAs |

Recetas
Restaurantes
Viajes
Fologralia
Photoshop
Indesign
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Volver
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Desarrollo entornos

digitales

Wireframes LO-F| ‘ App

Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing - elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing  elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing  elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Buscador de recetas

Logotipo

commodo consequt...

aliquip ex ea commodo consequat...

Logotipo E Logotipo
N\ '

Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing - elit,
sed diam nonummy nibh euis-

DESAYUNO

MIERCOLES

COMIDA

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet, CENA
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum  dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing _elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euis-

Lorem ipsum dolor sit amet,
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elt,
sed diam nonummy nibh euis-
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Wireframes LO-F| ‘ App

Nombre usuario registrado Nombre usuario registrado

Lista de la compra Lista de la compra
Macarrones de espelta Macarrones deespelta.. @
Fabada Asturiana Macarrones espelta
Crema de coliflor 100grtomates

Albahaca natural

GUIA DE USUARIO

50gr Queso parmiguiano

Usuario

LOREM IPSUM OR SIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adi
piscin

Recetas
L)

it sed diam nonummy nibh euismod.

Blog

Fabada Asturiana

Lista de la compra [of de colifle
rrema de coliflor

Contacto

Seméforo Saludable

Guia de usuario

Nombre usuario registrado

Recetas
Macarrones de espelta
Revuelto de champiriones...
Pastel de zanahoria

Ensalada de remolach
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Arquitectura de la informacion | Resultado Test User

Web App

- Insercion de un breadcrums en la - Eliminacion de publicidad.
pagina principal.

| | - Anadir info de contacto.
- Insercion de un buscador en la pagina

principal. - Afiadir el nombre del usuario registrado.
- Insercion de un boton HOME. - Afadir una gufa de usuario.
* Insercion de un boton VOLVER enblog. . Afadir ingredientes a lista de la compra.

- Insercion de Nube de tags en blog.



Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Wireframes HI-F| ‘ Web

Restaurantes
Viajes
Fotografia
Photoshop
Indesign

NUBE DE TAGS
|
|
[ ]
= ===

INSTAGRAM
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Recetas
Restaurantes
Viajes
Fotografia
26ne 1 Recetas Photoshop
Indesign

NUBE DE TAGS

[ J
el e

Creps socca

0060 s WAPAWES. comant

Efecto parallax WEB HI-FI i ‘ g


https://youtu.be/3XwwlKwM2hk
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Fase 4 | Desarrollo entornos
digitales

Wireframes HI-F ‘ App

MENU DE LA SEMANA @

RECETA SEMAFORO SALUDABLE

Esparragos

Comenzamos la semana con
los es

protagon

arragos como

Calabaza

DESAYUNO mo_url N _ﬁura bl _zumo b4
comio

RECETAS DESTACADAS

Tortitas de harina de coco

cena —

Deliciosas tortitas de harina bre
de cocoy frutas del bosque,
ideales para un desayuno
completo, sano y natural

JUEVES

heatad
1 Brécoli ‘r Berenjena
1 Cebolla morada en juliana
AOVE

de las bebidas

Yogurt natural de frambuesas

pan bimbo es un a

Deliciosas es @ oo mentoutaprocesado poveen e con

Prepara un yogurt natural de e
manera rpida y s o fetay

200 gr Noodles integrales de trigo sarraceno
1 Cucharada de semillas de sésamo
Copos de chile (al gusto)

Salsa de cacahuete:
3 cucharadas de mantequilla de cacahuete

& 3 cucharadas de salsa de soja (mejor si e baja en sal) y Judias
Lasaiia de espinacas y cala ek : N
Lasaria de espinacas 100% 1 cucharadita de jengibre frescoy rallado o wll

! Riquisimo

ofade
vegana, con montante de 1 diente de ajo muy picado (a5 naoree
berenjen y bechamel de 102 cucharadas desirope de dgave e
calabacin
o )
= 1- Cocer el brocoli durante 2 minutos aprox SORPRES,
- Q Buscador de recetas 2- Rehogar la cebolla y un poco el brécoli una vez cocido
hasta que quede “al dente". H|| ||||
3- Cocer los noodles siguiendo las indicaciones del
fabricante Hacer la salsa mezclando todos los astag: #HOYCOCINOYO
ingredientes
SEMAFORO SALUDABLE

DOMINGO
Para decorar ponemos semillas de sésamo y copos de lodis
chile por encimay listo. Que aproveche! £ -

“Cada dia, una verdura. Olvidate de
procesados y pasate a la comida real”

000
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Usuario registrado

Recetas

Blog

Lista de la compra
Contacto

Seméforo Saludable

Guia de usuario

GUIA DE USUARIO

MENU SEMANAL

Cada semana te proponemos un menti
semanal saludable basado en tus gustos

uoc

Lista de la compra
Macarrones de espelta
Fabada Asturiana

Crema de coliflor

Recetas

Macarrones de espelta
Revuelto de champifones.
Pastel de zanahoria

Ensalada de remolacha
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Lista de la compra

Macarrones de espelta @
Macarrones espelta
100 gr tomates
Albahaca natural

50 gr Queso parmguiano

Fabada Asturiana

Crema de coliflor
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